Par jautajumiem Kultiiras ministrijas metu konkursa
,Latvijas valsts simtgades v€stljuma

,»Es esmu Latvija” veicinasanas kampanas izstrade
un IstenoSana” iepirkuma identifikacijas

Nr. KM/2018/7, ietvaros

Latvijas Republikas Kulttiras ministrijas izveidota ziirijas komisija ir sapémusi un
izskatTjusi iesp&jamo pretendentu jautagjumus metu konkursa ,Latvijas valsts
simtgades véstijuma ,Es esmu Latvija” veicinasanas kampanas izstrade un
istenosana” Nr. KM/2018/7, (turpmak — Konkurss), ietvaros. Komisija uz pretendentu
uzdotajiem jautajumiem, citgjot katru jautajumu, sniedz $adas atbildes:

1. JAUTAJUMS: ,Nolikuma 3.2.2. punkta ir rakstits, ka budZeta nav jaieklauyj
mediju laukumu izmaksas. Vai tas attiecas ar1 uz TV, radio un internetu?”

ATBILDE: Saskanpa ar Konkursa nolikuma 3.2.2.punktu kampanas budzeta
Pretendentam nav jaieklauj mediju laukumu izmaksas, tas tiks segtas no
Pasiititaja lidzekliem, taja skaita televizija, radio un internets.

2. JAUTAJUMS: ,,Sakiet, vai tiek pielauta iespéja, ka sauklis #esesmulatvija tiek
kaut ka papildinats saskana ar kampanas ideju;”

ATBILDE: Pretendents ir tiesigs Konkursa nolikuma 2.pielikuma 2.punkta
minétas kampanas rado$as idejas apraksta ieklaut Latvijas valsts simtgades
véstljuma ,,Es esmu Latvija” papildinajumus, jebkuriem papildinadjumiem ir
jabiit veiktiem tadejadi, ka vestjuma tiek saglabata vardkopa ,,Es esmu
Latvija”. Pretendentam nav tiesibu aizstat véstijumu ,,Es esmu Latvija” ar citu
vestijumu. Papildinatajam vestijumam jaatbilst Latvijas valsts simtgades
Latvijas valsts simtgades svinibu virsmérkim un uzdevumiem (Konkursa
nolikuma 6.pielikums). Kampanas radosaja koncepcija pretendents var ieklaut
ar1 sauklus (sauklis un vestijums §a Konkursa nolikuma izpratng ir divi dazadi
jédzieni), kas vardiski nesatur v€stijumu ,,Es esmu Latvija”, ja tas saskana ar
radoSo ideju ir nepiecieSams vestijuma veicinasanai.

3. JAUTAJUMS: Izmaksu tames 3. pielikuma paradas aile vides reklamas riku
izstrade, taCu ta nav min&ta ka vides reklama tehniskaja specifikacija. Tur ir
formul&jums par bukletiem, plakatiem, preses materialiem. Vides reklama un
buklets ir divas loti dazadas izmaksu pozicijas. Vai lidzu var€tu sniegt
paskaidrojumus, kad€l izmaksu tamé ir runa par vides reklamu? Vai tiek
sagaidits, ka kampana tiks atspogulota ar vides reklamas?

ATBILDE: Konkursa nolikuma 3.pielikuma pievienota ,,Detalizéta izmaksu
tame” ir tames piemérs, kam ir informativs raksturs. Pretendentam meta ir



jaietver vismaz Konkursa nolikuma 2.pielikuma 2.1.1.1.4.apakSpunkta minétie
reklamas un marketinga instrumenti, taja skaita kampanas atslégas vizualais
risinagjums ar plasu pielietojamibu. Attiecigi pretendentam Detalizetaja
izmaksu tamé ir jaieklauj pozicijas, atbilsto$i pretendenta izstradatajam
metam.

4. JAUTAJUMS: ,Vai prasiba “iss informativs materials par LR
proklamésanu...” ir domats ka kaut kas atseviski stavoss kampanas elements,
vai ar1 tas var biit ka integréta elementa sastavdala kopé&ja koncepta.”

ATBILDE: Saskana ar Konkursa nolikuma 2.pielikuma 1.1.apakSpunktu
iepirkuma merkis ir izvéleties pretendentu, kas nodrosina Latvijas valsts
simtgades véstijuma ,,Es esmu Latvija” veicinaSanas integrétas kampanas
radosas koncepcijas izstradi un istenoSanu, attiecigi visiem elementiem ir jabut
integrétiem vienota kampana, kuras viens no elementiem ir atsevisks,
Konkursa  nolikuma  2.pielikuma  2.1.1.1.4.5.apakSpunkta =~ ming&tais
informativais materials.
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