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Vadija: Evelina Ozola

Dienaskartiba:

Latvijas Dizaina stratégija 2021—2027 esosas redakcijas apstiprinasana;

Latvijas Dizaina stratégija 2021—2027 — stratégijas komunikacija.

Latvijas Dizaina stratégijas 2021—2027 iedzivinasana, atbildibu un darbu sadalijums.
Jaunumu aplis un citi jautajumi.
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e Latvijas Dizaina stratégijas 2021 — 2027 esosas redakcijas apstiprinasana

E.Ozola: rosina vispirms apstiprinat Latvijas dizaina stratégiju 2021.-2027.gadam un tad turpinat
diskusiju par nakamajiem soliem. Piebilst, ka Latvijas Dizaina padomes nolikuma ir teikts, ka nav
jabtt kvorumam, lai varétu nobalsot.

J.Endzins: iesaka veidot ari stratégijas iso, koncentréto versiju, kas atvieglotu stratégijas
komunikaciju. Norada, ka stratégijas uznémégjdarbibas sadala biitu papildinama ar informaciju par
pareju uz aprites un eko-efektivu ekonomiku. Ka ar iesaka padomat par makslas un dizaina
procentu no publiskajam biivém, §1 jautajuma ieklauSanu strategija.

D.Danosa: aicina visus klatesoSos balsot par Latvijas Dizaina stratégiju 2021.-2027.gadam
aktualajaredakcija, ar Sodienas datumu (2022.gada 11.maijs).

Notiek balsojums.

E.Ozola: apkopo balsojuma rezultatu skaitu, kur 14 no klatesosajiem locekliem ir nobalsojusi par
stratégijas pienemsanu sanaksmes laika un no 2 padomes locekliem sanemts balsojums e-pasta.
(Pret—nav, Atturas — nav)

Kopuma ar 16 balsim PAR Latvijas Dizaina stratégija 2022-2027 ir apstiprinata Latvijas
Dizaina padome.

E.Ozola atgadina, ka tiem kolégiem, kuri nevargja Sodien piedalities padomes sédg, divdesmit cetru
stundu laika ir iesp&ja atsttit savu balsojumu e-pasta.

Latvijas Dizaina stratégija 2021—2027 — stratégijas komunikacija.

D.Danosa un L.Létina: aicina sakt ar auditoriju defin€Sanu, kam ko komunicét. Katra no strategijas
darba grupam vispirms vajadz&tu vienoties par mérkauditoriju, kam v&lamies strat€giju
nokomunicét.

E.Ozola: atgadina, ka katras stratégijas nodalas nosléguma ir uzskaititas mérkauditorijas un
iesaistitas puses, ko var izmantot iesaitito pusu (Stakeholders) definésanai.

J.Endzins§: piekrit, ka vispirms nepiecieSams nodefinét auditoriju. Domajot par uznéméjdarbibas
sadalu, mérkauditorija noteikti ietilpst uznémeji, savukart partneru loka ietilpst uznéméeju nozaru
regionalas asociacijas. LTRK var palidz&ét §is organizacijas uzrunat. Savukart attieciba uz
komunikaciju, aicina vismaz uznéméjdarbibas sadalas uzdevumus vizualizet infografika. Tas biitu



veids, ka komunicét informacijuuznéméju auditorijai. Aicina izveidot art atsevisku infografiku ari
par stratégiju kopuma.

Dz.Purvina: norada uz potencialo valsts parvaldé stradajoso auditoriju — valsts parvaldes
darbiniekiem, kas nupat beigusi Valsts administracijas skolas apmacibu kursu par dizaina sprintu
fasilitesanu. Informé, ka 20.maija paredz&éta dizaina sprinta fasilitatoru tiksanas, kur butu laba
iesp&ja prezentét strat€giju (Stratégiju noprezentéja tieSsaistes sanaksmé 20.maija Dita Danosa un
Dzintra Purvina).

E.Ozola: Aicina klatesoSos iesaistities palidzét izveidot saisinato stratégijas tekstu, uz ko atsaucas
un piesakas Edvards Kuks (1ZM).

Dz.Purvina: piebilst, ka drukatas versijas izdoSanai var apdomat projekta gatavoSanu VKKF
projektu konkursam.

B.Abele: aicina apzinat klateso$as organizacijas, kas varétu atbalstit saisinatas stratégijas materialu
druku, pieméram, LIAA vai LTRK .

Z Biteniece: norada, ka par sada veida izdevumiem varétu runat ar LIAA komunikacijas un
informacijas departamentu. Atgadina, ka tiek planota tieSsaistes saruna ar LIAA direktoru, kur So
jautajumu var atkal aktualizet.

D.Danosa un |.Elere: norada, ka neatkarigi no situacijas, kad nav naudas stratégijas komunikacijas
materialu drukai, nebtitu darbi jaapstadina, bet gan javeido digitals komunikacijas materials. Aicina
neteret lieki speékus un laikus finans€juma piesaistei komunikacijas materiala izdoSanai. Ka ari
norada, ka 2016.gada stratégijas saisinatais variants tapa divus gadus vélak péc stratégijas tapSanas.
A.Bekasova: piebilst, ka Sobrid butu griiti izlobét finanséjumu drukai laika, kad visi strada attalinati
un nelasa drukatus materialus. Iesaka piedomat par user experience, un inovativaku formatu,
piemé&ram, portfolio majaslapas, kuras var paSrocigi uztaisit stratégijas prezentaciju.

J.Endzins: iesaka varbiit kads no uznémgjiem vélas paradities ar savu reklamu izdevuma un
attiecigi atbalstit izmaksas.

|.Elere: iebilst, noradot, ka tas nebiitu korekti.

Latvijas Dizaina stratégijas 2021—2027 iedzivinasana, atbildibu un darbu sadalijums

Dz.Purvina: piesakas uznemties sadalas Dizains publiskaja sektord komunikaciju valsts parvaldes
darbiniekiem kopa ar Inesi MalaSenoku. Piebilst, ka atseviski jautajumi, piemé&ram,
eksperimentesanas kulttra, darbinieku izglitoSana, utt., ir apkopoti un jau iesniegti vadibai ar
piedavajumuieklaut Kultiiras ministrijas stratégija.

E.Ozola: piesakas stradat ar publisko iepirkumu jautajumu. Sobrid tiek planots veidot nelielu darba
grupu ar pasvaldibu un valsts parvaldes darbiniekiem, kuriem ir pieredze iepirkumu rakstiSana, lai
padalitos ar labo un slikto pieredzi. Talak tiek planots noformul&t punktus, ar ko stradat un sagatavot
vadlinijas publisko iepirkumu sagatavo$ana.

L.Sparane: iesaka aprunaties ar Ekonomikas ministrijas kolégiem, kuri bija iesaistiti “inovativo
iepirkumu” projekta. Varetu dalities ar starptautisko pieredzi $aja joma.

J.Endzins: norada, ka var izmantot LTRK biedru — lielo uznémumu skaitu, un organizet seminarus
dizaina joma ( 1idz §im ir jau bijusi laba pieredze Latvijas Dizaina centram). Tapat ar1 LTRK var
palidzet popularizét Latvijas Dizaina centra veidoto riku Atrast dizaineru J.Endzin$ piesakas
iesaistities strat€gijasnodala Dizains izgl/itiba, un palidzet nodrosinat saikni starp LMA studentiem
un biznesa vidi brizos, kad studenti meklé témas saviem diplomdarbiem funkcionala dizaina joma.
E.Ozola: atgadina, ka viens no stratégijas uzdevumiemir izstradat dizaina terminus latviesu valoda.
Viena no VKKF projektu konkursiem doktore un dizaina p&tniece Aija Freimane tika atbalstita ar
11dzigu projektu.

B.Freiberga: skaidro, ka Latvijas Dizaineru savienibai tuvaka biitu sadala Dizains dizaineriem, un
atzist, ka jau strada pie tadiem jautajumiem ka dizaina izglitiba, dizaineru kopienas saliedésana,



dizaina &tikas jautajumi, daliba starptautiska dizaineru tiklojuma, dizaina p&tniecibas jautajumi,
dizaina v&sture un citi.

Edvards Kuks. Ierosina, vai stratégijas komunikacijavar likt lieta tos indikatorus, kas minéti Aijas
Freimanes postdorantiiras pétijuma Dizaina sociali ekonomiskas ietekmes identifikacijas sistéma
zinasanu intensivas ekonomikas transformacijai Latvija. Jauta, vai Sie indikatori tiek likti lieta?
I.Malasenoka: gaida Latvijas Dizaina padomes apstiprinajumu, lai varétu stratégiju publicét Valsts
kancelejas timeklvietng.

B.Abele: uzsver, ka jaatgrieZas un jauzruna atkartoti tas valsts parvaldes institiicijas, kuras LDC
organizgetajas diskusijajau bija iesaistitas. Iesaistit piem. Labklajibas ministriju, par publisko
pakalpojumi pakalpojumu saprotamibu lidz ar energoresursu patérina

cenu pieaugumu.

D.Danosa: rosina izveidot arpus padomes darba grupu, organizét prata vétru par stratégijas
komunikaciju, lai izdomatu, kas bttu ieklaujams infografikas. Piedava konkrétus datumus darba
grupam. Klatesosie Dizaina padomes parstavji izsaka bazas par lielo noslogotibu turpmakajas divas
nedélas. Tiek nolemts darba grupas parcelt uz velaku laiku. Tikmér Edvards Kuks piesakas paliga
sagatavot stratégijas prezentaciju Valsts kanceleja.

I.Malasenko: iedrosina Latvijas Dizaina stratégiju komunicét sarunu festivala Lampa. Valsts
kanceleja piedalisies ar t€ému —Nakotnes birojs, nakotnes cilveks. leplanotas tris sarunu sadalas —
nakotnes parvaldiba, nakotnes darbinieks un nakotnes darba vide. Aicina delegét no Latvijas
Dizaina padomes parstavi sarunai ar Valsts kancelejas komunikacijas parstavji Reini Graviti par
iesp&ju Dizaina stratégiju komunicét kada no §1s sarunas sadalam.

e Jaunumu aplis un citi jautajumi

Dz.Purvina: izstasta, ka ir noslédzies Kulttiras ministrijasizsludinatais konkurss par valsts
parvaldes uzdevuma — kvalitates novertéjuma dizaina joma — veikSanu. Turpmako tr1s gadu
perioda (I1dz 2025. gada maijam) konkursu Latvijas Dizaina gada balva rikos biedriba Latvijas
Dizaina centrs.

I.Elere: pastasta, ka dosies uz SEGD konferenci juinija Amerika, kur uzstasies ar prezentaciju. Ja ir
kads vestijums, ko Latvijas Dizaina padome vélas nodot, LElere ir gatava to icklaut sava
prezentacija.



