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1.IEVADS
1.1. TERMINU UN SAISINAJUMU SKAIDROJUMS

Termins / saisinajums Skaidrojums
Sekundaro datu analizes metode jeb informacijas
Desk research apkoposana no dazadiem uzticamiem un
oficialiem informacijas avotiem

Computer assisted telephone interview (Datorizéta

CATI telefonintervija)

CAWI _Comp__uter assisted web interview (TieSsaistes
intervija)

IDI In-depth interviews (padzilinatas intervijas)

NEPLP Nacionala elektronisko plasSsazinas Iidzeklu
padome

CSP Centralas statistikas parvalde

European Society for Opinion and Marketing
Research — Sarptautiska tirgus un sabiedriskas
ESOMAR domas izpétes organizacija, kas parrauga
profesiondlo standartu ievéroSanu tirgus un
socialo pétijumu nozaré
KM, Pasutitajs Kultdras ministrija

,Latvijas nacionalo mediju vides pétijums” (ID Nr.

lepirkums, Projekts KM 2023/1)

Izpilditajs SIA “TNS Latvia”

1.2. PETIJUMA NOLUKS UN TVERUMS

Mérkis un uzdevumi

Pétijuma mérkis ir veikt nacionalo mediju tirgus un auditorijas izpéti Latvija.
Uzdevumi:
1. Veicot desk research pétijumu, apkopot un analizét informaciju par nacionalo mediju tirgu Latvija:

a. nacionalajiem drukatajiem medijiem — to kopé&jo skaitu, periodiskumu, Tpasniekiem, patiesa labuma

guvéjiem, saturisko/tematisko ievirzi, cenu, valodu u.c.;

b. elektroniskajiem nacionalajiem medijiem, to kopé&jo skaitu, valodu, Tpasniekiem, patiesa labuma

guvéjiem, pieejamibu, saturisko/tematisko ievirzi u.c.;



2. Veikt objektivu nacionalo mediju auditorijas pétijumu, izmantojot kvantitativas un kvalitativas
pétijuma metodes, lai noskaidrotu nacionalo mediju auditorijas un Latvijas iedzivotaju paradumus

nacionalo mediju patérésana.

3. Apkopot un analizét pétijuma rezultatus, atbilstoSi pétijumu profesionalajiem ESOMAR
standartiem.

Pétijuma tvérums

“Pétijums par Latvijas nacionalo mediju vidi” ir veidots saskana ar lepirkuma (ID Nr. KM 2023/1)
[Tguma 2. pielikuma “Tehniska specifikacija” definéto tvérumu.

Pienémumi un ierobezojumi

Pé&tijumu nedrikst pavairot, parsatit, parrakstit, uzglabat elektroniska mekleésSanas sistema vai tulkot
cita valoda bez iepriekS sanemtas KM atlaujas. Nav pielaujama dokumenta ietvertas informacijas

satura parveidoSana. Pievienojot noradi uz origindlo dokumentu, atlauta dokumenta ietvertas

informacijas citésana.



2. KOPSAVILKUMS

Nacionalie mediji un socialie mediji ir popularakie zinu avoti Latvijas iedzivotaju vidd. Liela dala
Latvijas iedzivotaju palaujas arT uz starppersonu komunikaciju, lai uzzinatu aktualo informéaciju par
notikumiem Latvija un pasaulé. Retak $im mérkim tiek izmantoti arvalstu mediji un regionalie mediji.

No nacionalajiem medijiem Latvijas iedzivotaji visvairak lieto radio stacijas un zinu un informacijas
portalus. Popularakas ir radio stacijas “Radio Skonto” un “Radio SWH”. Nedaudz mazaku auditoriju
sasniedz “EHR”, sabiedriska radio kanali “Latvijas Radio 2” un “Latvijas Radio 1”7, ka ar1 “Star FM”.
Radiostaciju tirgum raksturigs, ka taja darbojas vairakas lielas mediju grupas: Skonto, SWH, EHR un
Mix Media, kuru portfeli ir radio stacijas gan latvieSu, gan krievu valoda.

Apmekletakie zinu portali ir “Delfi”, “TVNET” un sabiedrisko mediju apvienotais portals “LSM”. Visiem
trim iznak versijas gan latvieSu, gan krievu valoda. Abi auditorijas sasniedzamibas zina vadoSie
privatie zinu portali ietilpst Igaunijas mediju koncernu sastavdala: “Delfi” — “Ekspress Grupp”, bet
“TVNET” — “Postimees Grupp”. Gan “Delfi”, gan “TVNET” attista maksas saturu. Zinu portalu
auditorijas dala, kas lasa tos par maksu, gan ir neliela.

Populars zinu avots ir arT TV kanali, lai gan izmantoti retak neka radio stacijas un zinu un informacijas
portali. Lielakas auditorijas sasniedz abi sabiedriskas televizijas kanali un TV3, kas ir dala no “TV3
grupas”, kura veél ietilpst arT vairaki citi TV kanali, video satura vietnes “Go3”, “TV3Play” un “Baltcom”,
zinu portals “TV3” un radiostacijas “Star FM” un “Top radio”. “TV3 grupas” Tpasnieks ir ASV investiciju
kompanija “Providence Equity Partners”. Mazaka ir iedzivotaju interese par video satura vietném.
Latvija registréto, nacionalo video satura vietnu vida skatitakas ir “Go3”, “Replay”, “TV3 Play” un
“‘ReTV".

Vismazaka ir iedzivotaju interese par drukatajiem medijiem. Laikrakstu vida lasttakie ir izdevumi “MK
Latvija”, “Diena” un “Latvijas Avize”. Popularakie zurnali savukart ir “Kas Jauns”, “leva” un “Privata
Dzive”. Laikraksta “Diena” izdevéjs ir “Dienas mediji”, kas ir dala no “Dienas grupas”, kura ietilpst arT
izdevniecibas “Dienas zurnali” un “Dienas Bizness”. “Latvijas Avize” savukart ietilpst izdevnieciba
“Latvijas mediji”. Zurnalu tirgh auditorijas sasniedzamibas zina nozimigi spélétaji ir arT izdevniecibas
“Zurnals Santa” un “Rigas Vilni”. Krievu valodas drukatas preses tirgi auditorijas sasniedzamibas
zina bez “MK - Jlateua” izdevéja “NORD PRINT” nozimigi spélétaji ir art izdevniecibas “Mediaservice”
un “Masu mediju grupa”. Atskiriba no laikrakstu tirgus, kur izdevumu skaita zina piedavajums latvieSu
valoda un krievu valoda ir teju lidzvertigs, zurnalu tirga loti izteikti dominé zurnali latvieSu valoda.

Latvijas iedzivotaju mediju izvéles ietekmé gan vecums, gan gimenes valoda. Vecakas paaudzes
vairak lasa preses izdevumus un lieto TV kanalus un mazak izmanto zinu un informacijas portalus un
video satura vietnes. Gados vecaki iedzivotaji kopuma ieverojami biezak izmanto nacionalos medijus
ka galveno informacijas avotu par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé, kamér gados jaunaki
iedzivotaji primari Sim nolikam izmanto socialos medijus. Jauni cilvéki arT ievérojami vairak palaujas
uz to, ka informaciju par to, kas notiek Latvija un pasaulé, uzzinas no gimenes locekliem, draugiem
un darba kolégiem. Vecakas paaudzes kopuma vairak seko I1dzi zinam par aktualajiem notikumiem
Latvija un pasaulé, un mediju izvélé svarigaks aspekts ir analitiska satura piedavajums. JaunieSus
savukart medijos vairak interesé témas par kultdru, izklaidi, izglititbu, k& ari viedoklu lideru un
influenceru veidotais saturs.

Nacionalie mediji ir popularakais zinu avots gan to iedzivotaju vidd, kuri gimené sarunajas latvieSu
valoda, gan to iedzivotaju vida, kuru gimenes valoda ir cita. ledzivotaji ar latvieSu sarunvalodu gimené
nacionalos medijus izmanto biezak neka krievvalodigie iedzivotaji. Nacionalie zinu un informacijas
portali ir vienigais mediju veids, kurs$ tiek [Tdziga apjoma patéréts abas grupas. Attieciba uz TV un
video satura lietoSanu krievvalodigie biezak Sim nolikam izmanto “YouTube” video platformu neka
nacionalos TV kanalus. Tie, kuru gimenes valoda ir cita, ne tikai retdk izmanto nacionalos medijus,
bet ir arT kritiskaki par tajos pieejama satura uzticamibu un kvalitati kopuma. ledzivotaji dod priekSroku
medijiem taja valoda, ko izmanto gimené.



3.LATVIJAS NACIONALO MEDIJU VIDES PETIJUMS
3.1. PETIJUMA APRAKSTS

Lai veiktu Latvijas nacionalo mediju vides novertéjumu mediju pieejamibas un sasniegtas auditorijas
konteksta par 2023. gada pirmo pusgadu, kas kalpotu par pamatu ilgtsp&jigas un datos balstitas
Latvijas nacionalo mediju politikas izstradei, tika veikts kombinéts pétijums Cetros posmos:

1)
2)

3)

4)

Latvijas nacionalo mediju tirgus analize, izmantojot Desk research metodi;
Latvijas nacionalo mediju kvantitativs priekSizpétes pétijums, veicot nacionali reprezentativu
aptauju, kura aptaujati n=800 Latvijas iedzivotaji ar tieSsaistes interviju (CAWI - Computer
Assisted Web Interviews) metodi ar mérki noskaidrot vairak lietotos nacionalos medijus,
kurus ieklaut pamata auditorijas pétijuma plasakai lietoSanas paradumu izpétei. Mediju
atlasei izmantota arT Kantar Nacionala radio auditorijas pétijuma par 2022.gadu un Nacionala
televizijas auditorijas pétijuma par 2022. gadu sekundaro datu analize, ka arT Kantar interneta
patérina paradumu pétijums Kantar Latvia Digital, Latvijas iedzivotaju patérina ieradumu
pétijums Kantar Atlas, k& arT ka ari tirgus analizé iegtta informacija nacionalo preses
izdevumu, zinu un informacijas portalu, ka arT video straumésanas vietnu mediju sarakstu
izstradei pamata pétijumam.
Latvijas nacionalo mediju kvalitativais pétijums, veicot 10 (desmit) tieSsaistes padzilinatas
intervijas (in-depth interviews, IDI) ar mérki padzilinati izpétit nacionalo mediju patérina
paradumus un auditorijas vajadzibas;
Latvijas nacionalo mediju auditorijas kvantitativais pétijums:
a. veicot n=1600 intervijas visa Latvija, kombingjot telefoninterviju (CATI — Computer
Assisted Telephone Interviews datu ievakSanas metodi) un tieSsaistes interviju (CAWI
- Computer Assisted Web Interviews) metodes, un
b. veicot Kantar Nacionala radio auditorijas pétijuma par 2023.gada pirmo pusgadu un
Nacionala televizijas auditorijas pétijjuma par 2023. gada pirmo pusgadu datu analizi
ar mérki veikt plasaku un daudzpusigadku nacionalo mediju auditorijas paradumu
izpéti un analizi.

Pétijuma tehniska informacija

Pétijuma metodes: Sekundaro datu analize (Desk research), padzilinatas intervijas

(IDD), telefonintervijas (CATI), tieSsaistes intervijas (CAWI),
radio auditorijas  meérijums, izmantojot starptautisku
metodologiju Day After Recall jeb DAR metodi, un televizijas
auditorijas mérijums, izmantojot specialu tehnisko aprikojumu
— TV metrus

Pétijuma tvérums: Tirgus analize (Desk research): Latvijas Republika registréti

nacionalie mediji

Kvalitativais pétijums (IDI): Latvijas iedzivotaji vecuma 20-65
gadi

Mediju lietoSanas priekSizpéte (CAWI): Latvijas iedzivotaji
vecuma 16-74 gadi

Auditorijas kvantitativais pétijums (CAWI un CATI): Latvijas
iedzivotaji vecuma 16-74 gadi



Interviju skaits:

Pétijuma periods:

Nacionalais televizijas auditorijas pétijums, izmantojot TV
metrus: analize veikta mérka grupa Latvijas iedzivotaji vecuma
16-74 gadi

Nacionalais radio auditorijas pétijums, izmantojot Day After
Recall metodi: Latvijas iedzivotaji vecuma 16-74 gadi

Auditorijas kvalitativais pétijums: 10 padzilinatas intervijas

Mediju lietoSanas priekSizpéte: 950 intervijas ar tieSsaistes
interviju metodi (CAWI)

Auditorijas kvantitativais pétijums: 1600 intervijas (no tam
n=800 intervijas ar telefoninterviju metodi (CATI) un n=800
intervijas ar tieSsaistes interviju metodi (CAWI))

Nacionalais televizijas auditorijas pétijums: n=820 respondenti,
izmantojot TV metrus

Nacionalais radio auditorijas pétijums: n=4500 intervijas ar
telefoninterviju metodi (CATI)

Tirgus analize (Desk research): no 2023. gada 15. maija lidz 2.
septembrim

Mediju lietoSanas priekSizpéte: no 2023. gada 16. Ilidz
18. maijam

Auditorijas kvalitativais pétijums: no 2023. gada 30. maija Iidz
12. jinijam

Auditorijas kvantitativais pétijums: CATI no 2023. gada 4. Iidz
25. jdljam; CAWI no 2023. gada 17. hdz
20. jalijam;

Nacionalais televizijas auditorijas pétijums: no 2023.gada
1.janvara Iidz 30.janijam

Nacionalais radio auditorijas pétijums: 2022.gada 1.decembra
[[dz 2023.gada 31.maijam



3.2. LATVIJAS NACIONALO MEDIJU TIRGUS ANALIZE

Drukatie mediji

Mediju vidi Latvija raksturo liels zurndlu un vienlaikus neliels laikrakstu skaits. Laikrakstu tirga
auditorijas sasniedzamibas zina lideri ir krievu valoda iznakoSais nedélas laikraksts “MK - Ilateua”
un latvieSu valoda iznakoSie dienas laikraksti “Diena” (iznak Cetras reizes nedéla) un “Latvijas Avize”
(iznak piecas reizes nedéla). 9% aptaujato atzina, ka pédéja meénesa laika lasijusi “MK - JlatBus”.
“Dienas” un “Latvijas Avizes” gadijuma tadu bija 8%.

Dienas laikrakstu tirgt ir maz. Parsvara piedavajuma ir nedélas laikraksti. Bez “Dienas” un “Latvijas
Avizes” ikdienas laikraksts ir arT krievu valoda iznakoSais “CerogHs”. Tikai nelielai dalai laikrakstu
pieejama digitala versija (e-avize).

‘MK - NatBusa” izdevéjs ir Igaunija registrétas kompanijas “NORD PRINT” filidle Latvija. “Dienas”
izdevejs ir “Dienas mediji’. Bez “Dienas” tas izdod ari zurnalus “Sestdiena” un “Sporta Avize”. “Dienas
mediju” Tpasniekam pieder arf izdevnieciba “Dienas zurnali”. Ipasnieku zina §is abas izdevniecibas ir
saistitas ar izdevniecibu “Dienas Bizness”, kuras portfeli ir zurnals “Dienas Bizness” un zinu portali
“Diena” un “Dienas Bizness”. “Latvijas Avize” savukart ietilpst izdevnieciba “Latvijas mediji’, kas izdod
art vairakus zurnalus — popularakais no tiem ir “Praktiskais Latvietis”, un art uztur 2023. gada darbu

sakus$o zinu portalu “Lasi”.

|znemot dazus popularakos zurnalus, zurnalu tirgum raksturigs ne tikai liels izdevumu skaits, bet art
nelielas auditorijas. Lasttakie izdevumi ir “Kas Jauns”, “leva” un “Privata Dzive”. 10% aptaujato
noradija, ka pédéja méeneSa laika ir lasijusi Zurnalu “Kas Jauns”. “levas” un “Privatas Dzives”
gadijuma tadu bija attiecigi 9% un 8%. Lasitako zurnalu vidu kopuma dominé dzivesstila, slavenibu,
izzinas un praktiskds dzives zurnali. NiSas zurnalos popularakas témas ir veseliba, izglitiba un
majokla darza labiekartoSana. 1znémums ir tikai zurnals “IR”, kas piedava zinu analizi. Lielakas
auditorijas sasniedz nedélas Zurnali. Liela dala Zurnali pieejami arT digitala versija. Vairaki zurnalu
izdevéji attista savus zinu portalus — auditorijas sasniedzamibas zina lideris ir izdevniecibas “Rigas
Vilni” uzturétais portals “Jauns”.

|zdevniecibas “Zurnals Santa” portfell ir divi no trim popularakajiem Zurnaliem — “leva” un “Privata
Dzive”, ka arT vairaki citi lasiti Zurnali. Ta izdod arT laikrakstu “levas Padomu Avize” un tai pieder art
zinu portals “Santa”. Zurnalu tirgd auditorijas sasniedzamibas zind nozimigi spélétaji ir arf
izdevnieciba “Rigas Vilni” un “Dienas Zurnali”. “Dienas Zurnalu” izdevnieciba iznak popularie Zurnali
“Darza pasaule”, “llustréta Pasaules Vésture” un “llustréta zinatne”. “Rigas Vilni” savukart ir izdevéjs
zurnalam “Kas Jauns”. “Rigas Vilni” izdod arT laikrakstu “Kas Jauns Avize”, tai pieder ari zinu portals
“‘Jauns” un video satura vietne “Jauns.tv’. Lidzas 8§im paris lielajam izdevnieciba tirgt darbojas liels
skaits nelielu izdevéju, kuru Zurnalu portfell ir tikai viens izdevums. No mazajiem izdevéjiem
auditorijas sasniedzamibas zind nozimigs spélétajs ir tikai iknedélas zurnala “IR” izdevéjs “Cits
medijs”. 7% aptaujato sacija, ka pédéja ménesa laika ir lasijusi So Zurnalu.

Krievu valodas drukatas preses tirgu auditorijas sasniedzamibas zina bez “MK - JlatBus” izdevéja
‘“NORD PRINT” nozimigi spélétaji ir arT izdevniecibas “Mediaservice” un “Masu mediju grupa”.
“Mediaservice” popularakie izdevumi ir laikraksti “Bectn” un “Cy66o0T1a”; ta uztur ari zinu portalu
“Press”. “Masu mediju grupa” savukart izdod laikrakstu “CerogHs” un Zurnalu “Iiobnio!”; tas TpaSuma
ir arT zinu portals “bb.Iv” (“Baltijas Balss”). Krievu valodas Zurnalu tirgd darbojas arT izdevniecibas
“Rigas Vilni” (“OTkpbiTo”) un “LILITA” (“Nunnt”, u.c.). Kopuma gan drukato mediju tirgd atSkirtba no
elektronisko un interneta mediju vides maz izplatita ir prakse, kad viena mediju kompanija darbojas
gan latvieSu valodas, gan krievu valodas mediju tirgd. Ja laikrakstu tirgd izdevumu skaita zina



piedavajums latvieSu valoda un krievu valoda ir teju ldzvertigs, citddaka aina ir Zurnalu tirgd — Seit
loti izteikti dominé Zurnali latvieSu valoda, krievu valoda iznakoso Zurnalu skaits ir neliels.

Auditorijas sasniedzamibas zina lielakas laikrakstu un Zzurnalu izdevniecibas pieder vietgjiem
Tpasniekiem.

Drukato mediju ipasnieku struktura:

MK Latvija
Laikrakst «NORD PRINT Jekaterina
S OU» Solodova
«MK-JlaTBusn»
Filiale Latvija 100%
Mediaservice
Laikraksts
«Cy66oTta»
Janina
Laikraksts I | \/\cdjiaservice Tol1k6.|(;100va
%o
«BecTtu»
Zinu portals
«Press»
Masu Mediju Grupa
Laikraksts
«CerogHsa»
FuimEls Ludmila
iobmoly N SIA «Masu - HEEEEEE PYP WY
mediju grupa» 100%

Zurnals
«JTrobnito Life»

Zinu portals
«BB» (Baltijas
Balss)



Laikraksts
«Latvijas
Avize»
Laikraksts \
«Nedéla
Kabata»

O /

«Praktiskais
Latvietis» u.c.

Zinu portals
«Lasi»

Lalkraksts
«Dlena»

Zurnals
«Sestdiena»

Zurnals
«Spoﬂa Avize»

Zurnals «llustréta
Zinatne»
Zurnals «llustréta
Pasaules Vésture»
Zurnals «Darza
Pasaule»
u.c.
Zurnals «Dienas
Bizness»

\

Zinu portals
«Diena»

Zinu portals
«Dienas
Bizness»

Latvijas Mediji

AS «Latvijas

Mediji»

Dienas grupa

SIA
«lzdevnieciba
Dienas Mediji»

SIA
«lzdevnieciba
Dienas Zurnali»

SIA
«lzdevnieciba
Dienas Bizness»

—

SIA
«N & J»

Olafs Berkis
100%

Edgars Kots
100%

Edgars Kots
24,5%
Gatis Madzing
24,5%
«Walburg OU»
51%
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Santa

Zurnals «leva»

Zurnals «Privata
Dzive»

Santa AncCa
55%

Zurnals «levas

Stasti» .
SIA «Zurnals

Zurnals «Santa» Santa»

Padomu Avize»
Zinu portals

«Santa»

lvars Zarin$
45%

Rigas Vilni

Zurnals
«Kas Jauns»

Zurnals
«R1gas Vilni»

Zurnals «100 labi
Padomi»
SIA SIA

Zumals Pl <Izdevnieciba «lzdevnieciba Aija Smidre
«OTKpLITO» Rigas Vilni» Pulss Plus» 100%

Laikraksts «Kas
Jauns Avize»

Zinu portals
«Jauns»

VOD platforma
«Jauns TV»

% SIA «Zurnalu

: e 50%
izdevnieciba A Rudzinski
Zurnals LILITA» ivars Rudzinskis

«Nezinama 50%
Vésture»

LILITA

Gints Mucenieks

Zurnals
«Copes
Lietas»



Zinu un informacijas portali

Visai piesatinats ir arT zinu un informacijas portalu piedavajums — dazado mediju tipu vida lidzas TV
kanaliem zinu portali ir tie, kas sasniedz lielakas auditorijas Latvija. Seit lderi ir privatie zinu portali
“Delfi” un “TVNET”, k& arT sabiedrisko mediju zinu portals “LSM”. 55% aptaujas dalibnieku noradija,
ka pédéeja méenesa laika ir lietojusi zinu portalu “Delfi’; tam seko “TVNET” (43%) un “LSM” (40%).
Mazak popularas ir So portalu krievu valodas versijas. Auditorijas sasniedzamibas zina arf Seit lideris
ir “Delfi” (26%), seko “TVNET” (18%) un “LSM” (15%).

Kopuma gan tadu zinu portalu, kas strada latvieSu un krievu valoda, nav daudz. Vienlaikus to
auditorijas ir lielas, un Iidz ar to tie spélé nozimigu lomu zinu un informacijas portalu tirgu. Lielaka
dala zinu un informacijas portalu — aptuveni puse — strada tikai latvieSu valoda. Maz ir tadu portalu,

kas strada tikai krievu valoda. “LSM” piedava saturu ari anglu valoda.

Abi auditorijas sasniedzamibas zina vadoSie privatie zinu portali ietilpst Igaunijas mediju koncernu
sastavdala: “Delfi” — “Ekspress Grupp”, bet “TVNET” — “Postimees Grupp”. “Postimees” grupa ietilpst
art zinu agentira LETA un zinu portali “Apollo” un “Spoki”. Abiem portaliem ari pieder vairaki
apakszimoli (“Delfi” gadijuma tadi ir, pieméram, “Delfi+”, “Delfi Bizness”, “MVP”, “Calis”, “Tasty”,
savukart “TVNET” gadijuma ka piemérus var minét “Klik”, “Finan8u zinas”, “Sejas”, “Receptes”).
Abiem portaliem ir arT savas video satura vietnes: “Delfi TV” un “TVNET TV”. ArT liela dala citu zinu
portalu piedava video saturu; mazak ir to , kas veido podkastus. Gan “Delfi”, gan “TVNET” attista
maksas saturu. Preses izdeveéji savos zinu portalos piedava iesp&ju par maksu lasit drukato izdevumu
saturu. “Maminu klubs” par maksu piedava e-lekcijas, savukart igaunu “Aripdev” izdevniecibai
piederosais “Investoru klubs” — vebinarus, uznémumu vizites, un citus pasakumus.

Lai gan kopéjais zinu un informacijas portalu skaits ir liels, lielaka dala no tiem tematikas un
sasniegtas auditorijas zina ir uzskatadmi par niSas medijiem. NiSas zinu un informé&cijas portalos
popularakas témas ir sports, politika un tiesibu akti, jurisdikcija.

Zinu un informacijas portalu ipasnieku struktira

Delfi

T~

AS «Ekspress

AS «Delfi» Grupp» 100%

/
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TVNET grupa

SIA «TVNET «Postimees Grupp»

Grupa» 100% OU «MM Grupp»

OU «MM Grupp»
«Balti PP

Meediamonitooringu 72%

SIA «LETA» Grupp» «Balti
95% Meediamonitooringu

_ _ Grupp»
Juris Mendzins 18%

0,
5% Looveski Varahalduse

10%

TV kanali un VOD platformas

Auditorijas sasniedzamibas zina TV kanalu vidu izteikti dominé tris spélétaji — sabiedriskie LTV1 un
LTV7 un privatais TV3. Tadu, kas pedeja menesa laika ir skatijusies LTV1, bija 54%, TV3 — 50%,
savukart LTV7 — 49%. LTV1 (10,4%) un TV3 (10,1%) arT pieder lielakas skati8anas laika dalas.
Popularas ir arT ar 8im raidorganizacijam saistitas VOD platformas: “Go3” un “TV3Play” (TV3) un
“Replay” (Latvijas Televizija un Latvijas Radio). Aptauja 19% noradija, ka pédé&ja ménesa laika ir
lietojusi “Go3”. Tikpat daudz sacija, ka ir lietojusi “Replay”. Abas ir popularakas video satura vietnes.
Nedaudz mazak — 15% — bija to, kas noradija, ka pédé&ja méenesa laika ir lietojudi “TV3Play”. Pargjo
TV kanalu auditorijas sasniedzamibas raditaji un skatiS8anas laika dalas ir batiski mazakas.

“TV3” ir dala no lielas mediju grupas, kura ietilpst art TV kanali “TV3”, “TV3 Life”, “TV3 Mini”, “TV6”
un krievu valoda raidosSais “3+”, VOD vietnes “Go3”, “TV3Play” un “Baltcom”, zinu portals “TV3”, ka
ari radiostacijas “Star FM” un “Top radio”. “TV3 Plus” kanals ir registréts lgaunija. So visu mediju
Tpasnieks ir uznémums “Bite Lietuva”, kas savukart pieder ASV investiciju kompanijai “Providence

Equity Partners”.

Atskiriba no sabiedriskas televizijas abiem kanaliem paréjie bezmaksas apraidé esosie TV kanali
sasniedz batiski mazakas auditorijas. 29% aptaujato atbild€ja, ka péd€ja meénesa laika ir skatijuSies
“TV24”. Tikpat daudz noradija, ka ir skatijusies “ReTV”. “TV4” gadijuma tadu bija vien 9%. ArT So TV
kanalu skatiSanas laika dalas ir nelielas: “TV24” — 1,5%, “ReTV”" — 0,6%, “TV4” - 0,1%. “TV24” saturs
pieejams video satura vietné “XTV”, un tam ir viens Tpasnieks. TV24 saturs pieejams ari zinu portala
“LA”, kura TpaSnieks agrak vadijis AS “TV Latvija” padomi (AS “TV Latvija” ir TV24 Tpasniece). ReTV
Tpasnieks ir SIA "Re MEDIA". Tam pieder arT video satura vietne “ReTV”, kas piedava TV kanala
“‘ReTV” saturu. “TV4” Tpasnieks ir SIA “4.vara”, kuru kontrolé zviedru “Silver Spring Media” kompanija.
SIA “4.vara” pieder ar zinu portals “Sportacentrs” un video satura vietne ar tadu pasu nosaukumu
(zinu portala “Sportacentrs” TV sadala).

Teju visi nacionalie TV kanali raida tikai vai pamata latvieSu valoda. To nacionalo TV kanalu skaits,
kas raida tikai vai pamata krievu valoda, ir niecigs (kanali “8 TV” un “TV3 Plus”).

VOD platformu segmenta auditorijas sasniedzamibas zina nozimigs spélétajs ir arT video satura
vietne “ReTV”. Aptauja 15% noradija, ka to lietojusi pédéja ménesa laika. Nedaudz mazak ir bijis to,
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kas lietojusi zinu portalu “Delfi” un “TVNET” video satura vietnes, “Tet TV+” (agrakais nosaukums
“Shortcut”) un “LMT Viedtelevizija/ LMT Straume”. “Tet TV+” ietilpst Tet grupa, kura ir art video satura
vietne “1188 Play”, informacijas portals “1188”, un vairaki TV kanali: STV Pirma!, 360TV un krievu

valoda raidoSais 8TV. Vietnes “LMT Viedtelevizija / LMT Straume” Tpasnieks ir SIA "Latvijas Mobilais
Telefons". VOD platformas pamata piedava saturu bez maksas.

VOD platformu tirga loti izteikti dominé platformas, kuras piedava saturu latvieSu valoda. Loti maz ir
tadu platformu, kas piedava saturu krievu valoda vai latvieSu un krievu valoda. Batiski vairak ir to
video satura vietnu, kas nodrosina pasa medija razotus vietéjos raidijumus (75%), neka to, kas
piedava arpus Latvijas veidotos raidijumus — 40%. To VOD platformu, kas piedava arzemiju filmas
un serialus, ir nedaudz vairak (40%) neka to, kas piedava pasmaju filmas un serialus — 30%. Zinas
un aktualo informaciju nodrosina 60% video satura vietnu.

Radiostacijas

Auditorijas sasniedzamibas zina popularakas ir radiostacijas “Skonto” un “SWH”. 39% aptaujato
atbildéja, ka pédéja ménesa laika ir klausijusies radio “Skonto”. Radio “SWH” gadijuma tadu bija 37%.
Tacu arT to tuvakie konkurenti — privatas radiostacijas “EHR” un “Star FM” un sabiedriska radio kanali
Latvijas Radio 1 un Latvijas Radio 2 — spéjuSas sasniegt [idzveértigi lielas auditorijas. Latvijas Radio
2 ir izteikts Iideris klausiSanas laika dalas zina — 18,5%, seko radio “Skonto” (12,1%) un Latvijas Radio
1 (8,6%).

Radio “Skonto”, radio “Tev”, ka arT krievu valoda raido$ajam radiostacijam “Skonto plus” un “Lounge
FM” (“Skonto Lounge”) ir viens Tpasnieks. Ari radio “SWH?” ir dala no lielakas radiostaciju grupas —
taja ir ar radiostacijas “SWH+”, “SWH Rock”, “SWH LV” un “SWH Gold”. Kopuma radiostaciju tirgum
raksturigs, ka taja darbojas vairakas lielas mediju grupas: bez Skonto un SWH tadas ir art EHR
(“EHR”, “EHR Russkie Hiti”, “EHR SuperHits”, “Radio LatvieSu Hiti", “Retro FM”) un Mix Media
(“Baltkom”, “Mix FM” un “Relax FM”) grupas. Kadreizéjam radiostaciju “Baltkom” un “Mix FM”
Tpasniekam pieder zinu portals “Mixnews”. Radiostacijas “Star FM” un “Top radio” ietilpst TV3 grupa.
Radio uznémumu grupas savu radiostaciju portfeli veidojusas ta, ka taja ir radiostacijas gan latviesu,
gan krievu valoda. No visam radiostacijam aptuveni 2/3 dalas raida latvieSu valoda, bet paréjas —
krievu valoda. Sabiedriskais Latvijas Radio 4 Idzas krievu valodai piedava saturu art citu
mazakumtautibu valodas.

lznemot radio SWH un TV3 grupas radiostacijas, auditorijas sasniedzamibas un klausisanas laika
zina ietekmigakie radio tirgus spélétaji pieder viet&jiem Tpasniekiem. Radio SWH grupas radiostacijas
kontrolé Igaunija registréta “DLT Capital” kompanija, kurai dalé&ji pieder arT Cinamon kinoteatru kédes
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TV un radiostaciju 1pasnieku struktira:

TV3 Grupa

AS «All Media
Eesti»

SIA «All Media
Latvia»

«TOP Radio»

VOD platforma

0
A\

«Go3»
VOD platforma .
«TV3 Play» Lﬁg L::’ Igl)t)e
Zinu portals 100%

«TV3»

Radio
«Star FM»

!

SIA «Star FM»
NOD olath. SIA «Bite
platforma e
SIA «Baltcom» Ea Latvija»
100%

Skonto Grupa

Ivars Laimonis " !

Radio SIA «Radio Embroekts
«Skonto» Skonto LV» 40%
; . Baiba
SIA «RS SIA «Empire - B
Media» S InvestmerFl)ts» “— Abele
40% ] o,

o SIA «Radio ° 3 100%
«Skonto Plus» JEEEEEEN Skonto Edijs Akolovs - ;L,,,,,,,,,,,,:
Vidzeme» 20% ‘
«Radio SIA «Radio SIA «Sales
TEV» Tev» House» : !
Radio ]
«Lounge FM Sy SIA «§k0l‘l'[0 | ]
99 5» RERENEYS 1 : !
) <« |vars Laimonis ; ;
Embrekts ! 3
40% |
Baiba Abele
40% |
SIA Lynx Pro Edijs Akolovs

20% 100%



. AS «Eiropas
Hitu Radio»
SIA «Guntars Traubergs Guntars Traubergs
Radio «EHR SIA «<EHR Investment» o 100%
Russkie Hiti» Russkie Hiti» 33,3%
- — Ugis Polis  ------------ |
33,3% ;
Radio «EHR SIA «<EHR ;
Supertits» SuperHits» Ri¢ards Zakss -~ i
33,3% ; E
Radio «Retro SIA «Retro FM A
FM Latvija» Latvija» i Ugis Polis
- - 33%
p— ' SIA «Ralto SIA
L SIA «EHR SIA «Super FM " Marupe» «Guntars
S LatvieSu Hiti» Infrastruktdra» : Traubergs
Hiti» 33%
! Investment»
0,
Ricards Zakss 100%
34%
SWH grupa
Radio «SWH» Tatiana
DLT Capital OU Vsevolodovna
Radio «SWH+» 80% Tolstaya
100%

Radio «SWH AS «Radio
SWH»

Rock»

Radio «SWH LV»
Radio «SWH /

Gold»

EHR grupa

Janis Sipkévics
15%

Filips Rubenis
5%

Guntars
Traubergs

100%
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«Radio Baltkom»

Radio «Mix FM
102,7»

Radio «Relax
FM Latvija»

Informacijas
portals «1188»

VOD platforma
«1188 Play»

VCD platforma

SIA «Baltkom

radio»

s SIA «RNR LTD»

SIA «Solergo»

SIA «Helio
Media»

«Tet TV+»

Mix grupa

Alens Baibekovs

«——— mmmmmmmmemeemememeeoe k]

SIA «Silver

Group» 100% :
SIA «I&A Group» Dell?(?arlfovs !

46% 100%

SIA «Binitex» Sergejs |

8, < Bogdanovs i

/ b 50% |

SIA «Booking Andrejs i
Group» SIA Silver Group Kuzmins |
50% 46% 50% i
SIA «Silver \ Alens |
Group» Baibekovs |
50% 100%

Tet grupa

SIA
«Lattelecom
BPO»

100%

SIA Publisko aktivu
— parvalditajs

Tieslietu
< ministrija
Possessor 100%

51%

SIA «Tet»
100%

AS Tilts
Communications

49%
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ReTV

T

/

SIA «Re Jurgis Abele
Media» 100%

VOD
Platforma
«ReTV»

Sporta Centrs

«Silver Spring

Media AB»
80%
Zinu portals i altti
«Sporta centrs» SIA «4. vara» — SIA «LZ1» — Kristaps Zalitis
12,5% 100%

VOD platforma
«Sporta centrs» SIA <AV

MANAGEMENT» Artlrs Vaskis

7,5% 100%



3.3. LATVIJAS NACIONALO MEDIJU AUDITORIJAS PETIJUMS

Latvijas iedzivotaji informaciju un jaunumus par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé visbiezak
uzzina no Latvijas nacionalajiem medijiem (73%). Retak neka kopuma So informacijas kanalu izmanto
Latgales iedzivotdji (66%). Lidzas nacionalajiem medijiem vairak neka puse Latvijas iedzivotaju
(57%) informaciju par notikumiem Latvija un pasaulé iegit arT socialajos medijos. Ka liecina
padzilinato interviju pétijuma iegata informacija, dala iedzivotaju socialos tiklus (“Facebook”, “TikTok”
u.tml.) izmanto art ka értu kanalu aktualas un intereséjosas informacijas iegiSanai no nacionalajiem
medijiem, sekojot nacionalo mediju profilos un kanalos publicétajai informacijai.

Q1. Kur Jus parasti iegiistat informaciju par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé?

%

No Latvijas nacionalajiem medijiem
(radio, televizijas, preses, zinu
portaliem, video satura vietném)

No socialajiem medijiem

No gimenes locekliem, draugiem,
darba kolégiem

No arvalstu medijiem (radio,
televizijas, preses, zinu portaliem)

No Latvijas regionalajiem medijiem
(radio, televizijas, preses, zinu
portaliem)

No padvaldibas institdcijam*

Citur

Grati pateikt

Neinteresé

“ 9

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

Planosanas regions
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Piezime: * - pilns jautdjuma formuléjums “No paSvaldibas institlcijam (to informativajiem izdevumiem, majas

lapam, video satura vietném)”

Seit un turpmak: Salidzinajuma ar visiem respondentiem iezimé&jas nozimigi

O augstakas

zemakas atSkirtbas
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Starppersonala komunikacija ari ierindojas izplatitako informacijas avotu vidu, ka iedzivotaji sanem
informaciju par aktualitatém Latvija un pasaulé (42%). Arvalstu medijus bdtiski biezak neka Latvija
vidéji informacijas ieglsanai izmanto Rigas regiona iedzivotaji (37%). Turpreti Vidzemes, Kurzemes
un Latgales regionalie mediji kalpo ne vien ka nozimigs informacijas kanals jaunumu uzzinasanai par
notikumiem sava dzivesvieta, bet arT par Latviju un pasauli notieko$o. Regionalos medijus jaunumu
sanems$anai izmanto 38-41% So regionu iedzivotaju, kas ir bitiski biezak neka Latvija kopuma (29%).

Nacionalos medijus k& galveno informacijas avotu par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé
ieveérojami biezak izmanto gados vecaki iedzivotaji (vecumgrupa 55-74 gadi), bet gados jaunaki
iedzivotaji (vecuma 16-34 gadi) primari Sim nolidkam izmanto socialos medijus. ArT starppersonu
komunikacija ka informacijas avots ir ievérojami biezak raksturiga gados jaunakiem iedzivotajiem.

Q1. Kur Jias parasti iegustat informaciju par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé?

Vecums

9 MVisi m16-24 m25-34 m35-44 mw45-54 m55-64 m65-74
n=1600 n=185 n=261 n=322 n=304 n=297 n=231

No Latvijas nacionalajiem medijiem
(radio, televizijas, preses, zinu
portaliem, video satura vietném)

\l
w
ﬂ

4

No socialajiem medijiem

(631

No gimenes locekliem, draugiem,
darba kolégiem

No arvalstu medijiem (radio,
televizijas, preses, zinu portaliem)

N

N
T agmge
\J
palaball <l =l ¢

No Latvijas regionalajiem medijiem

(radio, televizijas, preses, zinu 36
portaliem)
No pasvaldibas institlicijam* I18
Citur 0,2 1 0,3 0,4
Grati pateikt 0,1 0,3 0,3
Neinteresé | 0,4 1 0,4 1 0,3 1

Baze: Visi respondenti, “n” skattt grafika

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “No paSvaldibas institicijam (to informativajiem izdevumiem, majas
lapam, video satura vietném)”
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ledzivotaji ar latvieSu sarunvalodu gimené biezak neka vidéji aktualo informaciju par notikumiem
Latvija un pasaulé iegist Latvijas nacionalajos medijos (78%). Savukart ne latviski runajo$as gimenés
biezak neka kopuma raksturiga informacijas iegiSana arvalstu medijos (36%), bet mazak raksturiga
informacijas sanem$ana no nacionalajiem medijiem un pa$valdibu institdciju informativajiem
izdevumiem vai majas lapam neka Latvija kopuma.

Q1. Kur Jus parasti iegustat informaciju par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé?

Valoda gimené Izglitiba
o MVisi mLatvieSsu mCita  ®mSakumskola mVidéja m Augstaka
n=1600 n=984 n=616 n=74 n=727 n=799

No Latvijas nacionalajiem medijiem
(radio, televizijas, preses, zinu
portaliem, video satura vietném)
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No Latvijas regionalajiem medijiem
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Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “No paSvaldibas institicijam (to informativajiem izdevumiem, majas
lapam, video satura vietném)”

ledzivotaju izglitibas [Tmenis korelé ar informacijas sanems$anu arvalstu medijos — iedzivotaji ar
augstaku izglitibu batiski biezak iegust informaciju art arvalstu medijos neka iedzivotaji ar vidéjo vai
sakumskolas izglitibu.
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Informaciju par citiem personigi svarigiem zinu tematiem nacionalajos medijos iedzivotaji iegust
nedaudz retdk neka informaciju par aktualitdtém Latvija un pasaulé. Tomér arT par citiem zinu
tematiem informaciju visbiezak iedzivotaji meklé nacionalajos un/vai socialajos medijos. Biezak neka
kopuma jeb 37% Rigas regiona iedzivotaji tematiski specifiskaku informaciju meklé ari arvalstu
medijos, bet Vidzemes un Latgales iedzivotaji — vietéjos un regionalajos medijos.

Q2. Kur Jus parasti iegustat informaciju par citam Jums aktualam zinu témam (pieméram, politika,
ekonomika, kultiira, sports, attiecibas, slavenibas, veseliba, izglitiba u.tml.)?

Planosanas regions

o BVisi mRigas mVidzemes m Kurzemes ®Zemgales = Latgales
n=1600 n=763 n=213 n=223 n=186 n=215

No nacionalajiem medijiem (radio,
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No arvalstu medijiem (radio,
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video satura vietném)

3

No vietéjiem un regionalajiem
medijiem (radio, televizijas, preses,
zinu portaliem)
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No pasvaldibas institdcijam*

Citur | 1 1 ‘ 1 ‘ 1 1 1
Grati pateikt 0,2 @
Neinteresé 0,3 0,1 0,5 0,5 0,5

“ 9

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

Piezime: * - pilns jautdjuma formuléjums “No pasvaldibas institicijam (to informativajiem izdevumiem, majas
lapam, video satura vietném)”
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legit informaciju socialajos medijos par citiem aktualiem tematiem gados jaunakiem iedzivotajiem
(vecuma 16-34 gadi) ir vél raksturigak, neka tas ir par notikumiem Latvija un pasaulé. Sim noldkam
socialos medijus izmanto visbiezak jeb aptuveni 2/3 attiecigas vecumgrupas iedzivotaju. Vecuma 35-
44 gadi gandriz vienlidz biezi zinas par sev aktualiem tematiem iedzivotaji meklé gan socialajos, gan
nacionalajos medijos, bet vecumgrupa virs 45 gadiem — nacionalie mediji dominé ka galvenais
informacijas avots.

Q2. Kur Jus parasti ieglstat informaciju par citam Jums aktualam zinu témam (pieméram, politika,
ekonomika, kultiira, sports, attiecibas, slavenibas, veseliba, izglitiba u.tml.)?

Vecums
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Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “No pa$valdibas institlcijam (to informativajiem izdevumiem, majas
lapam, video satura vietném)”
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Nacionalie mediji k& galvenais informacijas avots par citiem aktudliem zinu tematiem ir biezak
raksturigs iedzivotajiem ar latvieSu sarunvalodu gimené (68%), bet kopuma retak $i zinu avota izvéle
ir raksturiga krievu un citd sarunvaloda gimené runajoSajiem (58%), ka arT iedzivotajiem ar
sakumskolas izglitiou (50%). Arvalstu mediju izvéle raksturigdka neka vidéji ir krievu un cita
sarunvaloda runajoSajiem (37%), ka art iedzivotajiem ar augstako izglitibu (36%).

Q2. Kur Jus parasti ieglstat informaciju par citam Jums aktualam zinu témam (pieméram, politika,
ekonomika, kultiira, sports, attiecibas, slavenibas, veseliba, izglitiba u.tml.)?
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No nacionalajiem medijiem (radio,
televizijas, preses, zinu portaliem,
video satura vietném)

o
w

No socialajiem medijiem

No gimenes locekliem, draugiem,
darba kolégiem

No arvalstu medijiem (radio,
televizijas, preses, zinu portaliem,
video satura vietném)

w

- -g-mmmaﬂ
-«!mﬁmﬂa
-Temagpg
a1
?mﬁmﬂﬂ
==oHaa

w

@ » [4;] (&)1
[6)]

No vietéjiem un regionalajiem
medijiem (radio, televizijas, preses,
zinu portaliem)

(o]

*

w

No pasvaldibas institicijam

. .

Citur

=
=
o
N
=

Grati pateikt | 0,2 0,1 0,5 0,1 0,4

Neinteresé | 0,3 0,1 0,5 ‘ 1 0,4

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “No pasvaldibas institlcijam (to informativajiem izdevumiem, majas
lapam, video satura vietném)”

Tomer, ka atklaj kvalitativais pétijums, ir janem véra, ka iedzivotajiem ir grati aptvert un komentét
medijus vai mediju vidi kopuma. Erti ir spriest par konkréto zinamo mediju vai mediju veidu atseviski,
bet ne Latvijas mediju vidi ka kopumu. Spontani iedzivotajiem arT jédziens ‘Nacionalie mediji’ nereti
saistas tikai ar sabiedriskajiem medijiem (Latvijas Televiziju, Latvijas Radio un LSM.lv). Sads
informétibas un izpratnes trikums var radit potencialus riskus droSu un uzticamu mediju satura izvéle.
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No visiem nacionalajiem medijiem visvairak tiek patéréti bezmaksas pieejamie mediji — radio stacijas
un zinu portali, kuru ménesT sasniegta auditorija ir 82-85% Latvijas iedzivotaju. Radio klausitaji videji
meénesi ir klausijusies seSas dazadas radio stacijas, bet zinu portalu auditorijas ménesa repertuars
vidéji ir 5-6 dazadi zinu portali. Nacionalos televizijas kanalus skatijies nedaudz mazaks iedzivotaju
(69%). Tomer videji ménesi skatits salidzinosi augsts dazadu nacionalo TV kanalu skaits (5-6 kanali).
SalidzinoSi mazaka sasniegta méneda auditorija ir video satura vietném (jeb VOD) (53%), un
lielakoties tas ir bijis neliels apskatito vietnu skaits (2-3). Bet vismazaka sasniegta ménesa auditorija
ir presei — nacionalajiem laikrakstiem un zZurnaliem, kurus ménesa laika ir lasijusi nedaudz mazak
neka puse Latvijas iedzivotaju (45%), vidéji ménesi izlasot vai parskirstot 4 izdevumus.

Peédéja ménesa laika lietotie nacionalo mediji:

14,0 o ' ! Vidéjais lietoto mediju
I skaits: 17,3

Televizijas Radio stacijas Laikraksti un Zinu un Video satura

kanali zurnali informativie vietnes

portali

@/ INGE el
z
. oy

Baze: Visi respondenti, n=1600

Baze (vidéjais): attieciga mediju veida lietotaji pédéja ménesa laika

Ka atklaj kvalitativa pétijuma rezultati, galvenie nacionalo mediju izvéles iemesili ir:

Piedava konkréto interesgjoso saturu (piem., zinas, tieSraides, intereséjoSas témas, muzikas
Zanru u.tml.);

Tradicijas gimeng;

LietoSanas uzsakSanas bridr bija atskirigs no konkurentiem, piesaistija ar kaut ko, bet vélak
konkréta medija patéréSana jau kluva par rutinu;

Interesé konkrétad personiba (konkréts raidijuma vaditajs, viedokla lideris, kur§ darbojas
medija);

Erti pieejams (t.sk. ‘izlec’ socialajos tiklos vai meklétsja; radinieks regulari iedod izlasit
laikrakstu u.tml.);

Konkrétais medijs/ medija veids kopuma piedava emocionali pienemamaku/ patikamaku
interesgjoSo saturu (piem., interneta portali pretstata TV);

Konkrétais medija veids (tika pieminéti interneta portali) piedava labakas informacijas atlases
iespéjas, t.i. iespéju izlasit/ iepazit to informaciju, kura interesé, nevis jau atlasttu informaciju
konkréta raidijuma vai izdevuma.
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TELEVIZIJAS KANALI

Aptuveni divas treSdalas jeb 69% Latvijas iedzivotaju ir skatijuSies nacionalas televizijas programmas
pédéja meénesa laika. Nacionalo TV kanalu skatiS8anas biezak raksturiga Vidzemes un Zemgales
regionu iedzivotajiem, mazas pilsétas (ne valstspilsétas) un lauku teritorija dzivojoSajiem, latvieSu
tautibas iedzivotajiem, vecumgrupa 65-74 gadi. Savukart nav skatijuSies vai neatceras, ka batu
skatijuSies kadu no nacionalajiem TV kanaliem 8% iedzivotaju.

Q3. Kad Jias pédé&jo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS?

Nekad / Nezina nevienu
neatceras
0,5%
8%
Senak ‘
13%
_ . Pedejas
Pedgjo 2-6 nedélas laika
ménesu laika 5'9%
10% ‘
Pédéjo 2-4
nedélu laika
10%

Pedéja menesa laika skatito TV kanalu skaits

r

11 un
vairak skatijies

1-2 3-6 7-10

14% 29% 19%

7%

Nav

31%

Nacionalo TV kanalu skaits, kurus iedzivot3ji skatijuSies peédéja ménesa laika, vairuma gadijumu ir 3-6 kanali.

m Pedéjas nedélas laika = Pedéjo 2-4 nedélu laika

%

TELEVIZIJAS KANALI
LTV1

TV3

LTV7

TV6

TV 24

ReTV

TV3 Plus

TV3 Life

360TV

STV Pirma!

Latvijas Slagerkanals
TV3 Mini

8TV

Muizikas Video Kanals
TVA4

TV

ATV

Baze: Visi respondenti, n=1600

59 | 10 Wi
43 - 11 BN
36 14 Sk

17

Pédgéjo 2-6 ménesu laika

34
13

20 10

16
(16 | 12 BNk
[ 14 110
[ 12 | 9 BN
[ 12 8 B

6 15 K3

9

14

13
11
13

15

Senak ®Nekad / neatceras mNezina So TV kanalu

13 BEN
16
18
14 17

21

17
18
21

15 41 11

ey 42 13]
ey 41 17/
ey 490 13
ry 55 14|
(6 APl 49 28]

8 c§ 49 17/
BrAas 13 I NN
ol 0 51 34]
74y 47 42]
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2023. gada pirmaja pusgada popularakie (vairak skatitie) nacionalie televizijas kanali ir: “LTV1",
“TV3”, “LTV7”. Pédeja pusgada laika tos kopuma ir skatijuSies 61-64% Latvijas iedzivotaju, bet
regularie skatitaji (skatijuSies Sos kanalus pédeja méneSa laika) ir aptuveni puse jeb 49-54%
iedzivotaju. Nedaudz retak, bet kopuma liels iedzivotaju Tpatsvars ir skatijuSies art nacionalos TV
kanalus “TV6”, “TV24”, “ReTV” un “TV3 Plus” (pusgada laika 39-43%, ménesa laika 28-30%). Tiem
seko dzivesstila kanali “TV3 Life”, “360TV” un “STV Pirma!”, kuri ménesSa laika sasniegusi 20-24%
Latvijas auditorijas. Paréjo nacionalo TV kanalu regularie skatitaji pedéja menesa laika ir bijusi
aptuveni desmita dala Latvijas iedzivotaju vai mazak.

Nav skatijuSies nevienu nacionalo TV kanalu pédéja pusgada laikd 8% Latvijas iedzivotaju, bet
pédéja ménesa laika aptuveni treSdala jeb 31% iedzivotaju. Nacionalos TV kanalus nav skatijusi
pédéja ménesa laika biezak Rigas rediona iedzivotaji, vecumgrupa 25-34 gadi, ka arT iedzivotaji, kuru
sarunvaloda gimené ir krievu vai cita. Ka atklat padzilinatais pétijums, krievvalodiga auditorija biezak
TV un video satura skatiSanai izmanto “YouTube” video platformu (vispar, nevis tiesi nacionalo mediju
skatiSanai).

% TV Share

LTV1 10,4

TV3 10,1
LTV7 04,4
TV3 Life [3,6
8TV [2,8
TV6 [2,8
TV3Plus 2,5
STV 2,3
360TV |19
TV24 |15
ReTV | 0,6
Latvijas Slagerkanals | 0,3
TV3 Mini | 0,2
V4 0,1

Cits TV kanals 8,8

Visi Latvijas iedzivotaji 16-74 gadu vecuma, n=820
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Rigas regiona iedzivotajiem ir raksturiga retdka naciondlo TV kanalu skatiSanas neka Latvijas
iedzivotajiem kopuma. No desmit auditorijas zina vadoSajiem TV kanaliem iznémums ir kanali “TV24”
un “STV Pirma!”, kurus Rigas regiona iedzivotaji skatds gandriz tikpat biezi ka Latvijas iedzivotaji
kopuma. Turpretl Vidzemes regiona ir sasniegta lielaka auditorija vairumam nacionalo TV kanalu
neka Latvija kopuma. Kurzemes iedzivotajiem vairak neka vidgji Latvija ir iecieniti TV kanali “LTV1”,
“TV3”, “TV6” un “Latvijas Slagerkanals”, bet Zemgales regiona — “TV3” un “STV Pirmal”. Latgales
regiona retdk neka vidéji tiek skatiti kanali “LTV1”, “TV3”, “TV24”, “TV3 Life”, “360 TV” un “STV
Pirma!”, bet biezak neka citos regionos — kanali “iTV” un “A TV".

Q3. Kad Jis pédéjo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS?

Planosanas regions

% mVisi mRigas mVidzemes mKurzemes mZemgales mLatgales
. . _ nh=1600 n=763 n=213 n=223 n=186 n=215
Skatijas pédéja menesa laika

TELEVIZIJAS KANALI I ﬁ m
v EN O ©@m O o
vE @ Of O B @
LTVT " Ea 46
vE ® @ O
TV 24 42 @3
ReTV @ o

TV3 Plus @

TV3 Life @ (30 D)

3607V 2 © B (@)

STV Pirma!l 2% B @ (27) (@)

Latvijas Slagerkanals [J11 @ IZED @ M5 H12
Tv3 Mini 11 lo N3 l12 T4 N11

stV |Jo 17 T 12 K N4

Mizikas Video Kanals |9 ® N2 N1 i1 i1
Tv4 Jo 17 12 N12 f11 e
iTv |4 | 4 |2 ©) | 4
ATV |3 |2 1 |3 | 4 @)

NEVIENU B ®@

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Nacionalo TV kanalu skatiS8anas ieradumi ir atSkirigi dazadu vecumgrupu iedzivotaju vida. Vairak
raksturiga nacionalo TV programmu skati§anas ir gados vecakiem iedzivotajiem (vecuma 65-74
gadi), 82% no kuriem ir skatijusies nacionalos TV kanalus p&déja ménesa laika. Saja vecumgrupa
bieZzak neka vidgji tiek skatiti visi TV kanali, iznemot “360 TV”, “STV Pirma!”, “TV3 Mini”, “Mazikas
Video Kanals”, “iTV” un “A TV”. Vecumgrupa 55-65 gadi raksturigaka neka kopuma ir kanalu “Tv24”,
“ReTV” un “Latvijas Slagerkanals” skati$anas. Savukart mazak raksturiga naciondlo TV kanalu
skatiSanas ir iedzivotajiem vecuma 25-34 gadi. Sabiedriskos TV kanalus “LTV1” un “LTV7” mazak
skatijusies iedzivotaji vecumgrupa 16-34 gadi.

Q3. Kad Jis pédéjo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS?

Vecums

% mVisi H16-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 m65-74
Skatijas pedeja menesa laika n=1600 n=185 n=261 n=322 n=304 n=297 n=231

TELEVIZUAS KANALI [ 2 @ EN BN @
! D D G
V3 Cao (64 |
vE @ © o
V6 26 0
TV 24 (B) D5 @ &
ReTV @ W D D
TV3 Plus @ @
V3 Life 2 D2 D] b3 26 % (33)
wovd @ B Z E I E
STV Pirma! 28 s 7 a9 e % p3
Latvijas Slagerkanals I11 @ I@ @ I13 @ @
Tvamini flar f12 fia [13 [0 @ f11
sTv Jo @ 16 (B lun s @
Mazikas Video Kanals |9 6 17 19 iz Jo l12
valoe (5 () Is 1w Jwo
iTv |4 @ 4 | 4 | 4 '3 l6
ATV |3 @® |2 | 4 Is |3 |2
NEVIENU B

Baze: Visi respondenti, “n” skattt grafika
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Krievu vai citd sarunvaloda gimené runajoSie Latvijas iedzivotaji kopuma daudz retdk skatas
nacionalos TV kanalus, neka latviski runajosa iedzivotaju dala. Krievvalodigo auditorija retak neka

kopuma tiek skattti visi TV kanali, iznemot “TV3 Plus”, “8TV”, “Muzikas Video Kanals”, “iTV” un “A

TV”.

ledzivotajiem ar augstako izglitibu vairak nekd kopuma raksturiga nacionald TV kanala “LTV1”

skatiSanas.

Q3. Kad Jis pédéjo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS?

%
Skatijas pédéja ménesa laika

TELEVIZIJAS KANALI
LTV1

TV3

LTV7

TV6

TV 24

ReTV

TV3 Plus

TV3 Life

360TV

STV Pirma!l

Latvijas Slagerkanals
TV3 Mini

8TV

Mazikas Video Kanals
TV4

iTv

ATV

NEVIENU

“ 9

m Visi
n=1600

[ K9

HEEEEEE
'HEW@@O@OA

N .
= =
RN N

Io
o
o
| 4
| 3

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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ledzivotaji nacionalos televizijas kanalus lielakoties skatas sava televizijas piesléguma ietvaros
(83%), bet aptuveni ceturta dala tos skatas arf interneta. Internetad un socialajos medijos televiziju
biezak skatas gados jaunaki iedzivotaji (vecuma 16-34 gadi). Nacionalo mediji skatiSanas socialajos
medijos vairak raksturiga krievvalodigajai sabiedribas dalai.

Q3a. Kur Jus parasti skataties $os (pédéja ménesa laika skatitos) Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS un
to veidotos raidijumus:

%

Sava TV piesléeguma ietvaros

Interneta (pieméram, TV kanala majas
lapa)

Socialajos medijos (pieméram, YouTube
kanala, Facebook konta u.tml.)

Citur |1

Grati pateikt | 1

Baze: Respondenti, kuri ir skatijusies nacionalo televiziju peédéja ménesa laika, n=1105

Televiziju iedzivotaji galvenokart skatas majas, bet loti reti citas vietas, kas vairak raksturigi citiem
mediju veidiem. Televizijas skatiSanas arpus majas — pie radiem, draugiem, pazindm vairak
raksturiga gados jaunakiem iedzivotajiem (16-34 gadi), studentiem (27%), kas televiziju biezak
skatas ciemojoties nevis ikdiena majas.

Q3b. Kadas situacijas Jus parasti skataties Sos (pédéja ménesa laika skatitos) Latvijas TELEVIZIJAS
KANALUS:

%
Ikdiena majas

Pie draugiem, pazinam, radiem
Darba |1
Viesnica, viesu mgja | 0,5
Kafejnica, bara | 0,4
Citur 0,2
Griti pateikt | 0,3

Baze: Respondenti, kuri ir skatljuSies nacionalo televiziju pédéja ménesa laika, n=1105

Galvenie motivi nacionalo televizijas kanalu izvélé ir aktualas un svarigas informéacijas, ka arl
interesanta un aizraujoSa satura piedavajums. Vidzemes regiona iedzivotajiem, kas kopuma
nacionalo televiziju skatads vairdk neka citu regionu iedzivotaji, biezak televizijas skatiSanas ir
ieradums, un svarigs ir interesanta, aizraujoSa satura piedavajums. Gados jaunaki iedzivotaji (16-24
gadi) nacionalo televiziju biezak skatas, jo ta sniedz interesantu, aizraujoSu saturu, augstu satura
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kvalitati, ir uzticama un apkartéji skatas. Savukart gados vecakiem iedzivotajiem (65-74 gadi) svarigi
izvéles motivi ir aktualas un svarigas informacijas piedavajums un analitiska satura piedavajums.

Q3c. Kas pamudina Jis izvéléties skatities $os (pédéja ménesa laika skatitos) Latvijas TELEVIZIJAS
KANALUS:

%

Sniedz aktualu un svarigu informaciju

Piedava interesantu, aizraujoSu saturu

leradums

Viegli atrodams, érti lietojams

Augsta satura kvalitate, profesionali veidots saturs
Pieejams bez maksas

Piedava analttisku saturu

Uzticams

Piesaista konkréta étera personiba / Zurnalists /
raidljuma vaditajs

Apkartéjie klausas / skatas / lasa
Muazikas piedavajums

Citi mediji nav pieejami

Briva laika aizpildisanai

Kads ieteica

Pieejams |étak neka citi mediji
Filmas

Saturs latvieSu valoda

Sporta raidijumi

Noteikti raidtjumi

Piedava interes&joso saturu
IzklaidéjoSs saturs

Skan fona

Saturs krievu valoda

=T =T S e S S N N L

Cits variants

Griti pateikt

=

Nekas nepamudina

o
&

Baze: Respondenti, kuri ir skatijusies nacionalo televiziju pédéja ménesa laika, n=1105
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RADIO STACIJAS

Nacionalas radio stacijas ir péd€ja pusgada laika visvairak lietotais nacionalo mediju veids Latvija,
sasniedzot lielako auditorijas 1patsvaru. Gandriz 9 no 10 jeb 89% Latvijas iedzivotaju ir klausijusSies
kadu nacionalo radio staciju pédéja pusgada laika. Savukart pédeéja menesa laika iedzivotaji videji
klaustjuSies 6 radio stacijas, kas vairuma gadijumu bijudas 3-6 radio stacijas.

Q4. Kad Jus pédeéjo reizi klausijaties Sadas Latvijas RADIO STACIJAS?

Nekad / _ _
Senak Neatceras Nezina nevienu Pé&déja ménesa laika klausito radio staciju
g 5% 4% 1% skaits
Péedejo 2-6 |
ménesu laika ‘
0 Nav
o% 1.2 3.6 7-10 Liun
R _ vairak klausijies
Pédgjo 2-4_ nedélu P&dajas
laika nedélas laika 23% 31% 18% 12% 15%
10% 74%

m P&déjas nedélas laika = P&déjo 2-4 nedé|u laika  P&d&jo 2-6 ménesSu laikd  Senak mNekad/neatceras mNezina nevienu

%

RADIO STACIJAS

RADIO SKONTO

Radio SWH

EHR (Eiropas Hitu Radio)
Latvijas Radio 2

Latvijas Radio 1

Radio Star FM

SWH +

EHR SuperHits

TOP RADIO

SWH Rock

RETRO FM LATVIJA

RADIO SKONTO PLUS

RADIO TEV

EHR Russkie Hiti

Radio Relax FM Latvija

EHR Latvie$u Hiti

SWH LV

Radio MIX FM 102,7

Latvijas Radio 5 - Pieci.lv
Autoradio

Latvijas Radio 4 (Doma laukums)
Radio Roks

LOUNGE FM 99,5 (SKONTO LOUNGE)
Latvijas Radio 3 (Klasika)

SWH Gold

Radio Baltkom

Latvijas Kristigais radio

Latvijas Radio 6 - NABA 95,8 FM

Baze: Visi respondenti, n=1600
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Lielako auditoriju ménesa laikd sasnieguSas nacionalas radio stacijas “Radio Skonto” un “Radio
SWH?”, kuras klausijusies 37-39% Latvijas iedzivotaju. Nedaudz mazadku méneSa auditoriju ir
sasniegusas ari radiostacijas “EHR”, “LR2”, “LR1” un “Star FM”, kuras klausijusies gandriz tresa dala
jeb 30-31% iedzivotaju. Desmit radiostacijas, kuras sasnieguSas augstakos auditorija raditajus
noslédz “SWH+", “EHR Superhits”, “TOP Radio” un “SWH Rock”. Tas ménesa laika klausijuSies 21-
25% iedzivotaju.

Radio klausiSnas laika dalas (AQH Share)
%
Latvijas Radio 2 18,5
RADIO SKONTO 12,1
Latvijas Radio 1 8,6
Radio Star FM 6,1
Radio SWH W55
EHR (Eiropas Hitu Radio) M5,1
RADIO TEV 04,3
Latvijas Radio 4 (Doma laukums) 03,6
TOP RADIO H3,6
SWH+ [3,3
SWH Rock 03,3
Radio Relax FM 12,9
Latvijas Radio 5 - Piecillv 12,7
RETROFM 2,7
EHR Russkie Hiti 11,9
EHR SuperHits 11,7
Latvijas Kristigais radio | 1,6
AUTO RADIO 1,6
Latvijas Radio 3 (Klasika) | 1,3
RADIO SKONTO PLUS 11,0
EHR LatvieSu Hiti | 0,9
Radio MIX FM 102,7 10,9
Lounge FM 99,5 | 0,6
RADIO ROKS | 0,5
Latvijas Radio 6 - NABA 95,8 FM | 0,3
Radio Baltkom | 0,3
SWH Gold | 0,3
SWHLV 0,1
Citas radio stacijas W 5,1

Visi Latvijas iedzivotaji 16-74 gadu vecuma, n=4500

leziméjas vairdkas butiskas atSkirtbas radio staciju sasniegtas auditorijas rezultatos un laika
daudzuma, ko iedzivotdji pavada klausoties radio. To ietekmé klausitaju mérka grupas ikdienas
dzives ieradumi. Dalai radiostaciju, pieméram, Latvijas Radio 1, Latvijas Radio 2, Latvijas Radio 4,
kuru klausiSanas ir vairak raksturiga gados vecakai un mazak mobilai iedzivotaju dalai, to klausiSanas
ir vairak raksturiga ikdiend majas — Iidz ar to arT kopé&jais pie radio stacijas pavaditais laiks ir lielaks
(kas atspogulojas radio klausiSanas laika dalu datos), neka tam, kuras biezak tiek klausitas ikdiena
automasina. Tam ir raksturigs salidzino8i mazaks kopgjais laiks (laika dala), kas ikdiena tiek pavadtts,
klausoties attiecigo radio staciju.
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Pastav atSkiribas nacionalo radio staciju izvélé Latvijas regionos. Lidzigi k& nacionalo televizijas
kanalu skatiSanas, arT nacionalo radio staciju klausiSanas kopuma ir vairak raksturiga Vidzemes
iedzivotajiem. Tpasi Latvijas Radio 2, “Radio Tev”, “Radio Skonto” un Latvijas Radio 1 Vidzemé tiek
klausrttas batiski biezak neka citos regionos. Latgales regiona vairak neka kopuma raksturiga krievu
valoda raido$o radio staciju tadu ka “TOP Radio”, “Retro FM” un “LR4” klausi$anas. Rigas regiona ir
batiskas atSkiribas daudzu radio staciju klausiSanas izvélé — gandriz pusi no tam ir klausijuSies
biezak, bet Latvijas Radio 2 un Latvijas Radio 1 — batiski retak.

Q4. Kad Jus pédeéjo reizi klausijaties Sadas Latvijas RADIO STACIJAS?

% mVisi

is pédéja méenesa laika
RADIO STACIJAS
RADIO SKONTO
Radio SWH
EHR (Eiropas Hitu Radio)
Latvijas Radio 2
Latvijas Radio 1
Radio Star FM
SWH +
EHR SuperHits
TOP RADIO
SWH Rock
RETRO FM LATVIJA
RADIO SKONTO PLUS
RADIO TEV
EHR Russkie Hiti
Radio Relax FM Latvija
EHR LatvieSu Hiti
SWH LV
Radio MIX FM 102,7
Latvijas Radio 5 - Pieci.lv
Autoradio
Latvijas Radio 4 (Doma laukums)
Radio Roks
LOUNGE FM 99,5 (SKONTO LOUNGE)
Latvijas Radio 3 (Klasika)
SWH Gold
Radio Baltkom
Latvijas Kristigais radio
Latvijas Radio 6 - NABA 95,8 FM
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leziméjas butiskas atSkiribas radio staciju izvélé arT iedzivotaju vecumgrupas. Radio staciju
klausiSanas kopuma vairak raksturiga iedzivotajiem vecumgrupa 45-54 gadi, bet retak neka vidgji
radio klausas iedzivotaji vecuma 65-74 gadi. Gados jaunaka auditorija (16-34 gadi) biezak neka
kopuma izvélas radio stacijas “EHR”, “EHR SuperHits”, “LR5” jeb “pieci.lv’, “Radio TEV” un “Radio
LatvieSu Hiti” (iepriek§ “EHR LatvieSu Hiti”). Savukart vecaka gadu gajuma auditorija (65-74 gadi)
biezak klausas Latvijas Sabiedrisko mediju radio stacijas Latvijas Radio 1, Latvijas Radio 2, Latvijas
Radio 4 un Latvijas Radio 3.

Q4. Kad Juas pédeéjo reizi klausijaties Sadas Latvijas RADIO STACIJAS?

Vecums

% mvisi m16-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 m65-74

Is pédéja ménesa laika n=1600 n=185 n=261 n=322 n=304 n=297 n=231
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Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Lidzigi ka nacionalo televizijas kanalu, arT nacionalo radio staciju klausiSanas vairak raksturiga
latvieSu valoda runajoSajai sabiedribas dalai. Tomér kopuma radio staciju pieejamiba mediju tirga
abas valodas ir plasa, kas lauj katras valodas grupas parstavjiem izvéléties sava valoda raidosu radio
staciju. Lidzigi abas klausttaju auditorijas sasniedz vienigi “EHR”, “EHR Superhits” un “SWH Rock”,
“‘Radio Relax FM”, “SWH Gold”, “Latvijas Kristigais radio” un Latvijas Radio 6 (“NABA 95,8 FM”), bet
paréjo radio staciju izvélé vérojama segmentacija péc ikdiena lietotas valodas.

Q4. Kad Jus pédeéjo reizi klausijaties Sadas Latvijas RADIO STACIJAS?

Valoda gimené Izglitiba
% mvisi mlLatvieSu mCita  ®mSakumskola mVideéja m Augstaka
Klausijas pédéja ménesa laika n=1600 n=984 n=616 n=74 n=727 n=799
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Radio staciju klausi$anas galvenokart raksturiga FM frekvenceés, 1pasi iedzivotajiem vecumgrupa
64-74 gadi (95%). Savukart interneta radio stacijas vismaz reizi pédéja ménesa laika klausijusies
ceturta dala Latvijas iedzivotaju — biezak vecumgrupas 20-24 gadi (38%) un 25-34 gadi (33%).

Q4a. Vai Jus klausijaties Sis radio stacijas FM frekvenceés vai interneta (majas lapa vai lietotné):

%
Klausijaties FM frekvenceés

Klausijaties interneta (majas lapa vai
lietotne)

N
ol

Griti pateikt / NA

—
N

Baze: Respondenti, kuri ir klausijusies nacionalo radio pédéja ménesa laika, n=1354
Radio klausiSanas iedzivotajiem visbieZak raksturiga ikdiena parvietojoties ar automasinu — to norada
75% Latvijas iedzivotaju, kuri peédéja ménesa laika klausijuSies nacionalas radio stacijas. Radio
automasina biezak klausas Rigas regiona iedzivotdji, vecuma 35-44 gadi, iedzivotaji ar augstako
izglitibu un augstiem personigajiem ienakumiem. Savukart radio ikdiena majas biezak klausas
Vidzemes iedzivotaji, citas pilsétas (arpus valstspilsétam) dzivojoSie, ka art iedzivotaji vecuma no 55
l[dz 74 gadiem, pensionari, kuru sarunvaloda gimené ir latvieSu. Darba vieta radiostacijas klausas
aptuveni ceturta dala iedzivotaju, biezak vecumgrupa 35-44 gadi.
Q4b. Kadas situacijas Jus parasti klausaties Sis Latvijas RADIO STACIJAS:

%

Ikdiena automasina 5
Ikdiena majas | “
Darba vieta
Celojot pa Latviju
Pie draugiem, pazinam, radiem
Sabiedriskas vietas
Ikdiena parvietojoties ar kajam, ar riteni,

sportojot, braucot ar sab. transp. u.tml. (
telefona vai viedierice)

Citur

[EEN

Grati pateikt 0,2

Baze: Respondenti, kuri ir klausijuSies nacionalo radio pédéja ménesa laika, n=1354
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Nacionalo radio staciju izveli galvenokart nosaka muizikas piedavajums, aktualas informacijas
sanemsana un interesants, aizraujoSs étera saturs. Aptuveni piekta dala iedzivotaju radio klausas
ieraduma péc, bet desmita dala iedzivotaju izvélas radio stacijas, jo to saturs pieejams ir viegli
pieejams, pieejams bez maksas vai piesaista konkréta étera personiba. Butiska loma ir arT piedavata
satura kvalitatei. Gados vecakai auditorijai (65-74 gadi) l1dzigi k& TV satura patérina izvélé kopuma
svarigaka ir aktualds informacijas sanems$ana, tapat ari analitiskais saturs un radio stacijas
uzticamiba, kas ir daudz nozimigaks aspekts, neka citam vecumgrupam. Savukart gados jaunakiem
iedzivotajiem (25-34 gadi) hdzas muizikas piedavajumam svarigaks neka citam vecumgrupam ir art
interesants un aizraujoss saturs.

Q4c. Kas pamudina Jus izveléties klausities Sis Latvijas RADIO STACIJAS:

%

Muzikas piedavajums
Sniedz aktualu un svarigu informaciju
Piedava interesantu, aizraujoSu saturu
leradums
Pieejams bez maksas
Piesaista konkréta étera personiba*®
Viegli atrodams, érti lietojams
Augsta satura kvalitate, profesionali veidots saturs
Apkartéjie klausas / skatas / lasa
Piedava analitisku saturu
Uzticams
Skan fona, lai nebdtu klusums | 2
Citi mediji nav pieejami | 1
Maz reklamas | 1
Saturs latvieSu valoda | 1
Noskanojums | 1

Patik | 1

Izklaidéjoss saturs | 1
Kads ieteica | 0,5
Nomierina, relaksé | 0,4
Saturs krievu valoda | 0,4
Mazrund | 0,4
Dod energiju, uzlabo garastavokli | 0,3
Pieejams |etak neka citi mediji | 0,3
Uztver8analaba | 0,3
Noteikti raidijumi | 0,2
Cits variants | 0,5
Grati pateikt | 0,2
Nekas nepamudina/ nejausi gadijas | 0,2

Baze: Respondenti, kuri ir klausTjuSies nacionalo radio pédéja ménesa laika, n=1354

Piezime: * - pilns jautdjuma formuléjums “Piesaista konkréta étera personiba / Zurnalists / raidijjuma vaditajs”
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LAIKRAKSTI UN ZURNALI

Nacionalas preses auditorija ir salidzinoSi mazaka neka citiem Latvijas nacionalo mediju veidiem.
Pedeja pusgada laika vismaz kadu nacionalo laikrakstu vai zurnalu ir lasijusi 61% Latvijas iedzivotaju,
bet ménesa laika 45% iedzivotaju. Nacionalos preses izdevumus lasidana (lasijusi pédéja meénesa
laikd) ir vairak raksturiga sievietém, gados vecakiem iedzivotajiem (vecuma 55-74 gadi),
iedzivotajiem ar augstako izglitibu un latvieSu valoda runajo$ajai auditorijas dalai.

Q5. Kad Jias peédéjo reizi lasijat Sadus laikrakstus un Zzurnalus vienalga vai to drukataja vai
elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)?

Nekad / Nezina OHEVienU Pédeja ménesa laika lasito preses izdevumu
1% skaits
neatceras e
0 i
14% | Pedejas |
nedélas laika | 11 un Nav
29% i vairak lasijis
Senak ]
23% | 22% 14% 6% 2% 55%
P&dajo 2-4 nedslu |
laika S
Pedejo 2-6 16%
ménesu laika

16%
Visi respondenti, n=1600

ArT vidéjais ménest lasito preses izdevumu skaits ir kopuma mazaks neka citiem mediju veidiem — 4
izdevumi.

No laikrakstiem lielaka ménesa auditorija ir izdevumam krievu valoda “MK Latvija” (9%), laikrakstiem
latvieSu valoda “Diena” (8%) un “Latvijas Avize” (8%), bet lasitakie Zurnali ir “Kas Jauns” (10%), leva
(8%), un “Privata Dzive” (8%). Sos izdevumus ar pédéja pusgada laika ir lasijis lielaks iedzivotaju
Tpatsvars. Nacionalajiem preses izdevumiem ir salidzinoSi liels “bijuso” lasitaju Tpatsvars, kas Sos
izdevumus pédé€jo reizi ir lastjusi senak neka pirms pusgada. Preses izdevumi, kuri kopuma zaudéjusi
liekako lasitaju Tpatsvaru ir laikraksti “Diena”, “Latvijas Avize”, “Rigas Vilni” un Zurnali “llustréta
Zinatne”, “Privata Dzive”, “llustréta Pasaules Vésture”, “Santa” un “leva” — kopuma tos partraukusi

lastt 21-26% Latvijas iedzivotaju.

Dazadu konkrétu preses izdevumu lasiSana pédéja ménesa laika ir vairak raksturiga Vidzemes
regiona, kur lielaks ir zZurnalu “leva”, “Privata Dzive”, “levas Dzive”, “Darza Pasaule”, “Praktiskais
Latvietis”, “Lauku Maja”, “Klubs”, “100 Labi Padomi” un “Dari Pats” lasitaju Tpatsvars neka citos
Latvijas regionos. ArT Zemgalé ir augstaks Zurnalu “Darza Pasaule” un “levas Veseliba” lasitaju
Tpatsvars. Savukart Latgales regiona ir bdtiski vairak raksturiga vairaku krievu valoda iznako$o
laikrakstu un Zurnalu — tadu ka “MK Jlateus”, “Cy66ota”, “CerogHs” lasiSana, neka tas ir citviet Latvija.
Rigas regiona ir raksturiga buatiski zemaka daudzu naciondlo preses izdevumu — galvenokart

tematisko jeb intereSu — lasiSana.
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Q5. Kad Jius pedejo reizi lasijat Sadus laikrakstus un Zzurnalus vienalga vai to drukataja vai
elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)?

m P&déjas nedélas laika = P&déjo 2-4 nedé|u laika  Pédéjo 2-6 méneSu laikd  Sendk mNekad/neatceras ®Nezina nevienu

%

LAIKRAKST! un ZURNALI | i 16 23 I
Kas Jauns EBEE 9 19 I 7
leva EIGH 7 pyl 54 9|
MK - Nateus IEEZE 5 55 16|
Diena ERZN 7 26 I Y
Latvijas Avize EWVZN 6 23 I A
Privata Dzive [EJISH 8 22 I Y .
IR KR5S 12 I T
Kas Jauns Avize [EJ¢] 6 14 I e
levas Stasti 271 6 16 I T e
Darza Pasaule ilZl 6 13 I T e
llustréta Pasaules Vésture {21 6 22 I S
llustréta Zinatne Iz 7 25 Iy e
Mans Darzs ile] 5 15 I .
Sestdiena #¢] 4 16 I o .
levas Virtuve {lie] 5 14 I YA
levas Veseliba 2] 6 w61 15|
Santa i€l 7 pym b8 9|
Praktiskais Latvietis %2 5 17 I T e
Bectn W24 @63 14|
Vakara Zinas %7 4 e 62 11|
Lauku Maja €14 7 Iy

Rigas Vilni #%4 22 G e
levas Padomu Avize 24 10 Ny e
Ceroghs %24 12 NG e
Veseliba [E] 5 17 I G To
Cy66ota %24 16 I 7
Klubs €] 5 16 I Y

100 labi padomi
Patiesa Dzive

Ko arsti tev nestasta
Dari Pats

Legendas

Sporta Avize
Forbes

Nezinama Vésture
TNvnut

To6nio!

llustréta Junioriem
Jurista Vards

7eMb cynepcekpeToB
OTKpbITO

Jauns OK

Lilit LV

Astes

Visi respondenti, n=1600
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Tomeér preses izdevumu sasniegta auditorija regionos kopuma batiski neat$kiras no preses lasi$anas raditajiem

Latvija kopuma.

Q5. Kad Jus pédeéjo reizi lasijat Sadus laikrakstus un zurnalus vienalga vai to drukataja vai

elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)?

| A5 NI 42 BN 51

Planosanas regions

% mVisi
. . _ n=1600
Lasija pédéja ménesa laika
LAIKRAKSTI un ZURNALI
Kas Jauns W10 B9
leva W9 K]
MK - Jlateus B9 L e)
Diena B8 Bo
Latvijas Avize B8 o

Privata Dzive

IR

Kas Jauns Avize
levas Stasti

Darza Pasaule
llustréta Pasaules Vésture
llustréta Zinatne
Mans Darzs
Sestdiena

levas Virtuve

levas Veseliba
Santa

Praktiskais Latvietis
Bectun

Vakara Zinas

Lauku Maja

Rigas Vilni

levas Padomu Avize
CerogHs

Veseliba
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Klubs

100 labi padomi
Patiesa Dzive

Ko arsti tev nestasta
Dari Pats

Legendas

Sporta Avize
Forbes

Nezinama Veésture
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To6nio!

llustréta Junioriem
Jurista Vards
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Laikrakstu un zurnalu lasttaju auditorija ir augstaka gados vecaku iedzivotaju vidi. Sakot ar 45 gadu
vecumu pieaug preses izdevumu lasitaju Tpatsvars, bet lielaka preses lasitaju auditorijas dala ir
vecumgrupa 65-74 gadi (65%). Batiski zemaks preses lasitaju Tpatsvars ir vecumgrupa 16-34 gadi.

Q5. Kad Jis pédejo reizi lasijat Sadus laikrakstus un Zzurnalus vienalga vai to drukataja vai
elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)?

Vecums

% mVisi ®16-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 W65 - 74
a pédaja ménesa laika n=1600 n=185 n=261 n=322 n=304 n=297 n=231

LAIKRAKSTI un ZURNALI [l
Kas Jauns §10

leva

MK - NaTtBus

Diena

5

L

AP FPE

18
Latvijas Avize 18 o | fi10 pi12
Privata Dzive 18 I5 | | N11 Ee]
R 17 7 I6 1 17 17
Kas Jauns Avize | 6 | I5 | 17 |
levas Stasti | 6 | I5 | I8 @
Darza Pasaule | 5 I5 1 |
llustréta Pasaules Vésture | 5§ I5 @ R I6
llustréta Zinatne | 5 | | 4 I5 ] | 3 16
Mans Darzs | 5 | 4 I5 I5 17 |4
Sestdiena | 5 | 2 14 6 I5 7
levas Virtuve | 4 I | 4 I5 I6
levas Veseliba | 4 [ 2 \ 13 16 I5 @
Santa | 4 [ [ | 17 |@
Praktiskais Latvietis | 4 | | 16 I6
Bectn | 4 | [ | 4 | 17
Vakara Zinas | 4 I | I6 6 I3
Lauku Maja | 4 | | I5 I5 [
Rigas Vilni | 4 I @ | 2 13 6
levas Padomu Avize | 4 | 2 | | 2 I5 | I's
CerogHs | 4 | 2 I |3 13 @ I5
Veseliba | 4 | I3 | 2 I5 | I5
Cy66ota | 3 | 2 | 2 | 4 I6 6
Klubs | 3 I | 14 I5 I3 I3
100 labi padomi | 3 | @ I3 I5 14 I5
Patiesa Dzive | 3 | | | 2 | 1 4 |
Ko arsti tev nestasta | 3 \ [ | 2 @ | 2
DariPats | 3 @ | I3 I 1 4 |
Legendas | 3 \ @ I3 I5 I3 I5
Sporta Avize | 3 I3 | 1 4 | 2 I3 13
Forbes | 3 I5 | 2 13 | 4 [ 2
Nezinama Vesture | 2 [ 1 [ 1 | 2 I3 | 2 I5
NMurmt | 2 1 I3 | 2 I 4 | 2
Mo6rio! | 2 1 | 2 |1 | 2 | 2 |3
llustréta Junioriem | 2 [ 1 | 2 | 2 | 2 1 [ 1
Jurista Vards | 2 |3 | 2 | 2 I3 1 1
7emb cynepcekpetos | 2 | 2 |1 [1 | 2 | 4
OTkpbiTo | 2 [ 1 11 13 1 I3
Jauns OK | 2 | 2 [ 1 1 | 2 | 2 [ 1
LiitLv | 2 [1 [ 1 [ 1 | 3 1 | 2
Astes | 1 | 04 1 | 2 @ I@
NEVIENU [HEEE é’ ‘%’ [ 6] I 49|

[7el]

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Kopuma nacionalo preses izdevumu lasiS8ana ir vairdk raksturiga latvieSu valoda runajoSaja
auditorijas dala, kas ir likumsakarigi, jo kopuma ir ar lielaks latvieSu valoda iznakoSo nacionalo preses
izdevumu skaits. Preses izdevumu izvéle ir cieSi saistita ar tas izdoSanas valodu un sarunvalodu
gimené. Tomér ir vairaki izdevumi, kuri spéjusi "dziga apjoma sasniegt auditoriju abas valodas. Tie
ir “Sestdiena”, “Vakara Zinas”, “Rigas Vilni", “Veseliba”, “Sporta Avize”, “Forbes”, “Nezinama
Veésture”, “llustréta Junioriem”, “Jurista Vards”, “Jauns OK”, “Lilita” (iepriek$ “Lilit”) latvieSu valoda un
zurnals par dzivniekiem “Astes”, vairums no kuriem ir specializéti niSas izdevumi ar nelielu auditoriju.

Q5. Kad Jus pédeéjo reizi lasijat Sadus laikrakstus un zurnalus vienalga vai to drukataja vai
elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)?

Valoda gimené Izglitiba
% mvisi mlatvieSu mCita  mSakumskola ®Vidgja = Augstaka
Lasija pédéja ménesa laika n=1600 n=984 n=616 n=74 n=727 n=799
LAIKRAKSTI un ZURNALI | 45 | @ @
Kas Jauns B10 | [ | [ |
leva B9 | I8 F11
MK - Nateus B9 | k]
Diena B8 0 14 ;é F11
Latvijas Avize B8 6 i8 H10
Privata Dzive 18 2 6 2 |
R 07 2 4 o @
Kas Jauns Avize | 6 2 14 [ e |
levas Stasti 1 6 1 6 6 I5
Darza Pasaule 5 3 13 I5 16
llustréta Pasaules Vésture | 5 2 I3 14 16
llustréta Zinatne | 5 1 14 14 16
Mans Darzs | 5 6 I5 14 I5
Sestdiena | 5 I5 | 3 | 3 6
levas Virtuve | 4 16 14 I5 14
levas Veseliba | 4 @ I5 I5 14
Santa | 4 [ 1 13 16
Praktiskais Latvietis | 4 i 14 I5 I3
Bectn | 4 @ [ 1 14 14
Vakara Zinas | 4 | 6 I5 I 2
Lauku Maja | 4 I5 15 |3 I 4
Rigas Vilni | 4 I5 I3 I5 I3
levas Padomu Avize | 4 | | 3 I5 13
Cerogns | 4 |3 |3 14
Veseliba | 4 I5 |3 1 4
Cy66ota | 3 \ I3 Ié) |
Klubs | 3 | |1
100 labi padomi | 3 I5 I3 I I
Patiesa Dzive | 3 I5 |3 14 13
Ko arsti tev nestasta | 3 14 I3 |3 13
Dari Pats | 3 14 I3 I3 13
Legendas | 3 14 [1 | 2 14
Sporta Avize | 3 I3 I5 |2 I3
Forbes | 3 I3 [ 1 | 2 I3
Nezinama Vésture | 2 | [1 |12 |2
NMurmr | 2 | | 2 I3
M6l | 2 14 [ 1 | 2
llustréta Junioriem | 2 | 2 1 [ 1 | 2
Jurista Vards | 2 | [ 1 13
7eMb cynepcekpetoB | 2 [ 1 | 2 1
OtkpbiTo | 2 | 2 | 2
Jauns OK | 2 | 1 [ 2 | 2
LilitLv | 2 | 2 | 2 [ 1
Astes | 1

:

e
¥
&
&

NEVIENU

[7el]

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Nacionalo preses izdevumu lasttdji parliecinoSi dod priekSroku drukatas preses veidiem. Tomér
aptuveni ceturta dala auditorijas médz lasit ari S0 izdevumu elektronisko versiju. Elektroniskas
versijas lasidana vairak ir raksturiga jaunieSiem vecuma 16-24 gadi.

Q5a. Vai Jis lasijat So laikrakstu / zurnalu drukato vai elektronisko versiju (e-avizi)?
%

Drukato versiju
Elektronisko versiju

Griti pateikt / NA | 1

Baze: Respondenti, kuri ir lasijusi nacionalo presi peédéja ménesa laika, n=729

Nedaudz mazak neka puse auditorijas (44%) nacionalos preses izdevumus iegadajas, pérkot
atseviSkus izdevumus, vél 29% tos aboné, bet kopuma saméra lielai dalai auditorijas izmanto
bezmaksas lasiSanas iespéjas — 34% tos aiznemas vai lasa pie draugiem, pazinam, radiem, 14% tie
pieejami darba vieta vai macibu iestadé, 14% tos izlasa kada cita sabiedriskaja vieta, desmita dala
lasa bibliotéka, bet vél 6% lasa interneta.

Q5b. Vai Jus Sos laikrakstus / zurnalus pérkat, abonéjat vai aiznematies:

%

Pérkat atsevisSkus izdevumus

Aiznematies no vai lasat pie draugiem,
pazinam, radiem

Abongjat
Pieejams darba vieta vai macibu iestadé
Lasat citas sabiedriskas vietas
Lasat biblioteka
Lasat interneta
Citur | 0,3

Griti pateikt 0,1

Baze: Respondenti, kuri ir lasijusi nacionalo presi pédéja ménesa laika, n=729
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Ja nacionalo TV kanalu un radio izvéles galveno motivu vidl augstaka prioritate ir aktualas
informacijas sanems$anai, tad preses izdevumus primari izvélas, lai lasitu interesantu un aizraujoSu
saturu. Ka otrs svarigakais faktors ir arT aktualas un svarigas informacijas sanemsana. Preses
izdevumu izvéli ietekmé arT salidzinoSi augstaks satura kvalitates novertéjums, neka tas ir citiem
mediju veidiem. VirieSiem preses izdevumu izvélé svarigaks neka kopuma ir piedavatais analitiskais
saturs, savukart jaunieSiem — apkartéjo cilvéku preses izvéle (ko apkartéjie lasa).

Q5d. Kas pamudina Jiis izvéléties lasit Sos Latvijas laikrakstus / zurnalus:

%
Piedava interesantu, aizraujoSu saturu
Sniedz aktualu un svarigu informaciju
Augsta satura kvalitate, profesionali veidots saturs
leradums
Piedava analitisku saturu
Viegli atrodams, érti lietojams
Uzticams
Pieejams bez maksas
Apkartéjie klausas / skatas / lasa
Piesaista konkréta étera personiba*
Kads ieteica
Briva laika aizpildisanai
Pieejams |étak neka citi mediji
Darba pienakums/ vajadziba
Citi mediji nav pieejami
Piedava interesgjoso saturu
Noteiktas temas, sadalas
Atpatai
Virsraksti
Saturs krievu valoda
Saturs latvieSu valoda
Cits variants
Grati pateikt

PRPOORRPRRPRREPRLRNNN

Baze: Respondenti, kuri ir lasijusi nacionalo presi pédéja ménesa laika, n=729

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “Piesaista konkréta étera personiba / Zurnalists / raidijjuma vaditajs”

46



ZINU UN INFORMACIJAS PORTALI

Nacionalajiem zinu portaliem ir otrs augstakais sasniegtas auditorijas Tpatsvars péc nacionalajam
radio stacijam. Nacionalo zinu portalu nedélas auditorija ir 70% Latvijas iedzivotaju, bet ménesa laika
— 82% iedzivotaju. Lielakoties iedzivotaji médz apmeklét ménesa laikd médz apmeklét 3-6 portalus.

Q6. Kad Jus pédéjo reizi apmekléjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS PORTALUS?

Nekad / Nezina nevienu
Senak nea;g/eras 1% Pédéja menesa laika apmekléto portalu skaits
0 r
Padgjo 2-6 4% '\

ménesu laika 1 N

5% _ ) ) i un av
o ) NN P&dsjas 1-2 3-6 ! vairak apmeklgjis

P&déjo 2-4 nedeélu wWww nedélas laika
laika . 70% 21% 33% 19% 8% 18%
12%

m P&déjas nedélas laika = P&déjo 2-4 nedé|u laika  P&d&jo 2-6 méneSu laikd ~ Sendk mNekad/neatceras mNezina nevienu

%

ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI [ s 4
Delfi.lv (latviesu val.) 9 10
Tvnet.lv (latviesu val.) 12 10

LSM.Iv 10 9

Apollo.lv 13 16

1188.lv 12 19 I

rus.delfi.lv 7 7

Jauns.lv KBl 9 11

La.lv 9 9

TV3.lv (ieprieks Skaties.Iv) 11 13
Nralv [EEER 8 10 48 16

rus.tvnet.lv 7 7 56 12

Diena.lv 11 16

rusism.iv [IEEEN 5 6
Sportacentrs.com [WAIEN5 8
Lvportals.lv 8 7

Spoki.lv 8 18 48 14

bb.Iv (Baltijas Balss) ISHFEN4 7
Ir.lv 8 12

Mixnews.lv RN S 7

Lz Iv (Latvijas zinas krievu val.) R4 5
Db.lv (Dienas Bizness) 8 11
Mammamuntetiem.lv 278 8 12
Santalv V85 10

Satorilv 2PN6 7

Lasilv I3 4 I

Baze: Visi respondenti, n=1600
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Apmeklétakie nacionalie zinu portali Latvija ir “Delfi” un “TVNET” latvieSu valoda, k& arT sabiedriska
medija portals “LSM”. Lai gan kopuma visos Latvijas regionos nacionalie zinu portali tiek apmekléti
vienlidz biezi, atseviSku portalu izvélé ieziméjas nozimigas atskiribas. Latgales un Rigas regiona
biezak tiek apmekléti vairaki krievu valoda pieejamie nacionalie mediji, kuru patérin$ ir mazak
raksturigs citos Latvijas regionos. Vidzemé vérojams lielaks vairaku vado$o mediju patérins.

Q6. Kad Jus pédéjo reizi apmekléjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS PORTALUS?

Planosanas regions

% mVisi mRigas mVidzemes mKurzemes ®mZemgales ® Latgales

_. e o .. = Nh=1600 n=763 n=213 n=223 n=186 n=215
Apmekléja pedeja ménesa laika

ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI [

\l

(6]

cLCLL L

=

D

[ |

H

H
- - - -@
=Ef)°* TEOE

Delfi.lv (latvieSu val.)

Tvnet.lv (latvieSu val.)

LSM.Iv
2
20

w

N
@E%HL‘*@BH!%EE

Apollo.lv
1188.lv
rus.delfi.lv

Jauns.lv

BEEO= HOpE

La.lv

TV3.lv (ieprieks Skaties.lv) [JJ18 6
Nrav L8 P13
rus.tvnetlv L8
Diena.lv L6 B2
rus.sm.lv L5 @

Sportacentrs.com [J12

FEDE HHHH@@II"I

Lvportals.lv [J11 s P11
Spoki.lv J10 o s M5
bb.Iv (Baltijas Balss) [J10 P12 @ I6
irv 9 B11 io B11
Mixnews.lv |8 @ 8 @ @
Lz.lv (Latvijas zinas krievu val.) |8 lo I5 I6
Db.lv (Dienas Bizness) |7 f10 I6 |4 15 I5
Mammamuntetiem.lv | 6 l6 I8 I8 17 I5
Santalv | 6 le6 fi0 I5 l6 |3
Satorilv | 5 I7 I5 I5 I5
Lasilv | 2 [ 2 I3 |1 | 2 |4
NEVIENU L8 W5 W5 23 21 PQ

“ 9

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Nacionalo zinu portalu auditorijas vidi ieziméjas mazaks gados vecaku iedzivotaju ipatsvars, kas
varétu bat saistits ar mazaku interneta lietoSanas proporciju $aja vecumgrupa kopuma. No
vado$ajiem zinu portaliem gados jaunaku iedzivotaju vidu ieziméjas augstaks portala “1188” patérins
neka kopuma, iedzivotajiem vecumgrupa 25-34 gadi ir raksturigaks “TVNET” patérins, savukart
auditorijai vecuma 35-44 gadi ir biezdk raksturigs “Delfi” patérins. “Apollo” raksturigak lasit
vecumgrupa 45-54 gadi.

Q6. Kad Jus pédéjo reizi apmekléjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS PORTALUS?

Vecums

% m Visi m16-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 m65-74

a pédéja méenesa laika n=1600 n=185 n=261 n=322 n=304 n=297 n=231
ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI (86 N 80 | @
Delfi.lv (latviesu val.) m @ @
Tvnet.lv (latviesu val.) @
LSMv @
Apollo.lv @
1188.lv @ @ P4 D3 @
rus.delfilv 28 D/ D/ @ D3
Jauns.lv 2% fa9 22 D] D] o
lav 0 W7 @20 @0 & Bo A
TV3.lv (ieprieks Skaties.lv) [JL8 20 fas fas D2 @ fus
Nralv L8 @ fae6 fas D3 fus 20
rus.tvnet.lv .]_8 I16 l17 @ Z I14
Diena.lv L6 P15 @ p13 D] L) il
rustsm.iv 15 f14 f1s B13 7 M8 f11
Sportacentrs.com |12 f11 f13 fie lo f10 f12
portaisiv 11 B3 M4 B2 M Is
spokilv 10 N4 17 f11 f11 lo P13

bb.lv (Baltijas Balss) [J10 17 l6 I8 @ @ @
v 9 (5) 10 9 LR [ l10
Mixnews.lv || 8 o Is 17 @ @ @

Lz.lv (Latvijas zinas krievu val.) I 8 I 6 I 5 I 7 I 7 Ill IlO
Db.Iv (Dienas Bizness) |7 |6 |7 Io lo l6 I7
Mammamuntetiem.lv | 6 | 4 lo Is I7 I5 | 3
Santa.lv | 6 |5 |5 |4 I7 I8 17

Satorilv | 5 |7 17 |5 17 | 4 @
Lasilv | 2 |4 1 |2 | 3 | 3 1

Nnevienu s Mo 13 Bhs 14 Ro @

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

49



Nacionalie zinu portali ir vienigais mediju veids, kur$ tiek lidziga apjoma patéréts auditorija gan ar
latvieSu, gan krievu sarunvalodu gimené. Tomér pasu portalu izvélé iezimé&jas batiskas atSkiribas péc
to pieejamibas apmeklétaja ikdiena lietotaja sarunvaloda. Savukart nozimiga sakariba pastav starp
iedzivotaju izglitibu un zinu portalu apmekiéSanu. Batiski lielaks ir nacionalo zinu portalu lasitaju
Tpatsvars iedzivotaju ar augstako izglitibu vida, 1pasi tas raksturigs zinu portaliem “Delfi”, “TVNET”,
‘LSM”, “La”, “Nra”, “Ir” un “Saotri”.

Q6. Kad Jas pédéjo reizi apmekléjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS PORTALUS?

Valoda gimené Izglitiba
% mvisi  mlatviesu mCita m®Sakumskola ®Vid&ja ®Augstaka
Apmekléja pédéja ménesa laika n=1600 n=984 n=616 n=74 n=727 n=799
ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI (79 | @ % @
Delfi.lv (latvieSu val.) @
Tvnet.lv (latviesu val.) g %
LSM.Iv @ g
Apollo.lv % 23
1188.lv @
rus.delfi.lv 58 Mis
Jauns.lv 7% 0 @ DO
Lalv 28 e fa7 @
TV3.lv (ieprieks Skaties.Iv) ._8 g Ill ..7 ..9
Nralv 8 a @ fis @
rus.tvnetlv L8 @ P11 fis M8
Diena.lv L6 @ @ fis jis
rus.sm.v L5 ?@ fa Fa Mis
Sportacentrs.com [J12 e @ f12 P13
Lvportals.lv 11 B3 P11 f10 P13
spokilv JJ10 15) (4) LIk f11 10
bb.lv (Baltijas Balss) [J10 (3) e1) Is lo J10
iriv |9 @ @ @ @
Mixnews.lv |8 @ |4 I7 f10
Lz.lv (Latvijas zinas krievu val.) |8 @ @ o fo 17
Db.Iv (Dienas Bizness) || 7 Is 6 @ Is f10
Mammamuntetiem.lv || 6 @ |3 |5 Is
santa.lv |6 9 | @ Is 17
Satorilv | 5 e |4 @
Lasilv | 2 | 2 | 2 l6 |3 1
NEVIENU [JiL8 LSy D1 @ @ @

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Zinu portalu skatiS8anas iedzivotajiem visvairak raksturiga ikdiena majas, 38% tos apskata art darba
vai macibu iestadé, bet gandriz ceturta dala (24%) — ikdiena pa celam. Gados vecakai auditorijai dala
(55-74 gadi) portalu skatiSanas biezak raksturiga majas, bet jaunieSiem (16-24 gadi) — ikdiena pa
celam vai pie draugiem, radiem un pazinam. Darba vai macibu iestadé zinu portalus biezak apmeklé
auditorija vecuma 25-44 gadi, ka arT Rigas regiona iedzivot3ji.

Q6a. Kur Jis parasti apmekléjat, lasat, skataties sos zinu un informativos portalus:

%
Ikdiena majas
Darba vai macibu iestadé
Ikdiena esot cela
Pie draugiem, pazinam, radiem

Bibliotéka | 3

Citur |1

Griti pateikt 0,1

Baze: Respondenti, kuri ir apmeklgjusi nacionalus zinu portalus pédéja meénesa laika, n=1322

Vien neliela dala (8%) nacionalo zinu portalu auditorijas lasa zinu portalus par maksu. Maksas zinu
portalu lasiSana raksturiga iedzivotajiem ar augstiem personigajiem ienakumiem (1501 EUR ménesi
vai vairak). Lielaka maksas zinu portalu auditorija no visiem portala lasitajiem ir zinu portaliem “Ir”
(10%), “Delfi” latvieSu valoda (7%) un “Dienas Bizness” (“DB”) (6%). Paré&jiem portaliem, kuriem ir
pieejama maksas zinu sadala, to lasitaju auditorija neparsniedz 5%.

Q6.b Kadu portala versiju Jis lietojat?
%

Bezmaksas

Abonéju, iegadajos par maksu

Baze: Respondenti, kuri ir apmekIgjusi nacionalus zinu portalus pédéja ménesa laika, n=1322

Aktualas un svarigas informacijas sanemsana ir galvenais Latvijas zinu portalu izvéles motivs vairak
neka divam treSdalam auditorijas. Vél gandriz treSa dala iedzivotdju tos izvélas interesanta un
aizraujoSa satura dél. ArT bezmaksas, viegla pieejamiba un érta lietoSana, ka art ieradums ierindojas
galveno izvéles motivu vidi. Bezmaksas pieejamiba interneta portalu izmantoSana ir ievérojami
nozimigaks aspekts neka citu mediju patérina. Gados vecaki iedzivotdji (65-74) zinu portalus biezak
izvélas analitiskd satura dél, bet jaunieSi (16-24 gadi) — aktuadlads informacijas sanems$anai,
informacijas uzticamibas, apkartéjo izvéles vai ieteikumu dél. LatvieSu auditorijas dalu lasit portalus
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biezak nekad kopuma motivé interesants, aizraujoSs saturs, bet krievu tautibas auditorijas dalai, ka art
pensionariem un darbnespéjigam personam — bezmaksas pieejamiba ir nozimigaks motivs, neka tas
ir vidéji.

Q6c. Kas pamudina Jis apmeklét, lasit, skatities Latvijas nacionalos zinu un informativos portalus:

%

Sniedz aktualu un svarigu informaciju

Piedava interesantu, aizraujoSu saturu

Pieejams bez maksas

Viegli atrodams, érti lietojams

leradums

Piedava analttisku saturu

Uzticams

Augsta satura kvalitate, profesionali veidots saturs

Apkartéjie klausas / skatas / lasa [|3
Piesaista konkréta étera personiba* || 3
Kads ieteica | 2
Lai salidzinatu informaciju/ zinatu alternativo viedokli | 1
Piedava interesgjoSo saturu | 1
Noteiktas témas, sadalas | 1
Darba pienakums/ vajadziba | 1
Izklaidéjoss saturs | 1
Virsraksti | 1
Briva laika aizpildiSanai | 1
Citi mediji nav pieejami | 1
Saturs latvieSu valoda | 0,5
Pieejams letak neka citi mediji | 0,4
Mizikas piedavajums 0,2
Noskanojums 0,1
Saturs krievu valoda 0,1
Cits variants | 1
Grati pateikt | 0,4
Nekas nepamudina/ nejausi gadijas | 1

Baze: Respondenti, kuri ir apmeklI€jusi nacionalus zinu portalus pédéja ménesa laika, n=1322

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “Piesaista konkréta étera personiba / Zurnalists / raidijuma vaditajs”
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VIDEO SATURA VIETNES

Latvija registrétas, nacionalas video satura vietnes ir pagaidam salidzinosi mazak izmantots mediju
veids. Pédgja pusgada auditorija sasniedz 65%, bet ménest sasniegta auditorija ir aptuveni puse jeb
53% iedzivotaju. Visbiezak tas ir 1-2 iecienitakas video vietnes, kuras tiek skatitas ménesa laika.
Kopuma skatitakas video vietnes ir “Go3”, “Replay”, “TV3 Play” un “ReTV”".

Q7. Kad Jus pédeéjo reizi skatijaties Sadas VIDEO SATURA VIETNES?

Nezina nevienu Pé&déja ménesa laika skatito video satura
Nekad / 2% vietnu skaits
neatceras ‘ "
21% Padajas \
nedélas laika 11 un av
36% 1-2 3-6 7-10 vairak skatijies
Senak 31% 18% 4% 1% 47%
12%
Pédéjo 2-6 '
ménesu laika Pédgéjo 2-4 nedéelu
12% laika
17%

m P&déjas nedélas laika = P&déjo 2-4 nedé|u laikd  P&d&jo 2-6 ménesu laikd ~ Sendk mNekad/neatceras ®Neziha nevienu
%

VIDEO SATURA VIETNES 36 i 12 12
"

Replay.lsm.Iv (Latvijas Sabiedrisk

comism vt Shessco IR g1 g TR

Tvariay [N 15

8 | 11
10
5L ONCHESVE 55 11
7
7

S
g

ReTV.lv (ReTV saturs)

Deifi Tvsacala [ERINEN 7 11
ety [IEH 7 9
5 10
LMT Viedtelevizija / LMT Straume 6 11
sportacentrs.com TV sadala EJEN 4. 7

Megogo 62 16

1188 Play

Tet TV+ (iepriek$ Shortcut)

Jauns.tv

LA.LV video sadala
Baltcom.tv

Db.lv Video sadala 11

XTV.lv
Baze: Visi respondenti, n=1600
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Video vietnu skati$anas vairak raksturiga Vidzemes regiona, kur ar biezak neka kopuma skatas
tadas vietnes ka “Tet TV+” un “ReTV’. Latgales regiona mazak neka kopuma skatas vietnes “Go3”
un “Tet TV+". Latgales regiona kopuma biezak raksturiga informacijas ieguve no vietgjiem un
regionalajiem medijiem.

Q7. Kad Jiis pédéjo reizi skatijaties Sadas VIDEO SATURA VIETNES?

Plano$anas regions

% m\Visi mRigas mVidzemes mKurzemes ®Zemgales ®Latgales

~_ ___  n=1600 n=763 n=213 n=223 n=186 n=215
Skatijas pédéja ménesa laika

VIDEO SATURA VIETNES 1
()

7

coziv o Nis

Replay.lsm.lv (Latvijas Sabiedrisko
Mediju saturs) l'9 !

TvaPlay 5 T3 PQ

ReTV.lv (ReTV sawrs) [i5 T3 @ 12
Delfi TV sadala [|h3 T4 T4 f10 12

et v [J12 N2 M5 fu1 N2 N1

Tet TV+ (ieprieks Shorteut) [12 B2 N2 T4 @

T0H

LMT Viedtelevizia / LMT Straume  [|10 Is N2 o fu 2
sportacentrs.com TV sadala || 8 |7 ik f11 k] ik
Megogo | 5 Is | 4 | 4 | 4 E

1188 Play |5 | 4 l6 |4 I5 i7

Jaunstv | 4 | 4 I5 | 4 l6 |5

LALV video sadala | 4 O) |7 | 4 I5 |7
Baltcom.tv I 4 | 4 | 3 @ I 6 |6

Db.lv Video sadala | 2 | 2 ‘ 1 | 2 | 2 |4
XV | 2 2 |2 |2 |3 |2

NEVIENU [ 49

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Video satura vietnu skatiSanas mazak raksturiga gados vecakiem Latvijas iedzivotajiem. Gados
jaunaki iedzivotaji (16-24 gadi) biezak skatdas “Go3” un “Tet TV+”, vidéja paaudze — Latvijas
Sabiedrisko mediju saturu (“Replay”), bet iedzivotaji vecuma 45-54 gadi — regionala satura vietni
“‘ReTV” un “Jauns.tv”.

Q7. Kad Jiis pédéjo reizi skatijaties Sadas VIDEO SATURA VIETNES?

Vecums

% m\Visi 216-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 m65-74
n=1600 n=185 n=261 n=322 n=304 n=297 n=231

Skatijas pedeja meénesa laika
VIDEO SATURA VIETNES m

Go3.lv I]_9 @ !0 ‘O !0 I16 @

Replay.lsm.lv (Latvija’\jI (_:‘Sdai}laie;(;ijrlg I19 E Ilg @ z @ @
TV3 Play I15 I18 I18 I17 I14 I16

ReTV.lv (ReTV saturs) I15 I13 I13 I13 EO) I13 I15
DeiTvsadala fl13 f12 fu3 1z fus  fJi2 [us

wettv iz Jiu Juir Jwoo fhis 12 s

Tet TV+ (iepriek$ Shortcut) I12 I16 I13 I12 |9

LMT Viedtelevizia/LMT straume |10 fli2 faz 8 iz 8 |o
sportacentrs.com TV sadala | 8 lo 17 lo 7 7 ‘10
vegoro [5 |5 |5 7 e |3 |3

usspy |5 e |7 |5 s |3 |3

amsw |4 |4 |4 |2 3 s

LALV video sadala | 4 |4 |4 |4 |s '3 |6

Bacomtv |4 |3 |2 |3 |e |5 |4

Db.v Video sadala | 2 3 '3 2 '3 @ |2

xTviy | 2 1 s 2 2 1 |2

NEVIENU

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Nacionalas video satura vietnes kopuma gandriz divreiz biezak skatas latvieSu valoda runajosa
auditorija neka krievvalodiga auditorijas dala. “Delfi TV” ir vieniga vietne, kura spéjusi uzrunat vienlidz
labi gan latvieSu, gan krievvalodigo auditoriju. Sabiedrisko mediju “LSM” video satura vietni biezak
skatas augstako izglitibu ieguvusie iedzivotaji.

Q7. Kad Jiis pédéjo reizi skatijaties Sadas VIDEO SATURA VIETNES?

Valoda gimené Izglitiba
% mvisi mlLatvieSu mCita  mSakumskola mVidéja m Augstaka
n=1600 n=984 n=616 n=74 n=727 n=799

Skatijas peédéja méenesa laika

(o)}
H

w

w

VIDEO SATURA VIETNES

Go3.lv I_9

m @ B

Replay.lsm.lv (Latvijas Sabiedrisko l9
Mediju saturs)

@
@
TV3 Play I15 @
ReTV.lv (ReTV saturs) I15 @
Delfi TV sadala I13 I14

Tvnet TV I12 I14

Tet TV+ (ieprieks Shortcut) I12 @

ofcfollo
T O
=B

rEmgs

L
=Y
N

—
\‘

=
w

ONOXGAC)
13

LMT Viedtelevizia / LMT Straume [|10 @ ‘9 ‘9 11
sportacentrs.com TV sadala I 8 @ I 7 I 8 |8
vegogo |5 |4 '6 N9 |4 's

1188 Play | 5 le Ok ls |4

ww |4 s @ 1 s |4

LALV video sadala | 4 |6 @ s |3 E
S P U P PO PR P

Db.v Video sadala | 2 2 |2 l6 2 2

xtviy | 2 2 1 | 4 1 2

NEVIENU

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Video vietnes lielakoties tiek skatitas ikdiena majas, bet aptuveni desmita dala iedzivotaju skatas art
citur — atrodoties darba vai macibu iestade, pie draugiem vai radiem, vai ikdiena pa celam.

Q7a. Kur Jus parasti skataties Sis video satura vietnes:
%
Ikdiena majas
Darba vai macibu iestade
Pie draugiem, pazinam, radiem
Ikdiena esot cela
Celojot pa Latviju
Biblioteka | 1

Griti pateikt | 0,5

Baze: Respondenti, kuri ir skatijuSies nacionalas vietnes pédéja ménesa laika, n=849

Galvenie motivi izvéloties video satura vietnes ir vienlaikus gan interesanta un aizraujoSa satura
pieejamiba, gan iespé&jas sanemt aktualu un svarigu informaciju. JaunieSi (16-24 gadi) video satura
vietnes biezak neka kopuma izvélas ieraduma péc vai tapéc, ka tur piedavatais saturs ir uzticams.
Bet seniori (65-74 gadi) biezak neka kopuma izvéli izrada analitiska satura dél. Sievietes video satura
vietnes kopuma biezak izvélas interesanta un aizraujo$a satura piedavajuma dé|.
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Q7b. Kas pamudina Jus skatities Sis video satura vietnes:

%

Piedava interesantu, aizraujoSu saturu
Sniedz aktualu un svarigu informaciju
Viegli atrodams, érti lietojams
leradums

Augsta satura kvalitate, profesionali veidots saturs
Pieejams bez maksas

Piedava analitisku saturu

Uzticams

Piesaista konkréta étera personiba*®
Apkartéjie klausas / skatas / lasa
Kads ieteica

Pieejams |étak neka citi mediji

Citi mediji nav pieejami

Piedava interesgjoso saturu

Briva laika aizpildisanai

Skatities atkartojuma

IzklaidéjoSs saturs

Filmas

Muazikas piedavajums

Darba vajadziba

Ir abonéts

Sporta raidijumi

Noteikti raidtjumi

Saturs latvieSu valoda

Saturs krievu valoda

Cits variants

Griti pateikt

Nekas nepamudina/ nejausi gadijas

Baze: Respondenti, kuri ir skatljuSies nacionalas vietnes pédéja ménesa laika, n=849

P P R PR NMNND®WDD

R N W b

Piezime: * - pilns jautdjuma formuléjums “Piesaista konkréta étera personiba / zurnalists / raidijjuma vaditajs”
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TEMATISKA IZVELE, SATURA UN KVALITATES VERTEJUMS

Q8. Kadas témas un saturs Jums ir aktuals, un Jis sekojat Iidzi, pievér§at uzmanibu dazados Latvijas

medijos (radio, televizija, presé, zinu portalos, video satura vietnés)?

% m\Visi
n=

Zinas par aktualajiem notikumiem Latvija un
Pasaule

Politika

Makslas filmas un seriali

Kultdra, izklaide (mazika, teatris, kino, gramatas
u.c.)

Zinatne, jaunas tehnologijas
Celojumu apskati, tarisms

Mazika

Veseliba

Kulinarija, receptes édienu gatavosanai
Vésture

Dzivnieki

Humors, anekdotes

Majokla, darza labiekartoSana
Kriminala hronika, kriminalas zinas
Sports

Izglttiba

Ekonomika, bizness

Dokumentalais kino

Slavenibu dzive, intervijas ar populariem cilvékiem
Latvija un pasaulé

Auto

Attiecibas (pieredze, padomi u.tml.)
Mode, skaistumkop$ana

Bérni, bérnu audzinasana
Animacija, saturs bérniem
Horoskopi, astrologija

Viedoklu lideru / influenceru veidots saturs
Religija, ezotérika

Hobiji, rokdarbi

Cits

Griiti pateikt

Nekadas

“ 9

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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Ka atklaj padzilinatas intervijas, nacionalo mediju tému un satura patérina iedzivotaji akcenté izvéles
brivibu un individualas intereses. Pieméram, ir iedzivotaji, kuri aktivi un padzilinati seko lidzi
jaunumiem politika vai karam Ukraina, bet citi no $adam témam cen$as maksimali izvairities.
Raksturojot iecienitas témas, iedzivotadji spontani nenosSkir un rund ne tikai par nacionalajiem
medijiem, bet kas vinus vispar no mediju satura interesé.

Auditorijas pétijums atklaj, ka visbiezak Latvijas medijos tiek mekléta aktuala informacija un zinas par
notikumiem Latvija un pasaulé. Ka ndkamas biezak minétas témas un saturs ir aktualitates politika
un makslas filmas un seriali, par tiem intereséjas aptuveni puse Latvijas iedzivotaju. Ka treda biezak
minéta téma ir kultdra, kultiiras notikumi un izklaidejoSs saturs.

Vérojamas arT nozimigas sakaribas nacionalo mediju satura izvélé ar iedzivotaju vecumu, dzimumu,
dzivesvietu, izgltibu un sarunvalodu gimené. Rigas regiona iedzivotdji vairak neka citu regionu
iedzivotaji interes€jas par politiku, ekonomiku, biznesu, izglitibu, zinatni, jaunajam tehnologijam,
tarismu un celojumu apskatiem, ka arT seko [idzi viedoklu Iideru un influenceru veidotajam saturam.
Vidzemes iedzivotajiem vairak neka kopuma interesé makslas filmas un seriali. Zinam par aktualajiem
notikumiem Latvija un pasaulé vairak neka kopuma seko idzi gados vecaki iedzivotaji (55-74 gadi).
Vecumgrupa 55-64 gadi vairdk neka kopuma intereséjas par veselibu, majokla un darza
labiekartosanas témam, veésturi, religiju, ezotériku, ka arT skatds makslas filmas un serialus.
ledzivotajus vecumgrupa 25-44 gadi biezak interesé témas, kas saistitas ar bérniem, bérnu
audzinadanu un saturs bérniem. Savukart jaunieSus (16-24 gadi) biezak interesé témas par kultdru,
izklaidi, izglitibu, k& arT viedok|u IlTderu un influenceru veidotais saturs. Interese par viedoklu lideru un
influenceru veidoto saturu liek domat, ka Sai paaudzei ari neformalajiem medijiem socialo mediju
kanalos ir liela nozime informacijas sanemsana. Art sarunvaloda gimené batiski ietekmé tému izveli.
LatvieSu valoda runajoSajai auditorijas dalai vairak interesé makslas un dokumentalais kino, kultara,
izklaide, témas par sportu. Savukart krievvalodigajai auditorijas dalai biezak neka kopuma interesé
kriminala hronika un kriminalo zinu témas. ledzivotaji ar augstako izglitibu biezak intereséjas par
politiku, kulttru, celojumu apskatiem, izglitibu un ekonomiku, savukart auditoriju ar vid&jo izglitibu
biezak aktualas temas ir saistitas ar humoru vai kriminalo hroniku. V&l viens sociali demografiskais
faktors, kas butiski ietekmé mediju tematisko izvéli ir dzimums. Ja viriesi vairak pievers uzmanibu un
seko Idzi tadam témam, ka politika, ekonomika, zinatne, tehnologijas, vésture, sports un auto, tad
sievietém tas ir mazak aktualas. Sievietém lielaka interese ir par tadam témam, ka slavenibu dzive,
intervijas ar populariem cilvékiem Latvija un pasaulé, attiecibas, celojumu apskati, kultira un izklaide,
kino, mode skaistumkopsSana, izglitiba, veseliba, kulinarija, majokla un darza labiekartoSana, bérni,
bérnu audzinasana, saturs bérniem, horoskopi un astrologija un dzivnieki, kas savukart ir virieSiem
krietni mazak intereséjoSas témas. Lai sasniegtu abu dzimumu auditoriju, medijiem jaieklauj saturs
par abu minéto tému loku.
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Q8. Kadas téemas un saturs Jums ir aktuals un Jis sekojat lidzi, pievérSat uzmanibu dazados Latvijas
medijos (radio, televizija, presé, zinu portalos, video satura vietnés)?
Vecums

m Visi m16-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 m65-74
% n=1600 n=185 n=261 n=322 n=304 n=297 n=231

Zinas par aktualajiem notikumiem Latvija un 7 7
Pasaule
Politika S}

Makslas filmas un seriali

Kultdra, izklaide (mazika, teatris, kino,
gramatas u.c.)

Zinatne, jaunas tehnologijas

D

Celojumu apskati, tdrisms

Mazika

N
1N

T EEEEEEEEEEL
!!wwhhmmﬂ\loon—\r—\wﬁgﬂ,_\m

Veseliba

N

Kulinarija, receptes édienu gatavoSanai
Vésture

Dzivnieki

Humors, anekdotes

Majokla, darza labiekartoSana
Kriminala hronika, kriminalas zinas
Sports

Izglitiba

Ekonomika, bizness

Dokumentalais kino

Slavenibu dzive, intervijas ar populariem
cilvékiem Latvija un pasaulé

N
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116
Viedok|u lideru / influenceru veidots saturs I14 @ l]_8 I14 Ill Ill

Religija, ezotérika I9 I 7 I 7 I 8 IlO @ I9

Horoskopi, astrologija

Hobiji, rokdarbi | 1 04 |1 | 2 1
cis | 1 1 1 1 |2 1 1
Grti pateikt 0,3 0,4 1 0,4
Nekadas ‘ 1 0,4 ‘ 1 ‘ 1 | 1

[7el]

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

61



Q8. Kadas témas un saturs Jums ir aktuals un Jis sekojat lidzi, pieversat uzmanibu dazados Latvijas
medijos (radio, televizija, presé, zinu portalos, video satura vietnés)?

Valoda gimené Izglitiba
%  mVisi mlLatvieSu mCita  ®mSakumskola mVideéja m Augstaka
n=1600 n=984 n=616 n=74 n=727 n=799

Zinas par aktualajiem notikumiem Latvija un
Pasaule

Politika sk

7

oo

Makslas filmas un seriali &N

Kultdra, izklaide (mazika, teatris, kino,
gramatas u.c.)

Zinatne, jaunas tehnologijas [Vl
Celojumu apskati, tlrisms [k
Mazika
Veseliba

Kulinarija, receptes édienu gatavosanai
Vésture [

Dzivnieki €]

w

Humors, anekdotes
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Bérni, bérnu audzinasana v Mo f11
Animacija, saturs b&rniem vz f4a s 16
Horoskopi, astrologija  [JfL5 M6 His P
Viedok|u ITderu / influenceru veidots saturs l]_4 l_7 .15 Il3
Religija, ezoterika |9 lo l9 17 10
Hobiji, rokdarbi | 1 1 05 1
cits | 1 1 1 1 1
Griti pateikt | 0,3 0,4 0,2 0,1
Nekadas | 1 1 1 1

[7el]

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika
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K& nozimigakas barjeras lielakam mediju patérinam tiek minéts laika trikums vai tas, ka piedavatais
saturs nav bijis pietiekami interesants un aizraujoss. Tos min aptuveni ceturta dala iedzivotaju. Neliela
sabiedribas dala (16%) norada arT uz piedavatas informacijas aktualitdtes un svariguma trakumu, vai
vélmi pasargat sevi no negativajam zinam.

Q9. Jus atziméjat, ka reti lietojat vai nekad nelietojat vairakus Latvijas mediju veidus. Kas kavé Jiisu
izvéli tos lietot (skatities, klausities, lasit) biezak?

m Visi mRigas mVidzemes mKurzemes mZemgales ®Latgales
n=259 n=110 n=19* n=47* n=36* n=47*

Laika trakums
Saturs nav interesants, aizraujoss Q I15 E

%

Nepiedava aktualu un svariguinformacijiu e~ s 11 7 |Is M7
Velme pasargatsevino negativamzinam 6 e  Jio iz o o
Satura kvalitate nav pietiekami augsta [J12 13 Nis 13 s M5
Pieejami citi labaki mediji, mediju veidi [J12 N14 10 | 4 . lo
Nav uzticams I11 I15 ! @ I14 |8
Nav pieejams bez maksas I10 |8 l16 I 6 l].7 Ill
ool snesenamredt o |7 s @ I
Saturs nav pietiekami anattisks |9 Jiz Jio s |3 10
Pietrakst informacijas par Siem medijiem | 8 I6 l6 lo ls fu
Neinterese | 7 J10 |6 l9 | 4
Griti atrodams, sarezgtti lietojams | 6 17 i |4 | 3 | 4
Valodas barjers | 5 J10 l6
Nav saistosu étera pers?r;Tig% ! rﬁ:rcaaglstg 4 5 E 2 3 | 4
Veselibas da/ redzes dé| | 3 1 Jio |2 17
Sliktas atsauksmes, citi neiesaka | 2 | 4 | 2
Giti/ vairak mediju nav pieejami | 2 1 | 4 |3 | 4
Ir dargaks neka citi mediji | 2 |2 | 3 | 4
Cits variants | 1 | 4
Grati pateikt | 1 | 4

Baze: Respondenti, kuri ir izmantojusi mazak neka 10 dazadus nacionalus medijus pédéjo 6 ménesu laika,
“n” skatt grafika

Piezime: * maza baze lai veiktu statistiski nozZimigus secinajumus
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Gados jaunakai iedzivotaju dalai (16-24 gadi), k& nozimiga mediju izvéles barjera ir So mediju
sarezgita atraSana vai lietoSana, vai tas, ka saturs nav bijis pietiekami aizraujo$s. Savukart gados
vecakus cilvékus nereti no biezaka kada mediju veida patérina attur veselibas vai redzes problémas,
bet ekonomiski aktivajai iedzivotaju dalai visbiezak galvena barjera mediju patérina ir laika trakums.

Q9. Jus atziméjat, ka reti lietojat vai nekad nelietojat vairakus Latvijas mediju veidus. Kas kave Jisu
izveli tos lietot (skatities, klausities, lasit) biezak?

Vecums

0 mVisi m16-24 m25-34 m35-44 m45-54 m55-64 m65-74
n=259 n=30* n=34* n=59 n=40* n=55 n=41*

Laika trikums I17 @ @
Saturs nav interesants, aizraujo$s m E I15 l17
Nepiedava aktualu iLrjm?o?r\;iircT;%E I16 l17 E I14 E l17 @

Vélme pasargat sevi no negazt};gm ke Jiz 7 h7 Bs Ju Jo
Satura kvalitate nav pietiekami augsta fl12 13 P15 |9 (] f11 10
Pieejami citi labaki mediji, mediju veidi [J12 H13 p3 112 H12 f11 @

Navuzticams fJ11 F13  J12 1o  Jis |5 Dl
Nav pieejams bez maksas |10 |10 I12 |8 I 8 I 8 l17
e ennamvetonmia 19 110 |6 o o f13 |5
Saturs nav pietiekami analttisks |9 |3 J12 s fis |7 17
Pietrakst informacijas par siem medijiem | 8 iz 12 s '5 | 4 112
Neinteresé | 7 iz 12 |2 '5 17 110
Griti atrodams, sarezfti lietojams | 6 @ f12 |3 | 4 |2
Valodas barjers I 5 I 5 I 8 I 7 I10
Nav saistou étera pe;srgirggﬁ n/‘l zuvrggllgjtz |4 3 Io 2 17 4 2
Veselibas del/ redzes dél | 3 2 B
Sliktas atsauksmes, citi neiesaka | 2 | 3 |6 ‘ 2 | 2 | 2
Citi/ vairak mediju nav pieejami | 2 | 3 I6 2 2 2
Ir dargaks neka citi mediji | 2 l6 |3 |2 |2
Cits variants ‘ 1 | 3
Griti pateikt | 1 |3 |2

Baze: Respondenti, kuri ir izmantojusi mazak neka 10 dazadus nacionalus medijus pédéjo 6 ménesu laika,
“n” skatt grafika

Piezime: * maza baze lai veiktu statistiski nozZimigus secinajumus
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Nav batisku at$kirbu nacionalo mediju lietoSanas barjeru raksturojuma atkariba no sarunvalodas gimené vai
izglitibas lTmena.

Q9. Jus atziméjat, ka reti lietojat vai nekad nelietojat vairakus Latvijas mediju veidus. Kas kave Jisu
izveli tos lietot (skatities, klausities, lasit) biezak?

Valoda gimené Izglitiba
% m Visi m L atvieSu = Cita m Sakumskola mVidéja m Augstaka
n=259 n=89 n=170 n=16* n=156 n=87
Laika trakums
Saturs nav interesants, aizraujoss 01 2
Nepiedava aktualu un svarigu informaciju [JjL6 W7 Jis Nis B3 1]
Vélme pasargat sevi no negativam zinam [JjL6 M4 M6 M3 M3 D2
Satura kvalitate nav pietiekami augsta 12 B3 12 Nis 11 N3
Pieejami citi labaki mediji, mediju veidi [J12 B3 Bi1 P11 M5
Nav uzticams [J11 M4 110 l6 f11 M4
Nav pieejams bez maksas [J10 110 110 l6 10 J11
Pesonie vare sty g g |7 o
Saturs nav pietiekami analttisks ]9 10 Is 12 17 J11
Pietrakst informacijas par siem medijiem |8 lo 17 J13 l6 f10
Neinterese | 7 o l6 l6 'k 17
Grati atrodams, sarezgfti lietojams | 6 17 Is le 17 | 3
Valodas barjers | 5 Is 17 l6 | 3
NevsasoR s g et |4 g |3 s 17
Veselibas da/ redzes dél | 3 | 2 | 3 Bi3 | 3 1
Sliktas atsauksmes, citi neiesaka | 2 ‘ 1 | 3 | 3 | 2
Citi/ vairak mediju nav pieejami | 2 la 1 l6 1 | 3
Ir dargaks neka citi mediji | 2 | 2 |2 | 2 | 2
Cits variants | 1 1 1 1
Grati pateikt | 1 1 1 1

Baze: Respondenti, kuri ir izmantojudi mazak neka 10 dazadus nacionalus medijus pédéjo 6 ménesu laika,
“n” skatt grafika

Piezime: * maza baze lai veiktu statistiski nozZimigus secinajumus

Salidzindjuma ar visiem respondentiem nozimigas atSkirtbas neieziméjas
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Nacionalo radio staciju un zinu portalu satura kvalitati iedzivotaji vérté ka labu (~7 balles 10 punktu skala). So
mediju vértéjuma ir arT lielakais augsto vértéjumu 8-10 Tpatsvars. Paréjo nacionalo mediju — televizijas,
laikrakstu un Zurnalu, VOD vietnu satura kvalitates vértéjums ir vidéji labs (~6 balles 10 punktu skala). Televizijai
ir saltdzino$i lielaks kritiskaku vértéjumu Tpatsvars. Kritiskaku mediju vértéjumu (visiem mediju veidiem iznemot
zinu portalus) sniedz viriesi, kas ir prasigaki attieciba uz mediju saturu, ka arT krievvalodiga sabiedribas dala
(kritiskak vérté televiziju, radio un laikrakstus). Savukart pozitivak neka kopuma mediju satura kvalitati vérté
jaunieSi vecuma 16-24 gadi un sievietes.

Q10. Ka Jus kopuma vértéjat Sados (pedéja ménesa laika lietotajos) Latvijas nacionalajos medijos
pieejama satura kvalitati?

Ladzu, sniedziet savu atbildi skala no 1 lidz 10 (kur 1 nozimé “Loti vaji”’, bet 10 “Izcili”).

% ®m10lzcili ®9 ©8 7 6 5 4 3 =2 m1Loti, vaji mGrati pateikt  Vidéjais*

Radio 22 20 11 11 43 6,7

Interneta portali H 19 20 13 13 64 65!
Video satura vietnes 15 17 12 13 44 62
Laikraksti un Zurnali 14 18 12 15 45 61
Televizija 18 20 12 13 5/6 6,0/

Baze: Visi respondenti, n=1600

Nacionalo mediju laba pieejamiba ir to stipra puse, art tematiska daudzveidiba un satura kvalitate tiek
vertéti labi — nedaudz virs videja, bet tému un satura unikalitate, ka art uzticamiba ir kopuma sanémusi
viduvéju vertéjumu. L1dzigi ka satura kvalitates vertéjuma, ari $ajos aspektos kritiskaki vértéjumos ir
virieSi un krievvalodiga auditorijas dala.

Q11. Domajot par visiem Latvijas nacionalajiem medijiem kopuma (televiziju, radio, presi, zinu portalus
un video satura vietnes), cik liela méra Jus piekritat, ka tajos pieejamais saturs ir: .....

Ladzu, sniedziet savu atbildi skala no 1 lidz 7, kur 1 nozimeé “nemaz nepiekritu”, bet 7 nozime “pilniba
piekritu”.

% m7 - Pilnba piekritu m6 5 4 =3 m2 ®m1-Nemaz nepiekritu ®m Griti pateikt Vidé&jais*

Pieejams 28 22 54
Tematiski daudzveidigs 14 18 48

Kvalitativs, profesionali .- .
veidots saturs 10 20 59 47

Unikalas témas, raidijumu/ n- -
publikaciju saturs L 6 7 14,4
ceicams. [ERIEED m =
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Baze: Visi respondenti, n=1600

Nacionalo mediju satura piedavajuma uzlaboSanai vislielaka uzmaniba batu javérs un japarliecina
par informacijas patiesumu, objektivitati un godigumu. ledzivotaji izrada interesi par tému
paplasinasanu, ieklaujot saturu par tadam témam ka analitiska, pétnieciska zZurnalistika, makslas un
dokumentalas filmas, izgltitojoSu informaciju (pieméram, par vésturi, dabu, zinatni, jaunakajam
tehnologijam u.tml.), pasaules zinam, cilvéktiesibu un socialajam problémam, vietéjam, Latvijas
zinam, kultdras pasakumiem (teatris, koncerti, maksla, izstades) u.c. Japievérs uzmaniba arf tadiem
jautajumiem ka viedoklu dazadiba un varda briviba un satura kvalitate, kas ir galvenie minétie satura
uzlaboSanas virzieni, ko saskata Latvijas iedzivotaji.

Q12. Kas Jums pietriukst Latvijas mediju SATURA piedavajuma?

o, ®Visi mRigas mVidzemes mKurzemes mZemgales ® Latgales
n=1600 n=763 n=213 n=223 n=186 n=215

Visparigi ietil;:;rgi)z:;uarﬁ - 47 -.@ - 44 . 40 - 45

Satura piedavajuma tematika* [Jj 24 28 26 H 19 [ 21 | 20

Cita atbilde | 2 |2 |2 3 | 2 | 3
Viss apmierina / nekas nepietrukst I 19 I@ . 25 l 23 . I 20
Neizmantoju mediju saturu | 1 ‘ 1 ‘ 1 | 2 | 2 | 2

Gratipatekt l16 H14 P18 Pz B 16 | 18

w9

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

Piezime: *dati turpinajuma ir izversti
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Visparigi ieteikumi satura uzlabosanai

% m\Visi

n=1600

Patiesa informacija / objektivitate / godigums
[ uzticamiba

I16

Satura tematiskad daudzveidiba, dazadiba I 7

Viedoklu dazadiba / varda briviba I 7

Kvalitativs, profesionali veidots saturs

Aktuala informacija / jaunakie notikumi

Originalsatura veido$ana un piedavasana /
nepiecieSama mazaka satura piedavajuma
atkartoSanas

Neatkariba satura veido$ana / parak liela
politiskas varas ietekme

Interesantas, saistoSas témas

Lielaks bezmaksas satura, informacijas
piedavajums / zemakas abonésanas maksas

Vairak pozitivisma / mazak negativas
informacijas

Satura piedavajums krievu un citas
mazakumtautibu valodas

Vélétos mazak reklamas medijos

Gramatiski pareiza latvie$u valoda

Vélétos mazak politizétu saturu (mazak
politikas)

“ 9

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

7

0,4

I16
lo

n=213

Ill
E

E

n=223

mRigas mVidzemes mKurzemes ®mZemgales ® Latgales
n=763

n=186 n=215

I18 I15I17

6

2

0,5

| 6 6
| 8 7
s | ®
6 | 7
4
4 4
@ 3
1 3
1 3
3
0,5
05
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Satura piedavajuma tematika

0, MVisi mRigas ®Vidzemes mKurzemes ®mZemgales ®Latgales
n=1600 n=763 n=213 n=223 n=186 n=215
Analitiska, pétnieciska zurnalistika I 5 I 6 I 6 | 4 | 4 | 3
Makslas filmas, seriali, dokumentalas filmas | 4 | 4 I 4 I 4 | 3 | 3
decteremaia e s 14 o |2 2 |4 |3
Pasaules zinas | 3 I 4 |5 | 2 | 3 ‘ 1
CilvektiesTbu un socialas problémas | 2 | 2 | 2 ‘ 1 | 2 | 2
Vietgjas, Latvijas zinas | 2 ‘ 1 | 2 ‘ 1 | 2 |4
Kultdras pasakumi (teatris, kon::zesrtté,drgjlfjs-lca-s | 2 | 2 ‘ 1 | 2 | 2 | 2
izkaide | 2 |2 |2 1 1 1
Stasti par realu cilvéku dzivi /r(ier;tsrrt\gjzva:é | 2 | 2 ‘ 1 ‘ 1 ‘ 1 | 1
Sports‘l ‘1 ‘1 |3 |2
Saturs jaunieiem un bérniem ‘ 1 ‘ 1 ‘ 0,5 | 2 | 2 ‘ 1
Valsts politika, parvalde, likumdo$ana ‘ 1 ‘ 1 0,4 ‘ 1 | 3 ‘ 1
Ekonomika, bizness, attistibas projekti ‘ 1 | 2 ‘ 1 0,4 ‘ 1 ‘ 1
Praktiski, noderigi padomi ‘ 1 ‘ 1 | 2 ‘ 1 ‘ 1 ‘ 0,4
Celojumi, tarisms ‘ 1 ‘ 1 ‘ 0,5 ‘ 1 ‘ 1 ‘ 0,5
Hobiji (makéKerééanar,oakl:jtgpgiajiﬂﬁf), ‘ 1 ‘ 1 | 2 ‘ 0,4 | 2
Humors ‘ 1 ‘ 1 ‘ 1 ‘ 1 ‘ 0,5
Mazika | 1 04 |1 1 1

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

Salidzinajuma ar visiem respondentiem nozimigas atSkirtbas neieziméjas
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4. SECINAJUMI

Nacionalie mediji ir iedzivotajiem nozimigakais informacijas avots, kur uzzinat par jaunumiem un
aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé. Nacionalo mediju laba pieejamiba ir to stipra puse.
Visbiezak Latvijas medijos tiek mekléta aktuala informacija un zinas par notikumiem Latvija un
pasaulé, aktualitates politika, tiek skatitas makslas filmas un seriali, kd arT sanemta informacija par
kultdiru un izklaidi.

Latvijas iedzivotaji visvairak lieto bezmaksas pieejamos medijus — radio stacijas un zinu un
informacijas portalus (ménesa laika kopuma sasniedz 82-85% iedzivotaju). ArT nacionalo televizijas
kanalu skatiSanas ir joprojam izplatita Latvijas iedzivotaju vida (ménesr tos skatas gandriz septini no
desmit iedzivotajiem). K& butisks informacijas sanemsanas kanals nostiprinas ari video satura
platformas, kuras vismaz reizi ménesrt apskatas jau vairak neka puse Latvijas iedzivotaju. Vismazaka
interese — par drukatajiem medijiem, kuri kopuma ménesi sasniedz 45% iedzivotaju.

Nacionalo mediju tematiska daudzveidiba tiek vértéta kopuma labi. Tomér iedzivotaji nereti pauz
viedokli, ka nacionalajiem medijiem butu vélams paplasSinat tému un satura dazadibu un
unikalitati, jo saturs médz atkartoties un bat vienveidigs, trikst viedoklu dazadibas, informacijas
vai tiek atspogulota tikai ‘viena medalas puse’.

Domajot par tematiska piedavajuma pilnveidoSanu, iedzivotaji visbiezak nacionalajos medijos
vélétos sanemt plasaku informaciju par tadiem tematiem, ka analitiska, pétnieciska zurnalistika,
makslas un dokumentalas filmas un seriali, izglitojoSa informacija (pieméram, par vésturi, dabu,
zinatni, jaunakajam tehnologijam u.tml.), pasaules zinas, informacija par cilvéktiesibam un
socialajam problémam, informacija par vietéjam, Latvijas zinam, iepazit cilvéku dzivesstastus
(intervijas, reportazas), ka ari sanemt plasaku informaciju par izklaidi un kultiras pasakumiem
(teatris, koncerti, maksla, izstades).

Nacionalo mediju satura kvalitates vértéjums ir labs un ir lldzigs regionalo mediju kvalitates
novertéjumam. Augstaks satura kvalitates veértéjums ir nacionalajam radio stacijam, k& art zinu un
informacijas portaliem. Nacionalo mediju satura kvalitates vertéjuma uzlaboSanai ir ieteicams
stiprinat iedzivotaju parliecibu par informacijas patiesumu, objektivitati un godigumu.
Nacionalo mediju uzticamiba tiek vértéta viduveji. Gan satura kvalitates vértéjuma, gan uzticamibas
vértéjumos kritiskaka ir krievvalodiga auditorijas dala.

Ir vérojama nozimiga segmentacija mediju izvéles un lietoSanas paradumos atkariba no
iedzivotaju vecuma un gimené lietotas valodas. Gados vecaki iedzivotaji (vecuma virs 55
gadiem) kopuma ievérojami biezak izmanto nacionalos medijus ka galveno informacijas avotu par
aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulg, un tos biezak interesé analitisks saturs. Savukart gados
jaunaki iedzivotaji (TpasSi vecuma 16-24 gadi) primari Sim nolikam izmanto socialos medijus un
palaujas uz dazadiem neformalajiem medijiem. Vecakas paaudzes kopuma vairak seko [idzi zinam
par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulg, bet jaunieSus medijos vairak interesé témas par
kultdru, izklaidi, izglitibu, ka ar viedok|u Iideru un influenceru veidotais saturs.

Nacionalie mediji kopuma ir popularakais zinu avots gan to iedzivotaju vidd, kuri gimené sarunajas
latvieSu valoda, gan to iedzivotaju vidd, kuru gimenes valoda ir cita, tomér konkrétu mediju izvéle
iedzivotaji dod priekSroku medijiem taja valoda, ko izmanto gimené. LatvieSu valoda runjosas
gimenés nacionalos medijus izmanto biezak neka krievu valoda runajos$ajas gimenés. Nacionalie
zinu un informacijas portali ir vienigais mediju veids, kurs$ tiek lidziga apjoma patéréts abas
valodu grupas. Attieciba uz TV un video satura lietoSanu krievvalodigie biezak Sim nolikam izmanto
“YouTube” video platformu vai citus arvalstu medijus neka nacionalos TV kanalus.

70



Kronvalda bulvaris 3-2 T +371 67 09 63 00
'(AN TAR Riga, LV-1010 E tns@tns.lv

Latvija W www.kantar.lv
Q3. Kad Jiis pédéjo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS? Pédéja ménesa laika
Planosanas regions Apdzivotas vietas tips Dzimums Vecums Tautiba Valoda gimené
S
«© 4
E g 2oz g g, P
g " G @ s | o & 5 2 s g
o - - - = a [
g ¢ £ 5 £ & 85 £ s & . 2z & 3 3 3 3 3 = % = g =
@ S S S 5 g £ 2 S 2 2 = 2 3 : : : : : : 2 @ s z 3
Kol S | & 4 4 S 2 N k| [ S & S s [ S Q 8 8 8 3 s < 5] S <
Kopa 1600 763 529 234 213 223 186 215 529 334 278 459 763 837 185 261 322 304 297 231 961 443 196 984 616
TELEVIZIJAS KANALI| 68,7 67,1 80,3 74,7 72,6 64,7 79,2 74,3 66,5 70,8 68,7 64,9 68,1 68,9 81,9 83,1 84,1
LTV1| 54,4 53,4 70,6 61,3 61,3 63,8 64,7 53,2 55,5 50,6 57,9 57,7 69,0 71,7 73,3
TV3| 49,8 51,0 66,1 59,0 58,6 63,4 57,9 46,2 53,1 43,2 47,2 48,7 49,3 46,6 63,8 65,9 67,1
LTV7| 49,1 45,3 61,9 55,5 55,4 46,3 45,1 54,1 57,1 48,2 50,0 46,9 53,5 55,0 68,5 61,0 61,9
TV6 29,9 45,7 40,3 36,5 27,0 27,1 40,9 34,9 31,6 28,4 26,2 26,6 30,7 27,4 29,7 39,0 40,9 41,3
TV24 295 | 268 26,4 27,5 41,7 31,8 31,8 26,4 25,7 33,0 33,6 30,1 28,9 254 31,7 36,6 54,3 38,9 39,2
ReTV| 29,3 25,2 48,2 30,4 35,0 29,4 253 34,7 38,1 30,5 28,2 27,0 31,6 36,2 39,7 40,6 40,8
TV3Plus| 28,1 24,8 33,2 30,0 34,2 31,8 24,8 31,6 31,9 27,4 26,1 30,0 26,7 31,1 28,8 41,4 29,7 25,2 27,6 29,7 25,8
TV3 Life| 24,2 20,3 19,8 38,6 30,3 28,4 20,3 31,3 29,0 - 29,2 21,7 20,6 23,1 25,7 219 32,7 33,1 18,4 34,0
360TV 21,2 22,4 35,8 26,6 27,4 17,1 33,7 25,9 20,8 21,6 18,6 24,1 23,2 20,7 25,0 30,2 31,0
STV Pirmal| 20,4 @ 17,4 17,1 18,0 29,8 23,7 27,1 17,1 16,2 28,9 22,1 17,3 23,3 17,6 20,4 19,4 19,4 22,1 22,8 29,4 30,0
Latvijas Slagerkanals| 11,2 8,0 18,7 16,4 145 11,6 9,1 19,8 135 10,8 11,6 13,0 15,9 23,5 14,7 7.2 15,3
TV3Minii 11,1 9,5 8,7 11,3 12,6 12,4 14,1 11,0 8,7 9,1 15,4 12,6 9,8 12,3 11,8 14,5 12,6 10,5 10,7 135 9,2 13,5
8TV, 9,5 7,3 8,1 11,3 11,7 8,5 13,9 8,1 8,4 12,6 10,0 8,5 10,4 10,6 12,7 21,0 9,8 9,0 9,2 10,0 8,7
Muzikas Video Kanals, 9,1 8,3 12,1 11,1 11,2 10,6 74 17,6 8,9 9,2 9,0 6,3 6,8 9,2 10,5 9,0 12,0 111 10,3 10,7 6,6
TV4 9.1 6,9 7,5 55 11,8 12,1 10,6 9,3 7,5 6,3 13,0 10,4 10,6 7,6 8,0 9,9 10,1 18,5 11,6 8,7 11,7
Vv, 38 3,6 4,3 78 4,3 4,2 4,3 2,6 51 2,5 35 4,3 37 31 6,4 33 4,1 51 31 4,9
ATV 31 25 2,8 6,9 2,8 3,6 4,0 2,6 33 3,0 2,3 3,7 53 34 2,2 2,5 3,3 57 2,2 4,5
NEVIENU| 31,3 | 361 | 375 353 | 375 380 [1208 257 | 335 292 313 | 379 351 | 319 311 556 | 44,2 55,2
Baze: Visi respondenti
N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents
Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
| Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)

TNS Latvia SIA, Kronvalda bulvaris 3-2, Riga, LV-1010, Reg. Nr. 40003162446, PVN Reg. Nr. LV 40003162446




Q3. Kad Jiis pédéjo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS? P&déja ménesa laika

Bérni gimené vecuma lidz 18

Lietojusi kategorijas medijus pedéja

Izglitiba Nodarbo$anas Gimenes ienakumi uz vienu cilvéku Cilvéku skaits gimené . . 1=
v gadiem ménesa laika
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g ¢ 2 g 5 &5 5 ¢ fE g2 5 g 3 8 8§ £ . 3 & 2 =z 3z 2
o £ © ) & 25 3 2 cw 9@ ] 2] o ~ - g e g = o o4 o
s £ % 5 sz 88 % ¢ 58 B3 3 3z oz oz g s 3 2 s g 3 £ 2 ¢
Kol S & S | 2 | & T8 & @ &t/ e 5 | @ T T @ - ~ o | 3 = - = N~ T = -2 = T ~ T
Kopa 1600 74 727 799 168 967 71 80 70 243 161 229 234 254 295 299 537 347 417 551 1049 279 272 1105 1354 729 1322 849
TELEVIZIJAS KANALI| 68,7 | 64,5 68,1 69,6 63,4 67,7 60,1 63,0 72,7 79,9 64,4 734 68,2 72,9 711 65,9 70,0 69,8 68,1 67,0 69,6 67,9 66,1 | 1000 734 82,3 71,6 84,0
LTVl 544 | 46,1 50,3 58,8 53,2 53,3 47,4 43,4 54,5 65,1 48,9 55,9 55,7 59,5 57,9 54,2 57,0 50,0 54,7 49,8 56,8 48,2 51,4 79,1 58,8 71,0 58,5 69,0
TV3 498 442 48,9 51,1 43,8 49,7 41,4 43,0 48,3 59,3 42,0 52,1 51,8 53,0 52,1 45,5 50,3 48,2 53,5 51,0 49,1 47,7 54,5 72,4 54,1 63,2 53,3 65,6
LTV7 49,1 46,9 52,4 42,1 49,0 63,5 42,1 53,5 53,0 56,0 48,2 50,6 49,4 49,1 47,5 45,3 51,1 46,4 44,2 715 52,7 66,1 52,4 61,7
TV6 29,9 349 30,6 28,9 30,0 36,2 25,9 331 333 333 26,9 30,5 28,9 30,1 30,6 30,8 29,5 30,7 30,9 43,6 328 38,6 31,7 39,0
TV 24 295 30,2 30,3 28,6 27,8 50,1 27,2 36,0 35,1 32,9 28,8 29,8 33,7 26,3 26,5 32,6 254 42,9 315 44,8 31,6 37,7
ReTV| 29,3 | 20,6 29,4 30,0 26,2 37,4 25,9 36,5 31,3 32,9 28,6 27,3 30,9 29,8 28,2 27,0 30,5 27,1 26,9 42,7 32,4 41,0 31,3 BON
TV3Plus| 281 @ 32,7 31,4 24,7 36,6 28,5 36,5 32,3 32,4 29,6 27,9 319 24,2 26,7 28,9 27,4 25,9 41,0 29,7 34,6 29,1 34,7
TV3Life 242 21,4 24,1 24,5 189 29,1 21,6 29,1 21,6 30,7 26,1 22,0 24,9 25,1 23,9 24,3 21,6 26,3 35,2 26,0 32,2 25,8 33,0
360TV 21,2 | 21,6 19,7 22,5 225 20,2 16,1 225 27,0 24,6 19,5 17,8 21,1 22,0 23,2 23,1 20,2 22,2 24,0 30,9 23,7 28,4 22,6 28,0
STV Pirmal| 20,4 = 23,1 18,5 21,8 17,8 22,4 15,2 20,2 22,3 26,3 225 27,0
Latvijas Slagerkanals 11,2 12,3 13,0 9,5 10,7 22,5 16,2 13,4 12,4 17,3 11,3 12,6
TV3Minii 11,1 = 226 9,9 11,0 11,3 9,1 9,5 17,9 11,8 13,3 11,4 14,2
8TV 95 9,7 11,7 74 18,9 111 14,4 9,7 12,8 9,4 10,5
Mizikas Video Kanals| 9,1 11,9 9,0 8,9 11,4 11,9 8,1 11,7 10,0 13,2 9,8 11,8
TVv4 9,1 12,4 9,8 8,1 6,7 16,4 9,3 14,4 9.9 133 9,2 11,1
TV, 38 6,6 4,2 31 55 4,0 3,7 2,6 4,0 54 4,0 4,9
ATV| 31 4,0 29 3.2 1.8 2,9 31 31 3,6 4,1 3.8

NEVIENU 31,3 | 355 31,9 30,4 36,6 32,3 39,9 37,0 27,3 35,6 26,6

Baze: Visi respondenti
N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents
Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)

| |Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
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Q4. Kad Jus pédéjo reizi klausijaties Sadas Latvijas RADIO STACIJAS? Pédéja ménesa laika

Plano$anas regions Apdzivotas vietas tips Dzimums Vecums Tautiba Valoda gimené
S
S 4
= f 2 2 2 2
5 0, & 0z 2 &£ 5 % g & g
o 153 D 3 8 @ 8 ; = a 5 5 T
¢ 4, s . & 5 § 8 2 & - 2 £ 3 3 3 3 3 = % = 2z
% S S 5 & N £ > 5 =z [ = 2 H - - : - . - = 3 I z 3
Kol% S 4 x x S 2 N S 4 S & 3 s [7) 3 & 83 Q B 3 S < [3) S <
Kopa 1600 763 529 234 213 223 186 215 529 334 278 459 763 837 185 261 322 304 297 231 961 443 196 984 616
RADIO STACIJAS 84,6 | 83,4 896 91,1 865 845 | 805 816 884 88 864 829 815 857 | 845 | 897 | 855 88,6 88,7
RADIO SKONTO| 39,3 | 383 | 380 & 390 | 491 41,0 | 440 38,0 434 | 428 | 422 | 365 | 329 | 369 351 | 47,7 454 339 | 456 323 | 46,1
Radio SWH 37,2 | 369 | 349 | 41,4 @ 401 40,7 | 41,7 349 | 336 | 431 390 | 37,7 368 398 | 393 368 | 397 389 44,2 436
EHR (Eiropas Hitu Radio). 31,4 | 34,8 | 329 | 392 @ 306 | 295 | 333 32,9 385 | 299 | 329 | 300 | 474 475 37,4 353 339 282 271 | 330 | 289
Latviias Radio 2| 31,4 E 56,7 @ 366 | 383 | 304 41,9 @ 429 | 340 | 289 265 | 350 | 37,3 439 454 46,7
Latvijas Radio 1| 29,9 29,8 | 404 | 347 | 340 | 292 394 376 327 | 27,2 | 240 345 | 384 | 443 410 41,7
Radio Star FM| 29,6 | 30,9 | 30,2 = 324 | 325 | 291 | 325 30,2 359 302 | 307 285 288 328 369 | 345 36,3 37,2
SWH+ 247 | 278 | 27,8 | 27,8 h 201 | 253 | 280 278 262 235 209 | 251 | 243 | 243 | 204 | 244 | 283 | 292 | 20,0 415 | 286 40,3
EHR SuperHits| 23,7 | 27,4 | 268 | 287 | 235 | 243 | 18,0 268 | 208 | 252 | 213 | 261 | 213 | 381 334 298 | 27,2 248 | 233 | 194 238 | 234
TOPRADIO, 22,6 | 20,1 = 199 | 206 187 | 202 | 321 | 294 199 | 275 | 235 217 | 253 | 200 | 282 | 282 | 276 268 | 187 309 | 246 30,6
SWHRock 205 | 261 257 | 27,0 195 | 17,0 25,7 23,5 259 154 216 248 @ 238 | 214 | 196 223 | 192 154 214 | 192
RETRO FM LATVIJA 175 | 225 @ 230 | 215 263 230 20,0 193 | 158 | 125 155 @ 158 | 236 @ 185 | 17,0 326 275 33,0
RADIO SKONTO PLUS| 17,0 | 215 | 220 @203 | 126 129 | 140 126 | 22,0 166 @ 14,6 = 184 | 157 @ 146 | 154 140 | 20,7 200 | 165 255 | 185 24,8
RADIOTEV| 16,6 | 17,0 | 158 11,9 15,8 232 171 | 170 162 | 255 27,1 | 185 | 144 22,1 22,8
EHR Russkie Hitil 16,1 | 21,6 21,5 16,7 21,5 | 173 | 135 153 | 168 @ 216 254 @ 181 | 150 309 @ 17,8 30,6
Radio Relax FM Latviia| 14,6 | 19,8 = 20,8 20,2 20,8 | 137 | 143 150 | 143 | 167 130 139 @ 182 134 129 @ 140 | 154 | 157 | 138 | 158
EHR Latviesu Hiti 14,6 | 16,0 | 17,2 13,8 17,2 | 11,3 | 186 158 | 134 | 229 @ 210 @ 133 | 161 17,7 106 | 17,4
SWHLvV| 138 | 153 | 148 | 165 | 176 12,1 | 12,8 148 | 102 | 201 14,8 | 129 | 161 140 136 141 133 | 125 | 168 92 | 164
Radio MIX FM 102,7| 13,5 | 198 214 | 16,1 10,3 21,4 149 | 123 | 119 109 | 134 | 163 | 160 | 112 241 | 16,8 2338
Latviias Radio 5 - Pieci.v| 13,0 | 165 17,3 146 | 12,8 109 | 97 | 173 123 | 13,7 | 288 193 @ 135 | 121 17,7 17,3
Autoradio, 12,5 | 16,9 = 190 | 12,2 17,4 | 190 143 | 10,9 125 | 157 | 174 12,7 255 | 158 25,0
Latviias Radio 4 (Doma laukums)| 12,0 | 12,0 & 130 = 97 8,7 264 13,0 138 | 10,2 94 | 154 | 171 187 203 245 22,5
Radio Roks 10,2 | 160 162 | 155 @ 7,0 16,2 14,2 11,8 = 88 99 | 136 | 107 79 | 142 118 14,5
LOUNGE FM 99,5 (SKONTO LOUNGE), 9,1 | 14,4 137 @ 159 65 13,7 102 | 80 6,5 126 97 73 | 128 92 13,0
Latvijas Radio 3 (Klasika) 89 | 105 = 10,3 | 110 8.2 6,7 7.8 74 | 10,3 8,7 9,2 6,5 111 | 123 | 136 10,7 @ 63 67 | 10,6
SWHGold 7.9 | 128 @ 134 | 11,3 4,3 13,4 9.8 9,7 126 71 52 7,4 9,7 6,7 65 | 10,2
Radio Baltkom 58 | 95 = 103 | 7,5 3.2 10,3 6,8 4,6 6,6 7,7 73 4.8 120 87 11,7
Latviias Kristigais radio, 51 | 4,0 43 34 6,0 6,7 43 6,9 43 6,1 31 34 4,6 8,0 55 6,0 34 4,6 6,2 34
Latvijas Radio 6 - NABA 958 FM| 4,9 | 6,3 6,0 6,9 6,0 4,4 31 6,0 6,7 34 55 55 3,0 57 57 47 53 4.2
NEVIENU| 154 | 16,6 | 19,4 135 | 155 | 195 | 194 184 | 116 | 412 136 143 | 155 1037 145 | 220 208 | 22,4 21,9
Baze: Visi respondenti

N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents

Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
- Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
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Q4. Kad Jis pédgjo reizi klausijaties $adas Latvijas RADIO STACIJAS? Pédéja ménesa laika

Izglitiba Nodarbos$anas Gimenes ienakumi uz vienu cilvéku Cilvéku skaits gimené Bémi gimené vecuma fidz 18 Lietojusi kategon!as n:ua_d ijus pedéja
i gadiem ménesa laika
. 5
(] E = E © E
g g £ 35 € 0
) [ =3 z2 3 w w
N £ i© S0 < = =
kS o | & < & o 5 Z = =
g & | 8 S S o =4 x w
£ 4 c @ ) 2 c = i% z %] 5 <§( >
= o © 3 w2 § =4 «© PR =2 - Z 2 N 2
E g g 2 § g8 22 g S g 2 2 0% oz
L} g ] = g 2E El 23 82 o 8 8 8 2 = 2 5
2 2 > € |2 2 2 52 <25 3 3 R 3 5 S 2 Q = L 2
5 2 g N & 8§ 3 o 188 gL o ® ; ) 2 < < B < @ z E
g & S g 3 8g 5 ¢ f2E g3 % g g 8 8 g , £ & o = z O
o E © [ 3 25 3 = cw | 23 o ® i ~ = g 2 g o = 2 o
= 2 o) 23 2 5@ 3 S EL 22 x x x x < > 3 c o a X 2. &
Kol% | S & S 2 & <8 & [} 3t &2 5 2 2 2 2 - ~ ) < = s - ~ = é S N S
Kopa 1600 74 727 799 168 967 71 80 70 243 161 229 234 254 295 299 537 347 417 551 1049 279 272 1105 1354 729 1322 849
RADIO STACIJAS 84,6 838 865 887 | 879 788 82,9 783 | 838 | 861 854 1000 @ 897 87,3 | 903
RADIO SKONTO| 39,3 = 33,9 383 407 351 | 422 | 388 288 | 37,2 399 | 453 46,4 500 421 483
Radio SWH| 37,2 | 35,1 424 39,1 41,7 | 405 440 470 397 457
EHR (Eiropas Hitu Radio) 31,4 | 23,8 | 30,1 | 333 | 345 31,3 | 346 371 329 341 | 375
Latvijas Radio 2| 31,4 | 27,0 | 31,6 | 315 | 322 355 | 359 37,1 431 323 399
Latviias Radio 1| 29,9 | 20,7 | 27,4 0 6,7 9,2 2,8 353 43,9 1,0 7,6
Radio Star FM| 29,6 | 24, 34,8 9,3 5,4 5,3 35,0 8 2,6 ,9
SWH + 24,7 | 23, 26,7 ,0 4,6 0,4 0,5 29,2 8 5,3 9
EHR SuperHits. 237 | 17,3 | 227 | 252 5,0 4,4 5,0 28,0 5 5,8 I
TOP RADIO| 22,6 | 27,1 | 23,9 1,0 5,7 3,1 4,6 6,7 1,0 4,0 ,
SWH Rock 20,5 ﬁ 258 1,5 17,8 1,2 4,3 3,4 2,0 5,
RETRO FM LATVIJA 175 | 124 | 17,9 | 17,7 | 205 218 | 159 0,7 187 | 185 | 150
RADIO SKONTO PLUS| 17,0 | 22,7 | 186 | 150 192 | 176 | 155 | 151 | 154 198 | 199 201 202 | 178 | 182
RADIOTEV 166 | 172 | 142 | 187 | 17,7 | 186 223 22,1 | 185 142 | 196 196 17,1 | 185 | 229
EHR Russkie Hiti 16,1 18,7 | 175 4,4 6,3 85 | 186 0,1 ,7 6,7 45 9,0 42 6,5 4,6
Radio Relax FM Latviia. 14,6 | 8,0 4 0,0 5, 18,2 49 42 5, 4,4 7, 8,1 5,7 6,5
EHR Latvieu Hiti, 14,6 | 120 | 13,9 5 5, 6, 9,4 0,0 2,7 5, 54 : 7,8 6,2 9,9
SWHLv 138 | 81 | 11,7 \ 4, 4, 125 36 2,7 2, 7,7 , 8,1 49 73
Radio MIX FM 102,7 135 | 121 | 135 | 137 | 13, 15, 127 | 113 | 99 154 | 143 160 158 @ 143 | 140
Latviias Radio 5 - Pieci.v. 13,0 | 13,0 16,0 | 130 | 13, 193 | 271 98 130 | 1438 154 | 16,7 14,4 | 189
Autoradio| 125 | 149 @ 133 | 116 | 152 | 129 | 100 | 61 | 118 134 | 124 148 | 139 @ 12,4 | 108
Latviias Radio 4 (Doma laukums)| 12,0 | 16,6 | 12,0 | 11,5 | 114 | 112 | 127 | 63 8.8 152 | 95 141 | 145 11,5 | 106
Radio Roks| 10,2 11,9 | 133 | 11,8 @ 69 8,8 59 72 | 123 120 @ 105 102 | 105
LOUNGE FM 99,5 (SKONTO LOUNGE) 9,1 126 | 96 | 105 | 126 | 62 8,6 8,9 95 | 106 | 67 82 | 107 | 106 11,3 | 79 | 126 100 92 | 107 | 120 100 | 9,9
Latviias Radio 3 (Klasika) 8,9 126 131 | 81 | 110 88 43 2 9,4 9,7 6,9 9,7 83 | 100 | 85 9,2 8,2 88 | 114 | 106 159 101 | 121
SWH Gold 7,9 5 100 | 100 | 85 | 127 101 | 56 7 84 89 h 8,6 8,7 \ 8,7 75 9,7 7,7 838 94 | 102 | 86 95
Radio Baltkom| 58 | 4,0 4, 74 | 103 | 59 7,0 38 5,7 2 45 ,2 3 52 6,7 4 59 58 6,6 5, 5.1 6,9 73 6,3 6,2
Latviias Kristigais radio, 5,1 | 8,0 5, a7 47 438 9,6 51 4 59 ,7 7 57 43 X 34 6,0 35 3, 6,1 6,0 6,8 48 5,6
Latvijas Radio 6 - NABA958FM 49 | 54 41 56 53 5,1 55 8,9 14 5,6 47 71 4 6 53 55 438 52 47 47 5, 6,2 5,8 6,7 54 6,7
NEVIENU| 154 | 285 @ 162 | 135 @ 113 424 212 | 251 | 171 162 | 139 146 | 129 | 266 138 | 153 [19,6 127 | 169 @ 130 124 97

Baze: Visi respondenti
N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents
Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
-Réditéjs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)

74



Q5. Kad Jus pédéjo reizi lastjat Sadus laikrakstus un Zurnalus vienalga vai to drukataja vai elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)? Pédéja menesa laika

Planosanas regions Apdzivotas vietas tips Dzimums Vecums Tautiba Valoda gimené
@©
b%’
@®
= 2 I o » w
g 0 ‘i : Zéx 'éﬁ '5 g @ 3
o - - = bt ©
s 5 5§ 5 £ ¢ T ¥ g 3 5
aQ B B = = a B
2 4 o 1 e 2 ° @ = ° S B =
¢ 4 . s 5 &5 5 ¢ s & . 2 & 3 35 3 3 3 = £ =z % =z
- - - g E 2 85 = [ 2 - ! ' - : - Z 8 s | 2 | @
Kol% S 4 4 4 S < N 3 4 3 c 3 s [7) 3 & 83 < 83 8 S < [3) S <
Kopa 1600 763 529 234 213 223 186 215 529 334 278 304 297 231 961 443 196 984 616
LAIKRAKST| un ZURNALI| 45,3 | 42,0 42,2 41,5 51,0 48,2 48,6 51,2
Kas Jauns| 9,5 8,7 7,6 11,0 13,4 8,5 12,1 12,0
leva 9,2 78 7,9 75 14,6 8,4 11,3 13,4
MK-Jlatews, 85 | 92 104 64 [115 86
Diena| 8,4 8,6 79 104 8,2 6,7 9,6
Latvijas Avize| 8,4 7,5 7,5 7.6 8,0 6,2 9,6
Privata Dzive, 7,7 5,6 5,6 13,5 8,9 78
IR| 7,0 9,2 9,9 7.8 6,4 5,0 8,2
Kas Jauns Avize 5,8 59 7,0 33 7,0 5,0 57
levas Stasti. 5,6 4,0 3,7 4,7 111 54 71
Darza Pasaule 5,4 4.8 9,5 4,4 75
llustréta Pasaules Vésture| 5, 4,4 45 4,2 7,8 53 6,5
llustréta Zinatne| 4,9 4,1 3,2 6,3 4,7 7,1 7,6
Mans Darzs| 4,5 3,4 7,8 53 71
Sestdiena 4,5 53 4,1 7.9 33 33 6,4
levas Virtuve 3.7 4,7 6,3 54
levas Veseliba 3,0 6,4 35 6,4

Santa’ 54 73 4,0 5,6

Praktiskais Latvietis 4,2 9,0 3,0 57
Bectn 34 4,5 33

Vakara Zinas 2,1 6,7 5,0 4,0

Lauku Maia 4,2 7,0 18 5,0

Rigas Vilni 4,2 55 45 6,1

levas Padomu Avize 2,6 51 4,8 4,0
CerogHs 1,7 23 2,6

Veseliba 4,3 2,3 4,3 5,0

Cy66oTa 21 1.8 37

Klubs 25 6,6 32 3,6

100 labi padomi 21 74 4,0 4,2
Patiesa Dzive 13 4,6 35 39

Ko arsti tev nestasta 3,0 4,2 3,0 57
Dari Pats 25 6,2 3.2 3,2

Ledendas 2,6 4,2 31 22

Sporta Avize 21 2,3 18 2,6
Forbes 29 14 3,6 2,2

Nezinama Vésture 2,6 2,3 2,6 3,6
Nvnut 2,1 0,9 13 25

Tio6nto! 0,8 0,0 0,4 15

llustréta Junioriem 29 1,0 13 18
Jurista Vards 3,0 0,4 0,5 0,7

7emb cynepcekpeTos 0,9 0,0 0,9 11
OTKpbITO 13 0,0 0,9 2,2

Jauns OK 3,0 1,7 0,55 1,8

Lilit LV 21 2,7 0,9 18

Astes 0,4 0,9 17 18

NEVIENU| 54,7 | 58,0 57,8 58,5 49,0 51,8 50,2 55,7 57,8 54,5 51,4 534 | 60,1

Baze: Visi respondenti

N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents

Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
- Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbdtiba 95%)
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Q5. Kad Jis pédéjo reizi lasijat Sadus laikrakstus un Zurnalus vienalga vai to drukataja vai elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)? Pédéja ménesa laika

Izglitiba
©
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©
= s
£ % 5
g &
% IS
o E ©
2 S 3
Kol% > n >
Kopa 1600 74 727
LAIKRAKSTI un ZURNALI| 453 | 33,7 39,1
Kas Jauns, 9,5 5,4 9,2
leval 9,2 2,7 81
MK - Natus 8,5 6,9 9,7
Diena 8,4 4,1 6,2
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©

Latviias Avize
Privata Dzive

~
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v
~
©

IR 7,0 4,1 35
Kas Jauns Avize, 5,8 4,1 4,9
levas Stasti| 5,6 5,6 6,1

o
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Darza Pasaule
llustréta Pasaules Vésture
llustréta Zinatne

o
o
>
o
o~
~N

Mans Darzs| 4,5 55 3,6
Sestdiena 4,5 2,8 3,0

levas Virtuve 4,4 4,1 4,5

levas Veseliba| 4,4 53 4,8
Santa, 4,3 15 2,8

Praktiskais Latvietis 4,2 4,1 51
Bectn 4,0 15 4,3

Vakara Zinas 4,0 5,6 54

Lauku Maja 3.7 54 3,2

Rigas Vilni| 3,7 2,8 4,6

levas Padomu Avize 3,6 2,8 4,6
Cerogns 3,6 2,7 33

Veseliba, 3,6 53 3,4

Cy66ota 3,4 2,7 3,6

Klubs 3,3 14 16
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>
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100 labi padomi
Patiesa Dzive

@
N
g
©
(o
©

Ko arsti tev nestasta| 3,1 2,8 31
Dari Pats| 3,0 2,7 2,8

Legendas| 3,0 15 19

Sporta Avize| 2,7 54 25
Forbes| 2,5 15 2,0

Nezinama Vésture| 2,3 13 2,2
Nunur| 2,1 0,0 18

Mobno!| 1,7 4,0 1,4
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llustréta Junioriem
Jurista Vards
7eMb cynepcekpeTos

==
o~
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»o
INg54
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OrtkpbiTo| 1,6 0,0 15
Jauns OK| 1,6 0,0 16
LiitLy, 1,5 0,0 18
Astes| 1,2 1,3 1,4

NEVIENU| 54,7 66,3 60,9
Baze: Visi respondenti
N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents
Piezimes:
Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbdtiba 95%)
Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
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71 80
34,5 251
54 7,6
54 3,8
6,9 2,6
2,7 6,2
5,6 8,7
4,1 38
2,8 7,5
6,8 13
8,2 51
4,2 1,3
4,1 6,3
4,1 4,9
54 0,0
8,1 2,6
0,0 2,6
53 13
2,7 51
55 13
4,2 1,3
4,1 3,9
55 2,6
54 3.8
3.9 13
2,8 25
8,2 25
2,8 25
2,7 12
2,7 13
2,8 1,3
9.5 0,0
4,0 13
4,1 0,0
4,1 25
2,7 38
4,1 0,0
0,0 0,0
2,7 1,2
0,0 2,7
2,8 0,0
1,4 0,0
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Pensionars, persona ar invalid
@ ilgstosi darbnespéjiga persona
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EUR 701 - 1000
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o
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12,7

I~
N

10,8
10,2
8,7
8,8
6,7
6,2
47
55
4,7
4,3
54
6,2
4,0
72
43
4.8
5,6
35
3.2
3,1
2,8
2,7
24
5,6
5.8
47
19
3.2
4,3
3,1
23
35
23
19
19
24
16
2,0
15
19
19
49,6

EUR 1001 un vairak

Cilvéku skaits gimené

299

48,2
73
9,1
8,8
7,6
8,9
54
4,9
57
6,2
24
4,6
4,0
27
4,0
4,0
4,9
33
33
4,7
6,0
2,3
2,7
4,3
3,4
4,0
3,7
23
3.3
4,7
4,9
17
33
3,0
3,0
23
2,0
17
04
0,6
14
2,0
0,0
17
0,3

51,8

537

46,8
10,2
9,5
83
8,6
85
85
8,6
8,0
59
6,4
53
53
4,8
4,6
59
4,6
4,9
4,5
3.8
3,6
4,2
37
3,1
2,8
35
2,8
4,0
3.8
35
31
35
32
2,4
18
33
22
15
13
14
13
13
13
15
24
53,2

347

42,8
8,9

11,1
79

10,0
71
43
51
57
4,6
4,5
5,6
3,7
4,2
51
4,5
4,2
4,6
3.2
4,0
6,0
54
53
4,3
43
3,7
34
28
16
3.8
34
29
32
17
2,7
2,6
17
2,6
29
2,4
2,9
2,6
0,9
57,2

4 un vairak

Bérni gimené vecuma lidz 18

61,0

gadiem

2

3 | 2
z -
1049 279
48,6 37,9
10,0 8,5
10,6 6,7
9,4 7,3
93 50
93 8,6
8,5 7,0
8,1 53
6,7 3,6
6,3 3,6
6,3 25
54 3,6
52 4,3
4,7 31
4,7 28
54 2,5
54 2,5
4,6 31
4,8 3,6
4,5 3,3
4,7 2,6
3,7 3,6
4,3 4,3
4,5 2,5
39 3,6
3,9 3,5
34 3,6
39 25
3,6 2,5
3,9 2,7
34 2,4
3,2 29
3,6 1,7
3,0 18
25 29
29 18
2,6 18
1,9 2,1
1,0 3,2
1,7 18
2,0 15
18 11
1,7 18
1,7 18
16 0,7
51,4 62,1

2 un vairak bérmu

Lietojusi kategorijas medijus pédéja
ménesa laika
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11,3
10,9
10,3
9,6
8,1
7,7
7,4
6,7
6,7
6,5
6,3
6,2
6,1
56
5,9
4,6
5,2
53
53
51
4,1
5,0
4,0
4,4
45
45
4,0
3,9
4,1
3,7
3,2
3,0
2,2
17
2,4
2,1
18
17
23
2,1
16
458

RADIO STACIJAS

1354

10,2
8,0
9.2
8,9
8,9
8,0
6,4
6,0
6,0
5,9
5,7
5,2
48
5,0
4,9
48
48
4,4
4,4
43
4,2
4,0
38
3,9
37
3,9
36
35
33
36
34
3,0
2,6
2,6
2,4
18
2,0
17
18
18
18
18
14

52,0

LAIKRAKSTI un ZURNALI
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21,0
20,2
18,9
18,7
18,5
171
15,6
12,7
12,3
il &)
11,2
10,9
10,0
10,0

9,8
9,6
9,6
92
89
8,8
8,2
8,1
8,0
8,0
79
5]
74
7,0
7,0
6,9
6,7
6,6
59
5,6
5,0
4,6
3.9
3,8
3,8
3,6
3,5
3,4
3,4
20
0,0
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Q6. Kad Jiis pédéjo reizi apmeklgjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS PORTALUS? P&déja ménesa laika

Planosanas regions Apdzivotas vietas tips Dzimums Vecums Tautiba Valoda gimené
S
@ [\4
g g & 2 2 2, o
R @ i 05 0B& & & g | = I
3 © © © 1] @ o @ a3 o > > g
8l s 4| 5| 5 8 5| ¢ 2 | 8 . 2 & = 35 3 3% 3|%® B ¢z 3| 3
= © © © N N £ > ol i) [ = ° > ) . | . . ) s 3 ] = 3
@2 2 2 2 ke} S o] ® 2 © © 3 = 2 © T} ) 0 ) 0 ® = = ® =
Kol%| = "4 4 "4 > X N 4 "4 > o i} s 0 =1 N ™ < [} © 4 4 O 4 X
Kopa 1600 763 529 234 213 223 186 215 529 334 278 459 763 837 185 261 322 304 297 231 961 443 196 984 616
ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI| 82,4 | 848 | 838 | 872 | 848 | 775 | 789 | 81 838 83 829 801 816 832 815 | 87 | 846 865 795 85,5 780 | 84,7 | 79,0
Delfi.lv (latvie$u val.) 54,8 | 56,2 | 549 | 59,1 | 63,8 509 | 53,0 497 | 612 546 | 515 579 603 57,9 | 61,1 548 482 | 664 65,5
Tvnetlv (latvieSuval.) 42,6 | 42,9 @ 40,4 | 485 | 553 @ 39,6 | 443 375 | 475 | 458 | 402 | 448 | 391 | 494 447 | 461 | 376 | 365 | 538 54,9
LSM.v| 40,2 | 420 392 | 483 456 | 373 | 359 365 436 419 | 39,7 406 @ 463 | 433 | 432 | 41,1 | 357 49,0 49,2
Apollo.v| 331 | 31,8 299 | 360 | 480 | 31,5 | 314 294 | 40,7 | 350 | 312 | 349 327 | 284 | 320 | 41,1 317 31,8 | 434 433
1188.v 27,5 366 @286 | 316 297 | 293 | 319 239 310 | 356 348 288 | 243 | 233 32,5 238 | 322
rus.deffilv| 259 | 31,8 @ 339 | 27,0 37,3 256 | 263 | 180 236 243 300 | 331 @ 227 558 | 47,2 57,9
Jauns.v| 21,8 | 21,6 | 193 | 27,0 | 283 21,6 | 205 246 270 | 199 236 195 220 209 269 | 21,2 | 189 | 315 31,3
Lal/ 203 | 193 | 17,7 | 228 | 27,5 203 | 23,0 182 | 21,0 | 242 | 192 | 213 167 | 205 203 | 228 190 | 215 | 282 28,3
TV3.Iv (ieprieks Skaties.lv) 18,0 | 17,7 | 16,6 18,1 | 16,2 170 | 100 | 107 | 176 182 | 218 [Ni34W 181 | 237 154 | 24,0
Nralv 17,9 | 17,9 | 157 X ) , 18,7 | 17,0 157 | 179 | 227 | 179 | 203 | 24,7 24,7
rus.tvnetlv| 17,8 | 22,4 | 24,0 190 | 16,7 16,0 | 17,0 | 230 21,9 | 140 39,4 337 40,7
Dienalv 16,0 @ 157 | 13,7 162 | 158 | 145 132 | 206 | 189 | 169 | 197 154 | 194
russmiv 146 | 182 | 19,4 15,3 X 136 145 130 | 168 17,8 | 10,9 325 297 34,5
Sportacentrs.com| 11,9 | 115 | 11,3 | 11,9 | 131 | 142 | 109 18,6 114 | 133 | 159 | 88 98 | 121 | 165 94 | 16,2
Lvportals.v. 11,3 | 11,0 | 118 | 91 111 11,6 | 130 136 | 123 | 137 77 | 134 11,4 | 133
Spokilv| 105 | 9,2 93 8,9 10,3 140 | 68 | 108 | 108 93 | 125 | 153 14,7
bb.lv (Baltijas Balss) 9,8 | 12,3 | 127 | 11,3 7,1 6,3 78 | 150 151 221 | 149 20,8
vl 94 | 107 @ 103 | 117 103 | 92 | 111 92 | 102 | 125 72 | 122
Mixnews.lv, 83 | 122 137 @ 89 8,2 72 | 122 120 181 165 19,2
Lz.lv (Latviias zinas krievu val.)| 7,8 9,3 10,5 6,6 51 7,0 6,7 11,3 10,5 14,9 18,4 16,8
Db.lv (Dienas Bizness) 7.4 | 9.8 85 | 12,7 5,1 6,5 8,7 8,8 6,3 72 8,3 53 7,7 8,4 5.8
Mammamuntetiem.v| 6,2 | 55 47 75 7,6 6,9 4,9 4,7 6,4 8,7 8,0 7.1 4,9 34 8,38 8,7
Santalv/ 61 | 61 5.1 8,4 9,8 55 5.8 32 5.1 41 56 8,38 8,7 4.8 53 42 7.1 7,6 73 9,1 9,1
Satoriv/ 53 | 6,7 6,9 6,3 4,5 4,9 4,7 H 6,9 338 5,0 4,9 7,2 6,6 7.1 4,9 7.4 39 7.4 3,6 7.3
Lasilv, 23 | 2,0 19 21 32 1,4 1,6 4.2 1,9 2,7 25 24 27 1,9 4,4 1,1 1,6 32 2,7 1,3 25 1,8 25 22 24
NEVIENU| 176 | 152 | 162 | 12,8 | 152 | 225 | 21,1 199 | 162 167 | 171 | 199 | 184 A 168 | 185 | 133 | 154 | 135 205 | 261 21,9 220 | 153 | 210 |
Baze: Visi respondenti

N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents

Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
- Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbdtiba 95%)
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Q6. Kad Jiis pédéjo reizi apmeklgjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS PORTALUS? Pédéja ménesa laika

Bérni gimené vecuma lidz 18

Lietojusi kategorijas medijus pédéja

Izglitiba Nodarbosanas Gimenes ienakumi uz vienu cilvéku Cilvéku skaits gimené . o
7 gadiem ménesa laika
. 5
© 2 g @© E
i B hel
£ g g S5 2 | .
S I = z 2 3 w w
N £ i@ ] < = =
kS o | & < & o i Z = =
E o 3 4 s S < x ¢
] H co 2 2 s = % P4 0 ~ < S
z | 2 g 8 3§ 5§ w8 8% 5 : £ 2 T2 3
5 ) ®© =] © s E =] ar | © 3 o o o 8 > £ x 2 El o 24
2 2 > € |2 2 2 52 %5 8 3 R 3 S 3 2 Q [ s 2
S 2 E N § 5§ 3 2 188 g€ @ ; ) . 2 « = S < @« z E
s 2 & ¢ 3 E§; &5 ¢ gg/€8 | g 3 | gz 8 & 5 = B ¢ 2z
4 g @ [ 5 |28 = 2 5t &3 @ 3 B IS e ] ] ] s o) = 5 o)
2 © 2 5 c ©© > c > [} 2

@ 2 [ ) I S o H S £Eo 28 N 4 g x x < > ] s 5 =] X 2 a
Kol% | S 3 S Ed & <8 & [} 3E &2 5 i} [} [m] w - ~ ) < = s - o~ = é S N S
Kopa 1600 74 727 799 168 967 71 80 70 243 161 229 234 254 295 299 537 347 417 551 1049 279 272 1105 1354 729 1322 849
ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI| 82,4 89,0 86, 85, 813 @ 761 783 784 | 875 869 | 88, 830 | 870 864 855 808 85, 855 | 859 | 851 90,4 1000 947
Delfi.lv (latviesu val.) 54,8 64,7 54 58, 499 | 513 | 482 488 | 52,7 653 66, 544 | 562 | 60,0 57,7 533 | 54, 60,7 | 624 | 57,6 658 665 70,7
Tvnetlv (latviesu val.) 42,6 51,1 46, 45, 37,1 41,0 363 | 47,2 543 495 425 | 448 | 472 | 453 | 412 | 44, 465 51,1 462 544 517 575
LSM.v| 40,2 470 36,7 | 438 376 398 | 324 352 | 451 | 490 @ 47,7 380 | 429 | 457 @ 422 39,1 | 420 424 474 425 505 487 552
Apollov| 331 | 230 311 359 | 336 | 349 | 248 @ 337 | 284 294 356 | 403 37,6 288 331 | 350 346 325 | 334 | 315 335 401 357 444 402 441
1188l 275 | 258 | 256 | 295 | 261 | 27,8 334 362 | 303 225 284 | 273 | 278 309 | 251 254 263 | 297 | 290 | 294 | 265 | 303 286 301 281 346 334 359

rus.deffilv. 259 | 175 | 253 | 273 | 288 | 27,2 @ 283 202 | 232 | 223 | 337 | 280 @ 212 208 26,1 | 343 | 226 @ 253 263 299 206 258 | 237 | 315
Jauns.lv, 21,8 4,6 | 200 | 234 | 14,7 | 15, 284 | 19, 16,2 | 194 | 216 70 | 262 | 185 @ 222 21,6 @ 240 21,2 | 222 | 199 | 225 | 270 | 234 | 318 265 313
Lalv 20,3 43 243 | 20,7 16,7 15, 17,1 | 19, 16,7 | 185 | 226 4, 2,1 | 17, 212 | 206 | 20,7 | 200 205 200 201 253 215 1,0 246 30,3

TV3.lv (ieprieks Skaties.lv) 18,0 3 | 191 | 195 | 13, 17, h 15, 129 | 151 | 2172 3, 7,7 | 16, 160 | 181 | 21,7 | 194 | 173 | 159 | 231 4,0 | 197 7,0 9 284

Nra.lv| 17,9 4 161 | 18,7 | 16, 138 | 11,4 | 19, H 16,1 | 16,1 4, 4,3 | 17, 185 | 189 & 166 & 167 | 184 | 170 165 219 & 191 5,0 7 | 250
rus.tvnet.lv. 17,8 181 | 198 | 18,6 | 16, 139 | 160 15, 16,6 213 | 237 141 | 146 | 14, 159 | 256 164 186 | 17,4 | 20,6 16,8 6 162
Dienalv| 16,0 182 | 136 | 165 121 151 | 172 169 136 | 134 | 17,7 182 172 132 158 178 | 167 | 135 | 173 260 194 23,6
ruslsm.v| 14,6 148 | 168 | 153 | 116 189 | 73 143 | 169 203 121 | 108 | 125 125 | 21,1 135 149 144 182 136 | 17,7 | 134
Sportacentrs.com| 11,9 130 | 130 | 128 @ 56 | 100 | 68 113 | 116 | 143 | 141 104 | 93 | 138 | 148 136 | 11,1 | 118 158 145 19,1
Lvportals.v 11,3 129 | 119 | 129 @ 96 | 101 | 84 112 | 144 121 | 128 110 | 96 | 152 | 106 119 | 11,0 139 152 137 16,8
Spokilv| 10,5 100 | 107 | 101 | 52 | 149 | 114 114 13,9 122 | 95 | 109 | 102 | 128 149 127 | 16,2
bb.lv (Battiias Balss) 9,8 103 | 145 | 100 101 102 | 43 7,0 11,7 140 @ 81 81 | 106 | 83 113 | 118 | 88
It 9.4 125 106 | 9, 76 | 116 88 14,1 92 | 113 89 | 96 7,8 166 11,4 | 151
Mixnews.v 8,3 | 4,2 7,2 6 | 97 X 9,8 2 | 87 5,9 63 | 98 | 116 118 6, 68 | 91 7,3 63 162 83 89 | 100 | 82
Lz.v (Latvijas zinas krievuval.) 7.8 12,0 X 8,4 4 | 42 | 109 145 133 5 9, 6, 76 | 80 84 | 67 1 7,5 9,1 95 | 92
Db.lv (Dienas Bizness) 7.4 84 4 4 5,5 64 | 43 | 67 6 8, 7, 78 | 12 7,8 7,7 6 81 102 90 | 116
Mammamuntetiem.lv| 6,2 9,5 55 8,2 19,6 4,0 54 4,2 4 8, 8,5 9,5 4,5 8,8 10,1 ,0 6,9 9,2 7,5 9,8
Santalv| 6,1 53 5,8 2,7 51 | 100 | 81 61 | 52 5,2 7.4 54 | 62 | 60 6,7 58 1 66 | 107 74 | 102
Satori.lv| 5.3 7,6 5,5 55 8,8 57 H 30 34 6,5 6,6 5,6 57 52 5,2 6,2 7,0 5,9 9,5 6,5 8,7
Lasilv. 23 | 56 3,1 35 18 | 41 7,6 15 1,3 31 1,7 34 | 20 1,7 1,7 15 | 43 2,2 22 | 24 3,2 11 | 31 26 40 28 3,7

NEVIENU 17,6 = 369 & 227 133 | 147 | 187 | 239 | 21,7 | 27,9 | 302 216 [[425 | 131 294 17,0 145 | 192 145 145 WA4ADN 149 196 00

Baze: Visi respondenti
N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents

Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)

-Réditéjs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
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Q7. Kad Jis pédgjo reizi skatijaties $adas VIDEO SATURA VIETNES? Pédéja ménesa laika

Planosanas regions Apdzivotas vietas tips Dzimums Vecums Tautiba Valoda gimené
S
@ o
g b%’ é 2 g 2 2] »
] ® 5 % E=Y E 2 5 @ 8 s
s 5§ 5 5 ®¥ ¥ % 3 g 3 s
7 ‘E’ ‘i‘i-’, ‘E” 3 o E 0 B % o > > S
¢ s s 2 5 5 5 < s & 235 I 35 I 3 ¥ = B = 2 3
= 8 & 8 & & 2 5 s 2| ® T B 3 . . . . . I RS -
] 2 o 2 kel S 5} © 2 © o 3 ] Q © 0 0 0 0 0 & = = ] =
Kol % | S & 4 & s> < N 3 4 > o g S (7] S & & < 0 < S < (8] 3 M
Kopa 1600 763 186 215 529 334 278 459 763 837 185 261 322 304 297 231 961 443 196 984 616
VIDEO SATURA VIETNES 52,8 | 52,6 51,0 @ 46,6 | 51,2 558 | 581 525 530 @ 602 | 553 | 549 | 563 | 47,5 65,6 65,2
Go3lv| 19,0 | 17,9 235 16,3 | 153 | 224 225 | 195 185 | 26,3 | 205 20,3 | 20,3 | 158 26,8 26,5
Replay.lsm.lv (Latviias Sabiedrisko Mediju saturs)| 18,9 | 21,2 14,4 143 20,5 15,1 19,5 195 19,6 18,3 21,9 18,7 25,1 22,3 26,2 14,4 26,1
TV3Play 152 | 13,2 19,7 | 109 | 132 @ 160 | 186 | 149 | 150 | 154 | 17,6 | 185 | 169 | 13,7 156 | 222 10,3 | 225
ReTV.lv (ReTV saturs) 14,6 | 13,1 155 | 157 129 | 140 | 197 @ 153 | 138 | 134 134 126 | 201 127 | 14,6 | 19,6 12,3 | 19,9
Delfi TV sadala. 13,5 | 14,0 123 | 158 | 134 152 | 126 | 128 | 152 | 11,8 | 11,9 | 131 | 134 | 155 | 11,7 | 149 | 147 | 113 128 | 142 | 123
Tvnet TV, 12,2 | 12,3 116 | 115 | 122 104 145 121 125 | 119 | 108 | 108 | 104 | 154 11,7 | 137 | 143 9,4 8,2 14,1
Tet TV+ (ieprieks Shortcut) 12,1 | 11,7 14,1 11,6 8,6 165 125 | 118 | 124 | 182 | 160 12,7 | 11,5 75 86 16,4 8,1 16,8
LMT Viedteleviziia / LMT Straume 9,8 8,4 10,8 12,0 8,6 14,2 115 10,3 9,3 12,3 10,7 79 11,5 8,3 9,0 13,8 13,4
sportacentrs.com TV sadala 8,1 71 8,6 7,9 6,6 11,1 8,3 7.7 12,8 9,1 7,2 9,1 7.3 6,7 9,9 11,1 4,6 10,6
Megogo| 5,0 52 3,7 7.8 53 6,0 54 3,7 6,4 3,7 53 4,7 6,8 6,3 34 3,0 4,6 4,7 7,6 4,2 6,3
1188 Play| 4.9 4,0 4,8 7.4 4,1 5,0 6,0 5,0 6,6 7,9 7,2 4,6 4,9 2,6 3,0 6,3 35 6,3
Jauns.tv, 4,5 4,0 5,9 4,6 4,7 4,1 3,6 5,0 4,4 45 38 38 25 8,5 33 4.8 5.8 35 6,0
LA.LV video sadala. 4,1 48 6,9 2,8 4,1 54 4,8 4,4 38 3,7 4,2 3,7 5,0 2,6 55 5.8 2,0 5,6
Baltcom.tv| 3,9 35 6,0 6,4 4,0 4,8 4,0 31 4,0 3,7 2,7 2,4 3,0 6,0 4,7 39 3,0 4,9 5,6 2,7 5,6
Db.lv Video sadala 2,2 2,2 2,1 38 3,0 2,7 18 13 2,0 25 27 2,7 2,2 33 H 21 21 2.2 31 21 24
XTV.v| 1,9 16 33 18 13 2,1 2,6 2,0 2,7 1,1 0,5 2,7 2,5 2,3 0,7 2,2 2,1 16 1,6 2,1 15
NEVIENU| 47,2 | 474 490 | 534 | 488 | 54,9 | 442 [[419 475 | 470 @ 398 | 447 | 451 | 437 | 525 | 565 | 844 682 607 | 348 666
Baze: Visi respondenti
N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents
Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
- Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbdtiba 95%)
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Q7. Kad Jus pédéjo reizi skatijaties Sadas VIDEO SATURA VIETNES? Pédéja ménes$a laika

Visi respondenti

Kol %

Kopa

VIDEO SATURA VIETNES
Go3.lv.

Replay.lsm.lv (Latviias Sabiedrisko Mediiu saturs)| 18,9
TV3 Play

ReTV.l (ReTV saturs) 14,6

Delfi TV sadala| 13,5

Tvnet TV, 12,2

Tet TV+ (ieprieks Shortcut) 12,1

LMT Viedteleviziia / LMT Straume| 9,8
sportacentrs.com TV sadala| 8,1
Megogo| 5.0

1188 Play 4,9

Jauns.tv| 4,5

LA.LV video sadala, 4,1

Baltcom.tv| 3,9

Db.lv Video sadala| 2,2

XTV.v/ 1,9

NEVIENU| 47,2
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Baze: Visi respondenti
N - nesvérts skaits, Kol % - svérts procents
Piezimes:

R Sakumskola vai pamatizglitiba

58,4

Izglitiba

Vidéja izglitiba

51,0

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)

Augstaka izglitiba
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4,1 75
4,2 3,7
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6,9 6,4
8,3 2,4
14 52
2,8 0,0
52,4 44,2

ks/-ce

~ Bérna kop3anas atvalinajuma/
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@ lilgstosi darbnespéjiga persona

Gimenes ienakumi uz vienu cilvéku
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EUR 1001 un vairak
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Cilvéku skaits gimené
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10,6
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3,6
3,6
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14,1
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9,8
6,4
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4,2
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4,4
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21,6
20,7
19,1
16,2
15,7
15,2
10,7
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9,0
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4,0
6,3
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4 un vairak

43,4

Bérni gimené vecuma lidz 18
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12,3
13,6
9,5
81
6,1
5,6
4,0
3,8
35
2,6

42,2
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4,5 5,0
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21 14
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2 un vairak bérnu
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Lietojusi kategorijas medijus pédéja
ménesa laika
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ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI
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VIDEO SATURA VIETNES
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Q10. Ka Jus kopuma vértéjat $ados Latvijas nacionalajos medijos pieejama satura kvalitati?

Planosanas regions Apdzivotas vietas tips Dzimums Vecums Tautiba Valoda gimené
©
e
ol o
= > b %) »
= 14 2 c = 2 1) o
g " " % 3 3 | 2 5 ° I s
S k<) B k) i) @
S 5 s s £ g e 3% g B 5
a > k=) = 3 2 = 2 a 3
2 o © |3 2 g 2z 8 = » z
2 « » 0 o] 5] > < @ o} 3
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2 2 2 2 ke S o] © © o] =
> 14 o 14 > 4 N — > o X

58 57

5o o 6o oz
(Mean 67 | 66 64 69 | 71 67 68 66 64 65 70 70 |84 70 s 68 68 66 64 69 70
Laikraksti un zurnali

Mean 61 60 60 51 64 60 6L 64 GO 60 64 63 [&7 66 64 59 61 G0 61 64 64
Mean 65 G5 66 64 65 62 65 65 66 64 G4 65 62 67 70 66 66 63 G2 G4 65 63 66 65 64

Interneta portali

Video satura vietnes

Baze: Visi respondenti, iznemot "Griti pateikt"

Vidgjais no 1 (Loti vaiji) idz 10 (Izcili)

Piezimes:

Raditdjs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
. Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
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Q10. Ka Jas kopuma vértéjat $ados Latvijas nacionalajos medijos pieejama satura kvalitati?

= " o . . - S . - Bérni gimené vecuma lidz 18 Lietojusi kategorijas medijus pédéja
Izgfitiba Nodarbosanas Gimenes ienakumi uz vienu cilvéku Cilvéku skaits gimené 9 . J ? ]. o fus padéj
7 gadiem ménesa laika
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Interneta portali

e 65 75 s s a1 s s 1| s e e o1 o o o s s o oo oo o5 o5 os o 63 o 6o | 6

Video satura vietnes

Laikraksti un Zzurnali

Baze: Visi respondenti, iznemot "Grdti pateikt"

Vidéjais no 1 (Loti vaji) idz 10 (Izcili)

Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
.Rathajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
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Q11. Domajot par visiem Latvijas nacionalajiem medijiem kopuma (televiziju, radio, presi, zinu portalus un video satura vietnes), cik liela méra Jis piek ka tajos pieej; is saturs ir: .....

Planosanas regions Apdzivotas vietas tips Dzimums Vecums Tautiba Valoda gimené
©
e
ol o
= > b %) »
= 14 2 c = 2 1) o
g " " % 3 3 | 2 5 ° I s
S k<) B k) i) @
S 5 s s £ g e 3% g B 5
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Kvalitativs, profesionali veidots saturs

(Mean 47 46 45 45 | 80 47 47 47 45 45 48 48 |48 49 51 45 47 45 45 47 49
Pieejams
e ss | o4 3 55 30 sa 3 59 3 5o 3 55 33 55 3 sa 3 5o 33 50 30
Tematiski daudzveidigs
Mean | 48 48 | 47 48 50 47 45 48 47 47 50 49 |46 50 51 49 48 [48 47 50 | 50 |
Mean 44 42 42 43 46 45 44 44 42 44 45 45 |42 46 47 45 44 41 42 45 45

Unikalas témas, raidijumu/ publikaciju

Baze: Visi respondenti, iznemot "Griti pateikt"

Vidé&jais no 1 (Nemaz nepiekritu) lidz 7 (Pilniba piekritu)

Piezimes:

Raditdjs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
. Raditajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbatiba 95%)
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Q11. Domajot par visiem Latvijas ionalajiem medijiem a (1 iziju, radio, presi, zinu portélus un video satura vietnes), cik liela méra Jus piekritat, ka tajos pieejamais saturs ir: .....

= " o . . - S . - Bérni gimené vecuma lidz 18 Lietojusi kategorijas medijus pédéja
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Kovalitativs, profesionali veidots saturs

Mean 47 | 81 | 47 | 46 44 | 46 | 48 | SO SL | 46 | 48 49 | 47 | 49 | 45 4T | 46 47 | 47 | 47 | 46 47 | 46 | 48 47 48 | 47 | 48
Mean 54 | 54 | 54 | 54 54 | 54 | 53 54 55 55 51 54 55 56 | 55 54 54 55 | 54 54 54 54 | 54 | 86 55 56 55 | 56
Mean 48 | 51 | 45 | 47 46 | 48 | 51 S0 50 | 43 | 48 49 49 | 51 48 48 48 47 | 43 48 48 47 | 43 | 50 49 51 43 | 50

Unikalas témas, raidijumu/ publikaciju
S Mean | 44 46 | 45 | 43 | 41| 43 48 | 47 | 47 | 45 | 45 | 46 | 44 | 45 | 43 | 44| 43 | 44 | 44| 44| 44 | 4e | 44 | 48 44 | 46 | 44 | 45

Uzticams

Pieejams

Tematiski daudzveidigs

Baze: Visi respondenti, iznemot "Grdti pateikt"

Vidgjais no 1 (Nemaz nepiekritu) lidz 7 (Pilniba piekritu)

Piezimes:

Raditajs ir statistiski nozimigi lielaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
.Rathajs ir statistiski nozimigi mazaks neka izlasé kopuma (varbitiba 95%)
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