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Petijuma norise

1. Nacionalo mediju tirgus Latvija izpete

- Oficiali pieejamas informacijas apkopojums 2023. gada 15. maijs — 2. septembris
« Nacionalo mediju registra izveide

L e e — — Kabineta pétijums (Desk research):
2. Nacionalo mediju lietoSanas paradumu r@

un vajadzibu padzilinata izpéete
10 (desmit) padzilinatas intervijas

2023. gada 15. maijs — 2. septembris

—Padzilinatas intervijas (1DI):
Latvijas iedzivotaji vecuma no 20 lidz 65 gadiem, kuri

regulari patéré nacionalos medijus 2023. gada 30. maijs — 12. junijs

— Aptauja interneta (CAWI):

Prieksizpéte: 800 Latvijas iedzivotaju vecuma 16 - 74
gadi nacionali reprezentativa aptauja

Pamata pétijums: 1600 Latvijas iedzivotaju vecuma 16 -
74 gadi nacionali reprezentativa aptauja

Sekundaro datu analize: Kantar Nacionala televizijas un —Pamata pétijums: 2023. gada 4.— 25. julijs
radio auditorijas pétijuma dati

— Pamata pétijums: 2023. gada 17. — 20. jdlijs

S
=
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3. Nacionalo mediju auditorijas izpéte Q —Prieksizpéte: 2023. gada 16. — 18. maijs
@ — Telefonintervijas (CATI):
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Nacionalo mediju vides iezimes

Nacionalie mediji (73%) un socialie mediji (57%) ir
iedzivotajiem nozimigakie zinu avoti par notikumiem
Latvija un pasaulé

Sabiedribai pieejams plass nacionalo mediju klasts.
Visplasak lietotie nacionalie mediji ir radio stacijas un
zinu un informacijas portali. Ka butisks informacijas
sanemsanas kanals nostiprinas ari video satura
platformas

Ir vérojama nozimiga segmentacija mediju izveles
un lietoSanas paradumos péc iedzivotaju vecuma
un gimené lietotas valodas
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Latvijas nacionalo mediju
vides apskats



Latvijas nacionalo mediju piedavajums (skaits)

Televizijas : . Laikraksti un : Zlnu_up Video satura
A Radio stacijas N informacijas :
kanali zurnali . vietnes
portali
Kopéjais skaits* 25 28 124 44 20
leklauti auditorijas 17 28 A4 22 16

pétijjuma**

YN
o
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Nacionalo mediju sasniegta auditorija

Lietojusipedsia 5996 85% 45% 82% 53%

meénesa laika

Vidéjais skaits 5,7 6,0 4.0 5,4 2,8
Vidéjais ménesa laika lietoto mediju skaits: 17,3

Baze: Visi respondenti, n=1600

*leklauti Latvija registrétie nacionalie TV kanali, radio stacijas, preses izdevumi, zinu portali un video vietnes, ietverot gan plasa profila, gan nias jeb

KANTAR intereSu redakcionala satura medijus

** leklauti vairak lietotie nacionalie mediji, balstoties uz priekSizpétes un tirgus pétijuma datiem



Nacionalo mediju vidi raksturo mediju noskirums péc to darbibas valodas, @ﬂD
dominé latvie$u valoda iznako$i mediji £

Gandriz visi nacionalie TV kanali raida tikai vai pamata latvieSu valoda. To nacionalo
TV kanalu skaits, kas raida tikai vai pamata krievu valoda, ir niecigs (2 kanali “8 TV” un

“TV3 Plus”).

Vairumam kanalu ir pieejami skanu celini vairakas valodas.

No visam radiostacijam aptuveni 2/3 dalas raida latvieSu valoda (17), bet pargjas —
krievu valoda (10). Sabiedriskais Latvijas Radio 4 Iidzas krievu valodai piedava saturu art ledzivotaji dod priekSroku medijiem
citu mazakumtautibu valodas. taja valoda, ko izmanto gimené.

[0

Tie, kuru gimenes valoda ir cita, ne
tikai retak izmanto nacionalos
medijus, bet ir arT kritiskaki par tajos
pieejama satura uzticamibu un
kvalitati kopuma.

Laikrakstu tirgl izdevumu skaita zina piedavajums latvieSu valoda (6) un krievu
valoda (5) ir lidzvertigs.

Zurnalu tirgl — Seit |oti izteikti dominé Zzurnali latvie$u valoda (95), krievu valoda
izndkoso zurnalu skaits ir neliels (13). 2 Zzurnali iznak divas valodas, 1 anglu valoda.

Lielaka dala zinu un informacijas portalu — aptuveni puse — strada tikai latvieSu valoda
(27). Maz ir tadu portalu, kas strada tikai krievu valoda (5).

“LSM” piedava saturu art anglu valoda.

£E3)
&

VOD platformu tirgu loti izteikti dominé platformas, kuras piedava saturu latviesu
valoda (14). Loti maz ir tadu platformu, kas piedava saturu krievu valoda (2) vai
latvieSu un krievu valoda (4).
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Informacijas avoti par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulée

Q1. Kur JUs parasti iegustat informaciju par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé?

%

No Latvijas nacionalajiem medijiem (radio, televizijas,
preses, zinu portaliem, video satura vietném)

No socialajiem medijiem
No gimenes locekliem, draugiem, darba kolégiem

No arvalstu medijiem (radio, televizijas, preses, zinu
portaliem)

No Latvijas regionalajiem medijiem (radio, televizijas,
preses, zinu portaliem)

No pasvaldibas instittcijam*
Citur
Grati pateikt

Neinteresé

Baze: Visi respondenti, n=1600

Retak raksturigi
0,2

0,1

0,4

Biezak raksturigi

Biezak raksturigi

o

LatvieSu valoda

Biezak raksturigi
55 — 74 gadi

000

16 — 36 gadi

@ @ CQ@ Rigas

16 — 24 gadi Krievu valoda Augstaka izglitiba plan. regions

000

55 — 64 gadi

Biezak raksturigi

Kurzemes Vidzemes Latgales
plan. regions plan. regions plan. regions

O

Krievu valoda

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “No pasvaldibas institicijam (to informativajiem izdevumiem, majas lapam, video satura vietném)”
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Galvenie nacionalo mediju izvéeles aspekti

. : : : Zinu un .
Televizijas Radio Laikraksti : T Video satura
i N . informacijas :
kanali stacijas un zurnali ~ vietnes
portali
n=1105 n=1354 n=729 n=1322 n=849
JZANN
@]
- (o]
% NN
Sniedz aktualu un svarigu informaciju 44 69 45
Piedava interesantu, aizraujosu saturu 60 30 46
leradums 12 18 11
Viegli atrodams, érti lietojams ! m 9 18 15
Augsta satura kvalitate, profesionali veidots saturs m m 16 9 10
Pieejams bez maksas m E 7 21 10
Piedava analitisku saturu m E 12 11 8
Uzticams E E 7 9 7
Piesaista konkréta étera personiba / zurnalists / raidijjuma vaditajs m 5 3 5
Apkartéjie klausas / skatas / lasa E E 6 3 4
Mazikas piedavajums I 2 0,2 1

Baze: Respondenti, kuri ir skatijuSies nacionalo televiziju/ klausijusies nacionalo radio/ lasijusi nacionalo presi/ apmeklgjusi nacionalus zinu portalus/ skatijusies 5
nacionalas vietnes pédéja ménesa laika, “n” skatit grafika



Televizijas kanalu sasniegta auditorija

Q3. Kad Jis pédéjo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS?

Nekad / _ _
neatceras Nezina nevienu

8% 0,5%

Senak
13%

\

Pédejas
nedélas laika
59%

P&dajo 2-6

ménesu laika

10% ‘
Pedéjo 2-4

nedélu laika
10%

Péedéja menesa laika skatito TV kanalu skaits
11 un Nav
vairak skatijies

14% 29%

19% %  31%

Baze: Visi respondenti, n=1600

m Pédéjas nedélas laika
Senak
%

TELEVIZIJAS KANALI

LTV1

TV3

LTV7

TV6

TV 24

ReTV

TV3 Plus

TV3 Life

360TV

STV Pirma!

Latvijas Slagerkanals
TV3 Mini

8TV

Mazikas Video Kanals
TV4

TV

ATV

m Pédéjo 2-4 nedélu laika
m Nekad / neatceras

L 50 10 INREENKE 8 |
43 1 11 NIVEEENIGE 191
361 14 Bkl 18 Y.
14 17 INEN

13
20 10 Bkl

21 ICTEE
17 T A

16 1 14 Bk kR 34 6
16 12 BNki ¥ @ 35 5
14 10 BORENEE 41 11
EVARE 9 15 Iy vIEEl
EVAEE 9 13 Y YA
516 B ey 49 13|
[AE6 14 I e
6 dramen 49 28|
4 6 B 16 I N YA
CARNENEE 50 23]
ey 51 34/
Ay 47 42

Pédéjo 2-6 ménesu laika
m Nezina So TV kanalu

ICANTAR

11



Skatitakie televizijas kanali

Q3. Kad Jis pédéjo reizi skatijaties $adus Latvijas TELEVIZIJAS KANALUS?

Skatijas pedéja ménesa laika
%

TELEVIZIJAS KANALI

LTV1

TV3

LTV7

TV6

TV 24

ReTV

TV3 Plus

TV3 Life

360TV

STV Pirma!l

Latvijas Slagerkanals
TV3 Mini

8TV

Muzikas Video Kanals

TV4

iTV

ATV

NEVIENU

Baze: Visi respondenti, n=1600

— RO IN os] (o] lo] @ (o] @ IN

TV skatiSanas laika dalas (TV Share)

%

LTV1 10,4
TV3 10,1
LTV7 B4,4
TV3 Life 03,6
8TV 12,8
TV6 12,8
TV3Plus 12,5
STV 12,3
360TV 11,9
V24 115
ReTV 10,6
Latvijas Slagerkanals | 0,3
TV3Mini 0,2
V4 0,1
Cits TV kanals 8,8

Periods: no 01.01.2023 Iidz 30.06.2023

Visi Latvijas iedzivotaji 16-74 gadu vecuma, n=820
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Televizijas kanalu skatiSanas ieradumi

Q3a. Kur Jas parasti skataties 3os (pédéja ménesa laika skatitos) Latvijas TELEVIZIJAS

KANALUS un to veidotos raidijumus:

Q3b. Kadas situacijas Jus parasti skataties Sos (pédéja méneSa laika skatitos) Latvijas

TELEVIZIJAS KANALUS:

Kur skatas

%

Sava TV piesléguma ietvaros
Interneta (pieméram, TV kanala
majas lapa)

Socialajos medijos (pieméram,
YouTube kanala, Facebook
konta u.tml.)

Citur

Grati pateikt

3

6

. HIE.“I

Kadas situacijas
%

Ikdiena majas

Pie draugiem, pazinam, radiem
Darba

Viesnica, viesu maja
Kafejnica, bara

Citur

Grati pateikt

Baze: Respondenti, kuri ir skatijusies nacionalo televiziju pédéja ménesa laika, n=1105

0,5
0,4
0,2

0,3

ICANTAR
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Radio staciju sasniegta auditorija

Q4. Kad Jus péd€jo reizi klausijaties $adas Latvijas RADIO STACIJAS?

Nekad / , _
Senak neatceras N€zina nevienu
5% 4% 1%
Pedéjo 2-6 “
ménesu laika

5%
Padajo 2-4

2 ik Pédéjas
nedélu laika € >
10% nedélas laika
74%

Pedéja méenesa laika klausito radio staciju skaits

11 un Nav

1-2 3-6 7-10 irak klausTjies

23% 31% 18% 12% 15%

Baze: Visi respondenti, n=1600

m Pédejas nedélas laika

Senak
%
RADIO STACIJAS
RADIO SKONTO
Radio SWH
EHR (Eiropas Hitu Radio)
Latvijas Radio 2
Latvijas Radio 1
Radio Star FM
SWH +
EHR SuperHits
TOP RADIO
SWH Rock
RETRO FM LATVIJA
RADIO SKONTO PLUS
RADIO TEV
EHR Russkie Hiti
Radio Relax FM Latvija
EHR LatvieSu Hiti
SWH LV
Radio MIX FM 102,7
Latvijas Radio 5 - Pieci.lv
Autoradio

Latvijas Radio 4 (Doma laukums)

Radio Roks

LOUNGE FM 99,5 (SKONTO LOUNGE)

Latvijas Radio 3 (Klasika)
SWH Gold

Radio Baltkom

Latvijas Kristigais radio

Latvijas Radio 6 - NABA 95,8 FM

m Pédéjo 2-4 nedélu laika
m Nekad / neatceras

24 | 15 15 18 1
21 10 15 19 Y.
(18 |14 B 14 A
02 10 By 15 I
20 10 BNe) 17 40 2
10 14 15 19 IV
15 10 B0 18 I Yy
(13 11 B i0] 13 I e
13 O B 12 v VA
EVERCE 10 16 I A
|10 7 B 14 48

EEEECE 9 16 I
8 8 ) 11 I T
ECEVA 7 11 I — v v
ECEEE 9 12 I
ERwa 7 12 I S e
Wawa 8 14 Iy v
WaTE 10 16 I T
mwa 9 13 I Y .
IVAREE 7 11 | o u—— e
WA 6 15 I
FEZI 6 10 I 7 ST 0N
EE 7 10 I < N
(4 15 g 12 I Y E
Kzl 6 13 I S —
K14 10 | - T 0N
K5 10 I .
€15 12 I e

Pedéjo 2-6 meénesu laika
m Nezina nevienu
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Klausitakas radio stacijas

Q4. Kad Jus pédéjo reizi klausijaties $adas Latvijas RADIO STACIJAS?

%
RADIO STACIJAS
RADIO SKONTO
Radio SWH
EHR (Eiropas Hitu Radio)
Latvijas Radio 2
Latvijas Radio 1
Radio Star FM
SWH +
EHR SuperHits
TOP RADIO
SWH Rock
RETRO FM LATVIJA
RADIO SKONTO PLUS
RADIO TEV
EHR Russkie Hiti
Radio Relax FM Latvija
EHR LatvieSu Hiti
SWH LV
Radio MIX FM 102,7
Latvijas Radio 5 - Pieci.lv
Autoradio
Latvijas Radio 4 (Doma laukums)
Radio Roks
LOUNGE FM 99,5 (SKONTO LOUNGE)
Latvijas Radio 3 (Klasika)
SWH Gold
Radio Baltkom
Latvijas Kristigais radio
Latvijas Radio 6 - NABA 95,8 FM
NEVIENU

Baze: Visi respondenti, n=1600

Klausijas pedéja ménesa laika
8 |
39 |
( 3/ |
31 ]
31 ]
30 |

[ 30
25 ]

| 24 |

[ 23 |
2
18 |
1/

1/ |

L 16

15 |

L 15 |

| 14 |

| 14 |

13 |

[ 13 |

[ 12 |

L 10

[ O |

[ O |

[ 8 |

L O

M5

M5

L 15 |

Radio klausiSanas laika dalas (AQH Share)

%

Latvijas Radio 2

RADIO SKONTO

Latvijas Radio 1

Radio Star FM

Radio SWH

EHR (Eiropas Hitu Radio)
RADIO TEV

Latvijas Radio 4 (Doma laukums)
TOP RADIO

SWH +

SWH Rock

Radio Relax FM

Latvijas Radio 5 - Pieci.lv
RETRO FM

EHR Russkie Hiti

EHR SuperHits

Latvijas Kristigais radio
AUTO RADIO

Latvijas Radio 3 (Klasika)
RADIO SKONTO PLUS
EHR LatvieSu Hiti

Radio MIX FM 102,7
Lounge FM 99,5

RADIO ROKS

Latvijas Radio 6 - NABA 95,8 FM
Radio Baltkom

SWH Gold

SWH LV

Citas radio stacijas

Periods: no 01.12.2022 Iidz 31.05.2023

&

OO0 O0O0OCOoOOoORrRRFRPRPFPEPEPNNNWWWW»A
RPPRPWWWOIIOHLOVOOWOoOONON~NOWWOO WE

-
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Visi Latvijas iedzivotaji 16-74 gadu vecuma, n=4500



Radio staciju klausiSanas ieradumi

Q4a. Vai Jus klausijaties $1s radio stacijas FM frekvencés vai interneta (majas lapa vai lietotné):

Q4b. Kadas situacijas Jus parasti klausaties Sis Latvijas RADIO STACIJAS:

KlausiSanas veids
%

Klausijaties FM frekvencés

Klausijaties interneta (majas lapa
vai lietotné)

Grati pateikt / NA

25

N

Kadas situacijas

%

Ikdiena automasina

Ikdiena majas

Darba vieta

Celojot pa Latviju

Pie draugiem, pazinam, radiem
Sabiedriskas vietas

Ikdiena parvietojoties ar kajam, ar
riteni, sportojot, braucot ar sab. transp.
u.tml. ( telefona vai viedierice)

Citur

Grati pateikt

Baze: Respondenti, kuri ir klausTjuSies nacionalo radio pédéja ménesa laika, n=1354

mlﬂlﬂﬂﬂil
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Laikrakstu un zurnalu auditorija

Q5. Kad Jas péedejo reizi lasijat $adus laikrakstus un Zurnalus vienalga vai to
drukataja vai elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)?

Nezina nevienu
Nekad / neatceras 1%

14% ‘
’ P&déjas
nedélas laika
Senak ‘ 29%
23%
Pédejo 2-4
nedélu laika
Pedéjo 2-6 ménesu 16%
laika
16%

Pedéja méenesa laika lasito preses izdevumu skaits

11 un

1-2 3-6 7-10 _Nav lasijis
vairak

22% 14% 6% 2%  55%

Baze: Visi respondenti, n=1600

m Pédgjas nedélas laika
Senak

m Pédéjo 2-4 nedélu laika
m Nekad / neatceras

Pédéjo 2-6 ménesu laika
E Nezina nevienu

LAIKRAKSTI un ZURNALI
Kas Jauns

leva

MK - JlatBusa

Diena

Latvijas Avize

Privata Dzive

IR

Kas Jauns Avize

levas Stasti

Darza Pasaule
llustréta Pasaules Vésture
llustréta Zinatne

Mans Darzs

Sestdiena

levas Virtuve

levas Veseliba

Santa

Praktiskais Latvietis
Bectun

Vakara Zinas

Lauku Maja

Rigas Vilni

levas Padomu Avize
Cerogns

Veseliba

Cyb66oTa

Klubs

100 labi padomi
Patiesa Dzive

Ko arsti tev nestasta
Dari Pats

Legendas

Sporta Avize

Forbes

Nezinama Vésture
Nvnut

JTiobnto!

llustréta Junioriem
Jurista Vards

7eMb CynepcekpeToB
OTKpbITO
Jauns OK
Lilit LV
Astes

20 |10/ 16 23 I

(4 5 B 19 I -
K7 21 Y

KEa 5 16 I T

|4 4 B 26 I—— T
W6 23 I S e
K18 22 Y

3 4 B e 58 1§

(3 S 14 I e
P4 NG 16 I T T
16 13 I e

16 22 | S
114 Bvg 25 I
1 3RS e 01 1/

3} 1.6 | T
ik1'5 14 e ——
P3N 1/ | i

13 B 22 I
2R3 17 I T
w4 v @3 14|
w4 18 |
14 7 < v Y
w4 ey 03 8]

24" 10 | - i
w4 12 I 1 —

K15 17— To
w4 16 I
585 1.6 Y <
2757 12 I S v ——
47 13 I T O
25T 11— T o I
w5 17 | < y A e E

2757 12 | S T —
23 11— o
M 12 I Yo
s 13— T —
i3 14 S y A
ey 64 10
i3 15 T o T O
(fcemm 64 Db |
2 7 < T
Toamwiomw 65 Dl
Ko 64 D8]
(e @6/ 10|
I3 13 | T O
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Lasitakie laikraksti un zurnali

Q5. Kad Jis pédejo reizi lasijat sadus laikrakstus un zurnalus vienalga vai to drukataja vai

elektroniskaja formata (e-avize, e-zurnals)?

Lasija pédéja ménesa laika
%
LAIKRAKSTI un ZURNALI
Kas Jauns
leva
MK - JlaTtBusa
Diena
Latvijas Avize
Privata Dzive
IR
Kas Jauns Avize
levas Stasti
Darza Pasaule
llustréta Pasaules Vésture
llustréta Zinatne
Mans Darzs
Sestdiena
levas Virtuve
levas Veseliba
Santa
Praktiskais Latvietis
BecTtun
Vakara Zinas
Lauku Maja
Rigas Vilni
Baze: Visi respondenti, n=1600

aaaaaaai

ESEESEEEEEEEENEEER
ARADMARADPMOUOT O OO

%
levas Padomu Avize
CeroaHsa
Veseliba
Cy66oTta
Klubs
100 labi padomi
Patiesa Dzive
Ko arsti tev nestasta
Dari Pats
Legendas
Sporta Avize
Forbes
Nezinama Vésture
Jivnut
Jro6nto!
llustréta Junioriem
Jurista Vards
/eMb CynepceKkpeToB
OTKpbITO
Jauns OK
Lilit LV
Astes
NEVIENU

IAI\JI\)I\JI\)I\)l\)l\)l\)[\)(AJOOCAJ(JOC»JOO(JL)OO(AJ-h-l>-l>
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Laikrakstu un zurnalu klausisanas ieradumi

Qb5a. Vai JUs lasijat So laikrakstu / zurnalu drukato vai elektronisko versiju (e-avizi)?

Q5b. Vai Jus Sos laikrakstus / Zurnalus pérkat, abongjat vai aiznematies:

LasiSanas veids
%

Drukato versiju
Elektronisko versiju

Grati pateikt / NA ‘ 1

Baze: Respondenti, kuri ir lasijusi nacionalo presi pédéja ménesa laika, n=729

Kadas situacijas
%
Pérkat atseviskus izdevumus

Aiznematies no vai lasat pie
draugiem, pazinam, radiem

Abonégjat

Pieejams darba vieta vai macibu
iestade

Lasat citas sabiedriskas vietas
Lasat bibliotéka

Lasu interneta

Citur

Grati pateikt

mBEEEHE

o
[

o
|
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Zinu un informacijas portal sasniegta auditorija

Q6. Kad Jus pédéjo reizi apmeklgjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS

PORTALUS?
Nekad /
Senak nea;g/eras
. 4% ?
Pédéjo 2-6 "
méenesu laika
5%

Pédéjo 2-4 nedélu
laika
12%

1%

Nezina nevienu

Pedajas

nedélas laika

70%

Pedéja méenesa laika apmekléto portalu skaits

21% 33%

Baze: Visi respondenti, n=1600

19%

11 un

vairak apmeklgjis

8%

Nav

18%

m Pédgjas nedélas laika
Senak

%

ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI

Delfi.lv (latvieSu val.)
Tvnet.lv (latvieSu val.)
LSM.Iv

Apollo.lv

1188.lv

rus.delfi.lv

Jauns.lv

La.lv

TV3.lv (iepriek$ Skaties.lv)
Nra.lv

rus.tvnet.lv

Diena.lv

rus.lsm.lv
Sportacentrs.com
Lvportals.lv

Spoki.lv

bb.lv (Baltijas Balss)
Ir.lv

Mixnews.Ilv

Lz.lv (Latvijas zinas krievu val.)
Db.lv (Dienas Bizness)
Mammamuntetiem.lv
Santa.lv

Satori.lv

Lasi.lv

m Pédéjo 2-4 nedélu laika
m Nekad / neatceras

f<
&

m Nezina nevienu

70 L 12 Rl 7 1
40 15 BECREIN 23 3
2/ 15 BNPERE 31 5

25 15 BORENCN 34 8
13 16 I
12 19 IS
20 6 el 50 10]

[ 13 8 Buchawkm 4/ 12 |

Bl 9 47 15
11 13 4613
EEEEE 8 10

ENEGE 7 7 T

(6 110 Bkl ;@ 51 7|
[ 8 6 WM 58 15|
WACES S Y U
FIGE 8 7 I o n—r
WA 8 18 A8 14
(C AV 56 23|
WAl 8 12 I

I8 11 I Y AT
AN EENYE 55 10

Pédéjo 2-6 ménesu laika
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Baze: Visi respondenti, n=1600

Apmekletakie zinu un informacijas portali

Q6. Kad Jus pédéjo reizi apmeklgjat/ lasijat/ skatijaties $adus ZINU UN INFORMATIVOS PORTALUS?

Apmekléja pédéja ménesa laika

%
ZINU UN INFORMATIVIE PORTALI
Delfi.lv (latvieSu val.)
Tvnet.lv (latvieSu val.)
LSM.lv
Apollo.lv
1188.lv
rus.delfi.lv
Jauns.lv
La.lv
TV3.lv (iepriekS Skaties.lv)
Nra.lv
rus.tvnet.lv
Diena.lv
rus.lsm.lv
Sportacentrs.com
Lvportals.lv
Spoki.lv
bb.lv (Baltijas Balss)
Ir.lv
Mixnews.Ilv
Lz.lv (Latvijas zinas krievu val.)
Db.lv (Dienas Bizness)
Mammamuntetiem.lv
Santa.lv
Satori.lv
Lasi.lv
NEVIENU
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Zinu un informacijas portalu lietoSanas ieradumi

Q6a. Kur Jus parasti apmekléjat, lasat, skataties Sos zinu un informativos portalus:
Q6.b Kadu portala versiju Jas lietojat?

/
\

Vieta Maksa
% %

Ikdiena majas | i/ Bezmaksas

Darba vai macibu iestadé | &is
Ikdiena esot cela [ Abonéju, iegadajos par maksu E

Pie draugiem, pazindm, radiem
Bibliotéka

Citur

Grati pateikt 0,1

—
meIII

Baze: Respondenti, kuri ir apmekl&jusi nacionalus zinu portalus pédéja ménesa laika, n=1322
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Video satura vietnu sasniegta auditorija

Q7. Kad Jus pédéjo reizi skatijaties $adas VIDEO SATURA VIETNES?

Nezina nevienu

Nekad / 2%
neatceras ‘
21% Padajas
nedélas laika
36%
Senak
12%
ménesu laika Pédéjo 2-4 nedélu
12% laika
17%

Pédéja ménesa laika skatito video satura vietnu skaits

1-2  3-6 7-10 tun N
vairak  skatijies
31% 18% 4% 1% 47%

Baze: Visi respondenti, n=1600

m Pédgjas nedélas laika
Senak
%

VIDEO SATURA VIETNES
Go3.lv

Replay.lsm.lv*

TV3 Play

ReTV.lv (ReTV saturs)

Delfi TV sadala

Tvnet TV

Tet TV+ (ieprieks Shortcut)
LMT Viedtelevizija / LMT Straume
sportacentrs.com TV sadala
Megogo

1188 Play

Jauns.tv

LA.LV video sadala

Baltcom.tv

Db.lv Video sadala i
XTV.lv 1

Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “Replay.lsm.lv (Latvijas Sabiedrisko Mediju saturs)”

m Pédéjo 2-4 nedélu laika
m Nekad / neatceras

=m
w
I

=

Pedejo 2-6 ménesu laika

m Nezina nevienu

60

12 21

53 8

48 15

51 8

55 11

58 11

61 11

61 12

62 12

61 19
62 16

66 17
66 20
67 19
72 12
67 24
31



Skatitakas video satura vietnes un to skatisanas ieradumi

Q7. Kad JUs pédéjo reizi skatijaties $adas VIDEO SATURA VIETNES?

Skatijas pédéja ménesa laika

%
VIDEO SATURA VIETNES

Go3.lv

Replay.Ilsm.lv (Latvijas Sabiedrisko Mediju saturs)
TV3 Play

ReTV.lv (ReTV saturs)

Delfi TV sadala

Tvnet TV

Tet TV+ (ieprieks Shortcut)

LMT Viedtelevizija / LMT Straume
sportacentrs.com TV sadala
Megogo

1188 Play

Jauns.tv

LA.LV video sadala

Baltcom.tv

Db.Iv Video sadala

XTV.lv

- - . NEVIENU
Baze: Visi respondenti, n=1600
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Q7a. Kur JUs parasti skataties §1s video satura vietnes:

Vieta

%
lkdiena majas

Darba vai macibu iestade
Pie draugiem, pazinam, radiem
lkdiena esot cela ¢

Celojot pa Latviju [§

Biblioteka |1

Griti pateikt | 0,5

el

Baze: Respondenti, kuri ir skatijuSies nacionalas vietnes pédéja

meénesa laika, n=849
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Temu aktualitate nacionalajos medijos

Q8. Kadas témas un saturs Jums ir aktuals un Jas sekojat Iidzi, pievérSat uzmanibu dazados
Latvijas medijos (radio, televizija, presé, zinu portalos, video satura vietnés)?

Aktualas temas
% %

w
w

Zinas par aktualajiem notikumiem Latvija un Pasaulé
Politika
Makslas filmas un seriali

Ekonomika, bizness

og~l
ii

w
w

Dokumentalais kino

o1

=
w
=

Slavenibu dzive, intervijas ar populariem cilvékiem*
Auto

Attiecibas (pieredze, padomi u.tml.)

(0]

Kultdra, izklaide (mazika, teatris, kino, gramatas u.c.)

HHEl—\Hl—\ NN
N 4] (e}] [e¢] i~

Zinatne, jaunas tehnologijas

w

Celojumu apskati, tirisms
Muzika
Veseliba

N
o

Mode, skaistumkop$ana

=
=

Bérni, bérnu audzinasana

=

o . . Animacija, saturs bérniem
Kulinarija, receptes édienu gatavosanai _ N
- Horoskopi, astrologija
Vésture

W
©

Viedoklu Iideru / influenceru veidots saturs

w
~

Dzivnieki
Humors, anekdotes
Majokla, darza labiekartoSana

Religija, ezotérika
Hobiji, rokdarbi

w
~

W HESEDSEDS RS
N §S o1 o B

Kriminala hronika, kriminalas zinas [£i] Cits
Sports [} Griti pateikt | 0,3
Izglttiba &) Nekadas | 1

Baze: Visi respondenti, n=1600
Piezime: * - pilns jautajuma formuléjums “Slavenibu dzive, intervijas ar populariem cilvékiem Latvija un pasaulé”
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Nacionalo mediju lietoSanas barjeras

Q9. Jus atziméjat, ka reti lietojat vai nekad nelietojat vairakus Latvijas mediju veidus. Kave izveli
Kas kave Jusu izvéli tos lietot (skatities, klaustties, lasit) biezak? %

Laika trGkums

Saturs nav interesants, aizraujoss
Nepiedava aktualu un svarigu informaciju
Vélme pasargat sevi no negativam zinam
Satura kvalitate nav pietiekami augsta
Pieejami citi labaki mediji, mediju veidi
Nav uzticams

Nav pieejams bez maksas

Paskontrole, vélme samazinat mediju patérinam veltito laiku
Saturs nav pietiekami analitisks

Pietrikst informacijas par Siem medijiem
Neinteresé

Grati atrodams, sarezgti lietojams
Valodas barjers

Nav saistoSu étera personibu / Zurnalistu / raidijuma vaditaju
Veselibas dé|/ redzes dél

Sliktas atsauksmes, citi neiesaka

Citi/ vairak mediju nav pieejami

Ir dargaks neka citi mediji

Cits variants

Grati pateikt

Baze: Baze: Respondenti, kuri ir izmantojusi mazak neka 10 dazadus nacionalus medijus pédéjo 6 ménesu laika, n=259

R ENNMNDNWRO

ICANTAR
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leteikumi satura uzlabosanai

Q12. Kas Jums pietrikst Latvijas mediju SATURA piedavajuma?

Visparigi ieteikumi satura
uzlabosanai

N Satura piedavajums krievu un citds mazakumtautibu valodas 2%

e Vairak pozitivisma / mazak negativas informacijas 2%

1SN

'
D
~

Satura piedavajuma tematika

Cita atbilde

—
N

Viss apmierina / nekas
nepietrikst

[EEN
(o}

Neizmantoju mediju saturu

[EEY

Grati pateikt

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

b Interesantas, saistoSas temas 3%
Neatkariba satura veidoSana / parak liela politiskas varas ietekme 4%
Kvalitativs, profesionali veidots saturs 7%
Satura tematiska daudzveidiba, dazadiba 7%
Patiesa informacija / objektivitate / godigums / uzticamiba 16%

Viedoklu dazadiba / varda briviba 7%

Originalsatura veidoSana un piedavasana / nepiecieSama mazaka
satura piedavajuma atkartoSanas 4%

Lielaks bezmaksas satura, informacijas
piedavajums / zemakas abonésanas maksas 2%

ICANTAR
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leteikumi satura tematikas paplasinasanai

Q12. Kas Jums pietrikst Latvijas mediju SATURA piedavajuma?

Visparigi ieteikumi satura 47
uzlaboSanai

Satura piedavajuma i
tematika |

Cita atbilde |2

Viss apmierina / nekas 19
nepietrikst
Neizmantoju mediju saturu ‘1

Grati pateikt

Baze: Visi respondenti, “n” skatit grafika

N Izklaide 2%
:}» Vietéjas, Latvijas zinas 2%
',/' Cilvektiesibu un socialas problémas 2%
[ Stasti par realu cilvéku dzivi / intervijas, reportazas 2%

Pasaules zinas 3%

Kultdras pasakumi (teatris, koncerti, maksla, izstades u.c.) 2%

ICANTAR



Mediju veidu kvalitates vertejums

Q10. Ka Jus kopuma vertéjat Sados (pédeja menesa laika lietotajos) Latvijas nacionalajos medijos
pieejama satura kvalitati?
Lddzu, sniedziet savu atbildi skala no 1 Iidz 10 (kur 1 nozimeé “Loti vaji”, bet 10 “lzcili”).

% ®10lzcii =9 =8 7 6 5 4 3 =2 m1Loti,vaji mGrati pateikt  Vidéjais*

Radio 22 20 11 11 43 6,7

Interneta portali 19 20 13 13 64E 6,5

Video satura vietnes 15 17 12 13 44 6,2
Laikraksti un zurnali 14 18 12 15 45 6,1

Televizija a 18 20 12 13 56

7 8

Baze: Visi respondenti, n=1600/ *Respondenti, kuri sniedza konkrétu atbildi

LatvieSu

7,0

6,5

6,4

6,4

6,5

Valoda gimené

Cita

6,4
5,9

Salidzinajuma ar visiem respondentiem iezZiméjas nozimigi

l(ANTAR augstakas O zemakas atskiribas
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Mediju satura piedavajuma vertejums

Q11. Domajot par visiem Latvijas nacionalajiem medijiem kopuma (televiziju, radio, presi, zinu
portalus un video satura vietnes), cik liela méra Jus piekritat, ka tajos pieejamais saturs ir: .....
Lddzu, sniedziet savu atbildi skala no 1 lidz 7, kur 1 nozimé “nemaz nepiekritu”, bet 7 nozimé
“pilniba piekritu”.

Valoda gimené

% m7 - Pilntba piekritu m6 5 4~ 3 m2 m1 - Nemaz nepiekritu m Grati pateikt Vidé&jais* LatvieSu Cita

Pieejams 35 54 5,6

i 6D
Tematiski daudzveidigs 4.8 5,0
Uzticams m 43 4.6

Baze: Visi respondenti, n=1600/ *Respondenti, kuri sniedza konkrétu atbildi

Salidzinajuma ar visiem respondentiem iezZiméjas nozimigi

l(ANTAR augstakas O zemakas atskiribas



Secinajumi

Nacionalie mediji ir iedzivotajiem nozimigakais informacijas avots par jaunumiem un
aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé. Nacionalo mediju laba pieejamiba un
tematiska daudzveidiba ir to stipra puse

Ir vérojama izteikta segmentacija attieksmeé pret nacionalo mediju saturu un kvalitati
atkariba no lietotas valodas gimené. LatvieSu valoda runajosa auditorijas dala uzticas
un labi noverté nacionalo mediju satura kvalitati, tému daudzveidibu un informacijas
patiesumu, bet krievvalodigaja auditorija pietrikst uzticesanas un ir kritika par mediju
satura objektivitati. Krievvalodiga auditorija vairak uzticas zinu portaliem un video satura
vietném — Sos kanalus ieteicams izmantot uzrunajot krievvalodigo auditoriju

Nemot vérd socialo mediju kanalu butisko lomu aktualas informacijas un zinu
izplatiSana sabiedriba, 1pasSi gados jaunaku iedzivotaju vidd, art nacionalajiem medijiem ka
papildinoSu informacijas kanalu ieteicams izmantot socialos medijus, lai stiprinatu
medija atpazistamibu, uzticamibu un lietojamibu

ICANTAR



Auditorijas péetijuma
respondentu profils



Auditorijas petijuma respondentu profils

% %
DZIMUMS Virietis IS 43 Bérni gimené vecuma Ir I 34
Sieviete NN 52 lidz 18 gadiem 1 17
2 un vairak 17
Vecums 16-24 W 11 Nav I 66
25-34 1N 16 —_—
35-44 I 20 Personigie Nav personigo ienakumu M 6
45-54 I 19 ienakumi* L1dzEUR 300 M 11
55-64 M 19 EUR301-500 W 12
65-74 I 15 EUR501-700 M 16
EUR 701 - 1000 N 21
Valoda gimené Latviesu (IS 61 EUR 1001 - 1500 WM 17
Krievu/ Cita I 39 EUR 1501 un vairak 1 17
Izglitiba Sakumskola vai pamatizglitiba Wl 5 Gim?nes i_en?kumi Lidz EUR 300 M 14
Vidéja izgltiba I 46 uz vienu cilvéku* EUR 301 -500 WSS 20
EUR 701 - 1900 . 22
Nodarbo8anas Pats sev darba devéjs 1l 11 EUR 1001 un vairak [N 25
Algots darbinieks/ ksat znémuma [N . ‘. _
gots carbinieks neapmaisaia persongel;dérbnieks B4 60 Planosanas regions y Rigas N 48
Skolnieks, students M 5 Xbrigmgz = Jj.:jl
Bérna kop$anas atvalinajuma/ majsaimnieks/-ce W 4 Zemgales W 12
Pensmna&sitS ﬂ 15 Latgales M 13
= e - Apdzivotas vietas tips Riga N 33
Cilveku skaits gimene 1 B 19 P P Valsts pilsétas N 20
g _22 34 Paréjas pilsétas M 17
I Lauki N 30
4 unvairak [N 26

Baze: Visi respondenti, n=1600
*Respondenti, kuri sniedza konkrétu atbildi/ **NestradajoSs pensionars, persona ar invaliditati, ilgstosi darbnespé&jiga persona

ICANTAR
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Papildu informacijai:

Inta Priedola
Lielo klientu direktore
inta.priedola@kantar.com

Agnese Krecele
Vecaka klientu vaditaja
agnese.krecele@kantar.com

T 67 096 300
Kronvalda bulvaris 3-2
Riga, LV-1010

Latvia

www.kantar.lv

ﬂ TNSLatvia
3 @TnsLatvia

Kristine Krasauska
Klientu vaditaja
kristine.krasauska@kantar.com



mailto:inta.priedola@kantar.com

	1: Latvijas nacionālo mediju vides izpēte. slaids
	2: Pētījuma norise. slaids
	3: Nacionālo mediju vides iezīmes. slaids
	4. slaids
	5. slaids
	6: Nacionālo mediju vidi raksturo mediju nošķīrums pēc to darbības valodas,  dominē latviešu valodā iznākoši mediji. slaids
	7: Informācijas avoti par aktuālajiem notikumiem Latvijā un pasaulē. slaids
	8: Galvenie nacionālo mediju izvēles aspekti  . slaids
	9: Televīzijas kanālu sasniegtā auditorija. slaids
	10: Skatītākie televīzijas kanāli. slaids
	11: Televīzijas kanālu skatīšanās ieradumi. slaids
	12: Radio staciju sasniegtā auditorija. slaids
	13: Klausītākās radio stacijas. slaids
	14: Radio staciju klausīšanās ieradumi. slaids
	15: Laikrakstu un žurnālu auditorija. slaids
	16: Lasītākie laikraksti un žurnāli. slaids
	17: Laikrakstu un žurnālu klausīšanās ieradumi. slaids
	18: Ziņu un informācijas portāl sasniegtā auditorija. slaids
	19: Apmeklētākie ziņu un informācijas portāli. slaids
	20: Ziņu un informācijas portālu lietošanas ieradumi. slaids
	21: Video satura vietņu sasniegtā auditorija. slaids
	22: Skatītākās video satura vietnes un to skatīšanās ieradumi. slaids
	23: Tēmu aktualitāte nacionālajos medijos. slaids
	24: Nacionālo mediju lietošanas barjeras. slaids
	25: Ieteikumi satura uzlabošanai. slaids
	26: Ieteikumi satura tematikas paplašināšanai. slaids
	27: Mediju veidu kvalitātes vērtējums. slaids
	28: Mediju satura piedāvājuma vērtējums . slaids
	29: Secinājumi. slaids
	30. slaids
	31: Auditorijas pētījuma respondentu profils. slaids
	32. slaids

