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Kāpēc medijpratība ir svarīga 

 

Humanitāro un sociālo zinātņu 
devums 
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Medijpratība 

Auditorijas prasme  

• lietot medijus,  

• meklēt un analizēt informāciju, 

• kritiski izvērtēt mediju vēstījumus,  

• piedalīties mediju satura veidošanā 

 



Informācijas vides pārmaiņas 
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Informācijas vides pārmaiņas II 
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Krievija no 2006.gada cenšas ietekmēt 

Latvijas kultūras un informācijas telpu 

 „[..] Стратегическое направление этого сотрудничества - 

сохранение единого культурного и информационного 

пространства СНГ, сохранение и укрепление 

информационного присутствия России на пространстве 

СНГ и стран Балтии [..]” 
Основные направления государственной политики по развитию сферы  

культуры и массовых коммуникаций в Российской Федерации до 2015 года 

 и план действий по их реализации (2006) 

„82. Укреплению национальной безопасности в области 

культуры способствуют: [..] развитие общей 

гуманитарной и информационно-телекоммуникационной 

среды [..] в сопредельных регионах[..]” 
Стратегия национальной безопасности Российской Федерации (2015) 
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Krievijas naratīvu ietekme un 
to multiplicēšana vietējos 

medijos 

 Latvija – neizdevusies valsts, tā ir Rietumu 
marionete cīņā pret Krieviju 

 Nacisma, fašisma atdzimšana un glorificēšana 

 Integrācijas izgāšanās, mazākumtautību 
diskriminācija 

 Krievija piedzīvo ekonomisko un kultūras 
uzplaukumu, un Latvijas attīstība ir 
nesaraujami saistīta ar Krieviju 

 Rietumu garīgi tikumisko vērtību sabrukums 

 U.c. 
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4 stundas un 48 minūtes dienā – tik skatītājs 
pavadīja laiku pie TV 2016.gadā 

• cittautiešiem TV ir galvenais informācijas avots 

• vecuma grupā 65+ virs 90% iegūst informāciju no TV (par 
notikumiem Latvijā) 

 

74 % Latvijas iedzīvotāju vecumā no 15 līdz 74 
gadiem pēdējā mēneša laikā lasījuši vai caurskatījuši 
kādu Latvijā izdotu drukāto preses izdevumu 

• vecuma grupā 18-34 virs 60% vairs neiegūst informāciju no preses 
(par notikumiem Latvijā) 

 

Rīgā 76%, Latgales reģionā vismazāk – 65% – 
mājsaimniecību ir pieejams internets  

•vecuma grupā 18-34 ap 90% iegūst informāciju internetā (par 
notikumiem Latvijā) 

 

 

 

 
Galvenie mediju patēriņa 
rādītāji 



Kuras ierīces Jums visvairāk 
pietrūktu, ja to atņemtu? 
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• Informācija mobilajās ierīcēs visur ir līdzi 

• Mūsdienās ikviens var kļūt par mediju 
satura veidotāju 



Uzzinām nevis pašu notikumu, 
bet kāda sagatavotu “stāstu” 

 

 

 

 

 

Konstruētā realitāte 



Piemērs realitātes 
konstruēšanai 
(dramatizēšanai) 
 

• https://www.youtube.com/watch?v=CAFJaXBI4
8M 
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Medijpratība – kā GPS 
navigators 

 



Medijpratība sabiedrības 
imunitātes stiprināšanai 
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• Kritiskā domāšana 
 

 

• Uzticamu informācijas 
avotu izvēle  

– daži “žurnālisti” veido 
publikācijas no lasītāju 
komentāriem 

 

• Psiholoģisko faktoru 
apzināšanās 
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Dzīve informācijas filtru 
burbulī 
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Nesenie piemēri 
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“Fake” attēli 

 



Mediju politikas rīcības virzieni 

1. Mediju vides daudzveidība 

2. Mediju vides kvalitāte un 
atbildīgums 

3. Mediju nozares profesionāļu 
izglītība 

4. Medijpratība 

5. Mediju vides drošumspēja 

 
Latvijas mediju politikas pamatnostādnes  

2016.-2020.gadam un to īstenošanas plāns 

 



KM plāns medijpratības 
veicināšanai 

•Latvijas iedzīvotāju medijpratības 
pētījums – šovasar būs rezultāti 
 

•Izglītot medijpratībā: 

• LNB lasītājus 

• Publisko bibliotēku bibliotekārus 

• Pedagogus 

• Skolēnus un studentus (debates, 
audiovizuāls mācību līdzeklis) 

• Pašvaldību jaunatnes lietu speciālistus 
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KM plāns medijpratības 
veicināšanai II 

•Atbalstīt mediju kritikas žanra 
attīstību medijos 

 

•Iztulkot starptautiskās prakses 
paraugus par medijpratības 
jautājumiem 

 

•Veicināt pieredzes apmaiņu un 
pārņemšanu 
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LŽA un BMIC medijpratības veicināšanas 
kampaņa  
“Ieguglē, pirms cepies” 
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Sabiedriskie mediji:  
Latvijas Radio 
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Latvijas Radio: 
“Žurnālistikas oranžā kaste” 
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www.pilnadoma.lv 
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Melu teorija TV3 
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Nacionālais kino centrs 

3
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Latvijas Drošāka interneta 
centrs 
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• Lasāmgrāmata bērniem un 
mācību līdzeklis skolēniem 

• Drošāka interneta diena 



Citas iniciatīvas: 
Jāņa Poļa blogs www.ardomu.lv 
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Re:Baltica pētījums  

3
4 



Humanitāro un sociālo zinātņu 
zinātņu ieguldījums 
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Pētniecība 

Analīze, 
prognozēšana 

Saziņa ar 
sabiedrību 
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UNESCO Medijpratības un  

informācijpratības katedra  

Latvijas Universitātē 

3
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Sociālo mediju profils viengadīgam bērnam? 
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Veiksmi medijpratības 
stiprināšanā! 



Paldies par uzmanību! 

klinta.locmele@km.gov.lv 


