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1. IEVADS

Kultdras patérina un lidzdalibas regulara pétnieciba nodrosina datus un informaciju gan kultdirpolitikas
planotajiem un Tstenotdjiem, gan arT konkrétu kultGras iestaZzu un institiciju parstavjiem
pieprasijumam atbilstoSa kultlras piedavajuma attistidanai un marketinga aktivitadu planoSanai. Tas,
savukart, nodroSina Latvijas ilgtspéjigas attistibas stratégija Ildz 2030. gadam definéto, ka viena no
batiskakajam valsts attistibas prioritatém ir ,Latvijas kultdras telpas attistiba, jo stipras un rado3as
nacijas identitate saknojas musu unikalajas, mantotajas un jaunraditajas materialajas un garigajas
vertibas. Ta vieno un saliedé sabiedribu jaunu ekonomisku, socialu un kultiras vértibu radisanai,
kuras noverté un pazist art pasaulé.”. Lielakaja dala Eiropas Savienibas dalibvalstu kulttras patérina
pétijumi tiek Tstenoti katru gadu (atseviSskos gadijumos — reizi divos gados), un art Latvija lidz 2010.
gadam Ssadi pétijumi tika regulari 1stenoti. 2014. gada un péc tam 2016. gada ar Valsts kultirkapitala
fonda (VKKF) atbalstu tika atjaunota kultiras patérina un [idzdalibas izpétes ‘tradicija’, 1stenojot
padzilinatus pétijumus par Latvijas iedzivotaju kultiras aktivitati. Divu gadu laika periods ir optimals
regularitates intervals, kada istenot atkartotu kultiras patérina pétijumu, lai identificétu notikusas
izmainas iedzivotaju kultdras aktivitatés un iespéjas. 2018. gada péc Kultiras ministrijas (KM)
pasutijuma tika Tstenots kartéjais kultiras patérina un [idzdalibas pétijums, kura tika ieviests kvalitativi
butisks jaunievedums - izpétes ietvaros veikt padzilindtu analizi par konkrétiem patérina un
lldzdaltbas aspektiem. 2020. un 2022. gada pétijumu ietvaros 31 pieeja tika pilnveidota un precizéta.
2024. gada pétijums logiski turpina iesaktas iniciativas, nodrosinot ilgtermina monitoringu par kultdras
patérinu un dazadiem lidzdalibas aspektiem. Lai nodrosSinatu péctecibu tika nemti véra Kultarpolitikas
pamatnostadnu 2022.—2027.gadam ,Kultlrvalsts” (apstiprinatas ar Ministru kabineta 2022. gada
1. marta rikojumu Nr.143) politikas rezultati un rezultativie raditaji un starptautiski aprobeéti kultdras

patérina merijumi.



2. KOPSAVILKUMS

2.1. Petijuma pamatojums

Péc LR Kultiiras ministrijas pasutijuma pétijumu laika posma no 31.10.2024 — 31.03.2025. izstradaja
Latvijas Kultdras akadémija (KultGras un makslu institita zinatnieki) sadarbiba ar SIA ,Pétijumu centrs
SKDS”. Liguma definétais pétijuma mérkis bija izstradat Latvijas kultiras patérina un lidzdalibas
ietekmes pétijumu saskana ar iepirkuma tehniskaja specifikacija dotajiem darba uzdevumiem, kuriem
tika pakartoti pétnieciskie jautajumi:

1. Sniegt kultdras patérina un lildzdalibas tendencu raksturojumu

1.1.  Sniegt parskatu par Latvijas iedzivotaju kultGras aktivitati pedéja gada laika, salidzinot
tendences pédejo 10 (desmit) gadu laika. tai skaita iedzivotaju sociali-demografiskas
izmainas, iedzivotaju kultdras aktivitati, briva laika aktivitates, personigo kultiras
[Tdzdalibu, datora, viedieri€u un interneta izmantoSanu,

1.2.  Sniegt detalizétu raksturojumu par Latvijas iedzivotaju kultlras aktivitati pedéeja gada
laika, salidzinot izmainas pédéjo 5 (piecu) gadu laika, par dazaddam nozarém un
aktivitatem, tai skaita muzejiem un izstadém, teatri, kino, gramatam un bibliotékam,
popularas muizikas koncertiem, operu, baletu un klasisko maziku, pagasta, pilsétas vai
novada svétkiem, kultiras patérinu masu medijos, konkrétu masu pasakumu
apmekléjumu.

2. Veikt atseviSku sabiedribas mérkgrupu patérina un lidzdalibas aspektu padzilinatu izpéti.

2.1.  sniegt raksturojumu par senioru kultiras noriSu apmekléjuma paradumiem, ka ari
senioru kultiras [dzdalibu, tai skaitd piedavajuma un Iidzdalibas iespéju
daudzveidibu, regionalo un ekonomisko pieejamibu.

2.2. sniegt raksturojumu Kkultiras patérina un lidzdalibas ietekmei uz sabiedribas
saliedétibu, piederibas izjatas stiprinaSanu Latvijas valstij un iedzivotajiem. Analizét
patéréta kultiras satura valodas tendences dazadas iedzivotaju sociali-
demografiskajas grupas.

3. lzvertéet ilgtspéjas faktoru nozimi kultiras patérina izvéle, iedzivotaju gatavibu maksat vairak
par dabai draudzigiem kultiras produktiem un pakalpojumiem. Analizét kultGras pieredzes

potencialu izpratnes veicinaSana par klimata krizes jautajumiem.

Pétijums T1stenots, lai sekmétu uz pieradijumiem balstitas kultlirpolitikas (evidence-based policy)
veidoSanu. Taja iegutie dati izmantojami kultGrpolitikas planoSanas dokumentu sasniedzamo politikas
un darbibas rezultatu monitoringa un vértéSana. Vienlaikus pétijums uztur un turpina garengriezuma
(longitudinalais) pétijuma dizaina pieeju kultdras procesu pétnieciba: Sis ir astotais Latvijas
iedzlvotaju kultdras patérina un Iidzdalibas uzvedibas modelu mérfjums (pirmais 2007. gada). Sada

pieeja veido datu kopas, kas lauj interpretét un analizét pétijuma rezultatus salidzingjuma. Ta arT lauj



attistit hipotézes par tadiem kultiras patérinu un lidzdalibu noteicoSajiem vides un konteksta
faktoriem ka dazadas krizes (ekonomiska, epidemologiska, dro$ibas), sociali demografiskas
izmainas, digitala transformacija, dzives kvalitate u.tml. Tapat, pétijums uztur sistematisku kultdras
un radoSa sektora procesu dinamikas pétniecibas tradiciju Latvija, iegustot datus, kas ne tikai atkl3j
sektora izaicinajumus, bet atver jaunus pétniecibas jautajumus un virza arT akadémiskas pétniecibas

tradiciju.

AtseviSku pétijuma uzdevumu izpildé tika izmantoti teorétiskos avotos balstiti konkrétu konceptu
skaidrojumi/defin€jumi, bet kopuma pétijums Tstenots ka empirisks pétijums, kur uzdevumu izpildei
izmantoti galvenokart primari (8aja pétijuma iegati) dati, bet atsevisku uzdevumu izpildé izmantoti art
sekundari dati. Pétljums Tstenots izmantojot jauktu metozu stratégiju, paredzot datu un informacijas
ieguvi gan ar kvantitativajam, gan kvalitativajam datu ieguves metodem. Kvantitativo un kvalitativo
datu ieguve lauj analizét pétamos jautajumus 1) balstoties uz Latvijas iedzivotaju un kultdras un
rado8a sektora organizaciju parstavju viedoklu statistisko sadalijumu, ka art 2) pietuvinajuma
padzilinati pétot noteiktu mérka grupu viedoklu un personiskas pieredzes veidosanas celu. Dazadu
datu sinergija tika nodroSinata plasa analitiska baze pieradijumos balstitas ricibpolitikas un prakses

veidosSanai.

Batiskakas kvantitativas izpétes metodes bija — Latvijas iedzivotaju kvantitativa aptauja, ieprieks
veiktu pétijumu datu sekundara analize, statistikas datu sekundara analize (Latvija un Eiropas
Savienibas [Tment apkopotie statistikas dati), kvantitativa elektroniska aptauja ar kultiiras organizaciju
un iestazu parstavjiem. Savukart bitiskakas kvalitativas izpétes metodes bija — individualas
padzilinatas intervijas ar nozares parstavjiem un fokusgrupu diskusijas ar konkrétu meérkgrupu
parstavjiem.

Lai gan katru otro gadu Tstenotie kultiras patérina pétijumi veidoti péc Iidzigas un, tapéc,
salidzinamas metodologijas, tajos ieklautas témas bijusas atSkirigas. AtseviSkos gadijumos ieklauti
tikai kultiras patérinu identificgjosi jautajumi, bet citos arT papildu témas padzilinatai kultdras
aktivitates izpétei. Batiskakie kultGras patérina indikatori, kas izmantoti gandriz visos Tstenotajos
pétijumos, ir sekojoSi: apmierinatiba ar kultGras pasadkumiem, kultGras pasakumu apmekl&juma
‘sastavs’ (ar ko kopa apmekl€), attieksme pret kultiras pasakumiem un to ietekméjoSie faktori,
kultdras pasakumu novértéjums un ta pamatojums, gataviba térét naudu kultarai un izklaidei, kultdras
patérina struktira (ko patéré, ko dara kultdras joma), kultiras patérétaja sociali-demografiskais
portrets, kulttras piedavajuma struktara. Savukart dala jautajumu tikusi pétiti tikai atseviska pétijumu
posma, lai iegutu konkréta briza datus viena vai daZos specifiskos kulttras patérina un attieksmju

aspektos.



2.2. Galvenie péetijuma secinajumi

Galvenie pétijuma secinajumi strukturéti pakartoti pétijuma darba uzdevumiem, saskana ar ligumu.

2.2.1. Kultiairas patérina un lidzdalibas tendenc¢u raksturojums
1) Pandémijas sekas kultltiras sektora joprojam ir jutamas — lai gan aktivitaSu un apmekléjuma
raditaji palielinas, tie joprojam nesasniedz pirms-pandémijas raditajus, savukart digitalais

kultiras patérin$ samazinajies lidz pirms-pandémijas limenim.

2024. gada 77 % Latvijas iedzivotaju vecuma no 15 Iidz 75 gadiem bija apmekléjusi kultdras
pasakumus un aktivitates. Dati liecina, ka pédéjo divu gadu laika ir palielinajies $adu iedzivotaju
Tpatsvars (2022. gada tadu bija 66 %). Tomér raditajs vel nav atgriezies pirms-pandémijas l[iment, kad
tas bija ap 90 %-95 %. Analizéjot izmainas pa gadiem, novérojams, ka visam anketa ieklautajam
aktivitatem to apmekléSanas biezums pédéjos Cetros gados ir pieaudzis. Tomér nevienai tas nav
atgriezies pirms-pandémijas [imeni. Iznémums ir kino skatiSanas, kam raditajs ir gandriz tads pat, ka
bija 2018. gada (29 %, un 27 % 2024. gada).

2) Pandémijas laika raditais digitalo piedavajumu pieprasijums nav saglabajies ilgtermina, bet

tas tomer nodrosina aptuveni 10 % papildu auditoriju kultiras sektora.

Lai gan kopuma 68 % Latvijas iedzivotaju ir veikuSi kadas kultlras aktivitates tieSsaisté, tomér
ir mazikas klausisanas (39 %), ka ari bileSu iegade (29 %). Katrs ceturtais iedzivotajs tieSsaiste
skatas arvalstu filmas, bet katrs piektais — koncertu translacijas, ka ari Latvijas filmas. Paréjo

aktivitasu radttaji neparsniedz 15 % no visiem iedzivotajiem.

Ja analizé apvienoti klatienes un tieSsaistes aktivitates, tad redzams, ka ir tikai 7 % tadu iedzivotaju,
kuri ir veiku$i tikai tieSsaistes kultdras aktivitates, bet nav piedalijusies klatiené. 60 % ir iesaistijuSies
gan klatiené, gan tieSsaisté. Vienlaikus — ir 17 % tadu, kas ir piedalijusies klatien&, bet nav to darijusi
tieSsaisté. Tatad abu So veidu auditorija gandriz pilniba parklajas. TieSsaistes aktivitates paplaSina
kopéjo kultdras aktivitasu aptverto auditoriju par aptuveni 10 %. Dati liecina, ka digitalie riki vairak
kalpo ka papildinajums, nevis aizstajéjs klatienes pieredzei — lielaka dala izvélas pasakumu redzét

dzive, nevis tieSsaisté (teatris, muzeji, koncerti).

Analizéjot datus vairaku gadu tvéruma, novérojams, ka visam tieSsaistes aktivitatém iedzivotaju
iesaiste pédéjo Cetru gadu laika ir mazinajusies. lesp&jams, to var saistit par péc-pandémijas
ieradumu mainu, kad iedzivotaji no tieSsaistes aktivitdtém parorientéjas atkal uz klatienes
pasakumiem un aktivitatem. 2024. gada raditaji daudzam aktivitatém ir aptuveni 2018. gada liment.
Pieméram, muziku tieSsaisté 2024. gada klausijuSies 39 % iedzivotaju, 2020.-2022. gadu perioda
54 %, bet 2018. gada 32 %; Latvijas filmas tieSsaisté 2024. gada skatijusies 19 %, 2020.-2022.gadu
perioda 45 %-48 %, bet 2018. gada 16 %; e-gramatas lasijusi 10 % 2024. gada, 2020.-2022. gadu



perioda 17 %-19 %, bet 2018. gada 7 %. Kopuma tas liecina, ka pandéemijas laika raditajam digitalo

produktu pieprasijumam nesaglabajas ilgtermina pieprasijums.

3) Esoso kultiiras patérinu raksturo vietéja kultiras piedavajuma izmantoSana, finansiali
pieejamaku pasakumu un aktivitasu pieprasijums, izteikts pieprasijums péc izklaidejosa, bet

ari izglitojosa satura.

Popularakas kultdras aktivitates, kuras piedalijuSies Latvijas iedzivotdji 2024. gada, ir: pagasta,
pilsétas vai novada svétki (piedaljusSies 50 % iedzivotaju), popularas muzikas koncerti (34 %),
kultrvésturisku vietu apmekléSana (33 %), drukato gramatu lasiSana (33 %), kultdras pasakumu
apmekléSana vietéja kultiras centra (32 %). Aptuveni katrs ceturtais iedzivotajs ir apmeklgjis kino,
muzejus, teatri, bet katrs piektais — izklaides vai atrakciju parkus, bibliotekas. Citu aktivitasu

apmekléjums neparsniedz 1/5 no iedzivotajiem.
Analizéjot visas aktivitates konteksta, iespéjams definét vairakas kultiras patérina raksturiezimes.
1. Lokalie notikumi un pasakumi domine.

Lielakais iedzivotaju skaits piedalijies pasvaldibu rikotos svétkos (50 %), kas liecina par $o pasakumu

nozimigumu kopienas dzivé — tie apvieno kultiru ar sabiedrisko dzivi un bieZi ir bezmaksas.
2. Populara kultdra un ‘augsta’ maksla.

Popularas mizikas koncertus (34 %) un kino (27 %) apmeklé vairak neka klasiskds muzikas
koncertus (8 %), operu/baletu (7 %) vai makslas galerijas (12 %). Pieprasijums péc viegli uztveramas,

izklaidéjoSas kultaras ir augstaks.
3. Vésturiska un izglitojosa kultira ienem stabilu vietu.

Kultdrvesturiskas vietas (33 %), muzeji (27 %) un bibliotekas (22 %) joprojam ir batiska kultiras
patérina dala. Tas liecina par interesi par saturiski bagatu kulttras piedavajumu, Tpasi brivdienas vai

vasaras sezona (dala no vietéja tarisma).
4. NiSas intereses.

Zemakie raditaji ir novérojami tadas niSas formas ka klasiska mazika, opera, cirks, stand-up komédija
—tikai ap 7-8 %. Tas var liecinat par Sauraku auditoriju, augstakam izmaksam vai zemaku pieejamibu

regionos.
4) Kulturas pasakumu un aktivitasu apmeklésanas mobilitate ir pieaugusi.

Analizéjot datus par kultiras pasakumu apmekléSanas geografiju, redzams, ka pédéjo gadu laika
iedzivotaji ir kluvusi aktivaki kultiras pasakumu apmekléSana ar arpus savas dzives vietas (pilsétas,
pagasta). Sava pilséta vai pagasta pasakumus ir apmekl€jusi kopuma 72 % iedzivotaju (pédéjos 4

gados pieaugums no 61 % 2020. gada), sava regiona pasakumus apmekléjusi 35 % (pieaugums no



26 %), citd regiona 27 % (no 22 %). Nedaudz pieaudzis ari to Tpatsvars, kas pasakumus ir

apmekléjusi Lietuva vai Igaunija (8 %), ka arT citas valstis (8 %).

Dati arf liecina, ka tikai 29 % iedzivotaju pasakumus apmeklé tikai sava dzives vieta, kamér 43 % gan
sava dzives vieta, gan citur. Sie dati liecina, ka pédéjo gadu laika iedzivotaju kultiras apmekléjuma

mobilitate ir pieaugusi.

To apliecina arT dati par pasakumu apmekléSanu valstspilsétas. Kopuma 64 % iedzivotaju ir
apmekléjusi kultiras pasakumus kada no valstspilsétam. Lai gan Sis raditajs ir mazliet pieaudzis,
salidzinot ar 2022. gadu, tomér vél nav atgriezies pirms-pandémijas limeni (2018. gada tas bija
71 %). 46 % iedzivotaju ir apmeklejusi kultiras pasakumus Riga, paréjo valstspilsétu raditaji
neparsniedz 10 %. SalidzinoSi zemakie raditaji ir Rézeknei, JEkabpilij, Ogrei, Valmierai un Jelgavai —

tajas pasakumus ir apmekl€jusi aptuveni 5 % no Latvijas iedzivotajiem.

5) ledzivotajiem raksturiga zema personiga iesaiste kultiras un ari sabiedriskas aktivitates,

prieksroku dodot individualam radosam un sabiedriskam aktivitatem.

Kopuma 50 % iedzivotaju ir bijusi iesaistiti kadas aktivitatés pasi personigi, bet tikai nelielai dalai tas
ir kultras aktivitates. 8 % ir iesaistiti amatiermaksla un 18 % — citas kultdras aktivitatés. Bet 44 % ir
piedalijuies kadas sabiedriskas, pilsoniskas, talakizglitibas vai sporta aktivitatés. Salidzinosi vairak
iedzivotaju ir iesaistiti amatnieciba (6 %), ka art multimediju (foto, video) darbiba (6 %). Kort dzied
4 % iedzivotaju, un tik pat daudzi veic radoSu darbu ar datoru vai nodarbojas ar vizualo makslu.
Savukart cita veida aktivitatés biezakas ir naudas ziedosana labdaribai (25 %), talakizglitiba (16 %)

un sporta aktivitates (14 %).
Kopuma iespéjams secinat:

o Kolektiva kultiras iesaiste (amatiermaksla) nedaudz samazinas, un ir jadoma, ka to atjaunot
un/vai pielagot jaunai paaudzei.
« Individualas radosas aktivitates klust popularakas, iesp&jams, pateicoties to pieejamibai un
fleksibilitatei.
o Sabiedriskas aktivitdtes ir galvenais iesaistes lauks — tas ir potencials sinergijai ar kultdru
(pieméram, kultdras pasakumi ka kopienas iniciativas).
o Digitala kultGra ka rado$as izpausmes forma vél nav plasi nostiprindjusies — batu
nepiecieSams izglitojoss, iedroSinoss darbs.
6) Kultaras pasakumu un aktivitaSu organizétaji norada, ka auditorija ir batiski mainijusies —
ka kvantitativi, ta kvalitativi.
Kopuma 57 % kultlras pasakumu un aktivitaSu organizeétaju noverté, ka pédeja gada laika auditorija
ir mainTjusies. Sadi radtaji sektoram ir raksturigi jau ilgstosi — ar iepriek&jos barometra pétjjumos

ticis noradits, ka auditorija buatiski mainas.



Analizéjot detalizétak, var izdalit vairakus izmainu virzienus.
1. Vecuma struktiras izmainas.

o Paaudzu maina: daudzviet novérota vecakas paaudzes auditorijas samazinaSanas, tas vieta

pamazam ienak vidéja paaudze vai jaunaki seniori.
e Jauniesi:
o Dazviet redzama jaunieSu auditorijas pieaugSana, kas saistits ar mérktiecigiem

centieniem (pieskanotas programmas, aktivitates).

o Taja pasa laika daudzi norada art par intereses samazinasanos pusaudzu un jauniesu

vidd, 1pasi 13—-25 gadu vecuma.

e Beérni un gimenes ar bérniem: nereti noradits uz bérnu un gimenu pieaugumu auditorija, 1pasi,

ja piedavajums pielagots Sai grupai.
2. Teritorialas izmainas.
e Lokalas auditorijas samazinajums — vietéjie iedzivotaji pasakumus apmeklé mazak.
e Pieaug apmeklétaji no citiem novadiem, regioniem un pat valstim (Tpasi Lietuva).

o Daudzviet auditorija paplaSindjusies arpus ierasta "burbula", pateicoties komunikacijai,

reklamai un jauniem formatiem.
3. Aktivitates un iesaiste.
o Pasivitate: auditorija kopuma kluvusi katraka, izveligaka, gratak iesaistama.
+ IntereSu maina: cilvéki izvélas specifiskakus, kvalitativakus, profesionalakus pasakumus.

o Dazadiba: vietam pieaug interese no mazakumtautibam un citu valodu parstavjiem, ka arn

taristiem.
4. Covid-19 un ta sekas.

o Dala respondentu atsaucas uz Covid-19 ietekmi: pazudis ierastais apmeklétaju loks, cilveki

kluvusi piesardzigaki, mazak pieradusi pie pasakumu apmeklésanas.
o Skolu grupu un kolektivu aktivitates ir samazinajusas.
5. Socialekonomiskie faktori.

e Inflacija un pirktspéja: cilvéki retak apmeklé pasakumus, vairak izvélas bezmaksas iespéjas

vai ilgak apdoma pirms bilesSu pirkuma.

e Samazinats finanséjums kultdras iestadém: pasakumu piedavajums ierobezots, pasliktinas

iespéjas piesaistit auditoriju.



7) [Sasaucoties ar iepriek$€jo secingjumu] Pasakumu un aktivitaSu organizeétaji pielagojas, aktivi

mekléjot jaunus veidus, ka sasniegt auditoriju.

Kopuma secinams, ka pasakumu un aktivitaSu organizetaji pielagojas, aktivi meklgéjot jaunus veidus,
ka sasniegt auditoriju, gan mainot saturu un formatus (satura un piedavajuma parstrukturésana), gan

art stiprinot komunikaciju (aktivaka un mérktiecigdka komunikacija), planoSanu un infrastruktaru.
Analizéjot visas sniegtas atbildes kopé&ja konteksta, iesp&jams izdalit vairakus izmainu virzienus.
1. Aktivaka un mérktiecigaka komunikacija.

e 67 % respondentu noradijusi uz aktivaku darbibu socialajos tiklos, kas ir visbiezak minéta

izmaina.

o 29 % ir palielinajusi marketinga aktivitates, kamér neliela dala (2 %) tas samazinajusi —

iespéjams, resursu vai efektivitates apsvérumu deél.
o Tikai 4 % noradijusi uz samazinatu aktivitati socialajos tiklos — tas ir iznémums.
2. Labaka plano$ana un pielago$anas.

e 42 % rapigak plano pasakumu norises laikus, kas atspogulo méginajumu pielagoties

mérkauditorijai un konkuréjoSiem pasakumiem.
o 18 % ir mainijusi darba laiku, lai klatu pieejamaki auditorijai.
3. Satura un piedavajuma parstrukturésana.
e 41 % ir ieviesusi jauna veida pasakumus, 18 % — jaunus pakalpojumus.

o 25 % piedava vairak bezmaksas aktivitasu, bet 15 % — vairak maksas pasakumu, kas atklaj

dazadu stratégiju izmantoSanu atkariba no vietéjas situacijas un auditorijas maksatspéjas.
4. Auditorijas paplasinasana.

e 33 % norada, ka piesaistita jauna auditorija, kas ieprieck§ neapmekléja pasakumus —

iespéjams, pateicoties marketingam, jaunam saturam vai sadarbibam.
5. Infrastruktiras un sadarbibas attistiba.
e 20 % ir uzlabojusi infrastruktdru (telpas, tehnika).

e Pieaugusi sadarbiba ar partneriem: 27 % — kopuma vairak sadarbibas partneru; 17 % -
plaS8aka sadarbiba ar biedribam; 13 % - ar paSvaldibu iestadéem; 8% - ar

komercsabiedribam; 5 % — ar valsts iestadém.

6. Digitalo pasakumu dinamika.



o Tikai 5 % norada uz biezakam tieSsaistes aktivitatém, un tikpat — par retakam. Tas liecina, ka
digitalo piedavajumu attistiSana péc-pandémijas perioda ir apstajusies vai vismaz
samazinajusies.

8) Kultiras pasakumu un aktivitasu organizétaji ikdienas darba saskaras ar bitiskiem
izaicinajumiem.

Kopuma Sie sniegtie problému uzskaitijumi norada uz plaSiem sistémiskiem izaicinajumiem:
auditorijas mainas, klUst pasivakas un prasigakas; kultiras darbinieki jatas nepietiekami atbalstiti,
vieni cina ar daudzveidigiem izaicindjumiem; trikst ne tikai finanSu Iidzeklu, bet ari cilvékresursu,

izglitibas, valsts un pasvaldibu stratégijas.
1. Finansialie Skérsli — visbiezak minéta probléma.
o lerobezots budzets pasakumiem, infrastruktdrai, marketingam;
o Zema apmeklétaju maksatspéja (ipasi senioriem un jaunieSiem);
¢ Kuvalitativu programmu izmaksas neatbilst vietéjam iespéjam;
¢ Nevienlidziba starp bezmaksas pasvaldibu pasakumiem un maksas kultlras notikumiem.

St ir fundamentala, strukturala probléma — maz resursu, bet liela sabiedribas vélme péc kvalitates un

bezmaksas piedavajuma.
2. Auditorijas pasivitate un motivacijas trikums.
e Kitrums, nevéléSanas iziet no majam;
e Mentala noguruma un parsatinatibas simptomi ("gribu mieru", "negribu neko apmekléet");
e Zema motivacija iesaistities (Tpasi jaunieSiem);
o Cilvéki grib, lai kultara "atnak pie viniem", bet ne vienmér pasi ir gatavi kaut kur doties.
3. Informacijas izplatiSanas un komunikacijas gratibas.
o Sadrumstalotiba un “burbuli” — auditorijas grati sasniedzamas;
e Socialo tiklu algoritmi pasliktina redzamibu;
« Seniori nedzivo digitali, jaunieSi nelasa garus tekstus, drukata prese izzad;
o Nepieejami marketinga resursi, nespéja personalizét informaciju.

Loti daudzi akcenté nepiecieSamibu péc mérkgrupu uzrunasanas ar dazadiem kanaliem, kas prasa

laiku, cilvékus un finanSu resursus.
4. Demografiskie un logistikas izaicinajumi.

o ledzivotaju skaita samazinaSanas, novecosana, migracija uz pilsétam;
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e Skolu un bérnudarzu slégsana — pasdkumu mérkauditorijas saruk;
e Sabiedriskais transports nepieejams, 1pasi brivdienas un vakaros;
e Atrasanas vieta, attdlums no Rigas vai centriem.

Sis ir strukturalas problémas, kuras pasiem organizatoriem nav iespéjams atrisinat bez lielakas valsts

vai regionalas politikas atbalsta.
5. Kultdras satura izaicinajumi.
o Auditorijai grati izdartt izvéli, liels “troksnis”;
¢ Nevienlidziba — vieni vélas tikai popularo, citi — niSas saturu;
o Griti saturiski apmierinat dazadas vecuma, gaumes un socialas grupas;
e Zema kultiras kompetence (ipasi par laikmetigo makslu, vésturi).

Rodas kvalitates vs. kvantitdtes dilemma. Ar maziem resursiem grati nodroSinat daudzveidibu un
izglitojoSu saturu.
6. Organizatoriska izdegSana un slodze.

¢ Darbinieki spiesti stradat vairakos amatos, darba vietas bez pietieckama atalgojuma;

o Lielaizdeg8ana, ipasi mazos kolektivos vai NVO;

o Nepietiek tehniska nodroSinajuma, telpas nolietotas, trikst darbinieku.
9) EsoSas demografiskas tendences rada butiskus izaicinajumus kulturas sektoram vidéja un
ilgtermina.

Kop€ja iedzivotaju skaita dinamika ir izteikta samazinajuma tendence, arT nakotnes projekcijas.
Latvijas iedzivotaju skaits desmit gadu laika ir samazinajies no 2,00 miljoniem (2014) lidz 1,87
miljoniem (2024) jeb par 6,5 %. EUROSTAT prognozé, ka iedzivotaju skaits Latvija art turpinas
samazinaties, ldz 2075. gada sasniedzot tikai 1,23 miljonus. Pédejos daudzus gadus Latvija raksturo
konsekventi negativs dabiskais pieaugums — katru gadu mirst vairak cilvéku neka piedzimst. Ari
migracijas saldo ilgstoSi bijis negativs. Tikai Rigas statistiskaja regiona ir novérojams neliels
iedzivotaju skaita pieaugums, kamér regionos — izteikta iedzivotaju skaita samazinasanas (pédéjo

desmit gadu laika katrs no regioniem zaudégjis aptuveni 1/10 iedzivotaju, bet Latgale — gandriz 1/5).

Sim demografiskajam tendencém ir un bids arT nozimiga ietekme uz kultiras organizacijam un

pasakumu rikotajiem, un ST ietekme tuvakajas desmitgadés tikai pieaugs.
1. Kvantitativi samazinasies potenciala auditorija.
e Mazak iedzivotaju nozimé armi mazakus potencialos pasakumu apmeklétajus, bibliotéku,

muzeju, koncertu un citu kultdras aktivitasu lietotajus.
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Mazak bérnu un jaunieSu — griatak bds uzturét bérnu, jaunieSu auditorijai paredzétus projektus

un kolektivus.

Mazak darbspéjas vecuma iedzivotaju — tie ir gan kultiiras patérétaji, gan ar1 darbinieki un

radoso profesiju parstavji.

2. NovecojoSa auditorija.

ledzivotaju struktlra klUs izteikti vecaka. Tas nozimé, ka auditorijas vajadzibas un kultiras

intereses mainisies.

Taja pasa laika izaicindjumus sagadas jaunieSu piesaiste, kuru intereses un saskarsmes

formati ar kultdru ir atSkirigi — digitali, Tslaicigi, personalizéti.

3. Regionalas disproporcijas.

Ta ka regionos notiek strauja depopulacija (Tpasi Latgalé), tur bls aizvien gratak noturét
pastavigu kultiras dzivi — auditorija sartk, transporta pieejamiba pasliktinas, triks jauno

darbinieku.

Bez stratégiska atbalsta kultlras iestadém un aktivitatém regionos (Tpasi mazapdzivotas
teritorijas, attalak no pasvaldibu centriem), tajas bls liels izaicinajums saglabat un attistit

kultdras piedavajumu.

4. NepiecieSamiba péc digitalas transformacijas.

ledzivotaju skaita samazinajums un auditoriju fragmentacija palielina nepiecieSamibu péc
digitalajiem risinajumiem, lai sasniegtu cilvékus arpus centralajam vietam, citos laikos un

formatos.

Tacu demografiska struktira nozimé ari to, ka dala sabiedribas nav digitali aktiva, Tpasi

seniori.

Kultdras sektors liela méra nonak pretruna starp nepiecieSamibu digitalizéties un realu spéju

vai vélmi izmantot Sos risindjumus no auditorijas puses.

2.2.2. Sabiedribas mérkgrupu patérina un lidzdalibas aspektu padzilinata

izpéte: seniori

1) Senioru iesaiste kultiras patérina ir zemaka neka citam vecuma grupam

Senioru (64—75) kultiras apmekléjums, mobilitate un regularitate ir batiski zemaka neka citam

grupam. Seniori ir lielaka iedzivotaju grupa, kas nav apmeklgjusi kultGras pasakumus pédéjo 12

meénesu laika — ja visu iedzivotaju izlasé kopéjais raditajs ir 21 %, tad senioru (65—75) vecuma grupa

— tas ir 42 %. Salidzinosi tikpat biezi ka iedzivotaji kopuma seniori apmeklé bibliotekas (kopé€jais

raditajs: 22 % ir apmekléjusi vismaz reizi gada; 21 % (65-75) senioru grupa); lasa (drukatas)
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gramatas (33 % kopuma; 40 % senioru grupa); ka art salidzinoS$i aktivi apmeklé teatri — profesionalas

teatra izrades apmeklé kopuma 26 % iedzivotaju un 21 % senioru.

Batiski atzimét, ka kopuma kultiras aktivitate sak samazinaties jau vecuma grupa 55-64 gadi,
iznemot atseviSkas kultiras klatienes un digitalas aktivitates, kas ir saistitas ar baleta un operas
apmeklgjumu, klasisko, laikmetigo miziku un deju izradem. ST vecuma grupa aktiva ari
kultGrvésturisku vietu apmeklgjuma. Kultlrpolitikas veidotajiem un kultiras organizaciju parstavjiem
bdtu japievers pastiprinata uzmaniba §is vecuma grupas apmekléjuma paradumiem un jo Tpasi
Skérsliem, kas pakapeniski samazina $is grupas kultiras apmekléjumu. lespéjams, tas palidzétu art

izdarTt precizadkus secinadjumus par to, k& mazinat senioru kultiras patérina kritumu.

Pasu kultdras organizaciju skatijuma senioru auditorija tiek iesaistita loti plasi — ta uzskata 79 %
respondentu ST pétijuma ietvaros veiktaja kultlras institliciju un kultGras pasakumu organizétaju
aptauja. Kultiiras organizaciju skatijuma ta ir otra biezak iesaistita auditorijas grupa (aiz vietéjiem
iedzivotajiem).

2) Seniori aktivi iesaistas pilsoniskas un sabiedriskas aktivitatés

Lidzdalibas aktivitatés senioru (65—75 gadi) lidzdaliba ir zemaka neka vidgjie raditaji. Ja kopuma
puse respondentu (50 %) ir pédéja gada laika piedalijusies kadas lidzdalibas aktivitatés, tad senioru
grupa — tikai 38 %. Apkopojot lldzdalibas aktivitates tematiskas grupas, zemaki raditaji ir visas
kategorijas: amatiermaksla — 8 % kopuma, 3 % senioru grupa; citas kulttras aktivitatés: 18 % un
10 %; citas aktivitatés 44 % un 35 %. Seniori salidzinosi aktivi [ldzdarbojas atseviSkas pilsoniskas un
sabiedriskas aktivitatés: veic brivpratigo darbu; ziedo naudu labdaribai; piedalas vietéjas kopienas
aktivitatés (iedzivotaju diskusijas, sabiedriskas apsprieSanas, kopigas kaiminu aktivitates, apkaimes
biedriba, pasakumi, projekti). lesp&jams, varétu but potencials seniorus vél vairak iesaistit brivpratiga
darba veik$ana, skaidrojot plasak $adu aktivitaSu nozimi tieSi pasSu senioru labbadtibas veicinasana.
Pétijuma ietvaros veiktajas intervijas tika secinats, ka tie informanti, kas organizé citu senioru
fdzdalibu (ekskursijas, braucienus uz kultdras pasakumiem, organizé senioriem domatas kulttras un
izglttojo8as norises), izjut gandarijumu par paveikto un par prieku, ko sagada citiem; prieku par
publiski izteikto pateicibu vai novértéjumu; iesp&ju bat noderigam citiem sabiedribas locekliem;
iespéju likt lieta prasmes, kas agrak izmantotas aktivaja darba dzivé (pieméram, organizatoriskas

prasmes).
3) Senioriem dominé klatienes kulttiras patérins

Kopuma digitalais kultlras patérins ir zemaks senioru vidi neka citas vecuma grupas: tieSsaiste
pédéja gada laika kultGras aktivitatés ir piedalijusies 68 % respondentu kopuma, bet tikai 44 %
senioru. Vini arT apliecina, ka dod priekSroku aktivitatéem klatiené: ja kopuma 17 % respondentu ir
piedalijusies klatienes kultdras aktivitatés, bet nav piedalijuSies tieSsaistes aktivitatés, tad senioru

grupa Tpatsvars tiem, kas izvélas tikai klatienes aktivitates, ir augstaks — 27 %. Art informanti intervijas
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apliecinaja, ka dod priekSroku klatienes kultiras apmekléjumam. Informanti retak izmanto digitala
kultiras patérina iespé€jas ne tadél, ka viniem butu zemaka digitala pratiba (dala no informantiem loti
laba fmenTt darbojas ar tehnologijam, bet dalai ar to varétu palidzét gimenes locekli), bet gan tadél,
ka klatienes aktivitates sniedz batiskus ieguvumus — iespéju socializéties, bit aktivam, mazinat

vientulibu, uzlabot passajutu un pat veselibu.

ledzivotaju aptaujas dati liecina, ka atseviskas digitalas aktivitatés aktivitate ir ldziga ka kopuma visu
respondentu vida, proti, 5 % senioru pédéja gada laika ir aplikojusi vai izmantojusi Latvijas arhivu
dokumentus (kopé€jais raditajs — 4 % respondentu), 6 % aplikojusi Latvijas muzeju krajumus un
kolekcijas (kopuma: 4 %), ka arT 1 % senioru ir iesaistijusies digitalo kultiras kolekciju veidoSana
(kopuma — 1 %). Sie dati liecina, ka, iespéjams, $o0 grupu varétu aktivizét digitalajam lidzdalibas
aktivitatem, jo laiks senioriem nav nozimigs Skérslis [tdzdalibai, bet drizak — informacijas trdkums un

digitalas pratibas ierobezojumi, ko var mazinat ar apmacibu palidzibu.
4) Mikrokopienu loma senioru kultliras patérina aktivizéSana

Ka loti nozimiga paradas dazadu formalu un neformalu struktdru (senioru biedriba, amatiermakslas
kolektivs) vai domubiedru grupu (neformalas senioru apvienibas, tuvu draugu kopa, kaiminos
dzivojoSo gimenu kopums u.tml.) loma senioru kultdras patérina aktivizéSana. Kopigi organizéjot
kultdras apmekléjumu, tiek mazinatas praktiskas barjeras (bileSu iegade, transporta jautajumi), ka art
iesaistei tieck motivéti un pamudinati mazak aktivie seniori. Sadas mikrokopienas ari palidz veikt
socialo funkciju un veido sava veida droSibas tiklu tiem senioriem, kas nepiedalas socialas aktivitatés
vai kuriem pasliktinas veseliba — intervijas vairakkart tika pieminéta ka Tpasi nozimiga aktivitate

dosanas pie senioriem uz majam vinu jubileju reizés.

5) Lidzdalibas SkérSlu identificéSana var palidzét kultiiras organizacijam planot aktivaku

senioru iesaisti kultiras aktivitates

Skérsli ITdzdalibai var bat loti atskirigi, ITdz ar to nav viens risinajums, ko kultiras organizacijas vai
kultdrpolitikas veidotaji varétu piedavat senioru iesaistes palielinasanai. Intervijas biezak minétie
Skérsli ir veselibas problémas un finansialie apstakli. Papildus informacijai, ko ieguvam intervijas,
Latvijas iedzivotaju aptauja ieguvam datus par galvenajiem pamudindjumiem biezak apmeklét
kultiras pasakumus. Vecuma grupa 65-75 gadi respondenti visvairdk norada uz dazadiem
pieejamibas un pieklistamibas aspektiem: 47 % — vélas vairak bezmaksas pasakumu, 27 % — vairak
pasakumu tuvak dzivesvietai, 27 % — értdku nokliSanu uz/no norises vietu, 27 % - vairak
lfdzeklu/naudas pasakumu apmekléSanai. 31 % norada, ka labaks veselibas stavoklis pamudinatu

biezak apmeklét pasakumus.

Dala no Siem faktoriem k& nozimigi paradas jau vecuma grupd 55-64 gadi, pieméram, atbildes
norada uz vélmi apmeklét pasakumus tuvak savai dzivesvietai (39 %); értaka nokliSana uz/no

norises vietu (24 %); kompanija, ar ko kopa apmeklét pasakumus (24 %); kvalitativaki, interesantaki
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pasakumi (22 %); kultiras pasakumu norises vietu labaks stavoklis (9 %); pladaka informacija par
pasakumiem (19 %); labaks veselibas stavoklis (15 %); értaki pasakumu norises laiki, kultdras
iestazu darba laiki (9 %). lespéjams, Sie ir faktori, kurus var nemt véra kultiras organizacijas, domajot
par senioru mérkgrupas noturéSanu kultdras apmeklétaju vida. Dati arT norada uz to, ka, pieaugot
vecumam, mainas kultiras apmekléjuma organiz€Sanas paradumi. Ja kopuma 64 % respondentu
noradija, ka vin$ pats/i organizé€ doSanos uz kultdras norisém, tad vecuma grupa 55-64 gadi $adu
atbildi sniedz 60 %, bet vecuma grupa 65-75 gadi — 44 %. Arvien vairak apmekl€juma organizé$ana
iesaistas bérni (kopéjais raditajs — 16 %; vecuma grupa 55-64 — 23 %, vecuma grupa 65-75 — 22 %),
tapat nozimiga ir aktivu tuvéjas dzivesvietas pazinu loma, vietéjas kultlras institicijas (kultdras nama,
bibliotekas vai tml.) parstavju loma un vietéjas organizacijas (baznica, draudze, sievieSu klubs,

senioru klubs, nevalstiska organizacija u.tml.) parstavju loma.

Lai arT dala no minétajiem faktoriem nav kultiras organizacijas ietekmes loka kaut ko mainit/uzlabot,
tomeér jaatzime, ka atbildi “nevélos kultiras pasakumus apmeklét biezak” izvélgjas tik pat (4%)
vecuma grupas 65—75 gadi parstavji ka citi respondenti, turklat Sis raditajs ir zemaks neka vairakas
citas vecuma grupas. lesp€jams, kultliras organizacijas un vietéjas nevalstiskas organizacijas var
aktivizét seniorus lielakai iesaistei kultiras aktivitateés, nodroSinot informaciju un personigi

ieintereséjot, nodrosinot transportu, értakus norises laikus u.tml.
6) lesaiste kultiiras aktivitatés uzlabo senioru garigo, emocionalo un fizisko labsajttu

Saja pétijuma iegita informacija apliecinaja citu valstu pétljumos konstatéto, ka iesaisti$anas kultdras
aktivitatés veicina senioru garigo, emocionalo un fizisko labsajatu. Intervijas sniegtas liecibas liecina,
ka pat kultdras patérina pasivakas formas (kultiras vai makslas notikuma apmekléjums) nodrosina
socializéSanos, izieSanu no majas, bieZi ir saistitas ar sazinu ar gimenes locekliem vai pazinam, lai
kopigi organizétu apmekléjumu. Ipasi pozitivi efekti tiek minéti saistiba ar aktivo kultiras lidzdalibu
(dziedasana, rokdarbi, dejoSana, art brivpratiga darbs), noradot, ka ta ir iespéja satikties un
sarunaties ar citiem, mazak domat par problémam, bat aiznemtiem. Vairaki informanti norada uz tieSu
pozitivu ietekmi uz veselibu — gan kognitivam spé&jam (dazadas lidzdalibas aktivitates trené atminu),
gan jo Tpasi uz psihisko veselibu (ITdzdaliba palidz k& papildu aktivitate depresijas arstéSana), gan uz

psihoemocionalo stavokli (mazina skumjas un bédas péc gimenes loceklu aizieSanas miziba).

2.2.3. Kultuiras paterins un lidzdaliba sabiedribas saliedétibas un valodas
lietojuma konteksta

Secinam, ka, neskatoties uz kopuma augsto kultiras un makslas lomas novértéjumu sabiedribas
saliedétibas veicinasana, sabiedribas saliedétibu un kopibu personiski izjit nedaudz mazak ka 1/3
dala Latvijas iedzivotaju, turklat, ta nav vienlidz stipri izteikta visam sociali-demogréafiskajam grupam.
Ta liela méra pakartota Latvijas iedzivotaju etniskajai piederibai un sociali-ekonomiskajam statusam,

kas kopuma liecina par zemu sabiedribas saliedétibas pasnovéertgjumu.
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Secinams, ka tiedi puse pieaugudo Latvijas iedzivotaju pédeja gada laika piedalijusies
amatiermakslas (8%), citas kultdras aktivitates (18%) vai citas aktivitatés (44%). Savukart, nepilna
puse — 43,1% LV iedzivotaju atzist, ka kultiras un makslas pieredze lauj tiem justies piederigiem
citiem cilvékiem Latvija. Tomér, pastav statistiski nozimigas atSkiribas dazadu sociali demografisko
grupu viedoklos. Sim izteikumam biezak piekrit latviesi, tie, kuriem ienakumi virs 800 eiro ménes,
cilveki ar augstako izglitibu, vaditaji/uzneméji, tie, kas strada publiskaja sektora, jauniesi (25-34),
sievietes. Savukart daudz mazaks respondentu skaits So kultlras spéju veidot saiknes apzinas
cittautieSu segmenta — ka ar pilsétu — Rigas un valstspilsétu iedzivotaji, cilvéki, kas dzivo vieni, ar
zemakiem ienakumiem un zemaku izglitibu.

Starp lldzdalibu (iesaisti) amatiermaksla, citas kultlras aktivitatés un citas aktivitatés (kas nav tiesi
saistitas ar pirmajam nosauktajam) no vienas puses un piederibas izjutu Latvijas valstij un tas
iedzivotajiem - no otras puses, pastav komplekss sakaribu tikls. Ta skaidroSanai un célonu-seku
izpétei butu nepiecieSama detalizétaka padzilindta analize, kas neietilpst ST pétijuma méroga, tomér
saikne starp Iidzdalibu un piederibas sajatu veidojas tikai noteiktam iedzivotaju grupam. Ta stiprak
izteikta latvieSiem, cilvekiem ar augstakiem ienakumiem, ar augstdko izglitibu, augstakas
kvalifikacijas amatos un publiskaja sektora nodarbinatajiem, ka art jaunieSiem. Pensionaru, cittautieSu
un cilvéku ar zemiem ienakumiem salidzinoSi zema aktivitate veido no kultiras un citam Iidzdalibas
formam izslégtu (vai vaji iesaistitu) cilveku grupu, ar zemu socialo kapitalu un uzticéSanas limeni
kopuma. Sis iedzivotaju grupas ir atsvesinatas arf no kultiras un makslas praksém, tatad, kultdras
un makslas pieredze So grupu konteksta nevar tikt instrumentalizéta ka piederibas izjutu stiprinoss
instruments.

Secinam, ka Latvijas iedzivotaji valodu skata ka |oti batisku faktoru kultiras pieredZu izvélé. Valoda
segmenté to kultlras organizaciju kultiras produktu auditorijas, kur valoda ir bitiska makslas veida
un kultdras piedavajuma dala — literatdrai, teatra izradém, filmam, arT mazikai, muzeju ekspozicijam
u.tml. Dati liecina, ka Latvijas iedzivotajiem piemit atSkirigas, vinu ikdienas sazina doming&josa valoda
balstitas kultlras identitates iezimes. Ne tikai etniska piederiba, bet art respondenta vecums, dzives
vieta, ienakumi un nodarbinatibas sektors var bat indikators tam, kadu valodu konkréta iedzivotaju
grupa izvélésies ka savas kultiras pieredzes valodu. Katra pazime ietekmé noteiktu respondenta
dzives veida aspektu un pamatojumu konkrétajai izvélei. Vecums liela méra nosaka valodu
zinasanas, jo dazddam paaudzém atskiras domin&josas sazinas un izglitibas valodas socializacijas
gaita, savukart, dzives vieta ir saistita ar noteiktu etnisko (tautibu) parstavniecibu konkréta teritorija
un tam pakartotu piedavajumu, bet iendkumi nosaka briva laika strukttru un kultdras produktu izvéles
iespéjas. Latvija ir pietiekami liels iedzivotaju skaits (41%), kuri nenorada latvieSu valodu ka prioritaro
kultdras pieredzes valodu. ST tendence ir izteikta konkrétas socidli demografiskas grupas, kuru
ietvaros 1pasi liels iedzivotaju Tpatsvars prioritari neizveélas kultiras produktu/notikumu latvieSu

valoda, dazadu iemeslu dé| priekSroku dodot anglu vai krievu valodai.
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Secinams, ka kultiiras pasakumu izveélé var savstarpéji konkurét divi scenariji: viens, kur kultdras
pasakuma izvélé kadai valodai (latvieSu, krievu vai anglu) tiek dota priekSroka; otrs — kur pasakuma
izvéli nosaka ta saturs vai autora personiba. Gadijumos, kad pasakuma izvéli nosaka valoda, batiska
loma ir, pirmkart, cilvéka socialo kontaktu un saiknu tiklam, vina komunikacijas partneru sazinas
valodai, ka arT centieniem apliecinat sevi ka piederigu noteiktai kultdras telpai; otrkart, atbildibas
sajutai par valodas (latvieSu vai krievu) saglabasanu, tostarp personiska valodas krajuma
bagatinaSanu, treSkart, batiskas ir sveSvalodu zindSanas vai to trikums. Paraléli Sai motivacijai,
fokusgrupa dominé viedoklis, ka galvena izvéles motivacija tomér ir saistita ar kultdras produkta

saturiskajam iezimém, ta maksliniecisko vértibu un idejas.

2.2.4. ligtspéjas faktoru nozime kulturas patérina paradumos: vides dimensija

Kultdras nozime ilgtspéjigas attistibas konteksta ir daudz plasaka par ilgtspéjiga kultiras patérina un
l[dzdalibas jédzieniem, aptverot ietekmi uz sabiedribas vérttbdm un narativiem, kultdras
daudzveidibu ka iespé&ju paplasinat unikalo risindjumu lauku, ilgtspéjiga dzivesstila un patérina
ievieSanu, lokalas identitates saglabasanu.
Kulttras patérins un lidzdalibas prakses ir tikai viens no indikatoriem, kas var noradit uz ilgtspé&jigas
attistibas veicinasanu. ligtspé&jigs kultiras patérins un l[idzdaliba ir tadu kultdras precu, pakalpojumu
un aktivitaSu paterins, kas veicina socialo, ekonomisko un vides ilgtspéju. Tas ietver dabiskas vides
jégpilnu izmantoSanu, kas nozimé vietéjas ekonomikas veicinaSanu, daudzveidigu kulttras
pakalpojumu piedavajumu un iedzivotaju grupu ieklausanu, ka art batisks uzsvars likts uz kopienas
aktivitasu ievieSanu konkréta vide.

[T

Lai nodro$inatu kultdras lomu ka atseviSku un nozimigu ilgtspéjigas attistibas “pilaru”, nepiecieSams,
pirmkart, politiskas un sabiedriskas domas limeni apzinaties kultliras sektora transformativo loma
cina ar klimata parmainam. Otrkart, kultiras un radoSajam sektoram paSamjabat tikpat atbildigiem
par ietekmi uz vidi ka jebkuram citam ekonomikas sektoram, ko var veicinat ar atbalsto$as un vides
ietekmes novertéjumu ieklaujosas kultarpolitikas izstradi.

Kultdras organizacijas var ieviest plasas stratégijas un iniciativas, paradot savu lomu klimata krizes
un vides problému risinadana, sakot ar So jautajumu popularizé$anu, informéjot un izglitojot, ietverot
makslinieciskajas izpausmés S$is témas, iesaistot viet€jas kopienas aktivitatés, atbalstot vides
ilgtspéjai draudzigas politikas izstradi, palielinot digitdlo saturu un ievieSot ilgtsp&jigu un videi
draudzigu ricibu organizacijas iekSieneé.

Latvijas iedzivotaju izpratne par kultdras nozimi ilgtspé&jiga attistiba ir vértéjama ka visai zema.
Kopuma iedzivotaju interese patérét dabai draudzigus kultdras produktus, pakalpojumus un
aktivitates nav augsta, savukart praktiska gataviba maksat par to ir pavisam zema. Rigas iedzivotaji
vairak novérté kultdras nozimi klimata problému risinaSana, toties nav gatavi praktiski to Tstenot.
Vairak to izprot un ir gatavi pievérsties jaunaka gadagajuma iedzivotaji ar augstaku izglititbu un

augstiem ienakumiem, arT gimenes ar bérniem.
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Kultdras organizaciju izpratne par kultGras nozimi ilgtspéjigas attistibas un vides jautajumu risinasana
ir atskiriga un kopuma visai zema. Pavisam neliela dala Tsteno aktivitates, kas veicina klimata krizes
izpratni, toties ir batiski draudzigi un ilgtspé&jigi risinajumi, paradot, ka kultiras organizaciju izpratne
par savas lomas apmeéru un iesp&jam ilgtspéjigas attistibas un vides jautajumu risinasana ir nepilniga.
Kultdras organizacijas, kas ir izmantojudas dazadus instrumentus vides jautajumu risinasana, ir
ieviesuSas daudzveidigas stratégijas, sakot ar klimata un vides jautajumu popularizéSanu, ieklauSanu
makslinieciskos produktos, izmantojot kopienas iesaisti, kd art ieviesusi organizacija ilgtspéjigas
prakses. Mazak ieviesti digitalie produkti un pakalpojumi, ka art nav informacijas par kultiras

organizaciju iesaisti tadas politikas veido$ana, kas veicina vides ilgtspéju.

* % %
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3. PETIJUMA METODOLOGIJA

3.1. Peétijuma temas konteksts

Kultiras patérina pétijumi lauj iegit datus un analizét gan auditorijas motivaciju iesaistities kultiras
aktivitatés, gan tas sociali demografiskos raksturojumus, gan apmierinatibu ar pieejamo kultiras
piedavajumu un gatavibu ieguldit savus gimenes budzZeta lidzek|us tajas vai citas kultdras aktivitates
u.c.. Var minét vismaz divus iemeslus, kapéc jau kop$ 20. gadsimta 70. gadiem tiek veikti kultiiras
patérina pétijumi. Pirmkart, nepiecieSamiba labak izprast kultiras patérétaju paradumus, vajadzibas,
lai kultdras organizacijas varétu planot darbu, mérktiecigi domajot par savu apmeklétaju piesaisti (dati
kultiras piedavajuma izstradei un komunikacijai). Otrkart, lai kultdrpolitikas un citu nozaru politikas
veidotaji valsts un pasvaldibu limenT varétu izvértét vajadzibu atbalstit makslas un kultliras norises
no nodoklu maksataju naudas (dati par kultdras socialo un ekonomisko atdevi). Sadi pétijumi regulari
tiek veikti Eiropas valstis, Kanada un ASV, Australija, Japana un citviet un ar iegito datu palidzibu
tiek vertéta kultdras patérina un kultdras aktivitasu auditorijas izmainu dinamika laika gaita. Tas lauj
kultarpolitiku nacionala, regionald un arl konkrétu organizaciju liment planot vidéja un ilgtermina,
vienlaikus gan reagéjot uz auditorijas vélmém un pieprasijumu, gan to veidojot (pieméram, izstradajot
ilgtermina stratégijas jaunu mérka grupu piesaistei vai veidojot tddu satura piedavajumu, kur$

ilgtermina formé savu, lojalo apmeklétaju bazi).

Papildu faktori, kas aktualizé nepiecieSamibu regulari monitorét kultiras patérinu un lidzdalibu, saisttti
ar argjiem faktoriem — globalas pandémijas Covid-19 izraistto krizi, Iidz Sim nebijusi ilgiem
ierobezojumiem klatienes kultiras apmekléjumam, ka ari Sai krizei sekojoSo Krievijas iebrukumu
Ukraina, kas turpina mainit kultiras patérina paradumus gan vietéjo apmeklétaju, gan taristu
segmenta. Kultdras produktu un pakalpojumu digitala izplatiS8ana nav jauns fenomens, bet Tpasu
nozimi un paplasinatu pielietojumu digitalas formas ieguva tieSi pandémijas ietekmé. Tapat mainas
kultdras I1dzdalibas formas, kopienu sadarbiba un iesaiste kultGras procesu veidoSana. Tas viss

prasa art parskatit kultiras patérina un [idzdalibas pétnieciskos jautajumus.

v —ee

oriekséjie péetijumi un péecteciba

Kultdras patérina pétijjumiem (t.i., pétijumiem par iedzivotaju aktivitati dazadu kultdras pasakumu
apmekléSana un personiga Iidzdaliba kulttra) Latvija ir saméra nesena vésture. Pirmais kultdras
patérina pétijums veikts 2006. gada M.Phil., PhD (Cantab) Roberta Kila vadiba. Lidz tam kultdras
patérins Latvija netika sistematiski pétits, lai gan atseviski jautdjumi par kultdru un ar to saistitam
nodarbém ir tikusi ieklauti gan majsaimniecibu budzeta pétijumos, gan briva laika aktivitaSu pétijumos
u.tml. Gadu vélak, 2007. gada, tika veikts jau apjomigaks un metodologiski pilnvértigaks kulttras
patérina pétijums, kuru finanséja Valsts Kultlrkapitala fonds un istenoja SIA ,Analitisko pétijumu un
stratégiju laboratorija”; So var uzskatit par pirmo no regulari atkartotajiem pétijumiem turpmakajos

gados, kuros izmantota [1dziga metodologija, lai bitu iesp&jams veikt datu izmainu novértéjumus laika
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skala. Lidz 2010. gadam 3adi pétijumi tika veikti katru gadu, kopa T1stenojot pavisam piecus kultdras
patérina pétijumus. Jauzsver gan, ka kultiras patérina pétijjumu uzsakSana nav bijusi kadas
kultarparvaldibas institlcijas vai organizacijas, bet gan privata pétnieku iniciativa. ArT turpmako
pétifjumu TstenoSana notikusi nevis péc institliciju ierosmes un pasitijuma, bet pétnieku darba grupas
ieinteresétibas un aktivitdtes finanséjuma piesaisté. Tadél, mainoties ekonomiskajai situacijai un
pétnieku interesém, noticis parravums kultiras patérina pétnieciba —no 2010. gada lidz 2014. gadam

§adi dati péc lidzigas metodologijas netika apkopoti.

2014. un 2016. gada kulturas patérina un lidzdalibas pétijumi tika Tstenoti péc biedribas “Culturelab”
iniciativas sadarbiba ar Latvijas KultGras akadémijas (LKA) pétniekiem un ar VKKF finansialu
atbalstu. Bet kops 2018. gada Kultiras ministrija ik péc diviem gadiem nodrosSina kulttras patérina un

[Tdzdalitbas monitoringu.

Kultiras patérina un lidzdalibas dazadi aspekti pétiti arT citos, galvenokart LKA pétnieku Tstenotos
pétijumos, tadéjadi uzkrajot nozimigu pieredzi un datu masivu par kultiras patérinu un lidzdalibu:
pédéjos gados veikti vairaki pétijumi par muzejiem un muzeju apmeklétajiem?; kultGras mantojuma
kopienu I1dzdalibas praksém? un par Latvijas iedzivotaju sabiedribas solidaritates un saskeltibas
izpratni®. Vairaku pétijumu ietvaros ir istenota kultGras organizaciju aptauja, kas lavusi uzkrat datus
par parmainam kultaras patérina Covid-19 ietekmeé, tadéjadi monitoréjot norises ari perioda starp KM
pasatitajiem kultiras patérina un lidzdalibas pétijumiem. Péc LKA iniciativas 2020. gada sdkuma tika
veiks pétijums “Covid-19 pandémijas ietekme uz kultGras nozari’. Pédéjos gados LKA ir arT veikusi
kultGras patérina un lidzdalibas pétijumus atseviskas teritorijas, tadéjadi veidojot izpratni par kopigam
un atskirigam tendencém nacionala un vietéja méroga. Sadi pétijumi ir veikti — Daugavpils pilséta,
Jelgavas pilséta, Valmieras pilséta un novada, Kuldigas novada un citviet. Ir uzkrati dati un iegata
padzilinata izpratne ari par tému lokiem, kas saistiti ar iedzivotaju kultiras patérinu un lidzdalibu,
pieméram, LKA pétnieki pédéjos gados ir TstenojuSi vairakus ar jaunieSu auditoriju saistitus
pétijumus?, ka arT 2024.gada Tstenoja apjomigu pétijumu par kultlras infrastruktiras un pakalpojumu

pieklistamibu Latvija.

Lai gan katru otro gadu Tstenotie kultiras patérina pétijumi veidoti péc lidzigas metodologijas, tajos
ieklautas témas bijuSas atskirigas. Atseviskos gadijumos ieklauti tikai kultiras patérinu identificéjosi

jautajumi, bet citos art papildu témas padzilinatai kultiras aktivitates izpétei. Batiskakie kulttras

! “Latvijas muzeju nozime dazadam sabiedribas mérkgrupam: muzeju un sabiedribas mijiedarbiba” (LKA péc KM pasitijuma, 2018);
“Mugzeji un tdrisms: tendences un perspektivas” (LKA pétnieki péc ICOM Latvija pasitijuma, 2021), “Latvijas Nacionala véstures muzeja
atpazistamiba un publiskais téls dazadas auditorijas” (LKA péc LNVM pasdtijuma, 2021).

2 “Aptauja par Latvijas iedzivotaju kultlras mantojuma izpratni” (LKA, 2019), “Neformalas izglitibas loma kultiiras mantojuma izpratnes
veido$ana jauniesu vidd” (LKA, 2018); “Baltijas valstu iedzivotaju aptauja par Dziesmu un deju svétkiem” (LKA, 2017).

% “Aptauja par Latvijas iedzivotaju sabiedribas solidaritates un saskeltibas izpratni” (LKA, 2022).

4 “Jauniesi Latvija: daliba kultdras un rado3ajas aktivitates” (LKA, 2022); “Jaunatnes politikas un darba ar jaunatni monitoringa
koncepcijas izstrade” (Personu apvieniba Latvijas Kultiras akadémija, SIA R.Education un Biedriba ,NEXT”, 2023); “Nacionala méroga
sociologiski reprezentativu aptauju Tsteno$ana jaunatnes politikas un darba ar jaunatni monitoringa ietvaros” (Latvijas Kultlras akadémija
un SIA “TNS Latvia”, 2024).
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patérina indikatori, kas izmantoti gandriz visos Tstenotajos pétijumos, ir sekojosi: apmierinatiba ar
kultiiras pasakumiem, kultiras pasakumu apmekléjuma ‘sastavs’ (ar ko kopa apmeklée), attieksme
pret kultiras pasakumiem un to ietekméjoSie faktori, kultGras pasdkumu novértéjums un ta
pamatojums, gataviba térét naudu kultarai un izklaidei, kultdras patérina struktara (ko patére, ko dara
kultiras joma), kultGras patérétaja sociali-demografiskais portrets, kultlras piedavajuma struktdra.
Savukart dala jautajumu tikusi pétiti tikai atseviska pétijumu posma, lai iegitu konkréta briza datus
viena vai dazos specifiskos kultiras patérina un attieksmju aspektos. Pieméram, 2006. gada
meérijumos tika ieklauti jautajumi, kas lava padzilinati analizét iedzivotaju paradumus attieciba uz kino

patérinu, gramatu un mazikas ierakstu iegadi.

Tapat ta gada pétijuma tika noskaidrots iedzivotaju viedoklis par lielakajiem sasniegumi kultGra gan
Latvija, gan arpus tas. Papildus 2006. gada mérijumos tika veikta socialas pozicionéSanas analize,
vertgjot, vai sociala pozicionéSanas ir saistita ar konkrétam kulttras patérina aktivitatém. 2007. gada
zinojuma papildus pétijuma datiem tika ieklauts plass parskats par kultlras patérina pétijumiem
arvalstis, to pielietotajam metodologijam un galvenajiem rezultatiem, sniedzot to salidzinajumu ar
datiem par Latvijas iedzivotajiem. Tapat ta gada pétijuma tika pétitas kulttras patérina kopsakaribas
ar 8 sociala statusa pazimém. Savukart 2008. gada pétijums papildus visparéjiem kultiras patérina
datiem padzilinati analizé kultiras pieejamibas jautdjumus (ipaSi akcent&jot kultiras pieejamibu
arpus Rigas, ka arT kultras pieejamibu dazadam mérka grupam (bérniem, vecaka gadagajuma
cilvékiem, cittautieSiem). Tapat 2008. gada pétijums sniedz datus par konkrétu regulari notiekoSu
kultdras pasakumu atpazistamibu un apmeklétibu, ka art regularo kultiras izdevumu atpazistamibu
un patérinu (lasisanu). 2008. gada pirmoreiz tika veikta art Latvijas iedzivotaju kultiras patérina
ieradumu segmentacija (izmantojot divpakapju statistisko datu apstradi (faktoranalize un
klasteranalize)), lai noteiktu, kadas kultiras un izklaides patérétaju grupas raksturo Latvijas
iedzivotajus. Lidziga iedzivotaju segmentacija péc kultiras patérina ieradumiem tika veikta ari

sekojoSa gada aptauja un atkartota arT 2014. gada pétijuma.

Savukart 2016. gada pétijuma tika padzilinati pétits kultdras aktivitaSu piedavajums un pieejamiba,
ka arT regionalo koncertzalu loma un kultdras pakalpojumu geografiskd un sociala pieejamiba.
2018. gada pétijuma tika ieviesta jauna pieeja — padzilinati analizét konkrétus aktualos patérina un
lldzdalibas aspektus, tai skaitd jaunieSu un bérnu kultdras patérin$, kultlras regionala pieejamiba,
kultGras Iidzdaliba citu socialo un pilsonisko Iidzdalibas formu konteksta u.c. 2020. gada pétijuma
analizéts digitalais kultdras patérin$, kultGras patérin$ jaunieSu un gimenu ar bérniem segmentos.
Pirmo reizi aizsakta analize par kultiras pakalpojumu pieejamibu personam ar funkcioné$anas
ierobezojumiem, ka arT Covid-19 ietekme uz kultdras patérinu. Art 2022. gada planotaja pétijuma

pieeja padzilinati analizét atseviSskus aspektus tika saglabata.
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Tabula 1. Lidzsinéjos kultidras patérina

étijumos padzilinati pétitas témas, 2014.—2022.gads

Nosaukums un gads

Izpilditajs

Padzilinati pétitas temas

KultGras aktivitates barometrs 2022

Personu apvieniba, ko veido Latvijas
Kultdras akadémija un SIA Pétijumu
centrs SKDS

KM pasdatijums

JaunieSu kultdras aktivitate:
iesaistes mehanismi un
izaicinajumi

Covid-19 izplatibas ietekmé

ieviesto ierobezojumu ietekme
uz kultdras patérinu

Kultdras pakalpojumu regionala
un sociala pieejamiba

Kultaras patérina un lidzdaltbas Personu apvieniba, ko veido Latvijas Jaunie8u kultlras patéring

ietekmes pétijums 2020 Kultdras akadémija, SIA ,Analitisko

pétTjumu un stratégiju laboratorija” un SIA Gimenu ar bémiem kultdras

patéring

~SKDS”

KM pastijums Kultiras pakalpojumu

pieejamiba cilvékiem ar
funkcionéSanas
ierobezojumiem

Covid-19 ietekme uz kultdras
patérinu

Kultdras patérina un lidzdalibas Pretendentu apvieniba: Latvijas Kultiras JaunieSu kultiras aktivitate

ietekmes pétijums 2018 akadémija, P&tijumu centrs SKDS,

Biedriba Culturelab Kultdras regionala pieejamiba

KM pasatijums Digitalais kultdras patérins

Kultdras auditorija Latvija: situacija, Ar VKKF atbalstu, Tstenotajs biedriba Kultdras auditorija: teorija un

procesi, tendences 2016 “Culturelab” prakse
Latvijas iedzivotaju kultdras paterins un | Ar VKKF atbalstu, Tstenotajs biedriba Ikgadéjas akcijas “Muzeju
[Tdzdaliba kulttras aktivitates 2007- “Culturelab” nakts” apmeklétibas analize

2014: pétijumu dati un statistika 2014

2024. gada petijuma padzilinati tika pétitas Sadas témas.

1. Senioru kultdras patérina iesaistes mehanismi un izaicindjumi.

Nemot véra sabiedribas novecoSanas tendences, seniori ir viens no skaitliski lielakajiem,
potencialajiem auditorijas segmentiem. Vienlaikus jaruna par faktoriem, kas ierobezo vinu kultiras
patérinu — tas ir dazadas pieklistamibas barjeras, jo nereti senioriem ir dazadi funkcionali
ierobezojumi, sociali un finansiali ierobezojumi u.tml. Jau 2022. gada Tstenotaja kultdras patérina
pétijuma seniori atziti ka batiska riska grupa: “Seniori norobezojas no apkartéjiem, Tpasi tie, kas dzivo
vieni vai ir ar veselibas problémam. Visbiezak kultiras organizacijas piedava tikai finansiala rakstura
atbalstu — zemakas bileSu cenas vai reizém bezmaksas ieeju. Tomer, lai So grupu iesaistitu kulttras
norisés, ir nepiecieSamas specifiski mérkétas aktivitates. Seniori saskares ar virkni gratibu, kas
japalidz parvarét, lai sekmétu kultiras apmekléjumu. Ka risinajumi tiek minéti: specials pamudinajums
un komunikacija, transports uz norises vietu, iedrosindjums doties apmekléjumam bez kompanijas,
piemérots piedavajums (Iénaks temps, iespéja muzeja apsesties, kamér klausas stastijumu u.tml.).
Tiek atzits, ka seniori ir diezgan konservativi un saturs, kas ir provokativs, vinus nesaista. Vienlaikus
kultiras organizaciju parstavji saka, ka ST grupa, ja reiz atnakusi, ir loti atsauciga un motivéta.”.
LidzSinéjos pétijumos tiek uzsverta art senioru loma, apmekléjot kultGras pasakumus kopa ar

mazbérniem.
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2. Kultdras patérin$ un Iidzdaliba sabiedribas saliedétibas konteksta.

LKA pétnieku 2022. gada Tstenotaja péetijjuma “Nacionalisma maksla: Sociala solidaritate un
atstumtiba masdienu Latvija” ° tika konstatéts, ka kultdra un maksla var gan saliedét, gan vél vairak
radit atstumtibas sajitu dazadas sabiedribas grupas. Tika secinats, ka “tiedi konkréti kultGras un
makslas patérina veidi rada Tpasu ietekmi uz socialo solidaritati un ka tie atSkiras starp dazadam
etniskajam grupam. Ja vairakuma grupai, etniskajiem latvieSiem, kultGras politikas iniciativas,
pieméram, Cetru gadu simtgades svinibu programma, var raisit politiskas piederibas un solidaritates
emocijas [Nussbaum 2013] (pieméram, skatoties vietéja razojuma filmu), tad citam etniskajam
grupam $adi efekti bija mazak redzami. Tadéjadi atSkiriga kultiras un makslas patérina pieredze,

visticamak, vél vairak nostiprina simboliskas robezas etniski daudzveidiga sabiedriba.”®

3. llgtspéjas faktoru nozime kultdiras patérina paradumos.

UNESCO izvirzito ilgtspéjigas attistibas mérku integracija dazadas nozarés jau ilgaku laiku ir
pasaules politiskaja dienaskartiba, arvien biezak — arT novertéjot kultiras sektora potencialu So mérku
sasnieg$ana. Vairaki no ilgtspé&jigas attistibas mérkiem’ rosina domat par dabas aizsardzibu un ricibu

klimata parmainu mazinaSanai.

Latvijas kulttrvidé dialogu par ilgtspéjigas attistibas mérkiem visaktivak uztur atminas instittcijas
(muzeji® un bibliotékas)®. Bet art kultiras pasakumu, Tpasi festivalu un brivdabas pasakumu norises
istenoSana tiek aktualizéti videi draudzigu pasakumu norises pamatprincipi. Latvija nav veikti
padzilinati pétijumi, kas sniegtu informaciju, no vienas puses — cik svarigi apmeklétadjam kultlras
patéréSanas izvélés ir ekologiski apsvérumi, no otras puses — vai kultdrai ir potencials mainit ikdienas

paradumus?

3.4. Petijuma istenosanas metodologija

Pétijuma mérkis bija izstradat Latvijas kultiras patérina un lidzdalibas ietekmes pétijumu saskana ar

iepirkuma tehniskaja specifikacija dotajiem darba uzdevumiem.

Pétijuma projekta visparigais mérkis ir sekmét uz pieradijumiem balstitas kultGrpolitikas (evidence-
based policy) veidoSanu un uzturét/turpinat regularas kultiras pétniecibas tradiciju Latvija.

Pétijuma 1stermina konkrétie mérki bija — iegut datus par Latvijas iedzivotaju kultiras patérinu un
ltdzdalibu, k& arT padzilinati analizét vairakus kultiras patérina un kultiras lidzdalibas aspektus

saskana ar tehniskaja specifikacija definéto.

5 Fundamentalo un lietiSko pétljumu projekts “Nacionalisma méksla: Sociéla solidaritate un atstumtiba masdienu Latvija” (Nr. Izp-2020/2-
0118). Finansé Latvijas Zinatnes padome.

6 Liene Ozolina, Anda Lake. Cultural and Arts Consumption as a Source of Social Solidarity: The Case of the Latvian Centenary
Programme. Culture Crossroads, 2023, No. 23, pp. 8-27. Pieejams: https://culturecrossroads.lv/index.php/cc/issue/view/27/95

7 https://sdgs.un.org/goals

8 https://muzeji.lv/Iv/ilgtspeja-muzejos/par-ilgtspeju-muzejos

% https://www.unesco.lv/lv/jaunums/latvija-ilgtspejigas-attistibas-zinojuma-izcel-biblioteku-un-muzeju-lomu-dialoga-un-informacijas-
pratibas-veicinasana
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Pétijuma projekta metodologija balstijas jaukta tipa pétniecibas metozu izmanto$anad un
kombinésana, paredzot datu un informacijas ieguvi ka ar kvalitativas, ta kvantitativas pétniecibas
pieejam. Abu 30 pieeju kombinacija dod iespéju dota pétijuma témas analizét gan subjektiva, gan
objektiva aspekta, dazadu viedoklu, uzskatu, datu un statistikas sinergija nodroSinot plasu analitisko

bazi pieradijumos balstitas ricibpolitikas un prakses veidoSanai.

Batiskakas kvantitativas izpétes metodes bija — Latvijas iedzivotaju kvantitativa aptauja, ieprieks
veiktu pétijumu datu sekundara analize, statistikas datu sekundara analize (Latvija un Eiropas
Savientbas [TmenT' apkopotie statistikas dati), kvantitativa elektroniska aptauja ar kultliras organizaciju
un iestazu parstavjiem. Savukart bitiskakas kvalitativas izpétes metodes bija — individualas
padzilinatas intervijas ar nozares parstavjiem un konkrétu mérkgrupu parstavjiem.

Kvantitativo metozu rezultatad iegutie dati lava novertét pétamas témas statistiskos un skaitliskos
raksturojumus, bet kvalitativo metozu rezultata iegata informacija sniedza iespéju padzilinati analizét

viedoklus, motivacijas, vélmes u.c. subjektivos faktorus. Attiecigi abu metoZzu kombinacija sniedz

iespéju objektivi vértét petamas témas dazadus aspektus.

Kvantitativa Latvijas iedzivotdju aptauja

Lauka darba veicéjs Pétijumu centrs SKDS

Generalais kopums Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma no 15 Iidz 75 gadiem

Planotas izlases apjoms 1000 respondenti (generalajam kopumam reprezentativa izlase)

Sasniegtas izlases apjoms 1050 respondenti

Izlases metode Stratificéta nejausa izlase

Stratifikacijas pazimes Administrativi teritoriala

Aptaujas veikS8anas metode TieSas intervijas respondentu dzivesvietas

Geografiskais parklajums Visi Latvijas regioni (127 izlases punkti)

No 11.01.2025. Lidz 21.01.2025.

Aptaujas veik3anas laiks

Kvantitativa kultdras organizaciju un pasakumu organizétaju aptauja

Kultdras organizacijas (bibliotékas, arhivi, teatri, muzeji, kulttras centri
u.c.) un pasakumu rikotaji (tai skaitd komercsektora un nevalstiska
sektora parstavji)

Generalais kopums

Sasniegtas izlases apjoms 417 respondenti

Izlases metode Stratificéta nejausa izlase

Stratifikacijas pazimes Organizacijas juridiskais statuss un parstavéta joma

Aptaujas veikSanas metode

Elektroniski programmeéta aptaujas anketa interneta vidé

Geografiskais parklajums

Visi Latvijas regioni

Aptaujas veik3anas laiks

No 15.01.2025. Lidz 30.01.2025.

Aptaujas lauka darba Tstenotajs

Latvijas Kultiras akadémijas Kultdras un makslu institats

Informacija par izpétes metodologijam konkréto, padzilinato tému izpété sniegta attiecigajas sadalas

zinojuma.
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Pétijuma darba grupa

Projekta vaditajs

Gints Klasons, Latvijas Kulttras akadémija, LietiS8ko pétfjumu
projektu vaditajs, zinojuma 2., 3., 4. un 5. nodalu autors

Eksperte kultirpolitikas pétniecibas joma

Dr.sc.soc. Anda Lake, zinojuma 7. nodalas autore

Eksperte kultlrpolitikas joma

Dr. art. Baiba Tjarve, zinojuma 6. nodalas autore

Eksperte kultiras pétniecibas joma

PhD. Liga Vinogradova, zinojuma 8. nodalas autore

Pétnieciskie asistenti

Anete Liepina, Valts Valters Kronbergs, pétnieciskais darbs
7. nodalas izstrade

ledzivotaju aptaujas lauka darba
Tstenotajs

Arnis Kaktins, Tirgus un sabiedriskas domas pétijumu centrs
SKDS
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4. KULTURAS PATERINA UN LIDZDALIBAS ATTISTIBAS
TENDENCU RAKSTUROJUMS

4.1. Latvijas iedzivotaju sociali demografisks raksturojums
Demografisko datu analize liecina par vairakam batiskam tendencém, kam ir un bads liela ietekme art

uz kultdras pasakumu un aktivitaSu sektoru, ka art kultdras sektoru kopuma.

1. Kopéja iedzivotaju skaita dinamika ir izteikta samazinajuma tendence, ari nakotnes
projekcijas.

Latvijas iedzivotaju skaits desmit gadu laika ir samazinajies no 2,00 miljoniem (2014) Iidz 1,87
miljoniem (2024) jeb par 6,5 %.

ST lejupslide ir notikusi pakapeniski un konsekventi, bez iznémuma neviena no gadiem. Tas norada
uz strukturali dzili iesaknotu demografisko lejupslidi, kas nav atkariga no Tslaicigiem a&réjiem

apstakliem vien.

EUROSTAT prognozeé, ka iedzivotaju skaits Latvija arm turpinds samazinaties, Idz 2075. gada
sasniedzot tikai 1,23 miljonus. Projicétais kritums: -6 % Iidz 2030. gadam, -34 % lidz 2075. gadam
(salidzinot ar 2024).

2. Konsekventi negativs dabiskais pieaugums, bet pédéjos dazos gados pozitivs migracijas

saldo.

Visu aplikoto periodu Latvija raksturo konsekventi negativs dabiskais pieaugums — katru gadu mirst
vairak cilvéku neka piedzimst. Kritums izteikti pastiprinds péc 2020. gada: 2014.—2020.g. vidéji ~8
tokstoSi gada, 2021.g. 17,1 tukst. (visticamak saistits ar COVID ietekmi), 2022.—2023.g. stabilizéjas,

bet joprojam ~14 tukstoSi gada.

Lidz 2020. gadam bijis negativs migracijas saldo, kas nozimé iedzivotdju aizpludi no valsts, bet
2022. gada — pirmais batiski pozitivais migracijas saldo (+22 tukst.), kas turpinas arT 2023. gada
(+2415). Sie raditaji visticamak ir saistiti ar béglu uznemsanu (Tpasi no Ukrainas), nevis ilgtermina

ekonomiskas migracijas mainu.
3. Remigracija: absoliitie skaitli joprojam nesedz dabiska pieauguma zaudéjumus.

Remigrantu skaits pédeéjos gados ir pieaugoSs. Lidz 2020. gadam tie bija ~5-6 tikst. gada,
2021. gada 6954, 2022. gada rekords — 9309, bet 2023. gada — 8172. Pieaugums liecina par
potencialu pozitivu tendenci, ja Sie cilveki tiek stabili integréti darba tirga vai ilgtermina paliek Latvija.
Tomer jauzsver, ka absolUtie skaitli joprojam nesedz dabiska pieauguma zaudéjumus.

4. Regionala dinamika: regionu depopulacija klist arvien izteiktaka.

Tikai Rigas statistiskaja regiona ir novérojams neliels iedzivotaju skaita pieaugums, kamér regionos

— izteikta iedzivotaju skaita samazinasanas (pédéjo desmit gadu laika katrs no regioniem zaudgjis
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aptuveni 1/10 iedzivotaju, bet Latgale — gandriz 1/5). Sie dati apstiprina sen zinamu tendenci —

regionu depopulacija klUst arvien izteiktaka, bet iedzivotaju koncentracija Riga pieaug.

5. Izteikta sabiedribas novecosanas.

Darbspéjigo iedzivotaju skaits ir samazinajies par gandriz 100 tukst. cilveku desmit gadu laika, kas ir

liels slogs valsts nodoklu sistémai, veselibas aprupei, izglitibai un pensiju nodrosingjumam, jo

iedzivotaju skaits virs darbspéjas vecuma $aja pasa perioda ir samazinajies tikai par 29 tikst. cilvéku.

Sim demografiskajam tendencém ir un biis art nozimiga ietekme uz kultiiras organizacijam un

pasakumu rikotajiem, un 3T ietekme tuvakajas desmitgades tikai pieaugs.

1. Kvantitativi samazinasies potenciala auditorija.

Mazak iedzivotaju nozimé ari mazakus potencialos pasakumu apmeklétajus, bibliotéku,

muzeju, koncertu un citu kultdras aktivitasu lietotajus.

Mazak bérnu un jaunieSu — gratak bis uzturét bérnu, jaunieSu auditorijai paredzétus projektus

un kolektivus.

Mazak darbspéjas vecuma iedzivotaju — tie ir gan kultlras paterétaji, gan ari darbinieki un

radoso profesiju parstavji.

2. Novecojosa auditorija.

ledzivotaju struktara klUs izteikti vecaka. Tas nozimé, ka auditorijas vajadzibas un kultiras

intereses mainisies.

Taja pasa laika izaicinajumus sagadas jaunieSu piesaiste, kuru intereses un saskarsmes

formati ar kultdru ir atSkirigi — digitali, Tslaicigi, personalizéti.

3. Regionalas disproporcijas.

Ta ka regionos notiek strauja depopulacija (Tpasi Latgalé), tur bls aizvien gratak noturét
pastavigu kultiras dzivi — auditorija sariik, transporta pieejamiba pasliktinas, triks jauno

darbinieku.

Bez stratégiska atbalsta kultlras iestadém un aktivitatém regionos (Tpasi mazapdzivotas

teritorijas, attalak no paSvaldibu centriem), tajas bls liels izaicinajums saglabat un attistit

kultdras piedavajumu.

4. NepiecieSamiba péc digitalas transformacijas.

ledzivotaju skaita samazinajums un auditoriju fragmentacija palielina nepiecieSamibu péc
digitalajiem risindjumiem, lai sasniegtu cilvékus arpus centralajam vietam, citos laikos un

formatos.
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o Tacu demografiska struktira nozimé ari to, ka dala sabiedribas nav digitali aktiva, Tpasi

seniori.

o Kultdras sektors liela méra nonak pretruna starp nepiecieSamibu digitalizéties un realu spéju

vai vélmi izmantot Sos risinajumus no auditorijas puses.

Grafiks 1. Latvijas iedzivotaju sociali demografisks raksturojums

ledzivotaju skaits Latvija, milj.
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ledzivotaju skaits vecuma grupas, tukst.

L1dz darbspé&jas vecumam mDarbspé&jas vecuma Virs darbspé&jas vecuma

2014 294,4 454,9
2015 297,7 456,6
2016 ' 300,3 457,3
2017 303,6 459,1
2018  305,3 461,6
2019 3051 438,33
2020 | 305,2 4413
2021 303,0 4184
2022 300,0 417,2
2023 | 300,5 4214
2024 | 292,8 425,9

Datu avots: Centrala statistikas parvalde, Oficialas statistikas portals
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4.2. ledzivotaju kulturas aktivitate kopuma

2024. gada 77 % Latvijas iedzivotaju vecuma no 15 lidz 75 gadiem bija apmeklejusi kultaras
pasakumus un aktivitates. Dati liecina, ka pédéjo divu gadu laika ir palielindjies $adu iedzivotaju
Tpatsvars (2022. gada tadu bija 66 %). Tomér raditajs vél nav atgriezies pirms-pandémijas liment,
kad tas bija 92 %.

Pedeéjo divu gadu laika ir pieaudzis tadu iedzivotaju Tpatsvars, kuri gada ietvaros ir apmeklgjusdi 6-10
dazadas kultdras aktivitates un pasakumus (nevis aktivitaSu/pasakumu apmekléjumu skaits, bet
veidu skaits) — ja 2022. gada tadu bija 12 %, tad 2024. gada jau 19 %. Japiemin gan, ka pirms-
pandémijas laika tadu bija aptuveni 30 %.

Grafiks 2. Latvijas iedzivotaju klatienes kultdras aktivitates raksturojums

Jautajums aptauja: Sakiet, lGdzu, kuras no $adam aktivitatém klatiené Jas pats/-i personigi esat piedalijies/-usies vismaz vienu reizi
pédéjo 12 ménesu laika Latvija?

Kultiiras pasakumu apmekl&$ana (%) A|:_>mekléto kultaras aktivitasu veidu i
skaits 2018., 2020., 2022. un 2024. gada
(%)
2018 2020 =2022 m2024
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m Apmeklé kultlras pasakumus = Neapmekl€ kultiras pasakumus aktivitates aklivitates aklivitates

Vaicati, cik reizu iedzivotaji ir apmeklgjusi kultiras pasakumus Latvija, 20 % noradijusi, ka tas ir tikai
1-2 reizes, 28 % norada 3-5 reizes, 18 % — 6-10 reizes, bet 10 % — vairak neka 10 reizes. 21 %
noradijis, ka nav apmekléjuSi ne reizes. Sociali demografiska aspektd redzams, ka pasakumu
apmeklésana aktivaki ir 15-24 gadigie, ari 25-34 gadigie, latvieSu valoda gimené runajosie,
augstako izglitibu ieguvusie, iedzivotaji ar augstakiem ienakumiem, 3 un vairak cilvéku
gimenes, tie, kuru gimené ir nepilngadigi bérni, mazpilsétas dzivojosie, Kurzemes un Zemgales
iedzivotaji. Savukart izteikti mazak aktivas mérkgrupas kulturas pasakumu apmekléSana ir: 65-
75 gadigie (41 % nav apmeklgjusi ne reizes), gimené ne latvieSu valoda runajosie (30 % nav
apmekléjusi ne reizes), pamatizglitibu ieguvusie (30 %), iedzivotaji ar ienakumiem, kas
neparsniedz 500 Eur uz vienu gimenes locekli ménesrt (34 %), tie, kuri dzivo vieni (38 %), Latgalé
dzivojosie (27 %).
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Grafiks 3. Klatienes kultiras pasakumu apmeklésanas reizu skaits dazadas mérkgrupas.

Jautajums aptauja: Cik reizes pédéjo 12 ménesu laika esat apmekléjis/-usi kultdras pasakumus Latvija?

Piezimes: Saja grafika noradits kultiiras pasakumu apmekl&anas reizu skaits, bet iepriek3&ja grafika — kultdras pasakumu un aktivitagu
veidu skaits (pieméram, ja kino apmekléts 3 reizes, tad iepriekS€ja grafika tiek noradits ka viens aktivitates veids (kino), bet Saja — ka tris
apmekl&juma reizes). Nedaudz atSkirigais to Tpatsvars, kuri ne reizes nav apmekléjusi, skaidrojams ar jautajuma uzdoSanas veidu —
iepriek3é&ja grafika attéloti dati, ko respondenti norada par konkrétiem kultiras pasakumu un aktivitaSu veidiem, bet Saja grafika dati no

vispariga jautajuma par apmekléSanu kopuma. Dala respondentu ir apmekigjusi aktivitates un pasakumus, kas nav ieklauti iepriek3éja
jautajuma, tadé| Seit raditajs ir minimali atskirigs.

% Ne reizes m1-2 reizes m 3-5 reizes = 6-10 reizes  Vairak neka 10 reizes = Griti pateikt/ NA
Visi
Dzimums
Virietis
Sieviete
Vecums
15 - 24
25 - 34
35-44
45-54
55 - 64
65-75
Valoda gimené
Latviesu
Cita
Izglitiba
Pamatizglitiba
Vidaja
Profesionala vidéja/ vidgja speciala 25 26 13
Augstaka
Gimenes ienakumi ménesi uz vienu cilvéku
Lidz 399 Eur
400 - 499 Eur
500 - 599 Eur
600 - 699 Eur
700 - 799 Eur
800 - 999 Eur
1000 Eur un vairak
Gimenes lielums
1
2
3 18 27 23
4 un vairak
Gimené ir bérni lidz 18 gadu vecumam
Ir
Nav
Apdzivotas vietas tips
Riga
Cita valstspilséta
Cita pilséta
Lauki
Regions
Rigas
Vidzemes
Kurzemes 22 22 19
Zemgales

Latgales 23 29 11

Kopuma 68 % iedzivotaju 2024. gada ir veikusi kadas kultiras aktivitates tieSsaisté. Vid€jais
veikto aktivitasSu skaits gan ir neliels — vidéji 2,6 aktivitates gada, no anketad kopuma ieklautajam 23
aktivitatéem.

Ja analize apvienoti klatienes un tieSsaistes aktivitates, tad redzams, ka ir tikai 7 % tadu iedzivotaju,
kuri ir veikuSi tikai tieSsaistes kultiiras aktivitates, bet nav piedalijusies klatiene. 60 % ir
iesaistijusies gan klatieng, gan tieSsaisté. Vienlaikus — ir 17 % tadu, kas ir piedalijusies klatiené, bet
nav to darijusi tieSsaisté. Tatad abu So veidu auditorija gandriz pilniba parklajas. TieSsaistes

aktivitates paplasina kopéjo kulturas aktivitaSu aptverto auditoriju par aptuveni 10 %.
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Grafiks 4. Daliba tieSsaistes aktivitatés pédéjo 12 ménesu laika

Jautajums aptauja: Sakiet, lGdzu, kuras no $adam kultdras aktivitatem tieSsaisté Jus pats/-i esat darijis/-usi vismaz vienu reizi pedéjo 12
ménesu laika?

Piezime: *Vidéjais veikto aktivitaSu skaits skala no 0-23.

Vidgjais * veikto
aktivitasu skaits:
2,6 aktivitates

Nevienu no
minétajam
32%

Grati pateikt/

NA Ir darijis /-usi
1% tieSsaiste
68%

Grafiks 5. Daliba klatienes un tieSsaistes aktivitatés pédéjo 12 ménesu laika

Jautajumi aptauja: Sakiet, l[0dzu, kuras no $adam aktivitatem klatiené Js pats/-i personigi esat piedalijies/-usies vismaz vienu reizi
pédéjo 12 ménesu laika Latvija? Sakiet, IGdzu, kuras no §adam kultdras aktivitatém tieSsaisté JUs pats/-i esat darijis/-usi vismaz vienu
reizi pédéjo 12 ménesu laika?

Nav piedalijies/-usies
klatiené, nav darijis/-
usi tieSsaisté
15%

Nav piedalijies/-usies
klatiené, ir darijis/-usi
tieSsaiste
7%

Ir piedalijies/-usies
klatiené, nav darijis/-usi
tieSsaisté
17%

Ir piedalijies/-usies
klatiené un ir darfjis/-
usi tieSsaisté
60%
Dati par iedzivotaju personigo iesaisti dazadas kultiras aktivitatés liecina, ka 8 % ir iesaistiti
amatiermaksla, 18 % citas kultiras aktivitateés, un 44 % — vél citas aktivitatés (sabiedriskas,
pilsoniskas).

Grafiks 6. lesaiste aktivitatés pédéjo 12 ménesu laika
Jautajums aptauja: Sakiet, lGdzu, kuras no $adam aktivitatém Jas pats/-i personigi esat bijis/-usi iesaistits/-a peéd€jo 12 ménesu laika?
Piezime: *Vidéjais veikto aktivitasu skaits skala no 0-17

% u |r iesaistijies/-usies Nav iesaistijies/-usies
Amatiermaksla n Videjais*
Citas kultdras aktivitates kori/l:sr;i par
Citas aktivitates aktivitatem 1,2
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4.3. Kultaras pasakumu apmeklesanas rafija

Analizéjot datus par kultiras pasdkumu apmekléSanas geografiju, redzams, ka pédéjo gadu laika
iedzivotaji ir kluvusi aktivaki kultiiras pasakumu apmekléSana ari arpus savas dzives vietas
(pilsétas, pagasta). Sava pilséta vai pagasta pasakumus ir apmeklgjusi kopuma 72 % iedzivotaju
(pédéjos 4 gados pieaugums no 61 % 2020. gada), sava regiona pasakumus apmeklgjusi 35 %
(pieaugums no 26 %), citd regiond 27 % (no 22 %). Nedaudz pieaudzis ari to Tpatsvars, kas

pasakumus ir apmeklgjusi Lietuva vai Igaunija (8 %), ka arT citas valstis (8 %).

Dati arT liecina, ka tikai 29 % iedzivotaju pasakumus apmeklé tikai sava dzives vieta, kameér 43 %
gan sava dzives vieta, gan citur. Sie dati liecina, ka pédéjo gadu laika iedzivotaju kultdras

apmekléjuma mobilitate ir pieaugusi.

To apliecina arT dati par pasakumu apmekléSanu valstspilsétas. Kopuma 64 % iedzivotaju ir
apmekléjusi kultiras pasakumus kada no valstspilsétam. Lai gan Sis raditajs ir mazliet
pieaudzis, salidzinot ar 2022. gadu, tomér veél nav atgriezies pirms-pandémijas Ilimeni
(2018. gada tas bija 71 %). 46 % iedzivotaju ir apmekléjusi kultiras pasakumus Riga, parejo
valstspilsétu raditaji neparsniedz 10 %. Salidzino$i zemakie raditaji ir Rézeknei, JEkabpilij, Ogrei,

Valmierai un Jelgavai — tajas pasakumus ir apmekléjusi aptuveni 5 % no Latvijas iedzivotajiem.

Grafiks 7. Kultiras pasakumu apmekléjums (vismaz reizi gada)
Jautajums aptauja: Vai pédéjo 12 ménesu laika Jus esat apmekléjis/-usi kultlras pasakumus...

Sava pilséta / pagasta (%) Sava regiona (%) Cita regiona (%)

81 79 80
72
64
61 57 57

43 41 40

35
30 30 27

26 22

2014 2016 2018 2020 2022 2024 2014 2016 2018 2020 2022 2024 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Lietuva, lgaunija (%) Citur, arpus Baltijas
valstim (%)

14 14 15
11 12

2014 2016 2018 2020 2022 2024 2014 2016 2018 2020 2022 2024
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Grafiks 8. Kultidras pasakumu apmekléjumu struktira
Jautajumi aptauja: Vai pédéjo 12 ménesu laika Jis esat apmeklgjis/-usi kultlras pasakumus...

Nav apmekIgjusi
22%

Apmeklgjusi tikai citur »

6%

Apmekléjusi tikai sava
dzives vieta
29%

Apmeklgjusi sava
dzives vieta un citur
43%

Grafiks 9. Kultidras pasakumu apmeklésana pilsétas
Jautajumi aptauja: Vai pédéjo 12 ménesu laika JUs esat apmeklgjis/-usi kultdras pasakumus .....7

Ir apmekléjis (kopa, %) Riga (%) Liepaja (%)

71
64

\60/ 56
46
\9/

14 10 1
2018 2022 2024 2018 2022 2024 2018 2022 2024
Jarmala (%) Daugavpill (%) Ventspilt (%)
2 14
- 9 10 11 6 9 9 9
2018 2022 2024 2018 2022 2024 2018 2022 2024
Jelgava (%) Valmiera (%) Ogré (%)
10 7 6 7 5 6 5 6
I
2018 2022 2024 2018 2022 2024 2018 2022 2024
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Jékabpilt (%) Rézekné (%)

11
6 3 5 5 4
2018 2022 2024 2018 2022 2024

4.4. Klatienes kultaras aktivitates

Popularakas kultaras aktivitates, kuras piedalijuSies Latvijas iedzivotaji 2024. gad3, ir: pagasta,
pilsétas vai novada sveétki (piedalijusies 50 % iedzivotaju), popularas muzikas koncerti (34 %),
kultarvesturisku vietu apmekléSana (33 %), drukato gramatu lasiSana (33 %), kultiras
pasakumu apmekléSana vietéja kultiras centra (32 %). Aptuveni katrs ceturtais iedzivotajs ir
apmekléjis kino, muzejus, teatri, bet katrs piektais — izklaides vai atrakciju parkus, bibliotekas. Citu

aktivitaSu apmekléjums neparsniedz 1/5 no iedzivotajiem.

Grafiks 10. Daliba klatienes aktivitatés pédéjo 12 ménesu laika Latvija

Jautajums aptauja: Sakiet, l0dzu, kuras no $adam aktivitatem klatiené Jas pats/-i personigi esat piedalijies/-usies vismaz vienu reizi
pédéjo 12 ménesu laika Latvija?

Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100%.

% IR PIEDALIJIES/-USIES . 77
Apmeklgju pagasta, pilsétas vai novada svétkus IS 50
Apmeklgju popularas mizikas koncertu [N 34
Apmekléju kultlrvésturiskas vietas NSNS 33
Lasu gramatas (drukatas) N 33
Apmeklgju kultiras pasakumus vietéja kultiras centra N 32
Skatijos filmu kada no kino izradi$anas vietam vai brivdabas kinoseansa N 27
Apmeklgju muzeju NN 27
Apmeklgju teatra izradi N 26
Apmeklgju atrakciju izklaides parku [N 22
Apmeklgju biblioteku N 22
Apmeklégju kultdras pasakumu bérniem vai gimeném ar bérniem N 20
Apmeklgju profesionala teatra izradi [N 20
Apmekléju balli, zalumballi N 19
Apmeklgju pasakumu, kur uzstajas amatierkolektivi pasdarbnieki I 15
Apmekléju mazikas festivalu [N 14
Apmekléju deju izradi/ koncertu [N 13
Apmekléju makslas galerijas, izstazu zales M 12
Apmeklgju amatierteatra pasdarbnieku teatra izradi N 12
Apmekléju militara mantojuma objektus N 11
Apmekléju klasiskas, laikmetigas mazikas koncertu [l
Apmeklgju operas vai baleta izradi [l
Apmeklgju stand-up izradi [l
Apmeklgju cirka izradi [
GRUTI PATEIKT/ NA 1
NEVIENA NO MINETAJAM 22

Analizéjot izmainas pa gadiem, novérojams, ka visam anketa ieklautajam aktivitatétm to

apmeklésanas biezums pédéjos Cetros gados ir pieaudzis. Tomér nevienai tas nav atgriezies
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pirms-pandémijas limeni. Iznémums ir kino skatiSanas, kam raditajs ir gandriz tads pats, ka

bija 2018. gada (29 %, un 27 % 2024. gada).

Salidzinot 2024. un 2022. gada raditajus, redzams, ka lielakais apmekléjuma pieaugums pédéjo

divu gadu laika bijis: apmekléju pagasta, pilsétas vai novada svétkus (+9 %), skatijos filmu kada no

kino izradidanas vietam vai brivdabas kinoseansa (+ 9%), apmekléju (profesionala vai amatieru)

teatra izradi (+8 %), apmekl€ju popularas mazikas koncertu (+8 %).

Savukart vairakas aktivitasSu kategorijas izmainas pédéjo divu gadu laika gandriz nav notikusas

un apmekléjuma raditaji ir lidzigi 2022. gada novérotajiem (izmainas 1 %-2 % robezas, kam nav

statistiskas nozimes): apmekléju cirka izradi, apmekléju atrakciju izklaides parku, apmeklgju

klasiskas, laikmetigas muazikas koncertu, apmekléju pasakumu, kur uzstajas amatierkolektivi

pasdarbnieki, apmekl€ju biblioteku.

Grafiks 11. Kultiras patérina raksturojums konkrétu aktivitasu izvérsuma

Jautajums aptauja: Sakiet, lGdzu, kuras no Sadam aktivitatém klatiené Jus pats/-i personigi esat piedalijies/-usies vismaz vienu reizi

pédéjo 12 ménesu laika Latvija?

Apmekleju pagasta, pilsétas vai
novada svetkus (%)

69 69 69
62 64

40
32

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju kultiarvésturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml.) (%)

52

36
29 33

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju popularas muizikas
koncertu (%)

46
0 4, 41 42
34

25

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Lasu gramatas (drukatas) (%)

65 67

55 57
48

28 29

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024
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Apmekléju kulturas pasakumus
vietéja kultaras centra (%)

56 52

27 26

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju muzeju (%)

54 52
46
4
3 38

24 23 27

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléeju atrakciju, izklaides parku
(tematiskie parki, akvaparki, karuseli
u.tml.) (%)

45

23 21 22

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju kultiras pasakumu
bérniem vai gimeném ar bérniem (%)

37

2
3 13 20

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Skatijos filmu kada no kino
izradiSanas vietam vai brivdabas
kinoseansa (%)

2008 - 2022 - Skatijos filmu kinoteatrt vai
brivdabas kinoseansa

35 35
29 34 29 27

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju teatra izradi (kopa:
profesionala/ amatierteatra,
pasdarbnieku) (%)

4“4 a2
37 35 40

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju biblioteku (%)

aoas .,

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju profesionala teatra izradi
(%)

32
20

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024
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Apmekléju vietéjo balli, zalumballi
(%)

39 37

10 14

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju mizikas (popularas vai
klasiskas) festivalu (%)

24 20

10 14

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekleju makslas galerijas, izstazu
zales (%)

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju militara mantojuma
objektus (%)

7 11
—

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekleju pasakumu, kur uzstajas
amatierkolektivi, pasdarbnieki (%)

2020 - Apmekléju pasakumu sava pilséta/pagasta,
kur uzstajas amatierkolektivi, pasdarbnieki

47 . 46

21
14 15

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju deju izradi/ koncertu (%)

13
*

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju amatierteatra,
pasdarbnieku teatra izradi (%)

25

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekleju klasiskas, laikmetigas
muzikas koncertu (%)

18
10 7 8

\__

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

37



Apmekléju operas vai baleta izradi Apmekléju stand-up izradi (%)

(%)
18
12 12 L 14
_/w 2 7
-_—
2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024 2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju cirka izradi (%)

14 14
6 5 7

T oSN—

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Sievietes bitiski biezak apmeklé kultiras pasakumus neka virieSi. Sievietém popularakas
aktivitates ir vietéjo svétku apmekléjums, populards miuzikas koncerti un kultGrvésturisku vietu
apmekléejums. Ari virieSiem Sie pasi pasakumi ir biezak apmeklétie, taCu ar buatiski zemakiem
apmekléjuma raditajiem.

Atskiribas novérojamas art vecumu grupas. 15-24 g.v. ir visaktivaka grupa, 1pasi populari ir kino
seansi, vietgjie svétki un muzikas koncerti. 25-34 un 35-44 grupas ari uzrada augstu lidzdalibu,
Tpasi kultGras centros un kultdrvésturiskas vietas. Sakot no 45 g.v., lidzdaliba pakapeniski

samazinas, sashiedzot viszemako limeni 6575 g.v. grupa.

Ari izglitibas limenis korelé ar kulturas aktivitatem. Augstakie pasakumu apmekléjuma raditaji ir
iedzivotajiem ar augstako izglitibu, bet zemakie — ar pamatizglitibu. ledzivotaji ar augstako izglitibu

salidzinosi vairak apmeklé arT “elitarakus” pasakumus, pieméram, teatri, galerijas, operu.

Lidzigi ari ienakumu aspekta. Vispladakais apmekiéjums ir tiem iedzivotajiem, kuriem ir augstaks
ienadkumu ITmenis. lenakumu [Tmenim samazinoties, ari aktivitate samazinas. Augstako ienakumu
grupam raksturigs izteikts kultiras daudzveidibas patérins, tostarp opera, makslas izstades, klasiska
muzika. Bet augstaku ienakumu iedzivotajiem salidzinoSi mazak interesé tadi pasakumi ka pilsétu un

pagastu svétki, pasakumi ar amatierkolektivu piedali$anos.

Riga dzivojosie ir visaktivakie kultiras pasakumu apmeklétaji. Laukos kultiiras Iidzdaliba ir

ievérojami zemaka. Ari regionos ir novérojamas aktivitasu atSkiribas. Rigas un Vidzemes regioni ir
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aktivakie, bet Latgale vismazak aktiva. Japiebilst gan, ka Riga, neskatoties uz augstu kultiras

piedavajuma koncentraciju (iesp€jams - pateicoties tam),

[[dzdaliba atseviskas aktivitatés

(pieméram, vietéjo svétku vai pasakumu ar amatierkolektiviem, bibliotekas) ir zemaka neka citos

regionos. Kultiras patérina profils Latvija ir nevienmérigs, un to butiski nosaka vecums,

izglitiba, ienakumi un dzivesvieta.

Grafiks 12. Kultiras patérina raksturojums konkrétu aktivitasu un sociali demografisko grupu izvérsuma
Jautajums aptauja: Sakiet, lidzu, kuras no $adam aktivitatém klatien Jus pats/-i personigi esat piedalijies/-usies vismaz vienu reizi pedéjo 12 ménesu

laika Latvija?

Apmekléju pagasta, pilsétas vai novada

Apmekléju popularas muzikas koncertu

svétkus (%) (%)
VIS m VIS
Dzimums Virietis 45 ﬂ Dzimums Virietis 33 1
Sieviete 54 Sieviete 34
Vecums 15-24 58 Vecums 15-24 45
25-34 55 25-34 43
35-44 50 35-44 34
45 -54 50 45 -54 39
55 - 64 44 55 - 64 25
65-75 42 65-75 17
Valoda LatvieSu 56 Valoda LatvieSu 38
gimené Cita 39 gimené Cita 27
Izglitiba Pamatizglitiba 44 Izglitiba Pamatizglitiba 25
Vidéja 48 Vidéja 33
Profesionala vid./ vid.speciala 48 Profesionala vid./ vid.speciala 30
Augstaka 54 Augstaka 42
: Lidz 399 Eur 49 : Lidz 399 Eur 16
Gim. Gim.
jenakumi 400 - 499 Eur 39 ienakumi 400 - 499 Eur 20
AnacT 500 - 599 Eur 53 EacT 500 - 599 Eur 39
meénesi uz 1 meénesi uz 1
gim. locekli 800 - 699 Eur 51 gim. locekli 600 - 699 Eur 33
700 - 799 Eur 54 700 - 799 Eur 34
800 - 999 Eur 54 800 - 999 Eur 39
1000 Eur un vairak 48 1000 Eur un vairak 52
Gimenes lielums 1 40 Gimenes lielums 1 24
’ 2 45 2 33
3 55 3 38
4 un vairak 60 4 un vairak 38
Bérni gimené Ir : 57 Bérni gimené Ir 135
Iidz 18 g.v Nav 45 Iidz 18 g.v Nav 32 1
Riga 39 Riga 37
Cita valstspilséta 44 Cita valstspilséta 31 E
Apdzivotas  Cita pilséta 66 | | Apdzivotas  Cita pilséta 29
vietas tips Lauki 56 vietas tips Lauki 34
Regions Rigas 42 Regions Rigas 33
Vidzemes 63 Vidzemes 32
Kurzemes 56 Kurzemes 37
Zemgales 60 Zemgales 38
Latgales 47 Latgales 29

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu

raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekléju kulturvesturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml) (%)

Lasu gramatas (drukatas) (%)

VISI VISI
Dzimums Vrietis Dzimums Virietis
Sieviete Sieviete
Vecums 15-24 Vecums 15-24
25-34 25-34
35-44 35-44
45 -54 45 -54
55 - 64 55-64
65-75 65-75
Valoda LatvieSu Valoda LatvieSu
dgimené Cita gimené Cita
Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba
Vidégja Vidéja
Profesionala vid./ vid.speciala Profesionala vid./ vid.speciala
Augstaka Augstaka
Gim. L1dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur
jenakumi 400 - 499 Eur jenakumi 400 - 499 Eur
= - 500 - 599 Eur = - 500 - 599 Eur
meénesi uz 1 meénesi uz 1

gim. locekli 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur
700 - 799 Eur 700 - 799 Eur
800 - 999 Eur 800 - 999 Eur
1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak
Gimenes lielums % Gimenes lielums %
3 3
4 un vairak 4 un vairak
Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir
lidz 18 g.v Nav lidz 18 g.v Nav
Riga Riga
Cita valstspilséta Cita valstspilséta
Apdzivotas  Cita pilséta Apdzivotas  Cita pilséta
vietas tips Lauki vietas tips Lauki
Regions Rigas Regions Rigas
Vidzemes Vidzemes
Kurzemes Kurzemes

Zemgales Zemgales 31

Latgales Latgales 17

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekléju kulturas pasakumus vietéja
kultaras centra (%)

Skatijos filmu kada no kino izradiSanas
vietam vai brivdabas kinoseansa (%)

VIS VIS m

Dzimums Vrietis Dzimums Virietis

Sieviete Sieviete

Vecums 15-24 Vecums 15-24

25-34 25-34

35-44 35-44

45 -54 45 - 54

55-64 55-64

65-75 65-75

Valoda LatvieSu Valoda LatvieSu

gimené Cita dimené Cita

Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba

Vidéja Vidéja

Profesionala vid./ vid.speciala Profesionala vid./ vid.speciala

Augstaka Augstaka

Gim. L1dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur

jenakumi 400 - 499 Eur ienakumi 400 - 499 Eur

= - 500 - 599 Eur - - 500 - 599 Eur
meénesi uz 1 ménesi uz 1

gim. locekli 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur

700 - 799 Eur 700 - 799 Eur

800 - 999 Eur 800 - 999 Eur

1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak

Gimenes lielums ; Gimenes lielums %

3 3

4 un vairak 4 un vairak

Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir

lidz 18 g.v Nav lidz 18 g.v Nav

Riga Riga

Cita valstspilséta Cita valstspilséta

Apdzivotas  Cita pilséta Apdzivotas  Cita pilséta

vietas tips Lauki vietas tips Lauki

Regions Rigas Regions Rigas

Vidzemes Vidzemes

Kurzemes Kurzemes

Zemgales Zemgales

Latgales Latgales

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditaja. Stabini uz labo pusi—
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi—
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditagja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekléju muzeju (%)

Apmekléju teatra izradi (profesionala/
amatierteatra, pasdarbnieku) (%)

VISI VISI

Dzimums Vrietis Dzimums Virietis

Sieviete Sieviete

Vecums 15-24 Vecums 15-24

25-34 25-34

35-44 35-44

45 -54 45 -54

55-64 55 - 64

65-75 65-75

Valoda LatvieSu Valoda LatvieSu

dgimené Cita dimené Cita

Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba

Vidéja Vidéja

Profesionala vid./ vid.speciala Profesionala vid./ vid.speciala

Augstaka Augstaka

Gim. L1dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur

ienakumi 400 - 499 Eur ienakumi 400 - 499 Eur

- - 500 - 599 Eur - - 500 - 599 Eur
ménesi uz 1 ménesiuz 1

gim. locekli 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur

700 - 799 Eur 700 - 799 Eur

800 - 999 Eur 800 - 999 Eur

1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak

Gimenes lielums ; Gimenes lielums %

3 3

4 un vairak 4 un vairak

Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir

lidz18 g.v Nav lidz18 g.v Nav

Riga Riga

Cita valstspilséta Cita valstspilséta

Apdzivotas  Cita pilséta Apdzivotas  Cita pilséta

vietas tips Lauki vietas tips Lauki

Regions Rigas Regions Rigas

Vidzemes Vidzemes

Kurzemes Kurzemes

Zemgales Zemgales

Latgales Latgales

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditagja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekléju atrakciju izklaides parku (%)

Apmekléju biblioteéku (%)

VIS VIS ﬁ
Dzimums Virietis 22 Dzimums Virietis 14
Sieviete 22 Sieviete 30
Vecums 15-24 40 Vecums 15-24 40
25-34 29 25-34 18
35-44 33 35-44 19
45 -54 17 45 -54 19
55-64 11 55-64 20
65-75 7 65-75 21
Valoda LatvieSu 24 Valoda LatvieSu 27
dgimené Cita 21 dimené Cita 14
Izglitiba Pamatizglitiba 20 Izglitiba Pamatizglitiba 28
Vidéja 20 Vidéja 18
Profesionala vid./ vid.speciala 19 Profesionala vid./ vid.speciala 17
Augstaka 28 Augstaka 29
Gim. L1dz 399 Eur 18 Gim. L1dz 399 Eur 21
ienakumi 400 - 499 Eur jenakumi 400 - 499 Eur 19
- - 500 - 599 Eur - - 500 - 599 Eur 25
meénesi uz 1 ménesi uz 1
gim. locekli 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur 17
700 - 799 Eur 700 - 799 Eur 22
800 - 999 Eur 800 - 999 Eur 24
1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak 25
Gimenes lielums 1 Gimenes lielums 1 23
2 2 17
3 3 25
4 un vairak 4 un vairak 27
Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir 27
lidz18 g.v Nav lidz 18 g.v Nav 19
Riga Riga 18
Cita valstspilséta Cita valstspilséta 17
Apdzivotas  Cita pilséta Apdzivotas  Cita pilséta 34
vietas tips Lauki vietas tips Lauki 24
Regions Rigas Regions Rigas 19
Vidzemes Vidzemes 36
Kurzemes Kurzemes 22
Zemgales Zemgales 19
Latgales Latgales 21

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu

raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —

raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu

raditaju novirze no visas izlases raditagja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —

raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekleju kulturas pasakumu bérniem
vai gimeném ar bérniem (%)

Apmekléju profesionala teatra izradi (%)

VIS VIS m
Dzimums VTrietis Dzimums Virietis
Sieviete Sieviete
Vecums 15-24 Vecums 15-24
25-34 25-34
35-44 35-44
45 -54 45 -54
55 -64 55-64
65-75 65-75
Valoda LatvieSu Valoda LatvieSu
gimené Cita gimené Cita
Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba
Vidégja Vidéja
Profesionala vid./ vid.speciala Profesionala vid./ vid.speciala
Augstaka Augstaka
Gim. L1dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur
ienakumi 400 - 499 Eur ienakumi 400 - 499 Eur
- - 500 - 599 Eur = - 500 - 599 Eur
ménesiuz 1 meénesiuz 1
gim. loceklj 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur
700 - 799 Eur 700 - 799 Eur
800 - 999 Eur 800 - 999 Eur
1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak
Gimenes lielums % Gimenes lielums ;
3 3
4 un vairak 4 un vairak
Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir
lidz 18 g.v Nav lidz 18 g.v Nav
Riga Riga
Cita valstspilséta Cita valstspilséta
Apdzivotas  Cita pilséta Apdzivotas  Cita pilséta
vietas tips Lauki vietas tips Lauki
Regions Rigas Regions Rigas 23
Vidzemes Vidzemes 18
Kurzemes Kurzemes 26
Zemgales Zemgales 16
Latgales Latgales

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekléju balli, zalumballi (%) Apmekleju pasakumu, kur uzstajas
amatierkolektivi pasdarbnieki (%)
VIS VIS
Dzimums Virietis 18 1| Dzimums Virietis
Sieviete 1 20 Sieviete
Vecums 15-24 23 Vecums 15-24
25-34 27 25-34
35-44 17 35-44
45-54 24 45 -54
55-64 18 55-64
65-75 65-75
Valoda LatvieSu 25 Valoda LatvieSu
gimené Cita 9 gimené Cita
Izglitiba Pamatizglitiba 16 Izglitiba Pamatizglitiba
Vidéja 17 Vidéja
Profesionala vid./ vid.speciala 20 Profesionala vid./ vid.speciala
Augstaka 20 Augstaka
Gim. L1dz 399 Eur 19 Gim. L1dz 399 Eur
ienakumi 400 - 499 Eur 13 ienakumi 400 - 499 Eur
ménesi uz 1 500 - 599 Eur 19 ménesT uz 1 500 - 599 Eur
gim. locekli 800 - 699 Eur 23 gim. locekli 800 - 699 Eur
700 - 799 Eur 20 700 - 799 Eur
800 - 999 Eur 17 800 - 999 Eur
1000 Eur un vairak 28 1000 Eur un vairak
Gimenes lielums 1 13 Gimenes lielums 1
2 18 2
3 25 3
4 un vairak 20 4 un vairak
Bérni gimené Ir 23 Bérni gimené Ir
Idz 18 g.v Nav 17 Idz 18 g.v Nav
Riga 12 Riga
Cita valstspilséta 14 Cita valstspilséta
Apdzivotas  Cita pilséta 28 Apdzivotas  Cita pilséta
vietas tips Lauki 26 vietas tips Lauki
Regions Rigas 12 Regions Rigas
Vidzemes 15 Vidzemes
Kurzemes 31 Kurzemes
Zemgales 35 Zemgales 34
Latgales 19 Latgales 15
Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi — raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi — raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma. raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.




Apmekléju mizikas festivalu (%)

Apmekléju deju izradi/ koncertu (%)

VISI VISI

Dzimums Vrietis Dzimums Virietis

Sieviete Sieviete

Vecums 15-24 Vecums 15-24

25-34 25-34

35-44 35-44

45 -54 45 -54

55-64 55-64

65-75 65-75

Valoda LatvieSu Valoda LatvieSu

dgimené Cita dimené Cita

Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba

Vidéja Vidéja

Profesionala vid./ vid.speciala Profesionala vid./ vid.speciala

Augstaka Augstaka

Gim. L1dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur

ienakumi 400 - 499 Eur ienakumi 400 - 499 Eur

- - 500 - 599 Eur - - 500 - 599 Eur
ménesi uz 1 ménesiuz 1

gim. locekli 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur

700 - 799 Eur 700 - 799 Eur

800 - 999 Eur 800 - 999 Eur

1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak

Gimenes lielums ; Gimenes lielums %

3 3

4 un vairak 4 un vairak

Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir

lidz18 g.v Nav lidz18 g.v Nav

Riga Riga

Cita valstspilséta Cita valstspilséta

Apdzivotas  Cita pilséta Apdzivotas  Cita pilséta

vietas tips Lauki vietas tips Lauki

Regions Rigas Regions Rigas

Vidzemes Vidzemes

Kurzemes Kurzemes

Zemgales Zemgales

Latgales Latgales

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditagja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekléju makslas galerijas, izstazu

Apmekléju amatierteatra pasdarbnieku

zales (%) teatra izradi (%)
VIS VIS m
Dzimums Virietis Dzimums Virietis 8
Sieviete Sieviete 15
Vecums 15-24 Vecums 15-24 9
25-34 25-34 12
35-44 35-44 8
45 -54 45 -54 16
55-64 55-64 13
65-75 65-75 12
Valoda LatvieSu Valoda LatvieSu 17
dgimené Cita dimené Cita
Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba 10
Vidéja Vidéja 8
Profesionala vid./ vid.speciala Profesionala vid./ vid.speciala 12
Augstaka Augstaka 15
Gim. L7dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur 11
ienakumi 400 - 499 Eur jenakumi 400 - 499 Eur 8
- - 500 - 599 Eur - - 500 - 599 Eur 14
meénesi uz 1 ménesi uz 1
gim. locekli 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur 1
700 - 799 Eur 700 - 799 Eur 14
800 - 999 Eur 800 - 999 Eur 14
1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak 12
Gimenes lielums 1 Gimenes lielums 1 10 1
2 2 12
3 3 14
4 un vairak 4 un vairak 10 N
Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir 12
lidz18 g.v Nav lidz 18 g.v Nav 11
Riga Riga 9
Cita valstspilséta Cita valstspilséta 6
Apdzivotas  Cita pilséta Apdzivotas  Cita pilséta 16
vietas tips Lauki vietas tips Lauki 16
Regions Rigas Regions Rigas 9
Vidzemes 7 Vidzemes 10
Kurzemes 14 Kurzemes 16
Zemgales 8 Zemgales 25
Latgales 10 Latgales 7

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu

raditaju novirze no visas izlases raditagja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —

raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekleju militara mantojuma objektus

Apmekléeju klasiskas, laikmetigas

(%) miuzikas koncertu (%)
VIS VIS q
Dzimums Virietis Dzimums Virietis 7
Sieviete Sieviete 10
Vecums 15-24 Vecums 15-24 10
25-34 25-34 5
35-44 35-44 9
45 -54 45 -54 8
55-64 55-64 11
65-75 65-75 6 N
Valoda LatvieSu Valoda LatvieSu 19
dgimené Cita dimené Cita 7 1
Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba 4
Vidéja Vidéja 7
Profesionala vid./ vid.speciala Profesionala vid./ vid.speciala 4
Augstaka Augstaka 16
Gim. L1dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur 3
ienakumi 400 - 499 Eur jenakumi 400 - 499 Eur 4
- - 500 - 599 Eur - - 500 - 599 Eur 7
ménesi uz 1 ménesi uz 1
gim. locekli 800 - 699 Eur gim. locekli 800 - 699 Eur 8
700 - 799 Eur 700 - 799 Eur 6
800 - 999 Eur 800 - 999 Eur 8
1000 Eur un vairak 1000 Eur un vairak 17
Gimenes lielums ; Gimenes lielums % . 10
3 3 10
4 un vairak 4 un vairak 8
Bérni gimené Ir Bérni gimené Ir 7
lidz18 g.v Nav lidz 18 g.v Nav 9
Riga Riga 12
Cita valstspilséta 9 Cita valstspilséta 6
Apdzivotas  Cita pilséta 9 Apdzivotas  Cita pilséta 6 f
vietas tips Lauki 11 vietas tips Lauki 7
Regions Rigas 12 Regions Rigas 11
Vidzemes 10 Vidzemes 6
Kurzemes 17 Kurzemes 7
Zemgales 14 Zemgales 7
Latgales 3 Latgales 5

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditagja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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Apmekléju operas vai baleta izradi (%) Apmekléju stand-up izradi (%)
VIS VIS
Dzimums Virietis 6 1 Dzimums Virietis
Sieviete 18 Sieviete
Vecums 15-24 51 Vecums 15-24
25-34 7 25-34
35-44 7 35-44
45 -54 11 45-54
55-64 7 55-64 3
65-75 4 65-75 2
Valoda LatvieSu 8 Valoda LatvieSu
gimené Cita 6 gimené Cita 2
Izglitiba Pamatizglitiba Izglitiba Pamatizglitiba 4
Vidéja 5 Vidéja 4
Profesionala vid./ vid.speciala 5 Profesionala vid./ vid.speciala 5
Augstaka 13 Augstaka
Gim. L1dz 399 Eur Gim. L1dz 399 Eur 4
ienakumi 400 - 499 Eur 5 ienakumi 400 - 499 Eur 2
ménesi uz 1 500 - 599 Eur 4 ménesi uz 1 500 - 599 Eur
gim. locekli 800 - 699 Eur 5 gim. locekli 800 - 699 Eur
700 - 799 Eur 10 700 - 799 Eur
800 - 999 Eur 9 800 - 999 Eur
1000 Eur un vairak 17 1000 Eur un vairak
Gimenes lielums ; 6 I 8 Gimenes lielums % 1
3 7 3
4 un vairak 7 4 un vairak
Bérni gimené Ir 7 Bérni gimené Ir
lidz18 g.v Nav 7 lidz 18 g.v Nav
Riga | 11 Riga
Cita valstspilséta 6 Cita valstspilséta 5
Apdzivotas  Cita pilséta 7 Apdzivotas  Cita pilséta 11
vietas tips Lauki 4 vietas tips Lauki 8
Regions Rigas 10 Regions Rigas 6
Vidzemes 6 Vidzemes 4
Kurzemes 4 Kurzemes 8
Zemgales 3 Zemgales 16
Latgales 3 Latgales 3
Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi — raditaju novirze no visas izlases raditagja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi — raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma. raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.




Apmekléeju cirka izradi (%)

VISI

Dzimums

Virietis
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Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

4.5. Tiessaistes kulturas aktivitates

Lai gan kopuma 68 % Latvijas iedzivotaju ir veikusi kadas kulturas aktivitates tieSsaiste, tomeér
konkrétu aktivitaSu iesaistes raditaji ir salidzinoSi zemi. Visbiezaka tieSsaistes aktivitate
iedzivotajiem ir muzikas klausiSanas (39 %), ka ari bileSu iegade (29 %). Katrs ceturtais iedzivotajs
tieSsaisté skatas arvalstu filmas, bet katrs piektais — koncertu translacijas, ka ari Latvijas filmas.
Paréjo aktivitasu raditaji neparsniedz 15 % no visiem iedzivotajiem. Pieméram, kultiras iestazu
socialo tiklu profiliem seko tikai 15 % iedzivotaju, podkastus klausas 12 %, bet rakstus par kultdru

lasa tikai 8 %.
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Attieciba uz tieSsaistes kultiras aktivitatem iesp&jams identificét vairakas iezimes.
1. Izklaide dominé: mizika un filmas.

TieSsaistes kultiras patérina priekSplana ir mazika (39 %) un filmas (arvalstu 26 % un Latvijas 19 %).
Tas liecina par to, ka iedzivotaji visbiezak izvélas értas, individuali patéréjamas formas, kas neprasa

aktivu iesaisti vai ilgstoSu uzmanibas noturéSanu.
2. Digitalais cel$ uz klatieni.

Otraja vieta ir bileSu iegade tieSsaisté (29 %), kas atspogulo digitalizacijas praktisko nozimi — kulttras

patérins sakas tieSsaisté, pat ja tas noslédzas klatiené.
3. Zemaka iesaiste saturiskaja vai izglitojosaja kultara.

Interese par kultiras Zzurnalistiku, blogiem (8 %), e-gramatam (10 %), digitalajiem muzejiem,
arhiviem, kolekcijam (3—4 %), ka arT radoSo prasmju apguvi tieSsaisté (7 %) ir zema. V&l zemaks ir

redlais l"dzdalibas limenis: komentésana, forumos piedalisanas, kolekciju veidoSana — tikai 1-3 %.
4. Kultaras iestazu digitalie produkti nav populari.

Izrazu translacijas, virtualas izstades, raidieraksti — kopuma ir ar ierobezotu pieprasijumu. Pieméram,
teatra vai baleta translacijas intereséjusas tikai 6 %. Seit gan janem véra ari tas, ka piedavajums

nav izteikti plass $ajos aspektos.
Sie dati lauj secinat, ka Sobrid:
e Pasivas izklaides formas (muazika, filmas) dominé par aktivajam un [idzdaltbas formam.

o Digitalo kultdras resursu un kolekciju potencials ir maz izmantots — trikst pieprasijuma vai

atpazistamibas, atseviskos aspektos ari piedavajuma.
« Vairums digitalo aktivitdSu balstas uz értibu, nevis dzilu kultlras pieredzi vai iesaisti.

e Zema lidzdaliba kultiiras satura veidoSana (komentari, forumi, kolekcijas) liecina, ka auditorija

Sobrid galvenokart ir patérétaji, nevis lfdzraditaji.

Salidzinot tieSsaistes aktivitates ar klatienes aktivitaSu raditajiem (4.4. nodala), iespéjams

definét dazus secinajumus par to, ka attistas klatienes un digitalais saturs péc-pandémijas perioda.
1. Klatienes pieredze joprojam dominé.

Neskatoties uz pandémijas ietekmi un digitalas kulttras attistibu, iedzivotaji joprojam biezak izvelas

klatienes kultdras aktivitates.

2. TieSsaisté dominé ikdienas, erti patéréjams saturs.
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Popularakas tieSsaistes aktivitates ir mazikas klausisanas, filmu skatiSanas un bileSu iegade — tas ir
ikdieniSkas un neformalas. lesaistiSanas dzilakos vai izglitojoSos kultlras procesos interneta notiek

reti.
3. Digitalas formas nav aizstajusas tradicionalo kultiras patérinu.

Dati liecina, ka digitalie riki vairak kalpo ka papildinajums, nevis aizstajéjs klatienes pieredzei — lielaka

dala izvélas pasakumu redzét dzive, nevis tieSsaisté (teatris, muzeji, koncerti).

Grafiks 13. Daliba tieSsaistes aktivitatés pédéjo 12 ménesu laika Latvija
Jautajums aptauja: Sakiet, ltdzu, kuras no $adam kultdras aktivitatém tieSsaisté Jus pats/-i esat darijis/-usi vismaz vienu reizi pédéjo 12
ménesu laika?
Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100%.
% IR DARUJIS /-USI
Klausos miziku tieSsaisté
legadajos biletes uz kultdras pasakumiem
Skatos arvalstu filmas tieSsaisté
Skatos vai klausos koncertu translacijas/ parraides interneta
Skatos Latvijas filmas tie$saisté
Skatos/ klausos LTV un/ vai Latvijas radio radito kultdras saturu tieSsaisté
Sekoju kultlras iestazu socialo tiklu profiliem
Klausos raidierakstus (podkastus)
Lasu e-gramatas tieSsaisté vai lejupieladéjot lasiSanas iericés
Skatos kultlras pasakumus bérniem vai gimeném ar bérniem tieSsaisté
Skatos video par kultdru (intervijas, jaunumus, apskatus u.tml.)
Apmeklgju kultdras iestdZzu majaslapas
Lasu rakstus, blogus par kultdru tieSsaisté
Apgustu jaunas prasmes un zinadSanas ar kultdru saistitas aktivitatés interneta
Skatos vai klausos izrazu translacijas/ parraides interneta*
Izmantoju bibliotéku elektroniskos katalogus**
Apldkoju Latvijas muzeju krajumus, kolekcijas
Aplakoju/ izmantoju Latvijas arhivu dokumentus
Rakstu atsauksmes, komentarus par kultiras pasakumiem
Lasu Latvijas kultlras portalus
Aplukoju virtualas izstades, digitalas kolekcijas
Piedalos tieSsaistes intereSu un diskusiju grupas***
lesaistos digitalo kultras kolekciju veidoSana
GRUTI PATEIKT/ NA
NEVIENU NO MINETAJAM 32
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%m Klausos tedtra, operas, baleta, stand-up, cirka vai dejas izrazu translacijas/ parraides interneta

** Izmantoju bibliotéku elektroniskos katalogus un digitalos resursus t.sk. abonétas datu bazes

*** Piedalos tieSsaistes interesu un diskusiju grupas/ forumos/ Gatos par ar kultiiru saistitiem jautajumiem
Analizéjot datus vairaku gadu tvéruma, novérojams, ka visam tieSsaistes aktivitatém iedzivotaju
iesaiste pédéjo Cetru gadu laika ir mazinajusies. lesp&jams, to var saistit par péc-pandémijas
ieradumu mainu, kad iedzivotaji no tieSsaistes aktivitatém parorientéjas atkal uz klatienes
pasakumiem un aktivitatem. 2024. gada raditaji daudzam aktivitatém ir aptuveni 2018. gada liment.
Pieméram, muziku tieSsaisté 2024. gada klausijuSies 39 % iedzivotaju, 2020.-2022. gadu perioda
54 %, bet 2018. gada 32 %; Latvijas filmas tieSsaisté 2024. gada skatijusies 19 %, 2020.-2022.gadu
perioda 45 %-48 %, bet 2018. gada 16 %; e-gramatas lasijusi 10 % 2024. gada, 2020.-2022. gadu
perioda 17 %-19 %, bet 2018. gada 7 %. Kopuma tas liecina, ka pandémijas laika raditajam digitalo

produktu pieprasijumam nesaglabajas ilgtermina pieprasijums.
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Grafiks 14. Latvijas iedzivotaju kultdras aktivitates interneta
Jautajums aptauja: Sakiet, lGdzu, kuras no $adam kultdras aktivitatem tieSsaisté Jus pats/-i esat darijis/-usi vismaz vienu reizi pedéjo 12

ménesu laika?

Klausos muziku tieSsaisté (%)

54 54
39
32
2018 2020 2022 2024

Skatos arvalstu filmas tieSsaiste
(straumésanas platformas iegadajos
filmu digitalas kopijas, nomaju u.tml.)
(%)
2018 - 2022 - Skatos arvalstu filmas (makslas,
dokumentalas, animacijas) tieSsaisté
57 55

34

2018 2020 2022 2024

Skatos Latvijas filmas tieSsaiste
(straumésanas platformas iegadajos
filmu digitalas kopijas, nomaju u.tml.)
%
2018 - 2022 - Skatos Latvijas filmas (makslas,
dokumentalas, animacijas) tieSsaisté

2018 2020 2022 2024

Sekoju kultaras iestazu (muzeji,
teatri, bibliotékas u.c.) socialo tiklu
profiliem (X (twitter), facebook,
instagram, draugiem) (%)

27 31
lV/\S
2018 2020 2022 2024

legadajos biletes uz kultiras
pasakumiem (%)

36
28 29

Zy\
2018 2020 2022 2024
Skatos vai klausos koncertu

translacijas/ parraides interneta (%)

45
35

19 21

2018 2020 2022 2024

Skatos/ klausos LTV un/ vai Latvijas
radio radito kulturas saturu (kultiras
zinas, diskusijas par kulturu u.tml.)
tieSsaiste (replay.lsm.lv) (%)

16

2018 2020 2022 2024

Klausos raidierakstus (podkastus)
(%)

12

2018 2020 2022 2024
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Lasu e-gramatas tieSsaisté vai
lejupieladéjot lasiSanas iericés (%)

17 19
7/ \10
2018 2020 2022 2024

Skatos video par kultiiru (intervijas,
jaunumus, apskatus u.tml.) (%)

2022 - Skatos kultiras parraides televizija (kulttras
zinas, teatra izrades, diskusijas par kultiru u.tml.)

32
\9
2018 2020 2022 2024

Lasu rakstus, blogus par kultiru
tieSsaiste (%)

28 33

[ee]
[ee]

2018 2020 2022 2024

Skatos vai klausos teatra, operas,
baleta, stand-up, cirka vai dejas
izrazu translacijas/ parraides

interneta (%)
2022 - Skatos vai klausos teatra izrazu
translacijas/parraides interneta

20
\6
2018 2020 2022 2024

Skatos kultiiras pasakumus bérniem
vai gimeném ar bérniem tie$saisté

(%)
25
\)
2018 2020 2022 2024

Apmekléju kultiiras iestazu (muzeji,
teatri, bibliotekas u.c.) majaslapas

(%)
25 24
m
2018 2020 2022 2024

Apgistu jaunas prasmes un
zinasanas ar kultiru saistitas
aktivitatés (dejosana, dziedasana,
muzikas instrumentu spélésana,
amatnieciba, rokdarbi, radosi hobiji
u.c.) interneta (%)

17 18
7/ \7
2018 2020 2022 2024

Izmantoju bibliotéku elektroniskos
katalogus un digitalos resursus t.sk.
abonétas datu bazes (%)

19 21
f/—-\l
2018 2020 2022 2024
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Aplikoju Latvijas muzeju krajumus,
kolekcijas (%)

13 12
2 4
/ \
2018 2020 2022 2024

Rakstu atsauksmes, komentarus par
kultiras pasakumiem (%)

10 13
4 3
/ \
2018 2020 2022 2024

Aplikoju virtualas izstades, digitalas
kolekcijas (periodika.lv,
redzidzirdilatviju.lv) (%)

12 10
2 3
/ \
2018 2020 2022 2024

lesaistos digitalo kulttiras kolekciju
veidosana (Simtgades burtnieki,
Ainavu dargumi, www.zudusilatvija.lv
u.c.) (%)

2018 2020 2022 2024

Aplukoju/ izmantoju Latvijas arhivu
dokumentus (%)

10 11
3 3
/ \
2018 2020 2022 2024

Lasu Latvijas kulturas portalus
(satori.lv, kroders.lv, fold.lv,
arterritory.com, kinoraksti.lv u.c.) (%)

15 12
5/ \3
2018 2020 2022 2024

Piedalos tieSsaistes intereSu un
diskusiju grupas/ forumos/ ¢atos par
ar kultaru saistitiem jautajumiem (%)

14 15
5/ \2
2018 2020 2022 2024
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4.6. lesaiste kulturas un citas aktivitates

Kopuma 50 % iedzivotaju ir bijusi iesaistiti kadas aktivitatés pasi personigi, bet tikai nelielai
dalai tas ir kultiras aktivitates. 8 % ir iesaistiti amatiermaksla un 18 % - citas kultiras
aktivitates. Bet 44 % ir piedalijusies kadas sabiedriskas, pilsoniskas, talakizglitibas vai sporta
aktivitatés. SalidzinoSi vairak iedzivotaju ir iesaistiti amatnieciba (6 %), ka ari multimediju (foto,
video) darbiba (6 %). KorT dzied 4 % iedzivotaju, un tik pat daudzi veic radoSu darbu ar datoru vai
nodarbojas ar vizualo makslu. Savukart cita veida aktivitatées biezakas ir naudas ziedoSana
labdaribai (25 %), talakizglitiba (16 %) un sporta aktivitates (14 %).

Grafiks 15. Daliba aktivitatés pédéjo 12 ménesu laika Latvija
Jautajums aptauja: Sakiet, ladzu, kuras no §adam aktivitatém Js pats/-i personigi esat bijis/-usi iesaistits/-a peéd€jo 12 ménesu laika?
Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100

%

IR BIJIS/-USI IESAISTITS/-A

AMATIERMAKSLA

Dziedu korT

Piedalos tautas deju kolektiva

Piedalos patéju orkestrT

Piedalos vokalaja ansamblt

Piedalos tautas lietiSkas makslas kolektiva
Piedalos etnografiskaja ansamblr, folkloras kopa
Piedalos amatierteatr

Piedalos tautas mizikas kolektiva

CITAS KULTURAS AKTIVITATES

Nodarbojos ar amatniecibu, rokdarbiem

Nodarbojos ar fotografé$anu, filmésanu, multimedijiem
Veicu rado$u darbu ar datoru

Nodarbojos ar vizualo makslu (gleznoju, Ziméju u.tml.)
Spéléju kadu mazikas instrumentu

Rakstu dzeju, stastus u.tml.

Piedalos moderno misdienu deju kolektiva

Piedalos mazikas grupa

Esmu DJ (d1dZejs), radu maziku datora

CITAS AKTIVITATES

Ziedoju naudu labdaribai

Papildinu zinaSanas un prasmes kursos, seminaros, macibas
Piedalos sporta, aktivas atpatas aktivitatés, pargajienos
Piedalos vietéjas kopienas aktivitatés

Veicu brivpratigo darbu

Apmeklgju interesu pulcinus, grupas, klubus

Piedalos nevalstisko organizaciju aktivitatés

Piedalos politisko partiju aktivitateés

GRUTI PATEIKT/ NA
NEVIENA NO MINETAJAM
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Analizéjot iesaistes raditajus vairaku gadu tvéruma, novérojams, ka iesaiste amatiermaksla nav
batiski mainijusies kops 2018. gada (statistiski ir novérojams neliels kritums atseviskas kategorijas,
bet zemo raditaju dél ir apgratinodi to interpretét). Citas kultdras aktivitatés novérojams kritums
iesaisté amatnieciba (no 12 %-13 % ieprieks Iidz 6 % 2024. gada), ka ari iesaisté multimedijos

(kritums no 13 % [1dz 6 %), bet paréjas aktivitatés izmainas nav batiskas.

Savukart cita veida aktivitatés vairakos aspektos ir novérojams pieaugums: naudas ziedoSana
labdaribai (pieaugums no 12 % 2020. gada lidz 25 % 2024. gada, kas ir pirms-pandémijas ITmenis
2018. gada), talakizglitiba (pieaugums no 12 % Iidz 16 %, kas ir mazliet augstak neka 2018. gada
raditajs 14 %), iesaiste vietéjas kopienas aktivitatés (pieaugums no 5 % Iidz 8 %). Bet izteikts
kritums novérojams iedzivotaju iesaistei brivpratigaja darba (no 29 % 2018. gada Iidz 8 %
2024. gada).
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Grafiks 16. Dalibas aktivitatés izmainas

Jautajums aptauja: Sakiet, lidzu, kuras no $adam aktivitatém Jas

Amatiermaksla

pats/-i personigi esat bijis/-usi iesaistits/-a péd&jo 12 ménesu laika?

Dziedu kor (%)

2018 2020 2022 2024

Piedalos putéju orkestri (%)

03 0,1 0,3 1

2018 2020 2022 2024

Piedalos tautas lietiSkas makslas
kolektiva (%)

0,4 0,3 1 0,5

2018 2020 2022 2024

Piedalos amatierteatri (%)

2018 2020 2022 2024

Piedalos tautas deju kolektiva (%)

2018 2020 2022 2024

Piedalos vokalaja ansambili (%)

2018 2020 2022 2024

Piedalos etnografiskaja ansambli,
folkloras kopa (%)

0,5 1 1 0,4

2018 2020 2022 2024

Piedalos tautas muzikas kolektiva (%)

0,4 0,4 0,2 0,2

2018 2020 2022 2024
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Citas kultaras aktivitates

Nodarbojos ar amatniecibu,
rokdarbiem (%)

12 13
10 6
\
2018 2020 2022 2024

Veicu radosu darbu ar datoru (%)

2018 2020 2022 2024

Spéléju kadu miizikas instrumentu
(%)

2018 2020 2022 2024

Piedalos moderno musdienu deju
kolektiva (%)

1 1 05 1

2018 2020 2022 2024

Nodarbojos ar fotografesanu,
filmésanu, multimedijiem (%)

13

2018 2020 2022 2024

Nodarbojos ar vizualo makslu
(gleznoju, ziméju u.tml.) (%)

2018 2020 2022 2024

Rakstu dzeju, stastus u.tml. (%)

2018 2020 2022 2024

Piedalos muzikas grupa (%)

1 1 0,2 1

2018 2020 2022 2024



Esmu DJ (didzejs), radu muziku
datora (%)

0.4 1 0,3 0,2

2018 2020 2022 2024

Citas aktivitates

Ziedoju naudu labdaribai (%)

25 23 25
\2/—
2018 2020 2022 2024

Piedalos sporta, aktivas atputas
aktivitatés, pargajienos (%)

17

13 13 14
2018 2020 2022 2024
Veicu brivpratigo darbu (%)
29
18 22
\/\8
2018 2020 2022 2024

Papildinu zinaSanas un prasmes
kursos, seminaros, macibas (%)

14 12 12 16

2018 2020 2022 2024

Piedalos vietéjas kopienas aktivitatés
(%)

2018 2020 2022 2024

Apmekléju intereSu pulcinus, grupas,
klubus (%)

2018 2020 2022 2024
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Piedalos nevalstisko organizaciju
aktivitates (%)

2018 2020 2022 2024

Piedalos politisko partiju aktivitates
(%)

0,4 1 1 0,3

2018 2020 2022 2024

Sociali demografisko grupu griezuma novérojams, ka kultlras aktivitatés aktivakas grupas ir:

sievietes, 15-24 gadigie, arT 25-34 gadigie, latvieSu valoda runajoSie, augstako izglitibu ieguvusie

(amatiermaksla — arT pamatizglitibu ieguvusie), iedzivotaji ar augstakiem ienakumiem, 3 un vairak

cilveku gimenes, tie, kuriem ir nepilngadigi bérni, Riga dzivojosie attieciba uz citam kultlras

aktivitatem, arpus Rigas dzivojoSie attieciba uz amatiermakslu, Kurzemé dzivojosie.

Grafiks 17. Dalibas aktivitatés raksturojums konkrétu aktivitasu un sociali demografisko grupu izvérsuma

Jautajums aptauja: Sakiet, l0dzu, kuras no $adam aktivitatém Jas pats/-i personigi esat bijis/-usi iesaistits/-a péd&jo 12 ménesu laika?

Amatiermaksla (%)

VIS E

Citas kultiiras aktivitates (%)

vis| m

Dzimums Virietis 8 Dzimums Virietis 15
Sieviete 8 Sieviete 20
Vecums 15-24 17 Vecums 15-24 33
25-34 11 25-34 19
35-44 7 35-44 15
45 -54 6 45 -54 16
55-64 8 55 - 64 16
65-75 3 65-75 10
Valoda Latviesu : 11 Valoda Latviedu J 21
gimené Cita 3 gimené Cita 12
Izglitiba Pamatizglhtiba 11 Izglitiba Pamatizgltiba 16
Vidéja 4 Vidéja 16
Profesionala vid./ vid.speciala 8 Profesionala vid./ vid.speciala 12
Augstaka 10 Augstaka 26
: L1dz 399 Eur 5 : L1dz 399 Eur 12
Gim. Gim.
ienakumi 400 - 499 Eur 4 ienakumi 400 - 499 Eur 13
= - 500 - 599 Eur 4 - - 500 - 599 Eur 10
ménesi uz 1 meénesi uz 1
gim. locekli 600 - 699 Eur 14 gim. locekli 600 - 699 Eur 17
700 - 799 Eur 12 700 - 799 Eur 20
800 - 999 Eur 10 800 - 999 Eur 21
1000 Eur un vairak 9 1000 Eur un vairak 28
Gimenes lielums 1 5 Gimenes lielums 1 14
2 7 2 15
3 11 3 26
4 un vairak 11 4 un vairak 16
Bérni gimené Ir r 13 Bérni gimené Ir ‘p 20
hdz 18 g.v Nav 6 Idz 18 g.v Nav 16
Riga 6 i Riga 23
Cita valstspilséta 19 Cita valstspilséta 15
Apdzivotas  Cita pilséta 9 Apdzivotas  Cita pilséta 13
vietas tips Lauki 1 10 vietas tips Lauki 15
Regions Rigas 7 Regions Rigas 20
Vidzemes 8 Vidzemes 13
Kurzemes 11 Kurzemes 23
Zemgales E 11 Zemgales 14
Latgales 6 Latgales 11

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.
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osie faktori

4.7. Kultaras aktivitasu apmekléjumu ietekme

Aptaujas anketa iedzivotaji tika IGgti noradit, kadi faktori varetu mudinat biezak apmeklét kultiras
pasakumus, un visbiezak ticis noradits uz: vairak bezmaksas pasakumu (46 %), vairak pasakumu
tuvak dzivesvietai (34 %), vairak briva laika (33 %), vairak lidzeklu (31 %). Aptuveni katrs ceturtais
iedzivotajs norada, ka apmekléjumu varétu sekmét plasaka pasakumu izvéle, értaka noklusana,

kompanija, par ko kopa apmeklét pasakumus.

Analizéjot o faktoru minédanas bieZumu vairaku gadu tvéruma, novérojams, ka pédéjo éetru gadu
laika pieaudzis vairaku faktoru noradiSanas biezums: vairak bezmaksas pasakumu, kvalitativaki
un interesantaki pasakumi, plasaka pasakumu izvéle, vairak pasakumu visai gimenei un bérniem,
labaks veselibas stavoklis. Vienlaikus samazinajies tadu faktoru minésanas biezums ka: vairak
briva laika, vairak lidzek]|u. Sie dati liecina, ka $obrid bitiskakie apmekléjumu ierobezojosie

faktori ir eso$a piedavajuma neatbilstiba iedzivotaju velméem.

Grafiks 18. Faktori, kas sekmétu bieZaku kultiras pasakumu apmekléjumu

Jautajums aptauja: Ja domajam par kultiras pasakumu apmekléSanu — kuri no Siem faktoriem, apstakliem mudinatu Jas biezak apmeklét
kultdras pasakumus?

Piezimes: Vairakatbilzu jautdjums, atbilzu summa >100

% VARETU PAMUDINAT (kopa) [N 83

Vairak bezmaksas pasakumu [ 46
Vairak pasakumu tuvak manai dzivesvietai [EEEEG_—_—_—_
Vairak briva laika [ 33
Vairak lfdzeklu/naudas pasakumu apmeklésanai  [INEEEG
Plasaka pasakumu izvéle [
Ertaka nokld$ana uz/ no norises vietas [ 25
Kompanija, ar ko kopa apmeklét pasakumus [N
Kvalitativaki, interesantaki kultaras pasakumi [ 19
Vietéjas kultdras institlcijas (kultGras nama, bibliotékas vai tml.) parstavis . 17
Vairak pasakumu, kur var doties ar visu gimeni, bérniem [N
Labaks veselibas stavoklis [l 11
Ertaki pasdkumu norises laiki, kultdras iestaZu darba laiki [l 8
Kultiras pasakumu norises vietu labaks stavoklis [l 6
Vides pieejamiba (personam ar invaliditati) | 2
NEVELOS KULTURAS PASAKUMUS APMEKLET BIEZAK 4
GP/NA 1
NEKAS NO MINETA 11
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Grafiks 19. Faktori, kas sekmétu biezaku kultiras pasakumu apmekléjumu

Jautajums aptauja: Ja domajam par kultiras pasakumu apmekléSanu — kuri no Siem faktoriem, apstakliem mudinatu Jas biezak apmeklét
kultdras pasakumus?

Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100

% 45 2018

Vairak bezmaksas pasakumu ﬂ
0 16 = 2020
3
Vairak pasakumu tuvak manai dzivesvietai ﬂ 41 " 2022
34 2024

Vairak briva laika
Vairak lldzeklu/naudas pasakumu apmekléSanai

Plasaka pasakumu izvéle

Ertaka noklidana uz/ no norises vietas
(2018-2022: Ertaks sabiedriskais transports)

Kompanija, ar ko kopa apmeklét pasakumus
Kvalitativaki, interesantaki kultiras pasakumi

Plasaka informacija par pasakumiem

Vairak pasakumu, kur var doties ar visu gimeni, bérniem
Labaks veselibas stavoklis

Ertaki pasakumu norises laiki, kultiras iestazu darba laiki

Kultdras pasakumu norises vietu labaks stavoklis (Ekam, zalém,
krésliem, skatuvei utt.)

Vides pieejamiba (personam ar invaliditati)

Sociali demografiska aspekta novérojama izteikta korelacija starp faktoriem apmeklét kultiras
pasakumus un esoso sociali ekonomisko situaciju. Pieméram, iedzivotdji ar zemakiem
ienakumiem izteikti biezak norada uz nepiecieSamibu péc bezmaksas pasdkumiem, gados vecaki
iedzivotaji — uz labaku veselibas stavokli, iedzivotaji ar bérniem — uz plasaku piedavajumu
pasakumiem ar gimeném, laukos dzivojoSie — uz transporta, noklGSanas izaicindjumiem u.tml.
Vecums, ienakumu limenis, izglitibas limenis, ka arT dzivesvieta ir aspekti, kuros iespé&jamie

pamudinajumu kultiras apmekléjumam batiski atSkiras.
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Tabula 3. Faktori, kas sekmétu biezaku kultidras pasakumu apmekléjumu — sociali demografiska griezuma
Jautajums aptauja: Ja domajam par kultliras pasakumu apmekléSanu — kuri no Siem faktoriem, apstakliem mudinatu Jas biezak apmeklét
kultdras pasakumus?

VALODA GIMENES IENAKUMI MENESTUZ VIENU
DZIMUMS VECUMS GIMENE 1IZGLITIBA GIMENES LOCEKLI
i
K]
S 1S s 5 5 5 5 5 2
=2 © 0 g © o o o o 5
o cl @ o o o o o pus
Q > N o> x = o o I3 o I3 =1
2 2|13 3 3 8 3 »|% 5 = gm g8 Y ¥ ¢ T 9 g
PiezZime: Salidzinajuma ar visu respondentu raditajiem, mérka 8 3z . . ' . . . = 1] £ Lg' % P S| N o6 o o o o 8
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Vairak bezmaksas pasakumu| 46 | 43 49 | 49 47 45 48 41 47 | 48 43 [ 52 45 47 44 |53 45 51 56 44 45 31
Vairak pasakumu tuvak manai dzivesvietai| 34 | 32 37 (38 40 27 36 39 27 (39 27|33 32 36 34|40 24 40 32 36 30 33
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Ertaka nokliSana uz/no norises vietas| 25 | 22 28 [ 22 23 22 27 27 27|28 19 |23 17 25 31|25 22 28 25 23 25 21
Kompanija, ar ko kopa apmeklétpasakumus | 23 | 21 24 [ 33 25 20 22 24 15|29 13 |27 17 19 28 |21 17 20 26 26 18 32
Kvalitativaki, interesantaki kultdras pasakumi| 19 | 18 20 | 24 24 17 18 22 12 |23 13 |15 14 19 25|16 19 20 17 29 17 21
Plasaka informacija par pasakumiem| 17 | 17 18 | 19 18 19 18 19 11 (19 15|17 14 17 21|10 14 17 22 20 18 21
Vairak pasakumu, kur var doties ar visu gimeni, bérniem| 14 | 12 17 | 8 21 26 15 8 5 |16 12|10 11 13 20|16 7 16 12 21 14 15
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Kompanija, ar ko kopa apmeklétpasakumus | 23 [ 22 23 20 24 | 23 22 20 17 27 26|21 20 34 20 18
Kvalitativaki, interesantaki kultiras pasakumi| 19 | 16 18 23 21 22 18 18 17 23 20|17 21 20 28 17

Plasaka informécija par pasakumiem| 17 | 15 18 19 17 19 17 21 13 17 17 [ 18 20 14 24
Vairak pasakumu, kur var doties ar visu gimeni, bérniem | 14 3 6 22 31 31 5 16 10 15 16 |15 13 10 25 8
Labaks veselibas stavoklis| 11 | 16 15 7 3 4 15 |11 7 11 12|10 8 13 13 11
Ertaki pasakumu norises laiki, kultras iestazu darba laiki| 8 7 7 7 9 8 7 9 8 3 8 9 4 4 11 7
Kultiras pasakumu norises vietu labaks stavoklis (€kam, zalém, 6 5 6 6 7 8 5 8 5 3 6 7 6 7 7 1

krésliem, skatuvei utt.)

Vides pieejamiba (personam ar invaliditati)| 2 4 3 0,4 2 1 3 3 3 1 2 3 2 7 1
NEVELOS KULTURAS PASAKUMUS APMEKLET BIEZAK| 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 6 2 4 3
GPINA| 1 3 1 05 2 1 1 2 1 1 1 4 1
NEKASNOMINETA| 11 | 19 11 10 4 6 14 |10 17 8 10|11 10 9 14 15

64 % iedzivotaju pasi organizé dosanos uz kultiras norisém, bet biezi vien apmekléjumu
organizetaji ir dzivesbiedri (32 %), draugi (30 %), arT bérni (16 %). Sociali demografiska griezuma
Saja aspektad nav vérojamas izteiktas atSkiribas, iznemot vienu aspektu — sievietes biezak pasSas

organizé kultiras pasakumu apmekléSanu, bet virieSiem to biezak dara dzivesbiedres, partneres.
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Grafiks 20. Kultdras aktivitasu organizétaji
Jautajums aptauja: Kurs$ parasti organizé doSanos uz kultliras norisém/ aktivitatém/ pasakumiem?
Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100

% Es pats/-i
Dzivesbiedrs/-e / partneris/-e

Draugi

Bérni

Kolegi

Vecaki

Darba vieta, kura stradaju

Citi gimenes locekli *

Vietéjas kultdras institdcijas (kultGras nama, bibliotékas vai tml.) parstavis
Vietéjas organizacijas parstavji **

Izgltibas iestade kurd macos/ studéju

Aktivs tuvéjas dzivesvietas pazina
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Vecvecaki
Piezimes: Cits 03
* Citi gimenes locekli (brali, masas, braléni, masicas, krustvecaki, !
Kkrustbérni) Grati pateikt/ NA 15
** Vietéjas organizacijas (baznica, draudze, sieviesu klubs, senioru Neviens 1

klubs, nevalstiska organizacija u.tml.) parstavji

Grafiks 21. Kultdras aktivitasu organizétaji detali
Jautajums aptauja: Kur$ parasti organizé doSanos uz kultiras norisem/ aktivitatém/ pasakumiem?

Es pats/-i (%) Dzivesbiedrs/-e / partneris/-e (%)
VIS m VIS m
Dzimums Virietis 53 % Dzimums Virietis : 42
Sieviete 74 Sieviete 22
Vecums 15-24 71 Vecums 15-24 16
25-34 74 25-34 41
35-44 68 35-44 43
45 -54 68 45-54 41
55 -64 60 55 - 64 23
65 -75 44 65 -75 18
Valoda LatvieSu J 70 Valoda Latviedu J 34
gimené Cita 55 gimené Cita 27
Izglitiba Pamatizglitiba 54 Izglitiba Pamatizglitiba 13
Vidéja 63 Vidéja 24
Profesionala vid./ vid.speciala 58 Profesionala vid./ vid.speciala 37
Augstaka 76 Augstaka 38
Gim. Lidz 399 Eur 52 Gim. Lidz 399 Eur 24
ienakumi 400 - 499 Eur 49 ienakumi 400 - 499 Eur 20
R 500 - 599 Eur 66 AnacT 500 - 599 Eur 29
meénesi uz 1 ménesi uz 1
gim. locekli 600 - 699 Eur 59 gim. locekli 600 - 699 Eur 40
700 - 799 Eur 79 700 - 799 Eur 33
800 - 999 Eur 70 800 - 999 Eur 33
1000 Eur un vairak 78 1000 Eur un vairak 50
Gimenes lielums 1 59 % Gimenes lielums 13 i
2 59 2 37
3 69 3 37
4 un vairak 71 4 un vairak 45
Bérni gimené Ir i- 71 Bérni gimené Ir i- 42
Iidz 18 g.v Nav 60 hdz 18 g.v Nav 25
Riga 69 Riga 33
Cita valstspilséta 57 Cita valstspilséta 28
Apdzivotas  Cita pilséta 68 Apdzivotas  Cita pilséta 32
vietas tips Lauki 60 vietas tips Lauki 32
Regions Rigas 67 Regions Rigas 33
Vidzemes 68 Vidzemes 31
Kurzemes 66 Kurzemes 29
Zemgales 61 Zemgales 38
Latgales 50 Latgales 25
Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi — raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi — raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma. raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.




Draugi (%) Beérni (%)
VIS VIS m
Dzimums Virietis 27 1 Dzimums Virietis 12 %
Sieviete 1 32 Sieviete 20
Vecums 15-24 54 Vecums 15-24 1
25-34 39 25-34 9
35-44 29 35- 44 18
45 -54 26 45-54 20
55-64 23 55 - 64 23
65-75 14 65-75 22
Valoda LatvieSu 31 Valoda LatvieSu J 19
gimené Cita 28 1 gimené Cita 13
Izglitiba Pamatizglitiba 36 Izglitiba Pamatizglitiba 4
Vidéja 24 Vidéja 9
Profesionala vid./ vid.speciala 22 { Profesionala vid./ vid.speciala 20
Augstaka 40 Augstaka 23
; L1dz 399 Eur 19 ; L1dz 399 Eur 16
S, 400- 499 Eur 18 oIm. . 400-499Eur 12
= - 500 - 599 Eur 29 ~ - 500 - 599 Eur 24
ménesi uz 1 ménesi uz 1
gim. locekli 600 - 699 Eur 28 gim. locekli 600 - 699 Eur 18
700 - 799 Eur 36 700 - 799 Eur 16
800 - 999 Eur 43 800 - 999 Eur 18
1000 Eur un vairak 41 1000 Eur un vairak 15
Gimenes lielums 1 25 W Gimenes lielums 1 9
; 2 30 7 2 15
3 1 32 3 19
4 un vairak i 32 4 un vairak 22
Bérni gimené Ir I 32 Bérni gimené Ir 21
lidz 18 g.v Nav 28 1 lidz18 g.v Nav 14 N
Riga i 32 Riga 15
Cita valstspilséta 34 Cita valstspilséta 15
Apdzivotas Cita pilséta J 33 Apdzivotas Cita pilséta I 18
vietas tips Lauki 22 vietas tips Lauki I 18
Regions Rigas 33 Regions ~ Rigas 14
Vidzemes 26 Vidzemes 19
Kurzemes 32 Kurzemes 16
Zemgales 23 Zemgales 21
Latgales 26 Latgales 16
Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditaju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi — raditaju novirze no visas izlases raditaja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi — raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma. raditgji zemaki neka visa izlasé kopuma.

4.8. Starptautiskie salidzinajumi

Jaunakais starptautiskais datu salidzinajums ir pieejams par 2022. gadu. Eurostat dati liecina,
ka aktivakie kulturas pasakumu apmekléetaji ir Luksemburga — kopuma 78 % $i1s valsts iedzivotaju
ir apmekléjusi kino, teatri, koncertus, veéstures piemineklus, muzejus, méakslas galerijas vai
arheologiskas vietas. Augsti apmeklétibas raditaji ir ari Danija (77 %), Sveicé (74 %), Norvégija
(70 %), Niderlandeé (69 %), Somija (66 %). Eiropas valstu konteksta Latvijas raditajs ir zem videja
aktivitates l'mena — kopuma 40 % iedzivotaju ir piedalijuSies kdda no minétajam aktivitatem.
Lietuvas iedzivotaji ir mazliet aktivaki (48 %) neka Latvijas, un Igaunijas iedzivotaji — izteikti
aktivaki (61 %).

Ja salidzina 2022. un 2015. gada raditajus (nosaciti — pirms pandémijas un péc pandémijas), tad
noverojams, ka Latvija bijis viens no izteiktakajiem aktivitates kritumiem Eiropa (-23 %), ldzigi
ka Slovakija un Francija (abas kritums -24 %). Baltijas valstu konteksta — Lietuvas iedzivotaju

kultiras patérina aktivitate bija kritusies par 14 %, lgaunijas par 9 %.
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Grafiks 22. To iedzivotaju ipatsvars, kuri pédéjo 12 ménesu laika ir piedalijusies kultiras aktivitatés (kino, teatris,
koncerti, véstures pieminekli, muzeji, makslas galerijas vai arheologiskas vietas): Eiropas valstu salidzinajums,

2022.9.

Datu avots: Eurostat, Persons participating in cultural or sport activities in the last 12 months by sex, age, educational attainment, activity

type and frequency, Online data code: ilc_scp03.

%

Luksemburga I 78 Luksemburga
Danija I 77 Danija
Sveice I 74 Sveice

Norvégija I 70 Norvégija
Niderlande NN 69 Niderlande
Somija e 66 Somija
Zviedrija e 63 Zviedrija
Trija I 61 Trija
Igaunija I 61 Igaunija
Belgijia I 59 Belgija
Spanija I 59 Spanija
Cehija GG 58 Cehija
Slovénija I 57 Slovénija
Austrija I 55 Austrija
Francija I 54 Francija
Portugale I 51 Portugale
Polija - 51 Polija
Lietuva I 418 Lietuva
LATVIJA 40 LATVIJA
Ungarija I 39 Ungarija
Malta IS 38 Malta
Italija I 37 Italija
Griekija IS 37 Griekija
Slovakija IS 36 Slovakija
Kipra IS 36 Kipra
Horvatija IS 32 Horvatija
Rumanija N 2?2 Rumanija
Bulgarija N 20 Bulgarija
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Starptautiskais salidzinajums pieejams ar1 par iedzivotaju personigo iesaisti 2022. gada.
Eurostat ietvaros tas tiek mérits nedaudz plasak ka kultiras barometra, ieklaujot tadas aktivitates ka
mazikas instrumentu spéléSana, miazikas komponéSana, dziedasSana, dejoSana, aktiermaksla,
fotograféSanal/fimésana, zimésana, gleznosana, télnieciba, citu vizualo makslu/rokdarbu veikSana,
dzejolu/stastu rakstidana, u.tml. Dati liecina, ka augstaki iesaistes raditaji Sadas aktivitates ir
Somija (66 %), Danija (60 %), Austrija (58 %), Slovakija (56 %). Latvijas raditajs Eiropas valstu
konteksta ir vidéjs — kopuma 39 % iedzivotaju noradijusi, ka ir iesaistijuSies. Baltijas valstu
konteksta redzams, ka Lietuvas raditajs ir nedaudz augstaks (42 %), bet Igaunijas — zemaks
(28 %).

Ja salidzina ar 2015. gada raditajiem, redzams, ka lielakaja dala valstu iedzivotaju aktivitate ir
pieaugusi. Latvijas raditajs arT ir minimali pieaugoss, bet statistiskas kludas ietvaros. Tai pat laika
Lietuvas iedzivotaju kopéja kultiras lidzdaliba pieaugusi par 10 %, bet Igaunijas par 6 %.
AtseviSkas valstis novérojams ar kritums — visbatiskak Luksemburga (-17 %), bet ari Polija (-10 %),
Italija (-8 %).

Grafiks 23. To iedzivotaju ipatsvars, kuri pédéjo 12 ménesu laika ir nodarbojusies ar makslinieciskam aktivitatém
(mazikas instrumentu  spéléSana, mizikas komponésana, dziedasana, dejoSana, aktiermaksla,
fotografésana/filmésana, zimésana, gleznosana, télnieciba, citu vizualo makslu/rokdarbu veikSana, dzejolu/stastu

rakstiSana, u.tml.): Eiropas valstu salidzingjums, 2022.qg.
Datu avots: Eurostat, Persons practicing artistic activities by sex, age, educational attainment and frequency, Online data code: ilc_scp07.

Somija NI 66 % Somija 4m %
Danija I 60 Danija B4
Austrija I 58 Austrija Hs5
Slovakija I 56 Slovakija . 17
Norvégija I 48 Norvégija 2
Niderlande I 47 Niderlande I 9
Trja I 45 Trija . 21
Lietuva - 42 Lietuva Bl 10
Malta I 41 Malta 0
Sveice IS 41 Sveice 1
Zviedrija I 41 Zviedrija |1
Spanija I 40 Spanija s 20
LATVIJA 39 LATVIJA 3
Griekija NI 38 Griekija -6
Cehija GGG 35 Cehija i3
Slovénija IS 33 Slovénija | ]
Ilgaunija N 28 Igaunija M6
Bulgarija N 28 Bulgarija 11
Kipra IS 27 Kipra m 7
Serbija N 25 Serbija Bl 11
Belgija N 24 Belgija H 6
Polija N 23 Polija -10 =
Portugale N 21 Portugale H5
Francija N 19 Francija 12
Luksemburga [N 19 Luksemburga -17 .
Rumanija N 19 Rumanija m6
Horvatija N 18 Horvatija 12
Italija . 17 Italija -8
Melnkalne [ 15 Melnkalne I3
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4.9. Kultaras pasakumu un aktivitasu apmekléjumu oficiala statistika

Oficialas statistikas dati par kultiras organizaciju un konkrétu aktivitaS8u apmekléjumiem
sniedz papildinoSus datus iedzivotaju aptauja iegutajiem. Jauzsver, ka Saja nodala analizétie dati
norada apmekléjumu skaitu, nevis unikalo apmeklétaju skaitu (ja konkréts apmeklétajs biblioteéku vai
muzeju apmeklé 5 vai 10 reizes, katra no tam tiek uzskaitita ka atsevisks apmekléjums). Uz zinojuma

izstrades bridi jaunakie statistikas dati bija pieejami par 2023. gadu.
1. Bibliotekas — visapmeklétakas kultairas institucijas.
e Bibliotekas ir visapmeklétakas kultiras institlicijas gan fiziski, gan Tpasi digitali.

o Virtualais apmekléjums 2,5 reizes parsniedz fizisko — tas apliecina augstu pieprasijumu péc

e-resursiem, mekléSanas iespé&jam, attalinatas piekluves informacijai un macibu materialiem.

« Sitendence ir stratégiski batiska — bibliotéku loma ir daudzfunkcionala: informacijas centri,

attalinato pakalpojumu nodroSinataji, izglitibas atbalsta punkti.
2. Muzeji un kultiiras centri — populari regionos.
e Muzeju (3,3 milj.) un kultdras centru (2,8 milj.) apmekl€jums ir salidzinoSi augsts.

o Kultlras centriem ir ieverojami apmekl€juma raditaji, iespéjams, pateicoties dazado aktivitasu

klastam — koncerti, pulcini, izstades, kopienas iniciativas.

« Sie dati liecina, ka viet&jais kultiras piedavajums joprojam ir svarigs un funkcionéjoss, Tpasi

arpus lielpilsétam.
3. Kino un valsts teatri.

e Kino apmekléjums ir augstaks neka teatra vai koncertu — iesp&jams, pateicoties pieejamibai,

zemakam cenam un izklaidéjoSam saturam.

e Valsts teatru un koncertorganizaciju raditaji (619 tikst. un 390 tokst.) ir zemaki, bet stabilu

niSu saglaba.
4. Arhivi — virziba uz digitalo.

o Fiziskie arhivu apmeklgjumi ir faktiski nenozimigi (tikai 18,8 tdkst.), tacu virtualais
apmekléjums (300 tukst.) nordda uz pieaugosu interesi par digitalo piekluvi véstures un

izpétes materialiem.
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Grafiks 24. Kultidras pasakumu un aktivitasu apmekléjumu oficiala statistika, 2023.9., tikst.
Datu avots: Centrala statistikas parvalde, Oficialas statistikas portals, autoru aprékini.

Biblioteku virtualais apmekigjums  [NNENEGEENEEE 20 989,97
Biblioteku fiziskais apmekigjums [[NNNNG 8 334,82
Muzeju apmekigjumi [ 3 333,11
Kultdras centru apmekigjums [l 2 793,10
Kino apmeklgjumu skaits [l 2 030,55
Valsts teatri | 619,83
Valsts koncertorganizacijas I 390,08
Arhivu virtualie apmeklgjumi I 300,00
Arhivu fiziskie apmekI&jumi 18,80

Dalibnieku skaits makslinieciskas pasdarbibas kolektivos (2022)
Kopa - kultdras centros un ar kultdras centriem nesaistiti

81,20

Analizéjot izmainas pa gadiem, novérojamas gan kopigas, gan atskirigas tendences dazados

kultdras organizaciju sektoros.
1. Bibliotékas — izteikta pareja uz digitalo vidi.

e 2014-2019: pakapeniska fizisko apmekléjumu samazinaddanas, stabils virtudlas vides
pieaugums.

e 2020-2021: pandémija paatrina digitala apmekléjuma pieaugumu, samazinoties fiziskajiem
apmekléjumiem.

o 2023: digitalais apmekléjums pieaug vairak neka divkart, klistot par dominéjosSo bibliotékas
izmantoSanas veidu.

2. Muzeji — atgustas péc pandémijas.

o Stabils pieaugums Iidz 2019. gadam.
e Pandémijas laika — strauj$ kritums, zemaka punkta sasniegSana 2021. gada.
e 2022-2023: atguSanas, bet vél nav pilntba sasniegts 2019. gada limenis.

3. Kultiiras centri — regionalas kultaras balsts.

o lzteikts kritums pandémijas laika.
e 2023.gada apmekléjuma pieaugums, bet vél apméram par 45 % zemak neka pirms
pandémijas.

4. Kino — pakapeniska atgusanas.

e Lidz 2019. gadam: stabils pieaugums.
e Pandémijas efekts: gandriz 80 % samazinajums.
o 2022-2024: pakapeniska atgiSanas, bet vél nav sasniegts 2019. gada limenis.

5. Valsts teatri — Iéna atgrieSanas.

o llgstosi stabils apmeklgjums pirms pandémijas.
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e 2020-2021: loti spécigs kritums.
o AtguSanas notiek, bet joprojam ~15 % zem 2019. gada limena.

6. Valsts koncertorganizacijas — svarstigs atgliSanas ce|s.

e 2021.gadad sasniegts apmekléjuma rekords, pateicoties digitalas vides koncertiem (to
kopéjais apmekl&jums bijis 736 tukst.).
o Pédejos gados apmekléjums pieaugoss, bet joprojam zemaks neka 2014.—2019. gada.

7. Arhivi — digitala dominésana.

o Virtualais apmekléjums parsniedz fizisko 10—-15 reizes.
e Pandémija virtualais apmekléjums kritas, bet 2023. gada novérojams pieaugums.
o Fiziskais apmekl€jums joprojam izteikti zems, lai gan uzrada pieaugosu tendenci.

8. Aktivitate makslinieciskas pasdarbibas kolektivos — mainiga.

o Oficialas statistikas dati liecina, ka I1dz 2018. gadam dalibnieku skaits ir pieaudzis, bet tad l1dz
2021. gadam pakapeniski krities, 2022. gada pieaugot I1dz augstakajam raditajam péedejo
desmit gadu laika (kas, visdrizak, saistits ar 2023. gada notikudajiem Dziesmu un Deju
svetkiem).

Sie statistikas dati norada uz vairakam batiskdm tendencém sektora:
1. Digitalizacija ir ne tikai alternativa vai/un papildinajums — t& nereti klist par galveno
pakalpojumu, Tpasi bibliotekam un arhiviem.

2. Pandéemijas ietekme joprojam jutama — kultiras sektors nav pilniba atkopies, iznemot dazus

iznémumus.

3. Kultdras centri un muzeji atgistas I€ni, kas var liecinat par auditorijas mainttajiem paradumiem

vai organizatorisku kapacitates trikumu.

4. ligtermina tendence — samazinas fiziska apmekléjuma dominance, ta vieta nak hibrida

risinajumi, kas apvieno digitalo un klatienes piedavajumu.

Grafiks 25. Kultiras pasakumu un aktivitaSsu apmekléjumu oficiala statistika, 2014.-2023.9., tikst.
Datu avots: Centrala statistikas parvalde, Oficialas statistikas portals, autoru aprékini. Piezime: Katra grafika ir atSkiriga skala, grafikus
nevar vizuali savstarpéji salidzinat.
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Muzeju apmekléjums
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5. KULTURAS ORGANIZACIJU UN PASAKUMU RIKOTAJU
DARBS AR AUDITORIJU

5.1. Auditorijas izmainas pedéja gada laika

Kopuma 57 % kultaras pasakumu un aktivitaSu organizétaju noverte, ka pedéja gada laika
auditorija ir mainijusies, tai skaitd 9 % noveérté, ka auditorija ir loti mainijusies. Izteikti biezak uz
auditorijas parmainam noradijuSas nevalstiskas organizacijas, ka ari kultiras centri un

pasakumu norisu vietas.

Grafiks 26. Auditorijas izmainu raksturojums
Jautajums aptauja: Vai pédéja gada laika ir mainijusies Jusu organizacijas/ uznémuma aktivitadu un pasakumu auditorija?

Vai pédéja gada laika ir mainijusies Tie, kuri noverté, ka auditorija ir notikusas
Jisu organizacijas/uzpémuma izmainas - Mérka grupu griezuma (%)
aktivitaSu un pasakumu auditorija? (%) 0 20 40 60 80 100
2022 W 2024 VIS
REGIONS
49 48
36 Riga 56
30
Pieriga 55
11
9 10 7 Vidzeme 58
| I
. . i X Kurzeme 53
Ja, loti Ja, mazliet Né, nav Grati pateikt
mainijusies mainijusies mainijusies Zemgale 55
Latgale 64

JURIDISKAIS STATUSS

Valsts iestade 56
Pasvaldibas iestade 57
Biedriba, nodibinjums M
Komercsabiedriba 56

ORGANIZACIJAS VEIDS

Biblioteka 50

Kultdras centrs 66

Kultdras centra
struktdrvieniba

Muzejs 60
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Nevalstiska organizacija 73
Pasakumu noriSu vieta 80

Teatris 14

Piezime: Vizuali attélota konkréto sociali demografisko grupu
raditgju novirze no visas izlases raditgja. Stabini uz labo pusi —
raditaji lielaki neka visa izlasé kopuma, stabini uz kreiso pusi —
raditaji zemaki neka visa izlasé kopuma.

Respondenti tika Itgti arT noradit, kadas tieSi izmainas ir notikuSas. Kopuma auditorijas izmainas

iezimé kompleksu ainu, kur savijas:

o demografiskas tendences (noveco$ana, paaudzu maina),
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» sabiedribas paradumu izmainas (digitalizacija, individualizacija, izveéligums),
o ekonomiskie ierobezojumi (inflacija, budzeta samazinajumi),

e sekas no Covid-19 (apmekléjuma sarukums, bailes no klatienes pasakumiem, paradumu

maina).
Analizéjot detalizétak, var izdalit vairakus izmainu virzienus.
1. Vecuma struktiiras izmainas.

o Paaudzu maina: daudzviet novérota vecakas paaudzes auditorijas samazinasanas, tas vieta

pamazam ienak vidéja paaudze vai jaunaki seniori.
e Jauniesi:
o Dazviet redzama jaunieSu auditorijas pieaugSana, kas saistits ar mérktiecigiem

centieniem (pieskanotas programmas, aktivitates).

o Taja pasa laika daudzi norada art par intereses samazinasanos pusaudzZu un jauniesu

vidd, 1pasi 13—-25 gadu vecuma.

o Beérni un gimenes ar bérniem: nereti noradits uz bérnu un gimenu pieaugumu auditorija, 1pasi,

ja piedavajums pielagots Sai grupai.
2. Teritorialas izmainas.
e Lokalas auditorijas samazinajums — vietéjie iedzivotaji pasakumus apmeklé mazak.
e Pieaug apmeklétaji no citiem novadiem, regioniem un pat valstim (Tpasi Lietuva).

o Daudzviet auditorija paplaSindjusies arpus ierasta "burbula", pateicoties komunikacijai,

reklamai un jauniem formatiem.
3. Aktivitates un iesaiste.
o Pasivitate: auditorija kopuma kluvusi katraka, izvéligaka, gratak iesaistama.
« IntereSu maina: cilvéki izvelas specifiskakus, kvalitativakus, profesionalakus pasakumus.

o Dazadiba: vietam pieaug interese no mazakumtautibadm un citu valodu parstavjiem, ka ari

taristiem.
4. Covid-19 un ta sekas.

o Dala respondentu atsaucas uz Covid-19 ietekmi: pazudis ierastais apmeklétaju loks, cilveki

kluvusi piesardzigaki, mazak pieradusi pie pasakumu apmeklésanas.

e Skolu grupu un kolektivu aktivitates ir samazinajusas.
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5. Socialekonomiskie faktori.

e Inflacija un pirktsp€ja: cilvéki retdk apmeklé pasdkumus, vairak izvélas bezmaksas iespé€jas

vai ilgak apdoma pirms bileSu pirkuma.

e Samazinats finanséjums kultlras iestadem: pasakumu piedavajums ierobeZots, pasliktinas

iesp€jas piesaistit auditoriju.

Izmainas darba ar auditoriju

Aptauja respondenti tika lagti noradit konkrétas izmainas, kas pédéja gada notikusas organizacijas/
uznémuma darba ar auditoriju. Visbiezak noradits uz tadam izmainam ka: aktivaka darbiba socialajos
tiklos (67 %), rupigak planojam pasakumu norises laikus (42 %), ieviesti jauna veida pasakumi,

aktivitates (41 %), palielinatas bileSu cenas (34 %), piesaistita jauna auditorija (33 %).

Tapat salidzinoSi biezi noradits art: palielinatas marketinga aktivitates (29 %), vairak sadarbibas
partneru (27 %), biezak notiek pasakumi, aktivitates (25 %), vairak bezmaksas pasakumu, aktivitasu
(25 %), uzlabota infrastruktdra (20 %).

Analizéjot visas sniegtas atbildes kopéja konteksta, iespéjams izdalit vairakus izmainu virzienus.
1. Aktivaka un mérktiecigaka komunikacija.

e 67 % respondentu noradijusi uz aktivaku darbibu socialajos tiklos, kas ir visbiezak minéta

izmaina.

o 29 % ir palielinajusi marketinga aktivitates, kamér neliela dala (2 %) tas samazinajusi —

iespéjams, resursu vai efektivitates apsvérumu dél.
o Tikai 4 % noradijuSi uz samazinatu aktivitati socialajos tiklos — tas ir iznémums.
2. Labaka planosana un pielagosanas.

e 42 % rdpigak plano pasakumu norises laikus, kas atspogulo méginajumu pielagoties

mérkauditorijai un konkuréjoSiem pasakumiem.
e 18 % ir mainijusi darba laiku, lai klatu pieejamaki auditorijai.
3. Satura un piedavajuma parstrukturesana.
e 41 % ir ieviesusi jauna veida pasakumus, 18 % — jaunus pakalpojumus.

e 25 % piedava vairak bezmaksas aktivitadu, bet 15 % — vairak maksas pasakumu, kas atklaj

dazadu stratégiju izmantoSanu atkariba no vietéjas situacijas un auditorijas maksatspéjas.

4. Auditorijas paplasinasana.
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e 33 % norada, ka piesaistita jauna auditorija, kas ieprieck§ neapmekléja pasdkumus —

iespéjams, pateicoties marketingam, jaunam saturam vai sadarbibam.
5. Infrastrukturas un sadarbibas attistiba.
o 20 % ir uzlabojusi infrastruktdru (telpas, tehnika).

e Pieaugusi sadarbiba ar partneriem: 27 % — kopuma vairak sadarbibas partneru; 17 % —
plaSaka sadarbiba ar biedribam; 13 % - ar pa8valdibu iestadem; 8% - ar

komercsabiedribam; 5 % — ar valsts iestadém.
6. Digitalo pasakumu dinamika.

o Tikai 5 % norada uz biezakam tieSsaistes aktivitatém, un tikpat — par retakam. Tas liecina, ka
digitalo piedavajumu attistiSana péc-pandémijas perioda ir apstajusies vai vismaz

samazinajusies.

Salidzinot ar 2022. gadu, 2024. gada biezak noradits uz tadam izmainam ka: palielinatas bileSu
cenas (+13 %), palielinatas marketinga aktivitates (+13 %), aktivaka darbiba socialajos tiklos (9 %).
Savukart izteikti retak noradits uz tadam darbibas izmainam ka: biezak notiek digitalie, tieSsaistes,
interneta pasakumi, aktivitates (-16 %), retak notiek digitalie, tieSsaistes, interneta pasakumi,
aktivitates (-14 %), pladaka sadarbiba ar pasvaldibu iestadém, kapitalsabiedribam (-11 %), retak
notiek pasakumi, aktivitates (-10 %), ieviesti jauni pakalpojumi (-9 %). Kopuma secinams, ka
pasakumu un aktivitasu organizétaji pielagojas, aktivi mekléjot jaunus veidus, ka sasniegt
auditoriju, gan mainot saturu un formatus (satura un piedavajuma parstrukturéSana), gan ari stiprinot

komunikaciju (aktivaka un mérktiecigaka komunikacija), planoSanu un infrastruktaru.

Grafiks 27. Izmainas darba ar auditoriju
Jautajums aptauja: Atziméjiet visas izmainas, kas pédéja gada laika notikuSas Jasu organizacijas/ uznémuma darba ar auditoriju.
Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100

% Aktivaka darbiba socialajos tiklos Sha G7 2022
Riipigak planojam pasakumu norises laikus 3Yo
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Vairak sadarbibas partneru [ 297  (2022: Piesaistiti jauni sadarbibas partneri)
Biezak notiek pasakumi, aktivitites | — 2 5
Vairak bezmaksas pasakumu, aktivitasu _2023
Uzlabota infrastruktara (telpas, tehnika) Ees——" >0 7
Mainits darba laiks E—
leviesti jauni pakalpojumi  |— 26
Plasaka sadarbiba biedribam, nodibingjumiem Eesss——"" 1-
Vairak maksas pasakumu, aktivitasu d 15
Plasaka sadarbiba ar pasvaldibu iestadem, kapitalsabiedribam | 713 = 24
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Retak notiek pasakumi, aktivitates — 21
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Plasaka sadarbiba ar komercsabiedribam s
leviesti vides pieklGstamibas risinajumi
Mazak sadarbibas partneru s
Biezak notiek digitalie, tieSsaistes, interneta pasakumi, aktivitates
Retak notiek digitalie, tieSsaistes, interneta pasakumi, aktivitates s
Plasaka sadarbiba ar valsts iestadém, kapitalsabiedribam mm
Samazinata aktivitate socialajos tiklos
Samazinatas marketinga aktivitates &
Citas m
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Organizaciju veidu dalijuma novérojams, ka aktivaki darbibas izmainas bijusi kultlras centri, bet

mazak aktivas — bibliotékas, art muzeji.

Tabula 4. Izmainas darba ar auditoriju organizaciju veidu dalijjuma
Jautajums aptauja: Atziméjiet visas izmainas, kas pédéja gada laika notikuSas Jlsu organizacijas/ uznémuma darba ar auditoriju.
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Aktivaka darbiba socialajos tiklos | 67 62 83 62 67

Rapigak planojam pasakumu norises laikus (lai neparklatos ar citiem pasadkumiem)| 42 32 72 44 62
leviesti jauna veida pasakumi, aktivitates | 41 33 62 36 62
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Palielinatas marketinga aktivitates | 29

Vairak sadarbibas partneru| 27
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Mainits darba laiks | 18 24 10 31 5
leviesti jauni pakalpojumi| 18 17 12 20 10
Plasdaka sadarbiba biedribam, nodibindjumiem (nevalstisko sektoru)| 17 14 22 24 19
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Vairak maksas pasakumu, aktivitaSu| 15

Plasaka sadarbiba ar paSvaldibu iestadém, kapitdlsabiedribam | 13
Mazak taristu| 11

Retak notiek pasakumi, aktivitates | 11
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Vairak taristu| 10 7 10 18 5
Plasaka sadarbiba ar komercsabiedribam (privato sektoru)| 8 3 5 16 10
leviesti vides pieklistamibas risinajumi (uzbrauktuves, eskalatori, lifti, pacélaji, durvis, 7 4 7 11
margas, apgaismojums, akustika u.tml.)
Mazak sadarbibas partneru| 6 3 7 4
BieZak notiek digitalie, tie§saistes, interneta pasakumi, aktivitates | 5 7 4 5
Retak notiek digitalie, tieSsaistes, interneta pasakumi, aktivitates | 5 3 7 9 5
Plasaka sadarbiba ar valsts iestadém, kapitalsabiedribam| 5 3 5 7
Samazinata aktivitate socialajos tiklos | 4 4 4
Samazinatas marketinga aktivitates | 2 1 2 2
Citas| 2 2

5.3. Darbs ar dazadam meérkgrupam

Aptauja respondenti tika lagti noradit, cik plasi vinu organizacijas/ uznémumu Tstenotas aktivitates
peédéja gada laika ir iesaistijuSas konkrétas iedzivotdju mérkgrupas. Dati liecina, ka vairakums
iesaista tadas mérkgrupas ka vietéjie iedzivotaji (86 %), seniori (79 %), bérni lidz 12 gadu
vecumam (63 %). Mazak, bet arT salidzinoSi biezi tiek iesaistiti iedzivotaji no attalakam vietam
pasvaldiba (45 %), jaunieSi no 13 Iidz 17 gadu vecumam (44 %) un ari no 18 Iidz 25 gadu vecumam
(44 %), ka art auditorija interneta (38 %). Savukart retak organizacijas iesaista cilvekus ar
funkcionaliem traucéjumiem (23 %), mazakumtautibu parstavjus (20 %), taristus (12 %),

béglus no Ukrainas (11 %).
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Grafiks 28. Darbs ar auditorijas mérkgrupam

Jautajums aptauja: Cik plasi Jasu organizacijas/ uznémuma Tstenotas aktivitates pédéja gada laika ir iesaistijuSas $adas iedzivotaju

mérkgrupas?
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Vietsjie iedzivotaji (pilsétas, pagasta)
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Bérni lidz 12 gadu vecumam 63%

ledzivotaji no attalakam apdzivotam vietam misu pasvaldiba 26 19 45%

Jauniesi no 13 Iidz 17 gadu vecumam

Jauniesi no 18 Iidz 25 gadu vecumam 44%

Auditorija interneta, digitalaja vidé 38%

Cilvéki ar funkcionaliem trauc&jumiem 23%

Mazakumtautibu parstaviji 14 6 20%

Taristi no citam valstim 10 2 12%

Bégli no Ukrainas -9 2

Lai gan kopuma dati uzrada salidzino$i augstu dazadu konkrétu mérkgrupu iesaisti, pédéjo

cetru gadu laika Sie raditaji ir izteikti krituSies visas kategorijas. Visbutiskakais samazinajums

novérojams attieciba uz jaunieSiem — ja 2020. gada gandriz 90 % noradija, ka iesaista dazadu

vecumposmu jaunieSus, tad 2024. gada Sis raditajs nokrities I1[dz 44 %. Ne tik izteikts, bet

samazinajums novérojams arf attieciba uz bérnu iesaisti (no 83 % Iidz 63 %). Diemzél esoSie dati

nesniedz informaciju, kade| S$adas izmainas ir notikusas. lesp&jams, tas saistits ar darbibas veidu un

stratégiju izmainu péc-pandémijas posma.

Grafiks 29. Darbs ar auditorijas mérkgrupam: salidzinajums pa gadiem
Jautajums aptauja: Cik plasi Jasu organizacijas/ uznémuma Tstenotas aktivitates pédéja gada laika ir iesaistijuSas Sadas iedzivotaju

mérkgrupas?
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Jauniesi no 13 Iidz 17 gadu vecumam JaunieSi no 18 Iidz 25 gadu vecumam
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Aptaujas ietvaros tas organizacijas, kuras ir istenojusas kadas aktivitates ar jaunieSiem, tika
ligtas noradit, ko konkréti ir organizéjusas un Tstenojusas. STs sniegtas atbildes |auj gat parskatu

par to, kada veida organizacijas cendas sasniegt un iesaistit pusaudzus un jaunieSus.
1. Izglitojosas aktivitates un sadarbiba ar skolam.

o Lotiizplatits formats ir sadarbiba ar skolam: tiek organizétas muzejpedagogiskas nodarbibas,
lekcijas, diskusijas, tematiskas ekskursijas, rado$as rakstiS8anas un lasiSanas veicinaSanas

aktivitates.

o Plasi izmantotas programmas un akcijas ka "Latvijas skolas soma", "Bérnu, jaunieSu un

vecaku zurija", "Skala lasisana" u.c.
e« Daudzas vietas skoléni tiek iesaistiti ka l1dzraditaji, nevis tikai pasivi klausrtaiji.
2. Radosas un kulturas aktivitates.

o Notiek koncerti, izrades, makslas darbnicas, fotokonkursi, deju kolektivu veidoSana, teatra
pulcini.

e Daudzviet jaunieSi iesaistiti pasakumu organiz€Sana, Tpasi ka brivpratigie, vaditaji,
makslinieki.

« Dazi veido alternativas un neformalas kultliras vides: bezmaksas koncerti, briva sédéSana,
bez biletem utt., kas saistoSi jaunieSiem.

3. Marketings un komunikacija.

o Aktivaka komunikacija notiek socialajos tiklos — TikTok, Instagram, Facebook —, ar

meéginajumu pielagot saturu vizuali un valodiski.
o Veidoti reklamas rullidi, Tpasi uzrunajot jaunieSus, pat sadarbojoties ar influenceriem.
4. Vides pielagosana un infrastruktara.

e Pieméri par telpu pielago$anu jaunieSu vajadzibam: Xbox stuaritis, radosas telpas, tehniskais

aprikojums.
+ Bibliotékas un kultirvietas centusas klut “draudzigakas jaunieSiem”, gan vizuali, gan saturiski.
5. Merktieciga Iidzdalibas veicinasana.

o Vairakos pieméros jaunieSi tiek aicinati veidot saturu paSi (makslas rezidences, dzejas

veidoSana, pasakumu koncepcijas u.tml.).
o Dazviet darbojas pastavigas jaunieSu grupas, organizacijas, klubi vai domes.
6. Gratibas un izaicinajumi.
o Daudzi min, ka jaunieSu ir loti maz, Tpasi lauku teritorijas.
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o Dala vietu skola ir slégta, un jauniesi dzivo pilsétas, l1dz ar to iesaiste ir sarezgita.
e Ir arf norades uz zemu motivaciju, pasivitati, vai dzivi "sava pasaulé" (interneta telpa).

Kopuma novérojams, ka liela dala organizaciju cenSas jaunieSus iesaistit, bet sastopas ar
dazadiem izaicinajumiem, kas saistiti gan ar jaunieSu nelielo skaitu, gan ari pasivitati un
intereses trukumu. Sekmigaka ir tas aktivitates, kas notiek sadarbiba ar jaunieSu centriem vai/un
izglttibas iestadem. Tapat novérojams, ka dazkart organizacijas noradijusas, ka nav pietiekami
resursu, lai organizétu jaunieSiem saistoSas aktivitates, kas prasa gan pielagotu komunikaciju,

gan tehniskos risinajumus, art atbilstoSu infrastruktdru.

éjamie pamudinajumi kulturas pasakumu apmeklésanai

Kultdras pasakumu un aktivitaSu organizétaji aptauja tika Iugti noradit, kadi faktori varétu pamudinat
iedzivotajus biezak apmeklét kultliras pasakumus un aktivitates. Visbiezak respondenti noradijusi uz:
vairak [tdzeklu/ naudas pasakumu apmekléSanai (56 %), kvalitativaki, interesantaki pasakumi (51 %),
vairak pasakumu tuvak dzivesvietai (50 %), vairak bezmaksas pasakumu (50 %), kompanija, ar ko
kopa apmeklét pasakumus (49 %). Kopuma novérojams, ka pasakumu organizétaju un pasu
iedzivotaju sniegtie vérteéjumi sakrit (atSkiras konkrétu faktoru noradianas biezums, bet biezak

sniegtas atbildes ir lldzigas).

Analizéjot sniegto atbilZu izmainas pédéjo Cetru gadu posma, novérojams, ka ir vairaki faktori, kuru
noradiSanas biezums ik gadu ir palielingjies: kompanija, ar ko kopa apmeklét pasakumus, értaki
pasakumu norises laiki, kultQiras iestazu darba laiki, iesp&ja paSiem piedalities, lidzdarboties, vairak
bezmaksas pasakumu, plaSaka pasakumu izvéle. Savukart arvien retak ticis noradits tads faktors ka

vairak briva laika.
Analizéjot detalizétak, iespéjams noraditos faktorus grupét tematiski.
1. Finansiala pieejamiba.

o 56 % — vairak lidzeklu pasakumu apmekléSanai,

o 50 % — vairak bezmaksas pasakumu.

Tas norada uz zemu maksatspéju vai ierobezotu gatavibu maksat par kultiras piedavajumu.

Finansialais aspekts ir batisks Skérslis.

2. Piedavajuma kvalitate un pieejamiba.
o 51 % — kvalitativaki, interesantaki pasakumi,
o 50 % — vairak pasakumu tuvak dzivesvietai,
e 45 % — vairak gimeném draudzigu pasakumu;

o 24 % — pladaka pasakumu izvéle.
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Tas norada uz nepiecieSamibu péc satura dazadibas, gimeném un bérniem orientétiem pasakumiem,
un vietéjas pieejamibas, Tpasi arpus lielajam pilsétam.
3. Socialie aspekti.

e 49 % — kompanija, ar ko kopa apmeklét;

e 38 % — iespéja pasSiem piedalities, lidzdarboties.

Sociala pieredze ir svariga — respondenti kultGru redz ka kopigu notikumu, nevis tikai individualu

patérinu.

4. Informésana un komunikacija.
e 41 % — aktivaka konkrétu mérkgrupu informésana;
o 35 % — pladaka informacija par pasakumiem.

Ir nepiecieSams mérktiecigaks informésanas darbs, pielagots dazadam auditorijam, iespé&jams, art

vietéjo kanalu izmantoSana.
5. Laiks un pieejamiba.
o 32 % — értaki norises laiki;
e 31 % — vairak briva laika;
o 38 % — értaks sabiedriskais transports.
Laika plano$ana un logistika ir svariga — darba reZims, transports un laiks bieZi ir Skérslis.
6. Vide un infrastruktara.
o 29 % — labé&ka vides piek|tustamiba;
e 29 % — kultdras pasakumu norises vietu labaks stavokilis.

Respondenti uzsver vides kvalitates un pieklistamibas nozimi, kas 1pasi svarigi cilvékiem ar kustibu

traucéjumiem, senioriem, gimeném ar bérniem.
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Grafiks 30. lespéjamie pamudinajumi iedzivotajiem kultdras aktivitates un pasakumus Latvija apmeklét biezak
Jautajums aptauja: Jasuprat, kuri no Siem faktoriem, apstakliem mudinatu iedzivotajus biezak apmeklét kultdras pasakumus un
aktivitates?

Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100
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Grafiks 31. lespéjamie pamudinajumi iedzivotajiem kultdras aktivitates un pasakumus Latvija apmeklét biezak
Jautajums aptauja: Jasuprat, kuri no Siem faktoriem, apstakliem mudinatu iedzivotajus biezak apmeklét kultdras pasakumus un
aktivitates?

Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100
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5.5. Butiskakas problemas darba ar auditoriju

Aptaujas anketa respondenti tika lGgti briva forma noradit, kas ir batiskakas probleémas un gritibas,

ar kuram tie saskaras darba ar auditoriju.
1. Finansialie skérsli — visbiezak minéta problema.
o lerobezots budzets pasakumiem, infrastruktirai, marketingam;
e Zema apmeklétaju maksatspéja (ipasi senioriem un jaunieSiem);
o Kuvalitativu programmu izmaksas neatbilst vietejam iespéjam;
¢ Nevienlidziba starp bezmaksas pasvaldibu pasdkumiem un maksas kultiras notikumiem.

St ir fundamentala, strukturala probléma — maz resursu, bet liela sabiedribas vélme péc kvalitates un

bezmaksas piedavajuma.
2. Auditorijas pasivitate un motivacijas trakums.
e Kidtrums, neveléSanas iziet no majam,;
e Mentald noguruma un parsatinatibas simptomi ("gribu mieru", "negribu neko apmeklét");
e Zema motivacija iesaistities (Tpasi jaunieSiem);
« Cilveki grib, lai kultira "atnak pie viniem", bet ne vienmér pasi ir gatavi kaut kur doties.
3. Informacijas izplatiSanas un komunikacijas gruatibas.
o Sadrumstalotiba un “burbuli” — auditorijas grati sasniedzamas;
e Socialo tiklu algoritmi pasliktina redzamibu;
e Seniori nedzivo digitali, jaunieSi nelasa garus tekstus, drukata prese izzud,
e Nepieejami marketinga resursi, nespéja personalizét informaciju.

Loti daudzi akcenté nepiecieSamibu péc mérkgrupu uzrunasanas ar dazadiem kanaliem, kas prasa

laiku, cilvékus un finanSu resursus.
4. Demografiskie un logistikas izaicinajumi.
e ledzivotaju skaita samazinaSanas, novecoSana, migracija uz pilsétam;
e Skolu un bérnudarzu slégSana — pasdkumu mérkauditorijas saruk;
o Sabiedriskais transports nepieejams, 1pasi brivdienas un vakaros;
e Atrasanas vieta, attdlums no Rigas vai centriem.

Sis ir strukturalas problémas, kuras pasiem organizatoriem nav iesp&jams atrisinat bez lielakas valsts

vai regionalas politikas atbalsta.
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5. Kulturas satura izaicinajumi.

Auditorijai grati izdarit izvéli, liels “troksnis”;

Nevienlidziba — vieni vélas tikai popularo, citi — niSas saturu;

Grati saturiski apmierinat dazadas vecuma, gaumes un socialas grupas;

Zema kultdras kompetence (ipasi par laikmetigo makslu, vésturi).

Rodas kvalitates vs. kvantitates dilemma. Ar maziem resursiem grati nodroSinat daudzveidibu un

izglttojoSu saturu.

6. Organizatoriska izdegSana un slodze.
o Darbinieki spiesti stradat vairakos amatos, darba vietas bez pietieckama atalgojuma;
o LielaizdegSana, 1pasi mazos kolektivos vai NVO;
¢ Nepietiek tehniska nodroSinajuma, telpas nolietotas, trikst darbinieku.

Kopuma Sie sniegtie problemu uzskaitijumi norada uz plasiem sistéemiskiem izaicinajumiem:
auditorijas mainas, klUst pasivakas un prasigakas; kultiras darbinieki jatas nepietiekami atbalstiti,
vieni cina ar daudzveidigiem izaicinajumiem; trikst ne tikai finanSu I1dzeklu, bet ari cilvékresursu,

izglttibas, valsts un pasvaldibu stratégijas.

ojumi

Aptauja vairaki jautdjumi bija velttti digitala kultliras satura un pakalpojumu apzinaSanai. Kopuma
tikai 20 % no kultiras pasakumu un aktivitasu organizéetajiem pedéja gada laika ir ieviesusi,
istenojusi kadus digitalos kultuaras pasakumus/ produktus/ pakalpojumus, kamér 43 % to nav
darijusi, bet vél 37 % nav vargjusi sniegt konkrétu atbildi. No Siem 20 %, kas bija ieviesu$i vai
1stenojusi kadas digitalas aktivitates, tikai katrs piektais to bija darijis par maksu. Digitalo piedavajumu
biezak ieviesusi Riga stradajosie, valsts iestades, art komercsabiedribas, muzeji. Interesanti, ka

izteikti retak to darijusas bibliotékas.

Aptaujas anketa respondenti tika [Ggti noradit art konkréti, kadi digitalie risinajumi ir tikusi ieviesti vai

Istenoti. Sniegtas atbildes liecina par dazada veida digitalajam aktivitateém.
1. Virtualais saturs un izstades.
o Dazkart tiek veidotas virtualas izstades, galerijas, digitalie stasti, art 3D un audiovizuali
risinajumi.
o Tiek izmantotas digitalas platformas (pieméram, Google Arts & Culture, muzeju kopkatalogi).

2. TieSsaistes pasakumi un ieraksti.
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o leviesti tieSraides koncerti, lekcijas, izrades, ka arT pasakumu ieraksti, kurus vélak ievieto

YouTube u.c.

e Pandemijas laika raditie tieSsaistes risindjumi (vebinari, attalinatas nodarbibas) vietam

joprojam tiek izmantoti.
3. Digitalie izglttibas resursi.
o Dazkart piedava digitalus macibu materialus, viktorinas, puzles, tematiskas spéles, 1pasi skolu
auditorijai.
¢ Pieaug digitalas lasiSanas iespéju izmantoSana: 3td e-gramatu bibliotéka, letonika.lv, literaras
izstades.

4. Komunikacija un marketings digitalajos kanalos.

o Socialie tikli (FB, YouTube) tiek izmantoti kd galvenais instruments pasdkumu informacijai,

konkursiem, uzdevumiem.
o Vairakas iestades izmanto LED ekranus, vietéjas pasvaldibu lietotnes, digitalas afiSas.
5. Interaktivitate un iesaiste.
o Notiek digitalie konkursi, spéles (pieméram, Action Bound), interaktivi kalendari, fotokonkursi.

o Bibliotékas tiek ieviesti interaktivi risinajumi (skarienekrani, “zald siena” foto, uzdevumu

takas).

Kopuma novérojams, ka digitalo risindjumu un aktivitaSu ievieSana ir |loti atSkiriga dazados
apakSsektoros un pat sektora (pieméram, muzeji, bibliotékas) ietvaros var batiski atSkirties. Ka

pozitivas iezimes var identificét:
e Veérojams plass radoSums digitalajos formatos — no vienkar§am galerijam Iidz sarezgitam
digitalam spélem.
o Pandéemijas laika radita infrastruktira (tieSraides, e-biblioteékas) tiek saglabata un attistita.
e Labi pieméri par lokali raditiem risindjumiem, Tpasi regionos.
Tai pat laika pastav art butiski izaicinajumi:
o Atbildes paradas, ka pilnigi digitali risindjumi nav pietiekami efektivi bez klatienes
komponentes — trukst “atgriezeniskas saites”.

o Dala iestazu un organizaciju digitalie risinajumi ir fragmentari, vairak ka papildinajums, nevis

stratégiska pieeja.

o Liela atkartba no brivpratigam iniciativam vai projektu finans€juma — nav sistémiskas valsts

meéroga atbalsta platformas kultdras digitalizacijai.
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Grafiks 32. Digitalo kultiras pasakumus/ produktus/ pakalpojumu ievieSana pédéja gada laika un maksas
iekasésana

Jautajums aptauja: Vai pédéja gada laika esat ieviesusi, 1stenojusi kadus digitalos kultdras pasakumus/ produktus/ pakalpojumus? / Vai
par kadu no digitalajiem kultGras pasakumiem/ produktiem/ pakalpojumiem iekaséjat arf maksu?

Pakalpojumu ievieSana Ja Pakalpojumu maksas
iekaséSana

20% Ja, daudzus - 1%

Ja, dazus - 14%

Ja, vienu - 5%

Grdti pateikt /
NA
37%
Griti pateikt - 10%
Nav atbildes - 27%

Né Né
43% 80%

Grafiks 33. Digitalo kultdras pasakumus/ produktus/ pakalpojumu ievieSana pédéja gada laika dazadas
meérkgrupas.
Jautajums aptauja: Vai pédéja gada laika esat ieviesusi, Tstenojusi kadus digitalos kultiras pasakumus/ produktus/ pakalpojumus?
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Vaicati, vai tuvako gadu laika plano ieviest kadus jaunus digitalos risinajumus, istenot
digitalos kultiras pasakumus/ produktus/ pakalpojumus, tikai 16 % noradijusi, ka to plano
darit, kameér 13 % norada, ka neplano, bet 71 % — ka Sobrid to ir grati pateikt, jo konkrétu planu nav.
To, ka digitalos risindjumus plano ieviest, biezak noradijusas tas mérkgrupas, kuras ar pédéja gada
laika ir kadus digitalos risinajumus jau ieviesuSas — muzeji, valsts iestades, komercsabiedribas. Tas
varétu liecinat, ka ir neliela dala kultiras sektora, kam digitalizacija ir butiska darbibas

stratégijas dala, kameér lielakajai dalai sektora Sobrid digitalizacija nav prioritate.
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Tie 16 %, kas plano ieviest kadus digitalus risinajumus, tika Itgti noradit konkrétas, ko tiesi plano.
Talak sniegts atbilzu strukturéjums tematiski. Janem veéra, ka Sis aktivitates attiecas uz pavisam

nelielu kulttras sektora dalu.
1. Digitalais saturs un ekspozicijas.
e Planotas digitalas izstades, 1pasi ka papildinajums klatienes ekspozicijam.

o Tiek paredzétas interaktivas ekspozicijas, pieméram, 3D priekSmetu apskate, spéles

pilsétvide, digitali papildinata muzeju pieredze.
2. TieSraides un ieraksti.
o Planots ieviest vai paplasinat pasakumu tieSraides interneta (koncerti, lekcijas).

o Plano ierakstit pasdkumus un padarit tos pieejamus digitali, tostarp arT komerciali (pieméram,

koncertu pardosana).
3. Eso$o komunikacijas un platformu uzlabojumi.
« Jaunas majaslapas, elektroniska bileSu tirdznieciba, Catu grupas auditorijas iesaistei.
o lestades doma ar par lojalitates programmam, QR kodiem, TikTok izmantoSanu.

e Tiek planotas digitalas lekcijas vieglaja valoda, tematiskas viktorinas, pasakumi ar jauniesu

lTldzdalbu digitala satura veidodana.
e Novadpétniecibas materialu digitalizacija un to publiska pieejamiba.
Sniegtajas atbildés un planos ka pozitivos aspektus iesp&jams identificét:
e Redzama pakapeniska virziba uz satura pieejamibu — gan arhivédanu, gan interaktivitati.
e Regioniem raksturiga elastiba — risinajumi tiek mekléti atbilstosi vietéjo kopienu vajadzibam.

e Veérojama velme paplasinat digitalo lfdzdalibu un komunikaciju, pieméram, iesaistot auditoriju

satura radiSana.
Savukart ka izaicinajumi atklajas:

o Daudzas atbildes ir neskaidras, aptuvenas vai atkarigas no finanséjuma ("vél planojam",

"skatamies", "atkariba no pieprasijuma"”, "atkariba no finanséjuma").

e Resursu trikums un kapacitates problémas kave digitalizacijas atraku attistibu — Tpasi

mazakos novados.

o Nereti digitalie risindjumi tiek uztverti kd papildinajums, nevis centrala dala kultdras

piedavajuma.
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Grafiks 34. Jaunu digitalo kultiras pasakumus/ produktus/ pakalpojumu ievieSana tuvaka gada laika
Jautajums aptauja: Vai tuvako gadu laika planojat ieviest kadus jaunus digitalos risindjumus, Tstenot digitalos kultiras pasakumus/
produktus/ pakalpojumus?

J% Ja, daudzus - 0,2%
16% 3 dazus - 11%
Ja, vienu - 5%
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Griti pateikt 13%
/ NA
71%

Grati pateikt - 42%
Nav atbildes - 29%

Grafiks 35. Jaunu digitalo kultidras pasakumus/ produktus/ pakalpojumu ievieSana tuvaka gada laika dazadas
mérkgrupas.

Jautajums aptauja: Vai tuvako gadu laika planojat ieviest kadus jaunus digitalos risindjumus, Tstenot digitalos kultiras pasakumus/
produktus/ pakalpojumus?
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Aptauja respondenti tika lagti noradit, kas ir butiskakie Skérsli digitalo risinajumu (tai skaita
kultiras aktivitaSu, satura, pakalpojumu) ievieSanai organizacija/ uznémuma. Sniegtos

vérteéjumus iespéjams grupét vairakos tematiskos izaicinajumu virzienos.
1. Strukturalas un kapacitates problémas.

Tris visbiezak minétie Skérsli — finanses, darbinieku trikums un laika/kapacitates ierobezojumi —

liecina, ka lielaka dala kultdras iestazu darbojas uz minimuma robezas.
2. Tehnologiskais un zinasanu deficits.

40 % iestazu trokst tehnologisko risinajumu, bet 39 % min nepietiekamas zina$anas, kas norada uz

nepiecieSamibu péc mérktiecigas digitalizacijas kapacitates celS8anas programmas.

3. Zems pieprasijums un aréjie Skérsli.
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TreSdala respondentu norada uz zemu auditorijas interesi, kas liecina vai nu par satura neatbilstibu,

vai art par nepiecieSamibu péc mérketakas, efektivakas komunikacijas. Dala sektora norada ari uz

infrastruktdras un interneta problémam.

4. lepirkumu procediiras — butisks Skérslis.

Lai art tikai 10 % min iepirkumus k& problému, Sis Skérslis biezi kavé tieSi valsts vai paSvaldibas

institdcijam rikoties atri. Ja sektora notiek aktivaka digitalizacijas ievieSana, Sis apstaklis var klat par

butisku administrativu un organizatorisku Skérsli.

Grafiks 36. Batiskakie Skérsli digitalo risinajumu ievieSanai
Jautajums aptauja: Kas ir batiskakie Skers|i digitalo risinajumu (tai skaita kultdras aktivitaSu, satura, pakalpojumu) ievieSanai Jasu
organizacija/ uznémuma?

Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100

%

Finanséjuma trakums

Darbinieku, cilvékresursu trikums
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Lielas izmaksas digitalo aktivitasu, pasakumu TstenoSanai un uzturéSanai
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Problémas ar interneta pieslégumu (nestabils, nepietiekama jauda, u.tml.)
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Tabula 5. Batiskakie $kérs]i digitalo risinajumu ievieSanai dazadas mérkgrupas
Jautajums aptauja: Kas ir batiskakie Skeérs|i digitalo risinajumu (tai skaita kultdras aktivitaSu, satura, pakalpojumu) ievieSanai Jasu
organizacija/ uznémuma?

Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100
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lielakas / © mazakas atSkirlbas| > 4 o S < N i} > oo ¥ 3] ¥ X% = —
Finanséjuma trikums| 53 57 55 52 59 46 51 63 53 36 42 63 62 68 40

Darbinieku, cilvékresursu trdkums| 51 46 66 54 54 40 44 67 53 28 45 59 62 68

Laika trikums, noslodze esoSajos darbos| 47 53 51 43 51 40 47 60 45 52 47 50 33 45
Nav tehnisko, tehnologisko risindjumu| 40 28 55} 43 43 40 40 33 46 8 34 59 67 48 40

Nepietiekamas zinasanas par $o jomu| 39 26 43 40 49 40 40 20 42 24 35 43 48 43
Lielas izmaksas digitalo aktivitaSu, pasdkumu |stenosa_nva| un. 34 47 a8 32 24 37 20 50 30 24 19 50 a8 43 20

uzturéSanai

IT specialistu trikums | 32 32 30 29 35 20 47 43 32 16 23 43 43 50
Nav pieprasijuma no auditorijas, apmeklétajiem | 30 24 17 32 43 40 33 20 32 28 34 43 43 7 60

Novecojusi infrastruktdra| 24 21 26 24 24 23 29 37 27 4 25 24 38 30

Problémas ar interneta piesléegumu (nestabils, nlepletlekama 15 12 1 19 16 17 1 30 15 8 9 15 a3 27

jauda, u.tml.)

Problémas iepirkumu procediras| 10 12 15 3 11 6 11 10 11 4 6 19 10 18 20
GRUTI PATEIKT| 12 15 9 14 11 17 2 7 11 20 9 6 24 11 60
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6. SENIORU KULTURAS PATERINA IESAISTES MEHANISMI UN

IZAICINAJUMI

Vecaka gadagajuma cilvéku 1patsvars misu sabiedriba arvien palielinas; 2024. gada apméram viena
piekta dala no Latvijas iedzivotajiem ir cilvéki, kas ir vecaki par 65 gadiem. Ta ir batiska kultiras
organizaciju potencialas auditorijas dala. Tomér pétijjumu dati liecina, ka kultdras patérinS un
lldzdaltba senioru vidd ir zemaks neka citas vecuma grupas, turklat tas sak samazinaties jau vecuma
posma (55-64), kas ir pirms pensijas vecuma. So minéto iemeslu dé| kultiiras organizacijam batu
svarigi izprast senioru auditorijas segmenta vajadzibas un Skérslus, kas kavé vinu aktivaku iesaisti
kultdras dzive. Vienlaikus neskaitami pétijumi apliecina par kultiras pozitivo ietekmi uz senioru dzives
kvalitati, I1dz ar to kultiira un maksla zinama méra var tikt izmantoti ka instruments, kas palidz uzlabot
senioru ikdienu, veselibu, noskanojumu, mazinat vientulibas sajutu un piedavat iespéjas dzivot sociali

aktivu dzivi.

Izpété par senioru kulttras patérina iesaistes mehanismiem un izaicingjumiem tika izvirziti Sadi

uzdevumi:

1. Raksturot kultiras piedavajumu un lidzdalibas iespéjas senioriem Latvija, t.sk., kada ir regionala
un ekonomiska pieejamiba, kultiras auditorijas iesaistes mehanismi /izaicinajumi kultdras
organizaciju skatijuma.

2. Sniegt raksturojumu par senioru kultiras patérina un lidzdalibas tendencém Latvija.

3. Veikt izpéti par senioru kultdras noriSu apmekléjuma paradumiem un galvenajiem izaicinajumiem
senioru iesaisté kultiras patérina un lidzdaliba.

4. Sniegt raksturojumu par galvenajiem ieguvumiem senioru iesaistei kulttras patérina un lidzdaliba,
t.sk. par ietekmi uz labbatibu un socialas atstumtibas risku mazinasanu.

Ka datu avoti tika izmantotas visas pétijuma ieklautas izpétes (skatit sadalu “Pétljuma metodologija”)
— Latvijas iedzivotaju reprezentativa aptauja, Latvijas kultiras pasakumu un vietu organizatoru

aptauja, papildus izmantoti statistikas dati un veiktas padzilinatas, dalgji strukturétas intervijas (n=7).
Seniori — definicija

Senioru definéSanas problematika skar gan normativa reguléjuma izmainas (pieméram,
pensionéSanas vecums tiek mainits, pakapeniski to palielinot), gan citas parmainas, kas maina
dazadas lomas un gados vecaku cilvéku aktivitates (pieméram, kopuma Eiropa pieaug dzives ilgums,

paaugstinas vecuma, kura cilvéks ir sabiedriski aktivs un ar1 iesaistas nodarbinatiba, robeza u.tml.).

Pasaules veselibas organizacija (PVO) definé “vecaka gadagajuma cilvékus” vecuma virs 60 gadiem.

PVO izskir vairaku faktoru grupas, kas ietekmé senioru aktivitati.

1) Funkcionalas spéjas ir raksturotas ka visas ar veselibu saistitas Tpasibas, kas lauj cilveékiem bat

aktivam. Tiek izdalttas piecas apaks§jomas, kuras var vértét funkcionalo spéju pakapi: pamatvajadzibu
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apmierinasana, maciSanas un Iémumu pienemsana; mobilitate; attiecibu veidoSana un uzturésana;

ieguldijums gimené, kopiena vai sabiedriba.

2) lek$éjas spéjas nosaka daudzi faktori, tostarp fiziologiskas un psihologiskas izmainas, ar veselibu
saistita uzvediba un slimibas esamiba vai neesamiba. Tiek izdalitas piecas ar veselibu saistitas

sféras: neiromuskuloskeletala, sensora, metaboliska, kognitiva un psihologiska veseliba.

3) ArT vide, kura cilvéki dzivo, rada resursu kopumu vai 8kérslus, kas ietekmé, vai vecaka gadagajuma
cilveki var iesaistities vai piedalities viniem svarigas aktivitatés. Tiek izdalitas piecas apakssféras: (1)
produkti un tehnologijas, (2) daba un apblvéta vide, (3) atbalsts un attiecibas, (4) attieksme un (5)

pakalpojumi, sistémas un politika.°

Lielakoties Sie minétie faktori ir nozimigi art kultiras patérina un [tdzdalibas konteksta. Tie nosaka art
to, ka seniori nav homogéna grupa. Seniori ar dazadam veselibas problémam vai tie, kuriem ir laba
veseliba, izdarTs atSkirigas izvéles; tapat ari vientulie seniori vai tie, kas uztur aktivas saiknes ar
gimeni vai draugiem; stradajosie pensionari vai tie, kuru dzives limenis ir kritiski zems; senioru izvéles
ietekmés arT digitala pratiba u.tml. faktori. Lidzigi ka citas kultiras patérina iesaistitds grupas, art

seniorus var Tpasi ierobezot dzives vieta attalak no apdzivoto vietu centriem un zemaki ienakumi.

Saskana ar likumu “Par valsts pensijam! Latvija tiesibas uz vecuma pensiju ir sievietém un
virieSiem, kuri sasniegusi 65 gadu vecumu un kuru apdroSinasanas stazs nav mazaks par 20 gadiem.
Art statistika tiek uzkrati dati par vecuma grupu 65 gadi un vairak. Lidz ar to S1 pétijuma ietvaros ka
seniorus uzskatam iedzivotajus vecuma grupa 65 gadi un vairak. Pétijjuma ietvaros veiktaja
Latvijas iedzivotaju reprezentativaja aptauja tika ieklauti respondenti vecuma grupa no 65 lidz 75
gadiem. Savukart kultiras organizatoru aptauja lietojam jédzienu “seniori”. Istenotajas intervijas

vecums informantiem netika vaicats sensitivu apsvérumu del.
Kultarpolitikas konteksts

Vidéja termina kultdrpolitikas planoSanas dokuments “Kultdrpolitikas pamatnostadnes 2022.—
2027. gadam ,Kultlrvalsts™*? pievér$ pastiprinatu uzmanibu kultGras pieejamibai un atsevi§kam
iedzivotaju mérkgrupam. Pamatnostadnes piedava Tstenot pasakumu kompleksu, kuru meérkis ir
mazinat SkérSlus kultdras pieejamibai, it Tpasi Latvijas regionos un attieciba uz konkrétam
mérkgrupam, tostarp cilvékiem ar funkcionaliem trauc&umiem, diaspora dzivojoSajiem,
mazakumtautibu parstavjiem un imigrantiem, bérniem un jaunieSiem un senioriem. Ka grupas, kuram
ir problematiski izmantot kultdras piedavajumu (dazadu iemeslu dél), jo Tpasi tiek izceltas 65 gadu un

vecaku iedzivotaju meérkgrupa un ar zemiem ienakumiem. Galvenais kultdrpolitikas fokuss ir

10'World Health Organisation, 2020. Decade of Healthy Ageing: The Global strategy and action plan on ageing and health 2016—-2020:
towards a world in which everyone can live a long and healthy life. https:/iris.who.int/handle/10665/355618

1 Saeima, 1995. Par valsts pensijam. Pienemts: 02.11.1995. Stajas spéka: 01.01.1996. Pieejams: https:/likumi.lv/ta/id/38048

12 Ministru kabineta rikojums nr. 143. Par Kultdrpolitikas pamatnostadném 2022.—2027.gadam ,Kultdrvalsts”. Riga, 2022.gada 1.marta
(prot. Nr. 12 26 8). Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/330444-kulturpolitikas-pamatnostadnes-2021-2027-gadam-kulturvalsts
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vienlidzigu iespéju nodrosinaSana visiem Latvijas pilsoniem un iedzivotajiem attieciba uz kulttras
pakalpojumu pieejamibu un Iidzdalibas iespé&jam kultdra, atbalstot Nacionalaja attistibas plana
2021.-2027. gadam?? izvirzitos izaugsmes virzienus — vienlidzigas tiesibas visiem, dzives kvalitates

pieaugums, zinaSanu sabiedribas attistiba un atbildiga Latvijas izaugsme.

Savukart Labklajibas ministrijas veidota politika socialas ieklauSanas joma “Socialas aizsardzibas un
darba tirgus politikas pamatnostadnes 2021.—2027. gadam™* ka vienu no problémam iezimé
sabiedribas noveco$anos un pieaugoSo aprupes pakalpojumu slogu. Pamatnostades pamata
fokuséjas un ka risinajumu saredz apripes pakalpojumu pieejamibas un efektivitates uzlaboSanu.
Tomeér skatoties plasak uz tendencém citas valstis — tiek arvien biezak runats par kultiras un makslas
nozimigo lomu veselibas uzlabo$ana tiem pacientiem, kam jau ir saslimstiba, ka arT preventivi un
kopuma uzlabojot dzives kvalitati visiem iedzivotdjiem un jo Tpa$i senioriem. ST batu atseviska
pétijuma téma, tomér nedaudz pieskarsimies jautajumiem, ka kultiras piedavajums var mazinat

atstumtibu un uzlabot dzives kvalitati.
Senioru skaita tendences

Saskana ar “Eurostat” datiem 2024. gada sdkuma Eiropas Savieniba (ES) 449,3 miljoni iedzivotaju
bija 65 gadu vecuma vai vecaki; tas veido apméram vienu piekto dalu no visiem iedzivotajiem
(21,6 %)™. Latvija senioru proporcija kopé&ja iedzivotaju skaitd ir ldziga: saskana ar Centralas
Statistikas biroja (CSB) datiem, seniori (65 gadi un vairak) 2024. gada sakuma bija apméram piekta
dala no visiem Latvijas iedzivotajiem (21,3 %) jeb teju 400 000, turklat sievietes Saja vecuma grupa
ir vairak neka viriesi.

Grafiks 37. ledzivotaju vecuma virs 65 gadiem skaits
Datu avots: Centrala statistikas parvalde, 2025.

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

381615
385076
386 585
387909
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388979
391413
393 698
391623
394918
399 451

13 Saeimas pazinojums, 2020. Par Latvijas Nacionalo attistibas planu 2021.-2027. gadam (NAP2027). Pienemts 02.07.2020. Pieejams:
https://likumi.lv/ta/id/315879-par-latvijas-nacionalo-attistibas-planu-20212027-gadam-nap2027

14 Ministru kabineta rikojums Nr. 616. Par Socialas aizsardzibas un darba tirgus politikas pamatnostadném 2021.-2027. gadam. Riga
2021. gada 1. septembrt (prot. Nr. 58 37. §). Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/325828-bpar-socialas-aizsardzibas-un-darba-tirgus-politikas-
pamatnostadnem-2021bb2027b-bgadamb?&search=on

15 Population structure and ageing. Pieejams: https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php?title=Population_structure_and_ageing (Data extracted in February 2025)
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Dati liecina, ka demografiska novecoSanas ES tuvakajas desmitgadés, visticamak, bus loti nozimigs
faktors. Pastavigi zems dzimstibas Iimenis un lielaks paredzamais dzives ilgums maina ES
iedzivotaju struktiru. Pakapeniski veidojas izteikta pareja uz daudz vecaku iedzivotaju struktdru, kas
jau ir vérojama vairakas ES valstis. Paredzams, ka turpmakajas desmitgadés ieverojami palielinasies
vecaka gadagajuma cilvéku Tpatsvars iedzivotaju kopskaita. Personas, kas vecakas par 65 gadiem,
2100. gada bis 32,5 % no ES iedzivotajiem, salidzinot ar 21,6 % 2024. gada. Tas, savukart, var radit

lielaku slogu darbspéjiga vecuma iedzivotajiem, lai segtu senioru socialos izdevumus.®

6.1. Kulturas piedavajums un lidzdalibas iespéjas senioriem Latvija

Veiktie pétijumi citas valstis'’ liecina, ka, veidojot kultdras piedavajumu senioriem, batu janem véra
dazadi aspekti, lai nodrosinatu labaku kultiras pakalpojumu pieejamibu un pieklastamibu, ieklaujoSu
attieksmi un jégpilnas lidzdalibas iespé&jas. Nemot véra senioru veselibas pasliktinadSanos, 1pasi
jadoma par dazadiem pieklustamibas aspektiem — gan norises vietu fizisko pieklistamibu, gan
pakalpojumu pieklistamibu cilvékiem, kam pasliktinas redze, dzirde, orientéSanas spégjas,
nepiecie$ams ilgaks laiks vai papildu uzmaniba, lai atrastu sédvietu u. tml.28 Pétijumos tiek uzsvértas
ar1 idejas par ieklaujosas pieejas nodroSinaSanu, lai seniori nejustos atstumti vai atskirigi no citam
grupam, jo dazadas témas vini var uztvert sensitivak — tas pamata saistas ar kultiras organizaciju
darbinieku un kultiiras pasakumu veidotaju izpratni un prasmem (apmacibas var palidzét izprast
senioru grupas Tpasas vajadzibas un vélmes un iejatigi risinat ar vecumu saistitus jautajumus).
Pétijumos tiek noradits, ka, lai veidotu izpratni par vecdka gadagajuma cilvéku ipasajam interesém,
ir nepiecieSams labak izzinat senioru vélmes, lai pielagotu piedavajumu. Ka |oti batisks blakusefekts
senioru kultiras aktivitatei, tiek minéta sociala ieklauSana, lidz ar to tiek rosinats kultdras
piedavajuma veidotajiem domat par to, ka veicinat senioriem palidzet cinities pret vientulibu un
izolétibu, veidot socialas saiknes un ieklaut vinus komunikacija ar citiem. Nozimigi ir arT elastigi
reagét uz dazadam vajadzibam, kas senioriem var atskirties no citam grupam — atbalsts nokld$anai
norises vieta, piemérotaki pasakumu norises laiki (sakas agrak neka ieraksts), 1saks pasakums vai
garaki starpbrizi, aktivitatém jabat stimuléjosam, bet ne parslogojosam, ar skaidriem noradijumiem
un tempu, kas lauj viegli piedalities. Atgriezeniskas saites mehanismi (visvienkarSakais ir
nesteidzigi aprunaties ar tiem senioriem, kas atnak uz pasakumiem vai satikties ar vieté€jo senioru
biedribu) palidzés uzlabot programmas un nodroSinat, ka tas atbilst Sis demografiskas grupas

vajadzibam. Pétijumos tiek arT uzsvérta muzizglitibas nozime senioru auditorija, jo daudzi vecaka

16 population structure and ageing. Pieejams: https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php?title=Population_structure_and_ageing (Data extracted in February 2025)

17 Skatit, pieméram: Creative and Cultural Activities and Wellbeing in Later Life, 2018. Pieejams: www.ageuk.org.uk/creativewellbeing;
Better Late than Never: Promoting Cultural Consumption

Among the Elderly, 2023. Pieejams: https://doi.org/10.1007/s40797-024-00270-w; Ageing, Leisure, and Social Connectedness: How
could Leisure Help Reduce Social Isolation of Older People? 2012. Pieejams: DOI 10.1007/s11205-012-0097-6 u.c.

18 Piek|ustamibas aspekti ir detalizéti apskatiti Latvijas Kultiras akadémijas Tstenotaja pétijuma “Pétijums par kultdras infrastruktiras un
pakalpojumu pieklistamibu Latvija” (2024, péc Latvijas Republikas Kultdras ministrijas pasatijuma). Pieejams:
https://lka.edu.lv/media/cms_page_media/153/Petijums%20par%20kulturas%20infrastrukturas%20un%20pakalpojumu%20pieklustamibu
_916zFLC.pdf
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gadagajuma cilvéki novéerté iespéjas apgut jaunas prasmes vai padzilinat zinadSanas par kultaras
temam. Lai popularizétu pasakumus un sasniegtu plasaku auditoriju, palidzés sadarbiba ar vietéjam
organizacijam, senioru biedribdm un veselibas apripes pakalpojumu sniedzéjiem. Batiski art
piedomat pie specifiskiem sazinas kanaliem un informacijas pasniegSanas veidu, lai sasniegtu

vecaka gadagajuma cilvekus.

Saja pétijuma veikta izpéte (kultdras pasakumu un aktivitddu organizétaju elektroniska aptauja,
n=417, 2025) liecina, ka kultiiras organizaciju skatifjuma senioru auditorija tiek iesaistita |oti
plasi — ta uzskata 79 % respondentu. Kultlras organizaciju skatijuma ta ir otra biezak iesaistita
auditorijas grupa (aiz vietéjiem iedzivotajiem). Jaatzime, ka, salidzinot ar 2020. un 2022. gada
aptauju datiem, 3is (I1dzigi ka citu mérkgrupu) sasniegSana ir kritums — ja 2020. gada 86 % kulturas
organizaciju un pasakumu rikotaju uzskatija, ka plasi iesaista seniorus ka auditoriju, tad 2024. gada
-79 %.

Savukart Latvijas iedzivotaji senioru iesaisti kultiras norisés skata piesardzigak — tikai 51 %
respondentu iedzivotaju uzskata, ka vinu dzivesvieta senioru auditorija tiek plasi iesaistita

kultaras norisés?®.

Kultdras institlciju un kultiras pasakumu organizétaju aptauja organizacijas tika ltigtas briva forma
pastastit aktivitatém, kas pédeja gada laika Tstenotas vinu organizacija, lai iesaistitu kulttras norisés
tieSi seniorus. Atbildes ir daudzveidigas. No vienas puses atbildés tiek noradits uz dazada veida
Tpadiem pasakumiem tiesi senioru auditorijai, no otras puses respondenti apgalvo, ka seniori tapat ir
viena no aktivakajam auditorijas grupam, kas apmeklé tos pasus pasakumus, ko citas mérkgrupas.
Vairakkart tiek noradits uz specialiem pasakumiem senioru auditorijai par digitalo pratibu un
medijpratibu. Atseviski respondenti norada uz specifiski senioriem mérkétu darbu, piemeérojot katra
pasakuma pieklistamibu (norises vieta, informacijas saprotamiba, uztvere, dzirdamiba, komforts
pasakuma laika u.tml.). Citas organizacijas norada, ka dodas tieSi pie senioru auditorijas, organizé

transportu noklusanai kultdras organizacija; nodrosSina atlaides un bezmaksas pasakumus Sai grupai.

Vairakas organizacijas piemin ari dazadus sadarbibas veidus, lai cieSak iesaistitu senioru auditoriju
un izzinatu vinu vajadzibas — sadarbojas ar senioru biedribam, iesaista seniorus pasakumu
organizéSana un arm pasakumu satura radiSana, iesaista seniorus ka brivpratigos. Tikai daZi
respondenti norada uz TpasSu komunikacijas veidu vai personigu pieeju, lai informétu seniorus par

viniem piemérotam aktivitatem.

19 Reprezentativa Latvijas iedzivotaju aptauja valsts pétijumu programmas projekta "Latvijas kultdras ekosistéma ka resurss valsts
izturétspéjai un ilgtspéjai" / CERS (Nr. VPP-MM-LKRVA-2023/1-0001) ietvaros péc Latvijas Kultiras akadémijas pasitijuma Tstenota
2025.gada janvari, SKDS, n=1050.
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6.2. Senioru kulturas patéerins un lidzdaliba Latvija

Saskana ar 81 pétijuma ietvaros veiktas Latvijas iedzivotaju aptaujas datiem, seniori ir lielaka
iedzivotaju grupa, kas nav apmekléjusi kultiras pasakumus pédéjo 12 ménesu laika — ja visu
iedzivotaju izlasé kopéjais raditajs ir 21 %, tad senioru (65—-75) vecuma grupa — tas ir 42 %. Zemaki
apmekléjuma raditaji uzradas jau vecuma grupa 55-64 gadi (29 % nav vispar apmekIgjusi kultiras

pasakumus pédéja gada laika).

Senioru auditorijai raksturiga art zemaka mobilitate kultGras aktivitatés: 81 % senioru (65—75) nav
apmeklejusi kultiras pasakumus kada no valstspilsétam, kur pats respondents nedzivo (visu
iedzivotaju izlasé kopé&jais raditajs ir 59 %). ArT Sis raditajs mainas jau 55-64 gadu vecuma grupa —
65 % respondentu Saja vecuma grupa liecina, ka nav apmeklgjusi kultGras aktivitates citas

valstspilsétas.

Aptauja tika merits art klatienes aktivitasSu skaits pédéja gada laika, jautajuma noradot virkni dazadu
kultdras aktivitasu. Kopuma 77 % respondentu apliecinaja, ka vismaz vienu reizi pédéeja gada laika ir
apmekléjusi kadu no minétajam kultdras aktivitatem. Savukart tikai 64 % senioru (65-75) ir vismaz
reizi gada klatiené apmeklgjusi kadu no aktivitatém. Salidzinot ar citam vecuma grupam, aktivitate
ir neliela — 34 % klatienes aktivitatés ir piedalijusies 1 vai 2 reizes; 14 % — 3 ldz 4 reizes, 7 % — 5

1dz 6 aktivitates gada, bet tikai 10 % ir piedalijusies vairak neka 7 aktivitateés gada.

Analizéjot konkrétas kultiras aktivitates, ko apmeklé seniori, un salidzinot senioru aktivitati ar visu
iedzivotaju izlases kopé&jo raditaju, varam secinat, ka salidzinoSi tikpat biezi vai pat vairak seniori
apmeklé bibliotekas (kopé€jais raditajs: 22 % ir apmekl€jusi vismaz reizi gada; senioru grupa (65—75)
— 21 %); lasa (drukatas) gramatas (33 % kopéjais raditajs; 40 % senioru grupa); salidzinoSi aktivi

apmeklé teatri — profesionalas teatra izrades apmeklé 26 % respondentu kopuma un 21 % senioru.

Ja kopuma kultdras aktivitates kritums sakas jau vecuma grupa no 55 lidz 64 gadiem, tad buatiski
atzimét, ka ir atseviSkas kultiras aktivitates, kuras St grupa apmeklé vismaz tik pat daudz ka Latvijas
iedzivotaji kopuma. Tas ir sekojoSas kultiras aktivitates: klasiskas, laikmetigas muzikas koncertus
(11 % vecuma grupa 55-64; 8 % kopuma visu iedzivotaju izlas€), profesionala teatra izrades (31 %
un 26 %); baleta vai operas izrades (7 % un 7 %), deju izrades (13 % un 13 %). Tapat ir art Iidzigu
kategoriju digitdlaja patérina — &I grupa salidzinoSi biezi skatas vai klausas koncertu
translacijas/parraides interneta (21 % vecuma grupa 55-64 un 21 % kopuma visu iedzivotaju izlas€);
skatas vai klausas teatra, operas, baleta u.c. izraZu translacijas/parraides interneta (9 % un 6 %). ST

vecuma grupa ir aktiva arT kultGrvésturisku vietu apmekléjuma (34 % un 33 %).

Lidzdalibas aktivitatés senioru (65—75) aktivitate ir zemaka neka kopégjie raditaji. Ja kopuma puse
respondentu (50 %) ir pédéja gada laika piedaljuSies kadas lidzdalibas aktivitatés, tad senioru grupa
— tikai 38 %. Apkopojot lTdzdaltbas aktivitates tematiskas grupas, zemaki raditaji ir visas kategorijas:

amatiermaksla — 8 % kopuma, 3 % senioru grupa; citas kultiras aktivitatés: 18 % un 10 %; citas

95



aktivitates 44 % un 35 %. Seniori salidzinosi aktivi lidzdarbojas atseviSkas pilsoniskas un
sabiedriskas aktivitatés: veic brivpratigo darbu (kopuma 8 % un seniori — 7 %); ziedo naudu labdaribai
(25 % un 25 %); piedalas vietéjas kopienas aktivitates (iedzivotaju diskusijas, sabiedriskas

apsprieSanas, kopigas kaiminu aktivitates, apkaimes biedriba, pasakumi, projekti) — 9 % un 11 %.

Kopuma digitalais kultiras patérins ir zemaks senioru vidi neka citas vecuma grupas: tieSsaisté
pédéja gada laika kultiras aktivitatés ir piedalijusies 68 % respondentu visa iedzivotaju izlase, bet
tikai 44 % senioru. Vini arT apliecina, ka dod priekSroku aktivitatém klatiené: ja kopuma 17 %
respondentu ir piedalijusies klatienes kultiras aktivitatés, bet nav piedalijusSies tieSsaistes aktivitatés,

tad senioru grupa Tpatsvars tiem, kas izvélas tikai klatienes aktivitates, ir augstaks — 27 %.

Tomér atseviskas digitalas aktivitatés, aktivitate ir lidziga k& kopuma visu respondentu vidd, proti,
5 % senioru pédeja gada laika ir aplikojusi vai izmantojusi Latvijas arhivu dokumentus (kopé€jais
raditajs — 4 % respondentu), 6 % aplukojusi Latvijas muzeju krajumus un kolekcijas (kopuma: 4 %),
ka arm 1 % senioru ir iesaistijusies digitalo kultdras kolekciju veido$ana (kopuma — 1 %). Sie dati
liecina, ka, iesp&jams, So grupu varétu aktivizét digitalajam lidzdalibas aktivitatém, jo laiks senioriem

nav nozimigs Skeérslis lidzdalibai, bet drizak — informacijas traikums un digitalas pratibas ierobezojumi.

6.3. Senioru kulturas noriSu apmekléjuma paradumi un izaicinajumi kultaras

lidzdaliba
Senioru lidzdalibu kultiras dzivé ietekmé dazadi faktori, pieméram, atSkirigas personigas intereses,
tas, cik sociali aktivs ir konkrétais cilvéks, vai vinam ir draugi un gimene, kas pamudina uz kultdras
apmekléjumu, ka art virkne dazadu praktisku apstaklu — kultdras pakalpojumu pieejamiba un
pieklistamiba, finansialais stavoklis un veseliba. To ietekmé art iepriek3€ja, dzives laika uzkrata

pieredze un kultiras patérina prakses.

Pétijuma ietvaros tika Tstenotas intervijas (n=7) ar senioriem, kas ir sabiedriski aktivi, [Tdzdarbojas
kultGras dzive, ka art biezi vien organizé citu [tdzbiedru kultiras aktivitates. Intervijas tika izzinata vinu
pieredze un paradumi kultiras patérinad un lidzdaliba, k& art galvenie ieguvumi no Sim aktivitatém.
Esam izveidojusi S0 senioru kultlras patérétaja un lidzdalibnieka portretus, kas var palidzét izprast
vinu kultdras apmekléSanas paradumus un motivacijas. Visa personiga informacija ir anonimizéta, lai

neatklatu So cilvéku identitati.

Portrets nr. 1.

Kultdras patérind | Patik teatri, koncerti, vienlaikus piedalas ne tikai pats/i, bet arT organizé izbraukumus uz
Siem kultlras pasakumiem citiem paSvaldibas /biedribas biedriem. Apmeklé gan
vietéjos kultdras pasakumus, gan norises citas pilsétas, organizé art dabas pargajienus
u.tml.

Kultdras Organizé izbraukumus, ekskursijas; piedalas deju kopa ka dalibnieks/ce.

[ldzdaliba

Socialie kontakti Dzivo viens/a pats/i. BEérni un mazbérni dzivo cita pilséta. Darbojas senioru biedriba.

Motivacija Nav bijusi iepriek$&ja saikne ar kultdru.

[T[dzdalbai un
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iepriekSéja saikne
ar kultaru

leguvumi

lespéja dzivot aktivu dzivesveidu, nesédét majas. Vienmér paticis organizét dazadas
aktivitates, caur kultGras apmekléjumu organizé€Sanu, var So turpinat. Organizéjot
kopigus apmekl€jumus, ir praktiski ieguvumi: transports, mazakas izmaksas.
Gandarijums par pozitivu atgriezenisko saiti no braucienu dalibniekiem.

Pieredze, ko var
parnemt

Resurss, ko var izmantot pladak: seniori, kas pavada mazbérnus uz nodarbibam.
Senioru biedribas pirmsakumi ir vecmaminu, kas pavada mazbérnus uz intereSu
izghtibas nodarbibam, kopiena — aizpildot brivo laiku, kamér jagaida mazbérni, tika
organizétas senioru aktivitates.

Portrets nr. 2.

Kultdras patérins

Apmeklé vietéjda méroga kultiras pasakumus (kino, koncertus), teatri apmeklé
galvaspilséta, lasa gramatas. Lasa recenzijas.

Kultdras
[Tdzdaliba

Raksta projektu pieteikumus un palidz citiem, organizé biedribas pasakumus.

Socialie kontakti

Dzivo viens/a. Bérni un mazbérni dzivo cita pilséta. Darbojas senioru biedriba. Médz
apmeklét pasakumus kopa ar bérniem, mazbérniem.

Motivacija Agrak stradaja kultdrizglitibas joma.

[Tdzdalibai un

iepriekS€ja saikne

ar kultdru

leguvumi lespéja socializéties, nebdt vientulam/i, turpinat darba iesakto (organizét), aktivitates

palidz aizpildit brivo laiku péc gimenes locekla aizieSanas miZiba.

Pieredze, ko var
parnemt

Lai senioriem domato pasakumu telpas batu fiziski pieklistamas, sadarbojas ar socialo
dienestu, kas atrodas 1.stava.

Portrets nr. 3.

Kultdras patérin

Apmeklé daudzveidigas kultlras norises: izstades, opera, teatris, kino u.c. Apmeklé
kultiras/makslas festivalus Latvija un arT arpus Latvijas. Digitalais kultGras patérins:
filmas, dazadu kultlras organizaciju diskusiju ieraksti.

Kultdras Darbojas ka brivpratigais/a kultdras institicija. Dzied. Ar draugiem izveidota rokdarbu
lidzdaliba grupa. Darbojas kd makslinieks/ce.

Socialie kontakti Dzivo viens/a, ir plass draugu loks. Kultiras aktivitates — galvenokart kopa ar draugiem.
Motivacija Ir bijusi profesionala saikne ar kultdras un makslas jomu.

[Tdzdalibai un

iepriekséja saikne

ar kultdru

leguvumi Dziedasana ka terapija pec gimenes locekla aizieS8anas muzZiba. Rokdarbu pulcing ka

iespéja socializéties, draudzéties un sarunaties ar cilvékiem.

Pieredze, ko var
parnemt

Lidzdalibas aktivitates var veidot péc paSiniciativas, atbilstoSi savam interesém un
arpus institucionala ietvara — majas apstaklos, ar domubiedriem.

Portrets nr. 4.

Kultiras paterin

Izstades, filosofiska literatira, dodas uz méakslas izstdadem un ekskursijam arT arpus
Latvijas. Apmeklé teatri, skatas Latvijas kino, kamermuziku, operu. Televizija skatas
lielkoncertus, kultiras zinas, izglitojoSus raidijumus. Digitala vidé lasa kultdras portalus
un skatas virtualas izstades.

Kultdras
[idzdaliba

Ir brivpratigais/a kultdras institcija.

Socialie kontakti

Dzivo viens/a. Bérni ir, bet dzivo atseviski. Makslas aktualitates apspriez ar vienu no
mazbérniem. Pasakumus apmeklé kopa ar draugiem un pazinam.
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Motivacija

Meklé veidus, ka iziet no majas, sevi nodarbinat. Ar kultdru iepriek§ nav bijis/usi

[Tdzdalibai un | saistits/a. Vecaki bérniba ieintereséja par makslu.

iepriek8éja saikne

ar kultaru

leguvumi Brivpratiga darbs dod iespéju uzzinat daudz jauna, pavadit laiku cilvékos, mazinat

drimu noskanojumu.

Pieredze, ko var
parnemt

batiskakie ieguvumi saistas ar pasu brivpratigo — tas dod iespéju socializéties, uzzinat
daudz jauna, tadé€jadi uzlabojot seniora dzives kvalitati.

Portrets nr. 5.

Kultdras patéring

Teatris, koncerti, daudz lasa gramatas, kino u.c. Televizija skatas serialus.

Kultdras
[Tdzdaliba

Dzied korT, ansambli, organizé un piedalas dazadas senioru biedribas aktivitatés.

Socialie kontakti

Kopa ar viru muzicg, ir bérni un mazbérni. Pasakumus apmeklé kopa ar viru un ar
draugiem.

Motivacija Darbs bijis saistits ar kultlras sféru, gimené viens otru motivé gan Iidzdalibai, gan
[Tdzdalibai un | kultdras noriSu apmekléjumiem.

iepriek$€ja saikne

ar kultdru

leguvumi Kultiras dzdaliba bagatina ikdienu, iespéja socializé€ties. Gandarijums un prieks par

paveikto, arT atzintba motivé turpinat. Daliba Dziesmu svétkos sagada gandarijjumu.

Pieredze, ko var
parnemt

Neraugoties uz veselibas problémam un citam aktivitatem, atrast laiku art kultdras
lldzdalibai, jo tas sniedz lielu gandarTfjumu un kompensé ikdienas raizes.

Portrets nr. 6.

Kultdras Teatris, koncerti; televizijd skatas dazadas parraides. Lasa vésturiskus

patérind romanus.

Kultdras Aktivi lidzdarbojas amatiermakslas kolektiva, art organize.

[Tdzdaliba

Socialie kontakti | Ir gimene (virs, bérni, mazbérni), kultiras norises apmeklé kopa ar viru un ar
draugiem.

Motivacija llgstoSi darbojies/usies amatiermaksia.

[Tdzdalibai un

iepriekseja

saikne ar kultdru

leguvumi

Lidzdaliba amatiermaksla sniedz iespéju satikt dazadas personibas, bat
saskarsmeé ar cilvékiem; palidz trenét atminu un saglabat ilgak labu veselibu;
gandarijumu sniedz arf tas, ka var dalities ar citiem.

Pieredze, ko var
parnemt

Lidzdaliba amatiermaksla sagatavo kultiras patérina apmeklétaju, padzilina
izpratni par kultdru. Lidz ar to amatiermakslas dalibnieku vida ir daudzi kultdras
patérétaji, kurus var aktivak motivét apmeklét kultiras norises.

Lidzdaliba amatiermakslas aktivitatés uzlabo kognitivas spéjas.

Portrets nr. 7.

Kultdras Koncerti, teatris, u.c. pasakumi, galvenokart vietéja méroga.

patérins

Kultdras Dzied, organizé pasakumus un izbraukumus. Lidzdarbojas senioru biedriba,
[idzdaliba organize.
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Socialie kontakti | DzIvo viens/a, bérni un mazbérni dzivo cita pilséta. Apmeklé kopa ar draugiem
vai viens/a patsl/i.

Motivacija lespéja izrauties no ikdienas.

[1dzdalibai un

iepriekseja

saikne ar kultdru

leguvumi Lidzdaliba palidz uzlabot psihisko veselibu un mazinat vientultbu; gandarijumu

sagada prieks, ko sagada citiem, ari publisks novértéjums.
Pieredze, ko var | Aktivie dalibnieki un apmeklétaji var pamudinat un uzaicinat sev Iidzi arl
parnemt pasivakus seniorus. Ta izdodas iesaistit kultiras norisés ari neaktivos.

Ta ka intervéti tika seniori, kuri lielakoties ne tikai pasi ir aktivi kultiras apmeklétaji, bet arf lldzdarbojas
kultdras aktivitatés un organizé citu senioru lidzdalibu, tad iegata informacija raksturo tiesi $adu —
kultdras patérina un lidzdaliba |oti aktivu senioru segmentu. Sadi informanti tika izvéléti apzinati, lai
varétu raksturot kultiiras patérina paradumus un identificét faktorus, kas pamudina kultiras

patérinam un lidzdalibai, vienlaikus vaicajot arT par Skérsliem, ar ko sastopas mazak aktivie seniori.

Senioriem dominé klatienes kultiras patérins. Digitdlo patérinu intervétie respondenti izmanto
atseviSkos gadijumos, pieméram, finansialu iemeslu dé| (ir Ietak apskatit virtualo izstadi vai izradi, uz
kuru nevar aiziet klatiené), vai iespéjams to apvienot ar citam papildu nodarbém (pieméram, skatities
izrades ierakstu, filmu un adit vai Sat); tapat digitalais saturs tiek patéréts vairak informativi, lai
uzzinatu par kultoras aktualitatém (Kultdras zinas u. tml.). Informanti retak izmanto digitala kultiras
patérina iespéjas ne tadél, ka viniem bitu zemaka digitala pratiba (dala no informantiem |oti laba
lTmenT darbojas ar tehnologijam, bet dalai ar to varétu palidzét gimenes locekli), bet gan tadél, ka
klatienes aktivitates sniedz buatiskus ieguvumus — iespéju socializéties, but aktivam, mazinat

vientulibu, uzlabot paSsajutu un pat veselibu.

Ka loti nozimiga paradas dazadu formalu un neformalu struktiru (senioru biedriba,
amatiermakslas kolektivs) vai domubiedru grupu (neformalas senioru apvienibas, tuvu draugu
kopa, kaiminos dzivojoSo gimenu kopums u. tml.) loma senioru kultiras patérina aktivizé$ana.
Kopigi organizéjot kultiras apmekléjumu, tiek mazinatas praktiskas barjeras (bileSu iegade,
transporta jautdjumi), ka ari iesaistei tieck motiveéti un pamudinati mazak aktivie seniori. Sadas
mikrokopienas arT palidz veikt socialo funkciju un veido sava veida droSibas tiklu tiem senioriem, kas
nepiedalas socialas aktivitatés vai kuriem pasliktinas veseliba — intervijas vairakkart tika pieminéta ka

Tpasi nozimiga aktivitate doSanas pie senioriem uz majam vinu jubileju reizés.

Informacijas kanali, lai uzzinatu par kultdras norisém, var bat |oti individuali, biezi nemainigi un
balstiti I1dzSinéjos paradumos, lidz ar to kultdras organizacijam ir jadoma par daudzveidigiem
komunikacijas kanaliem, lai sasniegtu visas senioru grupas. Informanti mingja $adus informacijas
kanalus: Latvijas Radio 1, afiSas kultiras nama, Facebook (kultiras organizaciju un pa$valdibas

profili, “notikumi”), novada laikraksts, paSvaldibas majas lapas sadala “notikumi’, LTV raidijums
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“Kultdrdeva” un gimenes loceklu ieteikumi. Savukart ka biezakie sazinas veidi par kopigu

apmekléjumu tiek minétas Whatsapp grupas vai telefoniska sazvanidanas.

Skérs|i lidzdalibai var bat |oti atskirigi, I1dz ar to nav viens risinajums, ko kultiras organizacijas vai
kultdrpolitikas veidotaji varétu piedavat senioru iesaistes palielindSanai. Veselibas problémas ir
nozimigs Skérslis, bet informanti atzist, ka tas var bat atSkirigas dazadas vecuma grupas. Biezi ka
nozimigs Skeérslis tiek minéti finansialie apstakli — biletes uz kultdras pasakumiem ir dargas, Riga
jarékinas ar papildu izmaksam par autostavvietu; transporta problémas — lai tas risinatu biezi tiek
kopigi organizéti braucieni; daudzi koncerti un profesionala teatra izrades notiek galvaspilséta, kas
apgritina apmekléjumu, jo Tpasi tiem, kas dzivo attalak no Rigas; tapat Skérslis izieSanai no majas
var bt slikta finansiala situacija, kas ietekmé paSapzinu, iespéjas nopirkt apgérbu u. tml. Ka batisku
Skérsli lidzdaltbai informanti min daudzu senioru pasivitati un neveéléSanos nekur arpus majas doties.
ArT darza darbi tiek minéti ka viens no galvenajiem “konkurentiem” kultiras apmekléjumam un
ltdzdalibai.

Papildus informacijai, ko ieguvam intervijas, Latvijas iedzivotdju aptauja ieguvam datus par
galvenajiem pamudinajumiem biezak apmeklét kultiras pasakumus. Vecuma grupa 65-75 gadi
respondenti visvairak norada uz dazadiem pieejamibas un pieklistamibas aspektiem: 47 % — vélas
vairak bezmaksas pasakumu, 27 % — vairak pasakumu tuvak dzivesvietai, 27 % — értaku noklisanu
uz/no norises vietu, 27 % — vairak lildzeklu/naudas pasakumu apmekléSanai. 31 % norada, ka labaks
veselibas stavoklis pamudinatu biezak apmeklét pasakumus. Salidzinot ar citam vecuma grupam,
maznozimigs Skérslis ir laika trikums (atbildi “vairak briva laika” noradija 33 % respondentu kopuma,
bet senioru grupa — tikai 7 %). Dala no Siem faktoriem k& nozimigi paradas jau vecuma grupa 55-64
gadi, pieméram, atbildes norada uz vélmi apmeklét pasakumus tuvak savai dzivesvietai (39 %);
értaka nokliSana uz/no norises vietu (24 %); kompanija, ar ko kopa apmeklét pasakumus (24 %);
kvalitativaki, interesantaki pasakumi (22 %); kultiras pasakumu norises vietu labaks stavoklis (9 %);
plasaka informacija par pasakumiem (19 %); labaks veselibas stavoklis (15 %); értaki pasakumu
norises laiki, kultdras iestaZu darba laiki (9 %). lespéjams, Sie ir faktori, kurus var nemt véra kultdras
organizacijas, domajot par senioru mérkgrupas noturéSanu kultiras apmeklétaju vida. Dati arT norada
uz to, ka, pieaugot vecumam, mainas kultiras apmekléjuma organizé8anas paradumi. Ja kopuma
64 % respondentu noradija, ka vins pats/i organizé doSanos uz kultdras norisém, tad vecuma grupa
55-64 gadi Sadu atbildi sniedz 60 %, bet vecuma grupa 65-75 gadi — 44 %. Arvien vairak
apmekléjuma organizéSana iesaistas bérni (kopéjais raditajs — 16 %; vecuma grupa 55-64 — 23 %,
vecuma grupad 65-75 — 22 %), tapat nozimiga ir aktivu tuvéjas dzivesvietas pazinu loma, vietéjas
kultdras institicijas (kultiras nama, bibliot€kas vai tml.) parstavju loma un vietéjas organizacijas

(baznica, draudze, sievieSu klubs, senioru klubs, nevalstiska organizacija u.tml.) parstavju loma.
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Lai arT dala no minétajiem faktoriem nav kultiras organizacijas ietekmes loka kaut ko mainit/uzlabot,
tomer jaatzime, ka atbildi “nevélos kultiras pasakumus apmeklét biezak” izvelgjas tik pat (4 %)
vecuma grupas 65—75 gadi parstaviji ka citi respondenti, turklat Sis raditajs ir zemaks neka vairakas
citas vecuma grupas. Tas potenciali varétu liecinat, ka vélme piedalities kultliras aktivitateés 3ai
vecuma grupai nav pazudusi. Tas nozimé&, ka kultGras organizacijas un vietéjas nevalstiskas
organizacijas var domat, ka aktivizét seniorus lielakai iesaistei kultGras aktivitatés, nodroSinot

informaciju un personigi ieintereséjot, nodrosinot transportu, értakus norises laikus u.tml.

6.4. Galvenie iequvumi senioru iesaistei kulturas paterina un lidzdaliba

Gan citas valstis veiktajos pétijumos, gan 81 pétijuma ietvaros veiktajas izpétés atklajas kultdras

aktivitaSu nozimiga loma, sniedzot butiskus ieguvumus senioru dzives kvalitates uzlaboSana.
Pétijumi par senioriem ar aktivu dzivesveidu liecina, ka sociali aktiviem senioriem?°:

1) ir mazaka iespéja saslimt ar noteiktam slimtbam. Daliba hobijos un citas sabiedriskas aktivitatés
var samazinat risku saskarties ar dazam veselibas problémam, tostarp demenci, sirds slimtbam,

insultu un daziem véza veidiem.

2) irilgaks maza ilgums. Pétijumi, kuros aplukots cilvéku dzivesveids un to, cik ilgi vini dzivo, liecina,
ka laime, apmierinatiba ar dzivi un mérka izjata ir saistita ar ilgaku mizu. Nodarbibas, kas sagada

prieku, var palidzét vairot Sis pozitivas sajutas.

3) ir laim1gaki un mazak nomakti. Pétijumi liecina, ka vecaka gadagajuma cilvéki, kuri piedalas sev
nozimigas aktivitatés, pieméram, brivpratigaja darba sava kopiena, apgalvo, ka jutas laimigaki un

veseligaki.

4) ir labak sagatavoti tikt gala ar gratibam. Ja cilvéki jutas laimigaki un veseligaki, viniem ir lielaka
iespéja bat noturigakiem gratibu situacijas, atsperties un atgdties no sarezgitam situacijam. Pozitivas

emocijas, optimisms, fiziskad un gariga veseliba un mérka izjuta ir saistitas ar noturibu.

5) var uzlabot domasanas spé&jas. Pétijumi liecina, ka daliba noteiktas aktivitatés, pieméram, tadas,
kas ir garigi stimuléjoSas vai ietver fiziskas aktivitates, var pozitivi ietekmét atminu. Citi pétijumi sniedz
informaciju par to, ka radoSas aktivitates, pieméram, mazika vai deja, var palidzét vecakiem cilvekiem

ar atminas problémam vai demenci.

6) Dalba kultiras pasakumos, kopigs apmekléjums vai lidzdaliba grupu nodarbibas senioriem biezi

kalpo ka veids, ka uzturét socialos kontaktus un mazinat vientulibas sajutu.

20 participating in Activities You Enjoy As You Age. Pieejams: https://www.nia.nih.gov/health/healthy-aging/participating-activities-you-
enjoy-you-age
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Dati, kas iegati projekta "Latvijas kultliras ekosistema ka resurss valsts izturétspé&jai un ilgtspéjai” /
CERS ietvaros® liecina, ka kopuma gandriz puse Latvijas iedzivotaju (46 %) pilniba piekrit
apgalvojumam “kultdra un maksla uzlabo manu fizisko un garigo passajutu”, tai skaita 37 % senioru
vecuma grupa 64-75 gadi.

Saja pétijuma veiktajas intervijas paradijas liecibas, ka iesaistidanas kultiras aktivitatés veicina
informantu garigo, emocionalo un fizisko labsajutu. Pat kulttras patérina pasivakas formas (kultiras
vai makslas notikuma apmekléjums) nodroSina socializéSanos, izieSanu no majas, biezi ir saistitas ar
sazinu ar gimenes locekliem vai pazinam, lai kopigi organiz&tu apmekIgjumu. Tpasi pozitivi efekti tiek
minéti saistiba ar aktivo kultdras ltJdzdalibu (dziedasana, rokdarbi, dejoSana), noradot, ka ta ir iespéja
satikties un sarunaties ar citiem, mazak domat par problémam, but aiznemtiem. Tie informanti, kas
organizeé citu senioru lidzdaltbu (ekskursijas, braucienus uz kultliras pasakumiem, organizé senioriem
domatas kultdras un izglitojo$as norises), min vél papildu ieguvumus: gandarijums par paveikto un
par prieku, ko sagada citiem; prieks par publiski izteikto pateicibu vai novértéjumu; iespé€ja bat
noderigam citiem sabiedribas locekliem; iespé&ja likt lietd prasmes, kas agrak izmantotas aktivaja

darba dzivé (organizésana).

Vairaki informanti norada uz tieSu pozitivu ietekmi uz veselibu — gan kognitivam spéjam (dazadas
[[dzdalibas aktivitates trené atminu), gan jo Tpasi uz psihisko veselibu (li1dzdaliba palidz ka papildu
aktivitate depresijas arstésana), gan uz psihoemocionalo stavokli (mazina skumjas un bédas péc

gimenes loceklu aizieSanas miziba).

Par ieguvumiem senioru iesaistei kultdrd skatit ari informantu portretus apakSnodala “Senioru

kultdras noriSu apmekléjuma paradumi un izaicinajumi kulttiras Iidzdaliba”.

6.5. Kopsavilkums un secinajumi

Senioru iesaiste kultaras patéerina ir zemaka neka citam vecuma grupam

Senioru (64-75) kultiras apmekléjums, mobilitate un regularitate ir batiski zemaka neka citam
grupam. Seniori ir lielaka iedzivotaju grupa, kas nav apmekl€jusi kultiras pasakumus pédéjo 12
ménesu laika — ja visu iedzivotaju izlasé kopé€jais raditajs ir 21 %, tad senioru (65-75) vecuma grupa
— tas ir 42 %. Salidzinosi tikpat biezi ka iedzivotaji kopuma seniori apmeklé bibliotekas (kopé€jais
raditajs: 22 % ir apmekléjusi vismaz reizi gada; 21 % (65-75) senioru grupa); lasa (drukatas)
gramatas (33 % kopuma; 40 % senioru grupa); ka ar1 salidzinoSi aktivi apmeklé teatri — profesionalas

teatra izrades apmeklé kopuma 26 % iedzivotaju un 21 % senioru.

Batiski atzimét, ka kopuma kultiras aktivitate sak samazinaties jau vecuma grupa 55-64 gadi,

iznemot atseviskas kultdras klatienes un digitalas aktivitates, kas ir saistitas ar baleta un operas

21 Reprezentativa Latvijas iedzivotaju aptauja valsts pétijumu programmas projekta "Latvijas kultiras ekosistéma ka resurss valsts
izturétspéjai un ilgtspéjai" / CERS (Nr. VPP-MM-LKRVA-2023/1-0001) ietvaros péc Latvijas Kultiras akadémijas pasitijuma Tstenota
2025.gada janvari, SKDS, n=1050.
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apmeklgjumu, klasisko, laikmetigo miziku un deju izradem. ST vecuma grupa aktiva ari
kultdrvesturisku vietu apmekléjuma. Kultirpolitikas veidotajiem un kultlras organizaciju parstavjiem
bdtu japievers pastiprinata uzmaniba $is vecuma grupas apmekléjuma paradumiem un jo Tpasi
Skersliem, kas pakapeniski samazina Sis grupas kultiras apmekléjumu. lesp&jams, tas palidzétu art

izdarTt precizakus secindjumus par to, k& mazinat senioru kultaras patérina kritumu.

PaSu kultiras organizaciju skatijuma senioru auditorija tiek iesaistita loti plasi — ta uzskata 79 %
respondentu 8T pétijuma ietvaros veiktaja kultdras institiciju un kultGras pasdkumu organizétaju
aptauja. Kultiiras organizaciju skatijuma ta ir otra biezak iesaistita auditorijas grupa (aiz vietéjiem
iedzivotajiem).

Seniori aktivi iesaistas pilsoniskas un sabiedriskas aktivitatées

Lidzdalibas aktivitatés senioru (65—75 gadi) lidzdaliba ir zemaka neka vidgjie raditaji. Ja kopuma
puse respondentu (50 %) ir pédéja gada laika piedalijusies kadas lidzdalibas aktivitatés, tad senioru
grupa — tikai 38 %. Apkopojot lldzdaltbas aktivitates tematiskas grupas, zemaki raditaji ir visas
kategorijas: amatiermaksla — 8 % kopuma, 3 % senioru grupa; citas kultlras aktivitatés: 18 % un
10 %; citas aktivitatés 44 % un 35 %. Seniori salidzinosi aktivi l[ldzdarbojas atseviSkas pilsoniskas un
sabiedriskas aktivitatés: veic brivpratigo darbu; ziedo naudu labdaribai; piedalas vietéjas kopienas
aktivitateés (iedzivotaju diskusijas, sabiedriskas apsprieSanas, kopigas kaiminu aktivitates, apkaimes
biedriba, pasakumi, projekti). lesp&jams, varétu bat potencials seniorus vél vairak iesaistit brivpratiga
darba veik$an3a, skaidrojot plasak $adu aktivitaSu nozimi tieSi pasu senioru labbatibas veicinasana.
Pétijuma ietvaros veiktajas intervijas tika secinats, ka tie informanti, kas organizé citu senioru
lfdzdalibu (ekskursijas, braucienus uz kultiras pasakumiem, organizé senioriem domatas kultdras un
izglitojosas norises), izjut gandarijumu par paveikto un par prieku, ko sagada citiem; prieku par
publiski izteikto pateicibu vai novértéjumu; iesp&ju bat noderigam citiem sabiedribas locekliem;
iespéju likt lieta prasmes, kas agrak izmantotas aktivaja darba dzivé (pieméram, organizatoriskas

prasmes).
Senioriem dominé klatienes kulturas patérins

Kopuma digitalais kultlras patérins ir zemaks senioru vidu neka citas vecuma grupas: tieSsaiste
pédéja gada laika kultGras aktivitatés ir piedalijusies 68 % respondentu kopuma, bet tikai 44 %
senioru. Vini arT apliecina, ka dod priekSroku aktivitatem klatiené: ja kopuma 17 % respondentu ir
piedalijusies klatienes kultdras aktivitatés, bet nav piedalijuSies tieSsaistes aktivitatés, tad senioru
grupa Tpatsvars tiem, kas izvélas tikai klatienes aktivitates, ir augstaks — 27 %. ArT informanti intervijas
apliecindja, ka dod priekSroku klatienes kultdras apmekléjumam. Informanti retak izmanto digitala
kultdras patérina iespéjas ne tadeél, ka viniem butu zemaka digitala pratiba (dala no informantiem |oti

laba ITment darbojas ar tehnologijam, bet dalai ar to varétu palidzét gimenes locekli), bet gan tadél,
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ka klatienes aktivitates sniedz batiskus ieguvumus — iespéju socializéties, bit aktivam, mazinat

vientulibu, uzlabot passajutu un pat veselibu.

ledzivotaju aptaujas dati liecina, ka atseviskas digitalas aktivitatés aktivitate ir lildziga ka kopuma visu
respondentu vida, proti, 5 % senioru pédéja gada laika ir aplukojusi vai izmantojusi Latvijas arhivu
dokumentus (kop€jais raditajs — 4 % respondentu), 6 % aplikojudi Latvijas muzeju krajumus un
kolekcijas (kopuma: 4 %), ka arT 1 % senioru ir iesaistijusies digitalo kultiras kolekciju veidoSana
(kopuma — 1 %). Sie dati liecina, ka, iesp&jams, $o grupu varétu aktivizét digitalajam ldzdalibas
aktivitatem, jo laiks senioriem nav nozimigs Skérslis [idzdalibai, bet drizék — informacijas trdkums un

digitalas pratibas ierobezojumi, ko var mazinat ar apmacibu palidzibu.
Mikrokopienu loma senioru kultaras patérina aktivizéSana

Ka loti nozimiga paradas dazadu formalu un neformalu struktdru (senioru biedriba, amatiermakslas
kolektivs) vai domubiedru grupu (neformalas senioru apvienibas, tuvu draugu kopa, kaiminos
dzivojoSo gimenu kopums u.tml.) loma senioru kultdras patérina aktivizéSana. Kopigi organizé&jot
kultras apmekléjumu, tiek mazinatas praktiskas barjeras (bileSu iegade, transporta jautajumi), ka art
iesaistei tiek motivéti un pamudinati mazak aktivie seniori. Sadas mikrokopienas ari palidz veikt
socialo funkciju un veido sava veida droSibas tiklu tiem senioriem, kas nepiedalas socialas aktivitatés
vai kuriem pasliktinas veseliba — intervijas vairakkart tika pieminéta k& Tpasi nozimiga aktivitate

dosanas pie senioriem uz majam vinu jubileju reizés.
Lidzdalibas skérslu identificéSana var palidzét kulturas organizacijam planot aktivaku

senioru iesaisti kultaras aktivitates

Skérsli ITdzdalibai var bat loti atskirigi, ITdz ar to nav viens risinajums, ko kultiras organizacijas vai
kultdrpolitikas veidotaji varétu piedavat senioru iesaistes palielinasanai. Intervijas biezak minétie
Skérsli ir veselibas problémas un finansialie apstakli. Papildus informéacijai, ko ieguvam intervijas,
Latvijas iedzivotaju aptauja ieguvam datus par galvenajiem pamudinajumiem biezak apmeklét
kultiras pasakumus. Vecuma grupa 65-75 gadi respondenti visvairdak norada uz dazadiem
pieejamibas un pieklistamibas aspektiem: 47 % — vélas vairdk bezmaksas pasakumu, 27 % — vairak
pasdkumu tuvak dzivesvietai, 27 % — értdku nokliSanu uz/no norises vietu, 27 % — vairak
ltdzeklu/naudas pasakumu apmekléSanai. 31 % norada, ka labaks veselibas stavoklis pamudinatu

biezak apmeklét pasakumus.

Dala no Siem faktoriem k& nozimigi paradas jau vecuma grupd 55-64 gadi, pieméram, atbildes
norada uz vélmi apmeklét pasakumus tuvak savai dzivesvietai (39 %); €rtaka nokliSana uz/no
norises vietu (24 %); kompanija, ar ko kopa apmeklét pasakumus (24 %); kvalitativaki, interesantaki
pasakumi (22 %); kultlras pasakumu norises vietu labaks stavoklis (9 %); plasaka informacija par

pasakumiem (19 %); labaks veselibas stavoklis (15 %); értaki pasakumu norises laiki, kultdras
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iestazu darba laiki (9 %). lespéjams, Sie ir faktori, kurus var nemt véra kultiras organizacijas, domajot
par senioru mérkgrupas noturéSanu kultdras apmeklétaju vida. Dati arT norada uz to, ka, pieaugot
vecumam, mainas kultiras apmekléjuma organiz€Sanas paradumi. Ja kopuma 64 % respondentu
noradija, ka vin$ pats/i organizé doSanos uz kultiras norisém, tad vecuma grupa 55-64 gadi Sadu
atbildi sniedz 60 %, bet vecuma grupa 65—75 gadi — 44 %. Arvien vairak apmekléjuma organizéSana
iesaistas bérni (kopéjais raditajs — 16 %; vecuma grupa 55-64 — 23 %, vecuma grupa 65-75 — 22 %),
tapat nozimiga ir aktivu tuvéjas dzivesvietas pazinu loma, vietéjas kultlras institcijas (kultdras nama,
bibliotekas vai tml.) parstavju loma un vietéjas organizacijas (baznica, draudze, sievieSu klubs,

senioru klubs, nevalstiska organizacija u.tml.) parstavju loma.

Lai arT dala no minétajiem faktoriem nav kultiras organizacijas ietekmes loka kaut ko mainit/uzlabot,
tomeér jaatzime, ka atbildi “nevélos kultiras pasakumus apmeklét biezak” izvélgjas tik pat (4%)
vecuma grupas 65—75 gadi parstavji ka citi respondenti, turklat Sis raditajs ir zemaks neka vairakas
citds vecuma grupas. lesp&jams, kultiras organizacijas un vietéjas nevalstiskas organizacijas var
aktivizét seniorus lielakai iesaistei kultGras aktivitatés, nodroSinot informaciju un personigi

ieintereséjot, nodrosinot transportu, értakus norises laikus u.tml.
lesaiste kultaras aktivitatés uzlabo senioru garigo, emocionalo un fizisko labsajiutu

Saja pétijuma iegita informacija apliecinaja citu valstu pétljumos konstatéto, ka iesaisti$anas kultdras
aktivitatés veicina senioru garigo, emocionalo un fizisko labsajtu. Intervijas sniegtas liecibas liecina,
ka pat kultdras patérina pasivakas formas (kultdras vai makslas notikuma apmekléjums) nodroSina
socializéSanos, izieSanu no majas, biezi ir saistitas ar sazinu ar gimenes locekliem vai pazinam, lai
kopigi organizétu apmeklgjumu. Tpasi pozitivi efekti tiek minéti saistiba ar aktivo kultdras lidzdalibu
(dziedasana, rokdarbi, dejoSana, art brivpratiga darbs), noradot, ka ta ir iespéja satikties un
sarunaties ar citiem, mazak domat par problémam, bat aiznemtiem. Vairaki informanti norada uz tieSu
pozitivu ietekmi uz veselibu — gan kognitivam spé&jam (dazadas lidzdalibas aktivitates trené atminu),
gan jo Tpasi uz psihisko veselibu (lTdzdaliba palidz ka papildu aktivitate depresijas arstésana), gan uz

— v

psihoemocionalo stavokli (mazina skumjas un bédas péc gimenes locek|u aizieSanas miziba).
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7. KULTURAS PATERINS UN LIDZDALIBA SABIEDRIBAS

SALIEDETIBAS KONTEKSTA

Viens no pétijuma darba uzdevumiem bija — balstoties izpété, sniegt raksturojumu kulttras patérina
un lidzdalibas ietekmei uz sabiedribas saliedétibu, piederibas izjatas stiprinaSanu Latvijas valstij un
iedzivotajiem, ka arT analizét patéréta kultiras satura valodas tendences dazadas iedzivotaju sociali-
demografiskajas grupas. Lai izpilditu uzdevumu, tiks izmantoti gan sekundari dati, kas ieguti

[TdzSingjos LKA pétijumos, gan primari dati, kas iegati ST pétijuma projekta ietvaros.

Kultiras patérina un Iidzdalibas ietekmes uz sabiedribas saliedétibu un piederibas izjltas

stiprind8anas Latvijas valstii un_iedzivotajiem novértédanai izmantosim 1) sekundarus datus -

projekta “Nacionalisma maksla: Sociala solidaritate un atstumtiba masdienu Latvija” (Nr. 1zp-2020/2-
0118) ietvaros Tstenotas Latvijas iedzivotaju kvantitativas aptaujas datus??, kas iegati 2021.gada, ka
arm 2025.gada janvari VPP “Latvijas kultiras ekosistema ka resurss valsts izturétspéjai un
ilgtspéjai”/CERS (turpmak VPP CERS) ietvaros iegitos, bet citur nepublicétos Latvijas iedzivotaju
kvantitativas aptaujas datus??; 2) primarus — $T pétjjuma ietvaros iegltos Latvijas iedzivotaju

kvantitativas aptaujas datus.

Valodas lietojuma izpétei kultiras patérina praksu ietvaros tika ieqati gan kvantitativa, gan kvalitativa

metodologija balstiti dati. Gan kvantitativie, gan kvalitativie dati iegati 8T pétijuma ietvaros (primari

dati). Kvantitativie dati iegati reprezentativa Latvijas iedzivotaju aptauja, kvalitativie dati iegati
fokusgrupas diskusija. To dalibnieku atlasé ka kritérijs tika noteikts, lai respondents sevi vértétu ka
aktivu kultdras patérétaju. Otrs respondentu atlases kritérijs bija - valoda. Respondentu atlase tika
veikta ar mérki, lai puse no interviju respondentiem batu tadi, kuru sazinas valoda gimené ir latvieSu

valoda, bet otra puse - respondenti ar krievu valodu ka gimenes ikdienas sazinas valodu.

7.1. Kultaras patérina un lidzdalibas saikne ar saliedétibu

Kultdras patérina un Iidzdalibas aktivitaSu saikne ar sabiedribas saliedétibu ir plasi pétita sociologija,
politikas zinatné, kultdras studijas gan makro, gan mikrolimena teorijas. |zmantojot dazadas
argumentacijas stratégijas ir pieradits, ka lldzdaliba kultiras joma

1) stiprina iedzivotaju socialas saiknes, pieméram, kopiga kultiras pieredze (pieméram,
festivalu, koncertu, filmu, muzeju apmekigjumi) veicina piederibas sajlitu un savstarpéju
sapratni. Atzits, ka piedaliSanas kultiras pasakumos biezi vien rada iesp€jas socialajai
mijiedarbibai dazadas socialajas grupas, mazinot izolétibas sajutu.

2) savieno dazadas izcelsmes cilvéku un sociali demografisko grupu (atskirigu paaudzu,

izglttibu, dzivesvietu, ienakumu, profesiju, etnisko piederibu u.t.t.) socialo un simbolisko

22 Aptauja par Latvijas iedzivotaju sabiedribas solidaritates un saskeltibas izpratni. Pieejams:

https://lka.edu.lv/media/cms_page media/1128/Aptauja%20par%20Latvijas%20iedzivotaju%20sabiedribas%20solidaritates%20un%20sa
skeltibas%20izpratni.pdf, skat. 24.03.2025

= https://lka.edu.lv/Iv/petnieciba/petijumu-projekti/valsts-petijumu-programmas/cers/
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kapitalu, palidz veidot savienojoSu socialo kapitalu. Tadi pasakumi ka publiski makslas
projekti vai daudzkultdru festivali var mazinat aizspriedumus un veicinat ieklausanu,
nodroSinot neitralas telpas dialogam.

3) veicina pilsonisko iesaisti. Jau [idzSingjos pétijumos pieradits, ka augstaks kultaras patérina
fmenis (lasiSana, izraZzu apmekléSana, kultiras iestazu apmeklédana) pozitivi korelé ar
augstaku pilsonisko iesaisti (brivpratigais darbs, balsoSana, daliba pilsoniskas organizacijas).
Maksla un kultlra biezi darbojas ka ieejas punkti plasakai socialas un politiskas tdzdalibas
formam.

4) var mazinat socialas nevienlidzibas sajatu, jo kultliras [1dzdaltbas izpausmes var palidzét
marginalizétam grupam justies atzitam un ieklautam.

5) veicina paaudzu un starpkulturu dialogu, jo lldzdaltba kultdras praksé veicina sapratni
starp paaudzém un dazadam kultiras kopienam, kas ir saliedétas sabiedribas galvenie

elementi.

Kultiras un makslas pieredzes saikni ar sabiedribas saliedétibu apstiprina art Latvija iegtti empiriski
dati. Mineta FLPP projekta “Nacionalisma maksla: Sociala solidaritate un atstumtiba muasdienu
Latvija” ietvaros veiktas LV iedzivotaju aptaujas (2021) dati liecina, ka gandriz % dala LV iedzivotaju
(73%) uzskata, ka kultiras un makslas notikumiem ir liels sabiedribu saliedéjoSs spéks. Tomér,
vienlaikus, jauzsver, ka Sie priekSstati ir izteikti atSkirigi latvieSu un krievu tautibas respondentu
grupas. Ja 79% latviesi atzist kultGras un makslas notikumu saliedéjoSos spéku, tad Sim izteikumam
piekrit tikai 59% krievu tautibas respondentu. Sis atSkiribas viedoklos iegist Tpadu nozimi Latvijas
saliedétibas politikas veidoSanas konteksta, kur latvieSu valodas prasmém un lietojumam gan

ikdienas sazina, gan briva laika, tostarp kultlras lidzdalibas aktivitatés ir pieskirta ipasa nozime.

Dati liecina, ka Latvijas sabiedriba ir vairakas sociali demografiskas grupas, kuru priek3stati par
kultdras lomu sabiedribas saliedéSana ir pozitivaki ka vidéjais raditajs. Tie ir cilvéki vecuma no 55-63
gadiem (79%), ar vidéji augstiem vai augstiem ienakumiem (79%), ar augstako izglitibu (78%), ka art
tie, kas strada publiskaja sektora (76%). Apkopojot, var teikt, ka ta ir sabiedribas dala, kam ir pieeja
ari varas resursiem. Sim izteikumam mazak piekrit krievu tautibas respondenti (26%), jauniesi (18-

24) (22%) un iedzivotaji ar videjiem ienakumiem (20%).
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Grafiks 37. Vértéjums apgalvojumam Kultiras un makslas notikumiem ir liels sabiedribas saliedéSanas spéks
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Secinam, ka salidzinoS$i liela Latvijas iedzivotaju dala (73%) saskata kultiiras un makslas

saliedéjoSo spéku, kaut viedokla sadalijums ir izteikti atSkirigs dazddam sociali demografiskajam

grupam. Tatad, kultiras un makslas pieredzes loma netiek apzinata vienlidz stipri visa Latvijas

sabiedriba, ta ir “redzamaka” atseviSku sabiedribas grupu viedoklos, kas liecina, ka kultdras un

makslas prakses var bat gan ieklaujoSas, gan izslédzoSas.

Lidzigs viedokl|u sadalijums dazadas iedzivotaju sociali demografiskas grupas ir ari jautajuma, vai

respondents piekrit izteikumam, ka Latvijas iedzivotaju starpa pastav saliedétibas un kopibas

izjuta. Tikai 30% Latvijas iedzivotaju drizak piekrit vai pilniba piekrit minétajam apgalvojumam, bet

vismazak 5o apgalvojumu atbalsta krievu tautibas respondenti, iedzivotaji vecuma no 65-75 gadiem,

un tie, kas nestrada.
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Grafiks 38. Vértéjums apgalvojumam Latvijas iedzivotaju starpa pastav saliedétibas un kopibas izjita

nzg?étiit Drizak nepiekrit Drizak piekrit f)lll:ll:)i?tl pi::itlzt
VISI RESPONDENTI, n=1015 43 24 9
DZIMUMS %
VTrietis, n=480 46 24 9
Sieviete, n=535 41 25 9
VECUMS
18-24 gadi, n=100 38 21 10
25-34 gadi, n=180 41 26 13
35-44 gadi, n=194 46 26 [ 6 | 8
45-54 gadi, n=196 42 26 8
55-63 gadi, =161 43 25 [ 6 | 9
64—75 gadi, n=184 45 18 A 8
TAUTIBA
Latvietis(-te), n=600 41 27 [ 6 | 9
Krievs(-iete), n=327 46 21 10
IZGLITIBA
Pamatizglitiba, n=109 37 24 [ | 13
Vidgja, profesionala vid&ja, n=657 44 23 9
Augstaka, n=249 42 27 7 7
NODARBINATIBAS SEKTORS
Publiskais sektors, n=171 39 25 | 9 | 13
Privatais sektors, n=481 44 27 8
Nestrada, n=363 43 20 A 9
IENAKUMI UZ VIENU CILVEKU GIMENE
Zemi, n=157 43 20 8
Vidaji zemi, n=161 39 21 12
Vidaji, n=161 40 29 | 6 | 11
Vidgji augsti, n=171 48 21 7
Augsti, n=145 39 28 10
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga, n=335 19 45 20 11
Cita pilséta, n=356 17 40 28 | 6 | 9
Lauki, n=324 19 43 25 8

Secinam, ka, neskatoties uz kopuma augsto kultiras un makslas lomas novértéjumu sabiedribas
saliedétibas veicinasana, sabiedribas saliedétibu un kopibu personiski izjit nedaudz mazak ka
1/3 dala Latvijas iedzivotaju, turklat, td nav vienlidz stipri izteikta visam sociali-demografiskajam
grupam. Ta liela méra pakartota Latvijas iedzivotaju etniskajai piederibai un sociali-ekonomiskajam

statusam, kas kopuma liecina par zemu sabiedribas saliedétibas pasnovéertéjumu.

7.2. Kultaras patérina un lidzdalibas saikne ar piederibas izjatu Latvijas

valstij un iedzivotajiem

Kultdras un makslas noriSu pieredze iepaziti stasti, tradicijas un simboli, kas tiek izplatiti ar makslas
un kultiras produktu starpniecibu, ne tikai veicina saliedétibu un solidaritati, bet ari nostiprina
iedzivotaju un kopienu savstarpéjo piederibu. Tapat, iesaistiSanas amatiermaksla, vietéjos/ kopienas
kultGras pasakumos veicina kopienas identitati un lepnumu. Nacionalas vai regionalas kultiras
mantojuma aktivitates, pieméram, folklora balstiti festivali, véstures artefaktos balstitas izstades
stiprina arT kopigas véstures un vértibu sajatu. ST pétijuma ietvaros tika iegati primari dati par to
Latvijas iedzivotaju % Tpatsvaru, kuri bijusi iesaistiti kadas lldzdalibas aktivitates — amatiermaksla,
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citas kulttiras aktivitatés vai citas aktivitatés. Kopuma tiedi puse pieauguso Latvijas iedzivotaju pedeja
gada laika piedalijusies amatiermakslas (8%), citas kultlras aktivitates (18%) vai citas aktivitatés
(44%). Analizéjot So lidzdalibas izpausmju dinamiku laika, redzams, ka, salidzinajuma ar 2022.gadu

— vairak ka uz pusi samazinajies cilvéku skaits, kas piedalijusies citas kultiras aktivitatés.

Grafiks 39. lesaiste kultiiras lidzdalibas un citas aktivitatés pédéjo 12 ménesu laika
Jautajums aptauja: Sakiet, lGdzu, kuras no §adam aktivitatém JUs pats/-i personigi esat bijis/-usi iesaistits/-a peédéjo 12 ménesu laika?
Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100.

% 2018
Tgi ir bijis/-usi iesaistits/-a padaj s ik I—— 0 " 2020
Personigi ir bijis/-usi iesaistits/-a pédéjo 12 ménesu laika 59 2022
A 50 " 2024
10
Amatiermaksla - g
N 8
28
Citas kultdras aktivitates 23
B 18

tas aktivitates I 41
Citas aktivitates 47
15
GP / NA >
|1

3
Neviena no mintajam NN 48

Detalizetak analizéjot viedokla sadalijumu konkrétas sociali demografiskas grupas, atklajas, ka,
[1dzigi ka ieprieks raksturotajos datos, art [ildzdalibas intensitate batiski atSkiras latvieSu un cittautieSu
grupas: 60,1% latvieSi norada, ka ir personigi bijusi iesaistiti kada no aktivitaSu grupam, bet tikai
35,9% cittautieSu noradijusi, ka iesaistijusies kada no aktivitaSu grupam, kas ir tikai nedaudz vairak
ka 1/3 dala no §1 sociali demografiskd segmenta. Augstaku iesaistes Iimeni apliecina studenti
(70,8%), respondenti ar augstako izglitibu (69,7%), uznéméji (67%) (aktivitate nav augsta
amatiermaksla), publiskaja sektora nodarbinatie (66,4%) un jaunieSi 15-24 (63,3%). Savukart,
viszemakais iesaistes [Tmenis ir bezdarbniekiem (32,7%), pensionariem (33,5%), cilvékiem ar zemiem
ienakumiem (35,3%), cittautieSiem (35,9%). Zemas aktivitates socialas grupas ir ar augstu socialas
atstumtibas risku, kur saskatdms visaugstakajiem riskiem paklautie Latvijas iedzivotaji - pensionari,
kas ir cittautiesi ar izteikti zemiem ienakumiem. Sie kultdras un citu aktivitadu raditaji mdsu pétijuma
skatami kopsakara ar korelaciju starp aktivitati kultras lauka un piederibas sajatu.

Musu iegutie empiriskie dati apstiprina pienémumu, ka zinama Latvijas sabiedribas dala izjut kultiras
un makslas pieredzes “spéju” stiprinat piederibas sajatu.

VPP CERS Latvijas iedzivotaju aptaujas (2025.gada janvaris) ietvaros noskaidrojam, ka 43,1% LV
iedzivotaji atzist, ka kultliiras un makslas pieredze lauj tiem justies piederigiem citiem
cilvéekiem Latvija. So kultdras un makslas pieredzes spéju stiprinat piederibas sajitu spécigak

apzinas latviesi (54,6%), tie, kuriem ienakumi virs 800 eiro ménesT (54%), cilvéki ar augstako izglitibu
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(53,9%), vaditaji/uznémeéji (51,5%), tie, kas strada publiskaja sektora (51,3%), jauniesi (25-34)
(47,2%), sievietes (46,2%). Savukart daudz mazaks respondentu skaits So kultiras spéju veidot
saiknes apzinas cittautieSu segmenta - (25,3%), ka arT pilsétu — Rigas (37%) un valstspilsétu (35,7%)
iedzivotaji. Kultiras spé&ju stiprinat piederibu vajak izjat cilvéki, kas dzivo vieni, ar zemakiem

ienakumiem un zemaku izglitibu.

Jau 2021. gada veiktaja aptauja tika ieguti dati, kas lauj salidzinoSi vértét Latvijas iedzivotaju
subjektivo iederibas sajutu 1) Latvijas sabiedriba kopuma; 2) Latvija notiekoSos ar kultGru un makslu
saistitos pasakumos, 3) Latvijas valsts svétku pasakumos. Attéla redzams, ka 72% LV iedzivotaji
jutas iederigi Latvijas sabiedriba kopuma, 61% jatas iederigi Latvijas valsts svétku pasakumos, bet -
salldzinoSi mazak cilvéku - 55% jutas iederigi Latvija notiekoSos ar kultdru un makslu saistitos

pasakumos.

Grafiks 40. Personiskas iederibas vértéjums

Respondentu personiskas iederibas Latvijas sabiedriba vertéjums
Atbildes uz jautajumu: "Cik lield mérd Jiis personiski jistaties iederigs vai neiederigs Latvijas sabiedribd kopumda, Latvija
notiekoSos ar kultiiru un makslu saistitos pasakumos un Latvijas valsts svéthu pasakumos?'

49% ® Latvijas sabiedriba kopuma
40% = Latvija notickoSos ar kultiiru un
38% makslu saistitos pasakumos

Latvijas valsts svétku
pasikumos

27%

23%

20% 21%

15%

7% %

4% .

Jtos pilniba neiederigs Jatos diezgan neiederigs Jatos diczgan iederigs Jatos pilniba iederigs Griti pateikt / NA

Baze: Visi respondenti, n=1015

Sads personiskas iederibas salidzino$s vértgjums atklaj, ka ir zindma iedzivotaju dala, kas jdtas
iederigi Latvijas valstl kopuma, bet nejitas iederigi ar kultdru un makslu saistitos pasakumos. Sadu
pétijuma rezultatu interpretacijai butu nepiecieSama padzilinata izpéte. lemesli var bat saistiti gan ar
Sis iedzivotaju dalas zemaku kultdras patérina un llidzdalibas limeni, gan ar kultdras un makslas
noriSu saturu. Vienlaikus, sabiedribas absolits vairakums (77%) piekrit apgalvojumam, ka Latvijas

valsts makslinieku gatie panakumi arpus Latvijas, vairo lepnumu par valsti.
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Grafiks 41. Attieksme pret midsu valsti un mdsu sabiedribu

Respondentu attiecksmes vertéjums pret valsti un miisu sabiedribu
Atbildes uz jautajumu: "Pastav daZadi prieksstati par Latvijas iedzivotdju attieksmi pret valsti un misu sabiedribu. NosaukSu
Jums daius izteikumus, lisdzu, raksturojiet, cik lield merd Jiis katram no izteikumiem piekritat vai nepiekritat!"

Specigaka Latvijas iedzTvotaju kopibas sajiita sckm@tu Latvijas nacionalo

drosthu s

1%

11%

Ja Latvijas valsts mikslinieki tiek atz1ti arpus Latvijas, tad tas vairo manu
lepnumu par valsti

Kultiras un mikslas notikumiem ir licls sabicdribas saliedS8anas spéks §  14% 49%
|

Tatvijas icdzTvotdju starpd pastdv salicdStibas un kopibas izjiita

lkvienam iedzivotajam jadoma arT par kop&jo Latvijas sabiedribas labumu, ne
tikai personiskajam interesém

Ir labi, ja Latvijas sabiedriba ir daudzveidiga, jo visiem nav jabut pilniba 00

Vo £ 49%
vienotiem un vienadiem i

v

® Pilniba nepiekritu ™ Drizak nepiekritu Drizik piekrtu ™ Pilniba piekritu Griith pateikt

Baze: Visi respondenti, n=1015

Secinams, ka tieSi puse pieauguso Latvijas iedzivotaju pédéja gada laika piedalijuSies
amatiermakslas (8%), citas kultdras aktivitates (18%) vai citas aktivitateés (44%). Savukart, nepilna
puse - 43,1% LV iedzivotaju atzist, ka kultdras un makslas pieredze |auj tiem justies piederigiem
citiem cilvékiem Latvija. Tomér, pastav statistiski nozimigas atSkiribas dazadu sociali demografisko
grupu viedok|os. Sim izteikumam biezak piekrt latviesi, tie, kuriem ienakumi virs 800 eiro ménesi,
cilvéki ar augstako izglitibu, vaditaji/luznéméji, tie, kas strada publiskaja sektora, jauniesi (25-34),
sievietes. Savukart daudz mazaks respondentu skaits 30 kultGras spéju veidot saiknes apzinas
cittautieSu segmenta - ka ar1 pilsétu — Rigas un valstspilsétu iedzivotaji, cilveéki, kas dzivo vieni, ar
zemakiem ienakumiem un zemaku izglitibu.

Starp Iidzdalibu (iesaisti) amatiermaksla, citas kultiras aktivitatés un citas aktivitates (kas nav
tieSi saistitas ar pirmajam nosauktajam) no vienas puses un piederibas izjiatu Latvijas valstij un tas
iedzivotajiem - no otras puses, pastav komplekss sakaribu tikls. Ta skaidroSanai un célonu-seku
izpétei butu nepiecieSama detalizétaka padzilindta analize, kas neietilpst $1 pétijuma méroga, tomér
saikne starp lldzdalibu un piederibas sajutu veidojas tikai noteiktam iedzivotaju grupam. Ta stiprak
izteikta latvieSiem, cilvekiem ar augstakiem ienakumiem, ar augstako izglitibu, augstakas
kvalifikacijas amatos un publiskaja sektora nodarbinatajiem, ka art jaunieSiem. Pensionaru, cittautieSu
un cilvéku ar zemiem ienakumiem salidzinoSi zema aktivitate veido no kultiras un citam Iidzdalibas
formam izslégtu (vai vaji iesaistitu) cilvéku grupu, ar zemu socialo kapitalu un uzticéSanas Iimeni
kopuma. STs iedzivotaju grupas ir atsvesinatas arf no kultiras un makslas praksém, tatad, kultdras
un makslas pieredze 3o grupu konteksta nevar tikt instrumentalizéta ka piederibas izjatu stiprinoss

instruments.
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7.3. Kulturas patérina prakses un valoda

Viens no 8 pétijuma darba uzdevumiem ir analizét patéréta kultiras satura valodas tendences
dazadas iedzivotaju sociali-demografiskajas grupas. Akademiskos pétijumos skaidrojot iedzivotaju
kultiras patérina paradumus, pétnieki (Straubbhaar,J, 2014, Cattrysse, P., Clave, P. 2017, Berg.M.
2020 u.c.) nereti izmanto “kultdras tuvibas” (angl. cultural proximity) un “kultdras distances” (angl.
cultural distance) jédzienus. Kultlras tuvibas teorija skaidro kd un pamato, kapéc cilvéki dod
priekSroku saturam un produktiem, kas ir tuvaki vinu kultiras pieredzei. Kultiras tuvibas teorija
apstiprina, ka produktu, tostarp kultiras produktu un mediju izvéle nav tikai ekonomisks vai nejauss
process — tai ir dzilas kulttiras saknes. Cilvéki dod priekSroku saturam, kas atbilst vinu kultaras
veértibam un pieredzei. Patérétaji izvelas kultiras un mediju produktus, kuros ir atpazistamas
socialas normas, valoda, vértibas un tradicijas. 81 tendence izpauzas visas kultlras, ne tikai
nacionalaja liment, bet arT regionali un etniski. Valoda ir viens no svarigakajiem kulturas tuvibas
faktoriem. Atzits, ka cilveki parasti dod priekSroku saturam sava dzimtaja valoda, jo tas ir vieglak
uztverams un emocionali tuvaks. Tulkojumi un dubléjumi var mazinat, bet ne pilniba izskaust So
efektu. Digitalie mediji (YouTube, TikTok, Netflix u.c.), protams, kultdras auditorijam lauj pieklat
dazadu valstu saturam. Lai art algoritmi biezZi veicina vietéja satura patérinu, tomér globala kultaras
satura pieejamiba anglu valoda noteiktos auditorijas segmentos var attistit jaunu, anglu valoda
pieejamas kultdras vértibu ainavu. Tas var veicinat ar1 pretéju efektu — vajinat Latvijas kultras vértibu
parmantoSanu ne tikai jaunieSu bet visa tas auditorijas segmenta, kas aktivi izmanto kultdras saturu
digitalaja vidé. Saja auditorijas dala var veidoties kultiras distance. Dazi autori uzskata, ka vairaku
valodu [dzaspastavésana valstis un sabiedribas noved vai nu pie plisto$sa multikulturalisma vai
kulturas polarizacijas. (Kziazek T.B., Webster J.G.2008).

Nemot véra krievu tautibas iedzivotaju procentualo Tpatsvaru (23%2*) Latvijas iedzivotaju etniskaja
sastava, latvieSu ka valsts valodas politikas mérkus, ar to saistito politiski ideologisko kontekstu, ko
veido Krievijas dezinformacijas aktivitates, valodas lietojums Latvijas iedzivotaju kultras praksés un
makslas komunikacija ieguvis Tpasi sensitivu statusu. Saja pétijuma dzilak valodas lietojums kultdras
patérina praksés netiek teoretizéts.

Valodas lietojuma pieredzes tika pétitas empiriski — iegustot kvantitativus datus reprezentativa
Latvijas iedzivotaju aptauja, ka art kvalitativus datus — veicot fokusgrupu disusiju. Fokusgrupas
dalibnieku izlase tika veidota atlasot respondentus péc 2 kritérijiem. Pirmkart, tika izvéléti Latvijas
iedzivotaji, kuri atzist, ka vini ir aktivi kultlras patérétaji, otrkart — péc valodas lietojuma: gan tadi, kuri

1)gimene lieto latvieSu valodu, 2) gimené lieto krievu valodu, 3) gimené lieto latvieSu un anglu valodu.

2 hitps://data.stat.gov.lv/pxweb/lv/OSP_PUB/START _POP IR IRE/RIG040/table/tableViewLayoutl/
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7.3.1. Latvijas iedzivotaju prieksstati par valodas lomu kulturas pieredzée
Latvijas iedzivotaju aptauja tika pétits, kura valoda iedzivotaji vislabpratak ieglst kultGras pieredzi
(skatas filmas, teatra izrades, lasa gramatas, klausas koncertus u.tml.). Dati atklaj, ka Latvijas
iedzivotaji prioritizé tris valodas, kuras iegat kulttras pieredzi — latvieSu, krievu un anglu.
Grafiks 42. Valoda, kada vislabpratak iegist kultiras pieredzi
Jautajums aptauja: Domajot par savu pédéja gada kultdras pieredzi kopuma, kada valoda Jus vislabpratak to iegustat (skataties filmas,

teatra izrades, lasat gramatas, klausaties koncertus u.tml.)?
Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100%.

% LatvieSu valoda [N 59
Krievu valoda [N 42
Anglu valoda [ 17
Vacu valoda |l
Lietuviesu valoda |
Fran¢u valoda |
Igaunu valoda
Cita valoda |
Valodai nav nozimes [l 5
Nekas no minéta 3

Tikai 59% Latvijas iedzivotaju vislabpratak kultlras pieredzi iegUst latviedu valoda. 42% vislabpratak
kultiras pieredzi iegust krievu valoda, bet 17% no Latvijas iedzivotajiem vislabpratak bauda kultdru
anglu valoda (respondenti varéja izvéléties vairakus atbilzu variantus). Detalizétaka datu analize
dazados sociali demografiskajos segmentos atklaj, ka valodas prioritates |oti atSkiras 1) dazadas
vecuma grupas; 2) dazadu tautibu cilvékiem; 3) starp abiem dzimumiem; 4) starp tiem, kas strada
publiskaja un privataja sektora; 5) iedzivotajiem ar atskirigiem izglitibas limeniem; 6) iedzivotajiem ar
atskirigiem ienakumiem; 7) iedzivotajiem kuri dzivo pilsétas un laukos, k& arT dazados Latvijas

regionos.

LatvieSu valoda 1pa8i dominé ka prioritara izvéle kultiras patérina majsaimniecém (85,6%), cilvékiem

ar augstiem ienakumiem (1500 un vairak eiro ménesi) (76,8%); vaditajiem (75,9%), tiem, kas strada
publiskaja sektora (71,4%), 35-44 gadigu iedzivotdju vecuma grupa (67,9%). No latvieSu
respondentiem latvieSu valodai priekSroku dod 84,8% iedzivotaji, anglu valodai - 19,6%, bet krievu
valodai — 15,8%.

Anglu valoda 1pa8i dominé ka prioritara izvéle kultiras patérind jaunieSiem vecuma no 15-24
gadiem, no kuriem 44 % prioritari izvélas kultiras pieredzi baudit anglu valoda. Vél anglu valodu
priorité iedzivotaji ar augstiem ienakumiem (1500 un vairak eiro ménesr) 30,3%, ka arT 4 dala no tiem
iedzivotajiem, kas dzivo Riga (25%).

Krievu valoda ipaSi dominé k& prioritara izvéle kultiras patérinad Rigas (53,7%) un Latgales
iedzivotajiem (53%), ka ar1 iedzivotajiem vecuma grupa no 45-64 gadiem, no kuriem 50%
izvélas baudit kultiiru krievu valoda. No cittautieSiem krievu valodu kultiras patérina priorité 79%

iedzivotaji.
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Vecums un etniska piederiba ir visbltiskakas pazimes, kas nosaka valodas prioritizéSanu kulttras

praksu izvélés.

Tabula 6. Valoda, kada vislabpratak iegust kultiras pieredzi sociali demografisko grupu dalijuma

Jautajums aptauja: Domajot par savu pédéja gada kultdras pieredzi kopuma, kada valoda Jus vislabpratak to iegustat (skataties filmas,
teatra izrades, lasat gramatas, klausaties koncertus u.tml.)?

Piezimes: Vairakatbilzu jautajums, atbilzu summa >100%.

VECUMS TAUTIBA

% VISt 15-24 25-34 35-44 45 -54 55 - 64 65 - 75 LatvieSu Cita
LatvieSu valoda 59 53 64 68 58 56 54 85 22
Anglu valoda 17 44 24 23 12 5 2 20 14
Krievu valoda 42 30 31 39 51 50 46 16 79
Fran¢u valoda 0,3 1 1 1
Vacu valoda 1 1 3 2 1 0,5 1 2 0,5
LietuvieSu valoda 1 1 2 1 1 1 0,5 1
Igaunu valoda 0,1 1 0,2
Cita valoda 1 1 1 0,4 2 0,3 1
Valodai nav nozimes 5 4 4 5 6 5 3 4 5
Nekas no minéta 3 1 1 3 1 4 5 2 4

Secinam, ka Latvijas iedzivotaji valodu skata ka loti batisku faktoru kultdras pieredzu izvélé. Valoda
segmenté to kultdras organizaciju kultlras produktu auditorijas, kur valoda ir batiska makslas veida
un kultdras piedavajuma dala — literatrai, teatra izradém, filmam, arT mazikai, muzeju ekspozicijam
u.tml. Dati liecina, ka Latvijas iedzivotajiem piemit atSkirigas, vinu ikdienas sazina domin&josa valoda
balstitas kultlras identitates iezimes. Ne tikai etniska piederiba, bet art respondenta vecums, dzives
vieta, ienakumi un nodarbinatibas sektors var bt indikators tam, kadu valodu konkréta iedzivotaju
grupa izvélésies ka savas kultiras pieredzes valodu. Katra pazime ietekmé noteiktu respondenta
dzives veida aspektu un pamatojumu konkrétajai izvélei. Vecums liela méra nosaka valodu
zinadSanas, jo dazadam paaudzém atSkiras dominéjos$as sazinas un izglitibas valodas socializ&cijas
gaita, savukart, dzives vieta ir saistita ar noteiktu etnisko (tauttbu) parstavniecibu konkréta teritorija
un tam pakartotu piedavajumu, bet ienakumi nosaka briva laika struktdru un kultdras produktu izvéles
iespé€jas. Latvija ir pietickami liels iedzivotaju skaits (41%), kuri nenorada latvieSu valodu ka
prioritaro kultiiras pieredzes valodu. ST tendence ir izteikta konkrétas sociali demografiskas
grupas, kuru ietvaros 1pasi liels iedzivotaju Tpatsvars prioritari neizvélas kulturas

produktu/notikumu latvieSu valoda, dazadu iemeslu dé| priekSroku dodot anglu vai krievu valodai.

7.3.2. Aktivas kulturas auditorijas viedokli par valodas lomu kultiaras pieredze
Kvantitativie dati neatklaj kultGras produkta patérina valodas izvéles motivaciju, tapéc $Sadas
statistikas skaidro$anai izmantojam fokusgrupas diskusija iegutos aktivu kultliras patérétaju pieredzu
stastus (kvalitativos datus), kas raksturo dazadu tautibu cilveku dzives situacijas, kuras notiek
kultdras un makslas notikumu izvéle. Fokusgrupa tika pétiti respondentu viedokli un pieredze par

Sadiem tematiem:

1. Dazadu valodu lietojums ikdiena: sazina, informacijas meklésana.
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2. Valodu lietojums kultdra: valodas loma kultiras aktivitdtés un kultiras pasakumu
apmekléjuma

3. Konkrétas valodas prioritiz€Sana kultlras pasakumu izvélé un informacijas meklésana.

Talak tekstd respondentu viedokli citéti slipraksta. Fokusgrupu diskusija paustie viedokli nav

visparinami, tie raksturo tikai uz konkrétas diskusijas dalibnieku attieksmes un vértéjumus.
| Valodu lietojuma prakses ikdiena

ledzivotaju ikdienas sazinas valodas lietojuma prakses lield méra nosaka ari valodas izvéli kultiras
noridu pieredzésanai. Liela loma ir dzimtajai valodai, ka arT tam, kada ir cilveku ikdienas komunikacijas
partneriem értaka sazinas valoda. Gandriz visi respondenti raksturojot savu valodas lietojumu
ikdiena, norada, ka vini sazina un meklgjot informaciju izmanto divas valodas — vai nu 1)latvieSu un

anglu vai 2) krievu un anglu, vai 3) krievu un latvieSu.

Tam var bat vairaki iemesli, bet galvenokart to nosaka domingjo$a sazinas valoda ar gimeni,
draugiem, darba biedriem gan klatiené, gan socialajos tiklos. Valodas izvéli konkréta dzives bridi
nosaka arT dzives vietu maina dzives gajuma ietvaros gan dazados Latvijas regionos (piem. Latgale
-Riga), gan ari, pieméram, darbs arzemés kada dzives posma, kas nosaka cilvéku loku un to

komunikacijas valodu.

... kontekstam - es dzivoju piecus gadus arzemés. Kop$ ta “burbula laika” turpingju sekot kadiem
medijiem anglu valoda, turpinaju tos izmantot un saku pat doma angliski. Ta ari Sobrid vairak saturs,
ko es uznemu - ir angliski. 60, 70 procenti ir anglu valoda. Zinu, ka un pat ir tie cilvéki kas it ka ir
latviesi, ta valoda, kas tiek biezi vien izmantota ir anglu.

....Ikdiena parsvara lietoju latviesu valodu, bet isteniba ar draugiem ari anglu valodu. Dzivoju un
stradaju kadu laiku arzemés... Kad sazinos ar citiem pazinam, kas ir emigréjusi vai atgriezusies vai
nav latviesi, tad kaut ka ir értak, ja St kopiga valoda ir anglu ari, piem. WhatsApp grupa kur ir vairaki
cittautieSi, kas izmanto anglu valodu. Ja savstarpéji runajam par kaut kadu kultdras satura
patéréSanu, tad tur ari anglu valoda ir vairak neka latvieSu...

ArT tie iedzivotaji, kuri visu mazu dzivojusi Latvija, atzist, ka daudz meklé un izmanto informaciju anglu

valoda, argumentéjot to ar daudz lielaku informacijas apjomu, kas pieejams tieSu anglu valoda..
Man ka senioram latvieSu valoda, protams ir értak izmantojama, tomér mekléju un izmantoju diezgan
daudz saturu ne tikai latvieSu, bet arf anglu valodas.

Vairék latvieSu valoda, bet ta anglu valoda ir nepiecieSamiba. Tur jau ir tik daudz viss tas informativais,
interesantais, jaunais. Kamér to iztulko latvieSu valoda un kamér tas nonak Latvijas medijos izplatitaja
informativaja lauka, tas ir novecojis. Ja, ja.

Diskusija atklajas arT tadas pieredzes, kur dzimta valoda ir krievu valoda, bet informacija tiek mekléta

sabiedriskajos medijos latvieSu valoda, lai izvairitos no dezinformacijas.

Ja, ikdiena mana gimene sarunajas krieviski... Lai informaciju kaut k&du sanemtu patiesu, primarais
mums ir Delfi, Tvnets, LSM, kaut ka ta...Nu tad, protams, lai tie fake news un visas tas paréjas zinas
salidzinatu. Nu protams, krieviski kaut ko paskatos.
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Datu analize liecina, ka ir ar1 tadas pieredzes, kur priekSroka tiek dota vienai no valodam:

anglu, krievu vai (retak) latviesSu.

Anglu valodas prioritizéSana biezi notiek, jo ta tiek izmantota ka “neitrala” valoda, kuru izvélas

sazinai, ja komunikacijas lauka ir gan krievi, gan latviesi.

Respondentu viedoklos biezi anglu valoda tiek atzita ka “neitrala” valoda, kas personiska sazina un
dazadu tautibu cilvéku kopiga briva laika pavadiSana “neitralizé” ideologiski uzladéto latvieSu un

krievu valodas lietojuma izveli.

Nu, ta k& més runajam par krievu valodu, tad tas, kas man naca prata, bija, ka aizvien vairak, ja es
runaju ar kadu, kam ir dzimta krievu valoda, pirmais jautajums mdsu starpa ir, vai tu runa angliski?
Un tad anglu valodu izvélamies k& musu kopigo valodu, kura més komunicéjam. Neitrala valoda, ja.
Nu, un tas pats attiecas uz Kultaras patérinu. Cilvékiem, kas ir pazinas draugi un kuriem ir dzimta
valoda krievu, més rungjam anglu valoda ar viniem. Tad ari ja més kaut kur ejam, uz kadu pasédkumu,
tad tam ir jabat angliski.

Un, ja tu, pieméram, esi satura veidotajs, tad ir jasaprot, kas ir tie tavi draugi, kas tev seko, un kada
valoda vini runa. Un par anglu valodu - es apzinos, ka ja man auditorija ir cilvéki, kas vai nu nerund
latviski, vai neruna krieviski, tad man ir “japaker” vini visi, tapéc izvélos anglu valodu.

Ja, ja, jo biezi vien ir ari tas, ka man, pieméram, daudzi draugi neruna latviski, tapéc, ka viniem Skiet,
ka vini pielaus kladas un vini negrib iet cauri tam macisanas procesam, un tas pats ar cilvékiem, kas
runa latviski, vini saprot, un tad vairaku iemeslu dél neruna krieviski, un vini izvélas anglu valodu ka
alternativu.

Anglu valodai priekSroka tiek dota arT tajos gadijumos, ja Latvijas iedzivotajs, kuram latvieSu valoda

ir dzimta valoda, ilgak dzivojis arpus Latvijas.

Nu ja tas batu krieviski, es nevarétu iet. Ja, ja nu es saprotu, tada sarunvalodas limeni, bet es noteikti
meklétu alternativu. Ja. Tads vienigais vél, kur es. Varbit man, kur man ir tada priekSroka, ir literatdra.
Vispar lasu angliski. Nu es arf méginu izvéléties.

Krievu valodas prioritizéSana

Krievu valodu tiek prioritizéta, ja ta iedzivotajam ir dzimta valoda. Sadas situacijas tiek uzsvérta krievu
valodas priekSrocibas informacijas meklésana. Tiek uzsveérts, ka gan izglitibas, gan citdm vajadzibam

krievu valoda nodroSinajusi plasaku materialu pieejamibu.

Es domaju, ka es vairak lietoju krievu valodu. Neskatoties uz to, ka mana vidé ir gandriz visi parsvara
latviski rungjosi. Augstskola, kur es macos, es runaju latviski, bet visus materialus, kas man ir
nepiecieSami, pieméram, diplomdarbam, es patéréju krieviski, vai angliski, vai franciski. Tapéc, ka
latviski ta téma neeksisté. Vienkarsi nav neviena raksta, gramatas. Tad darba parsvara es kluséju,
bet, ja ir jaruna, es runaju parsvara latviski, ar daziem iznémumiem. Un tad gimené es runaju tikai
krieviski. DaZreiz biSkin angliski, un savas majas es ar draugu runaju krieviski. Lidz ar to mans art
inform&cijas patérins vairak ir krievu valoda. Es domaju krieviski, lidz ar to, neskaitot to, ka it k& es
esmu bilingviala, es jatu to, ka tomér vairdk man ir svarigi tiesi krievu valodas patérins, plus bija bridis,
kad es vinu gandriz neizmantoju. Un ieskatot to, ka ta ir mana dzimta valoda, un arT Joti daudz plasak
un daudz detalizétakas es varu paskaidrot savas domas krieviski, es censos vinu neaizmirst,
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Informacijas trdkums latvieSu valoda biezi tiek minéts ka iemesls krievu vai anglu valodas

prioritiz€Sanai iepretim latvieSu valodai.

...Nu un ka es varu uzraksit diplomdarbu par $o tému? legugléju krieviski, angliski, franciski, liidzu,
tevi ir 40 un vairak avoti. Tulko, izmanto un viss ir labi!

Vairak latvieSu valoda, bet ta anglu valoda ir nepiecieSamiba nu jau, ir tik daudz viss tas informativais,
interesantais, jaunais. Kamér vini iztulko latvieSu valoda un kamér vins nonak Latvijas medijos
izplatitaja informativaja lauka, tas ir novecajis. Ja, ja.

Man Joti arT personigi patik skatities filmas Krieviski. Es nezinu, man liekas, tas tulkojums, vienkarsi,
kaut kas ir taja tulkojuma.

Viedoklis par latvieSu valodas prioritizéSana ka citu tautibu cilveku izslégSanas instrumentu
atklaj to, ka iedzivotaji ar krievu valodu ka dzimto valodu neizprot Valodas politikas mérkus.

Jo... valoda ir komunikacijas atsléga. Ja tu iznem k&du valodu, tad tu iznem kaut k&dus cilvékus, un,
tad notiek tie dubultstandarti, kad més méginam izveidot ieklaujosu vidi, bet ne priek$ visiem.

Pirms tiem paris gadiem, kad taisija ciet krievu skolas, taja momenta arf méginaja latviskot visu. Tas
nav par to vai es saprotu, vai né, es brivi parvaldu visas 3 valodas, bet man skiet, ka vienkarsi ir forSi
zinat vairdk valodas un bat vairak pieejamiem visai publikai, nevis k&du daju no publikas ielikt kada
kasté, un domat, ka visi krievi ir saistiti ar Putinu un karu, un tapéc bérni nevar multenes skatities. Nu
ir kaut k&das tadas loti absurdas situéacijas.

... més (krievi) cenSamies biit it ka iederigi un labi priek$ visiem, gadijuma, ja nu kas. Un tas, ja nu
kas, visu laiku notiek un tas, kas notika paris gadus atpakal, nav pirmais notikums. Mums tads - nu
mdas tas neskar, més padomasim par kaut ko citu. Un es saprotu, ka tiesam ari, pieméram, par krievu
valodas izmantoS8anu tur uz ielam vai reklamas, mani ari tas biedé. ...viss, kas skar, pieméram, skolas,
vai to pasu kino. Kapéc nevar bat atvértak? Un tas nav par to, ka, o, més tagad varam likt arf spanu
valodu, jo ta skaitas, ka viena no visizmantotam valodam pasaulé. Nu ja, bet, mums daudzi misu
sabiedriba runat krieviski. Kapéc més nevaram taisit viniem ieklaujoSu vidi?

Vienlaikus, cits viedoklis ir saistits ar apzinatu nevéléSanos izmantot krievu valodu
komunikacija.
Isteniba tas ir tapat ka ar daudziem arvalstu kolégiem, ar kuriem stradajam kopa projektos. Més

sdkam runat angliski ...kaut ari vini krievu valodu zina, bet més nevaréjam krieviski ar viniem sava
starpa runaties. Nu ne par ko. Ja.

Bija bridis vienkarsi, kad sabiedriba tik Joti uzkarsa, un es pirmoreiz sava dzivé, jutu to spiedienu. Ka
it k&, ja es runaju taja (krievu) valoda, tad es esmu piederiga tiem notikumiem (domats pilna méroga
Krievijas iebrukums Ukraina). Bet nu més neesam ta ka vispar, ta ka vispar (uzsverosi) tam piederigi,
nekada nenozimé.

Sada izvairi$anas no krievu valodas lietoSanas var bt raksturiga arf Latvija dzivojo$ajiem krievu

tautibas cilvékiem.

Vél...man ir Krievu vards un uzvards, tapéc ari ieejot telpa un iepazistoties, vai paradot dokumentus,
es saprotu, ka es nevaru télot, ka es neko nesaprotu krieviski. Protams, ka es saprotu. Bet ikdiena,
zinu paris cilvékus, kas, pieméram saprot krieviski, bet nekad nerunas taja valoda, un tas bija ar
pirms kara. Man atkla Skita tas jocigi atkal. Valoda ir tikai komunik&cijas veids, lai atrastu kaut kadu
kontaktu ar cilvéku. Pieméram, ja man uz ielas pajautads kaut ko krieviski, un, ja tas nebis
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uzbrauciens, es atbildésu. Man tas neizraisa atkal nekadas tur iek$éjas emocijas.

Krievu valoda ir manas gimenes valoda. Bet arpus gimenes ar nevienu nerunaju (krieviski), ja kads
uzruna mani krieviski , man uzreiz tads (runajot saraujas): ak, Dievs - tagad man ir jaruna krieviski...
....Bet ja, man kaut kads bloks ir.

Secinam, ka Latvijas iedzivotajiem ir raksturigi dazadi valodas lietojuma scenariji ikdienas
komunikacija un, jo Tpasi, informacijas mekléSana. Viens no tiem ir sistematiska divu valodu
izmantosana informacijas mekléSand, kur tiek izmantotas latvieSu/anglu; latvieSu/krievu,
krievu/anglu valodas kombinacijas. Otrs scenarijs ir vienas valodas prioritizéSana: anglu, krievu vai

=

latvieSu. Tika identificétas vairakas komunikativas prakses, kur anglu valoda tiek atzita ka “neitrala”

=«

valoda, kas personiska sazina un dazadu tautibu cilvéku kopiga briva laika pavadisana “neitralizé”
ideologiski uzladéto latvieSu un krievu valodas lietojuma izvéli, tapéc tai tiek dota priekSroka.
Informacijas trikums latvieSu valoda bieZi tiek minéts ka iemesls krievu vai anglu valodas
prioritizéSanai iepretim latvieSu valodai. Krievu tautibas iedzivotaju viedokli atklaj gan lojalitati latvieSu
valodai, gan to, ka iedzivotaji ar krievu valodu ka dzimto valodu ne vienmér izprot Valodas politikas
meérkus. Saja diskursa latvie3u valodas prioritizé$ana asociativi tiek saistita ar citu tautibu cilvéku
izslegSanas instrumentu TreSais scenarijs ir saistits ar apzinatu krievu valodas izsleg$anu no
sazinas. Gan latviesi, gan krievi raksturo vairakas situacijas, kur sazinas dalibnieki gan profesionala
gan privata saskarsmé izvairas no krievu valodas izmantoSanas.

Il Valodu lietojums kultiira: valodas loma kultiras aktivitatés un kultiras pasakumu
apmekléjuma

Raksturojot savu pieredzi kultiiras pasakumu izveélé, dominé viedoklis, ka valodai nav nozimes.
Sadu viedokli pauz gan respondenti ar latvie$u, gan krievu valodu ka dzimto valodu, noradot, ka
labprat izvélas kultdras produktus gan latviesu, gan krievu, gan anglu valoda.

Man vispar neviena valoda nekadi netraucé. Mana sirds nedreb no ta - latviski, vai krieviski. Man
tieSam vispar vienalga. Es eju uz makslu.

Man liekas, ka jau sen nav ta, ka tava valoda pieder tavai tautai un tauta pieder vienai valstij. Tapéc
es vispar neuzskatu, ka ir kada valoda no kuras es atteiktos, vai ko es izslégtu. Man tie$i otradak, ja
ir kada valoda, kuru es nesaprotu, man ir interesanti, kas tur ir.

Ari, ja tas pasakums ir veidots latviski, tad lai ta ir. Ta ka, man vienkarsi nav probléma. Es varu
apmeklét pilnigi visus pasakumus, kas ir pieejami Latvija -latviski, krieviski, angliski.

Pieméram, art audiogréamatas daudz krievu valoda klausos, bet bibliotékas parsvaréd nemu gramatas
latvieSu valoda, ja, latvieSu valoda.

Né, nu protams, mums ir atklata pasaule un viss okey. Latviski tas, protams ir primari - teatris, kino,
bet krieviski ari, jo japiebilst, ka krievu valodas vidé esmu audzis. No manam majam bérniba 15 km
lidz Krievijai bija un pagalma visi krieviski runaja.

Vairaki respondenti uzsver, ka valoda kultiiras pieredzes iegti$anai Sobrid nav noteicosais, jo

tehnologijas tagad lauj visu atri tulkot.
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Valoda nav noteicosa... reizém ir izstades, kuras apraksts ir anglu valoda, bet tu vari ar telefoninu
pieiet un vins tev iztulko latvieSu valoda...

... legastot kultiras pieredzi arzemés...pieméram, aizbraucu uz Vilnu, izstadés, lai izlasitu anotacijas,
es izmantoju telefonu tulkojumam. Galvenais jau, lai tas saturs uzruna. Nu, un ta valoda jau ja, tad
Jau talak pielagoties kaut ka.

Atklajot savu attieksmi pret valodas loma kultiras aktivitatés izteikti dominé diskurss, ka kultdras

saturs izvélés ir svarigaks par valodu, kura tas ir izteikts.

Valodas izvéli kultiras patérina nosaka ari makslas veids
Liela dala fokusgrupas dalibnieku uzsver, ka valodas izvéle lield méra ir atkariga no makslas veida,
pieméram, filmas anglu, latvieSu un krievu valoda, gramatas un maziku - originalvaloda u.tml.

Ja nu filmas es varétu skatities gan latvieSu, gan anglu valoda, tapéc, ka es skatos Netflix. Filma
valodai, protams, ir nozime, bet koncertos - kaut ka tur man nav nozimes.

Runajot par gramatam - visbiezak ta ir gramatas originalvaloda, lai nav jalasa tulkojums.

Ja, es domaju ari par teatri, un es nespéju izté€loties, ka es ietu Seit uz teatri anglu valoda, ari tadél,
ka aktieri tacu ir latviesi. ... Bet ja koncerts un taja ir arzemju mazikis, tad es pat neapsveru. Protams,
saprotu, ka tur bds anglu valoda. Nu ta k& vienkarsi ta ir ta vina valoda.

Man |oti patik, pieméram, klausities latvieSu dzeju, jo, man liekas, ka valoda tada liriska. Pieméram,
fa ir kaut kada literatiras klasika, tad es gribu krievu valoda paklausities. Ta viennozimigi nevar
pateikt.

Sie izteikumi liecina, ka valodas izvéles un prioritates nosaka pats makslas/kultdras produkts.
Kultiras produkta un ta valodas izvéle digitalaja vide

Valodas izvéles scenariji atSkiras tajos gadijumos, kad kultiras pieredze tiek izvéléta digitalaja vidé
un tur arT patéréta.

Makslas zina internetd latvieSu valodéa ir podkéasti gan latviski, gan krievu valoda. Es ari dazus

podkastus klausos par laikmetigo méakslu. Netflixa es skatos anglu valoda, bet es lieku subtitrus krievu
valoda, lai labak iemacitos anglu valodu.

Es nezinu, man viss ir angliski, es parsvara skatos angliski. Esmu socialaja tikla - TikTok logiski, ka
man vienkarsi algoritms iet, un tad man ir ta - latviski, krieviski, angliski.

Es visu ko, kas saistits ar kultdru un makslu skatos youtube.com parsvara. Tur diezgan daudz man ir
ko es krieviski saturu patéréju, bet tas viss ir saistits ar makslu un kultdru.

Respondenti atzist, ka digitalaja vidé izvéles motivacija izteikti dominé saturs un valodai ir maza

nozime. Galvenais arguments ir, lai patérétajs parzinatu So valodu.

Secinam, ka raksturojot valodas nozimi kultiras praksés, dominé viedoklis, ka valodai kultiras
produkta izvélei nav izSkiroSas nozimes, jo lielakd loma kultiras pieredzé ir saturam:
simboliem, vértibam un nozimém, kas tur tiek pausts. Respondenti atzist, ka kultlras pieredzes
pieejamibu dazadas valodas paplasina tehnologiskie risinajumi (tulkoSanas iespéjas). Valodas loma

samazinas kultiras saturu patéréjot digitalaja vidé.
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Il Valodas loma kultiras pasakumu izvélé. Kultiras piederiba.

ledzivotaju motivacija kultdras noriSu un produktu izvélé ir loti atSkiriga. Diskusija pétijam, kada ir
valodas loma izvelé. Analiz€jot respondentu pieredzi jautdjuma par valodas lomu, fikséjam &etrus
viedoklu tipus: 1) izvélé liela loma ir konkrétai valodai un ta var bat gan latvieSu, gan krievu, gan anglu;
2) valodas izvélei ir loma, jo to nosaka respondenta socialo saiknu tikls un valoda, kada tur dominé
sazina; 3) izvélé valodai ir loma, jo to nosaka arf atbildiba par savas valodas saglabasanu; 4) valodai
nav lomas izvélé, jo izveli nosaka kultlras piedavajuma saturs, tostarp konkréti makslinieki, kas ar to
ir saistiti.

Gadijumos, kad kultliras norises izvélé valodai ir liela loma, latvieSu valoda ka prioritate tiek
izvéléta tad, ja ta ir dzimta valoda un nav labu sveSvalodas zinaSanu.

Nu man k& senioram latvieSu valoda vislabak patik. Angliski kaut ko baudit — tur tomér man
Japiepilas.

Krievu valoda ka prioritate tiek izvéleta gadijumos, kad Tpa$i patik Krievija radits makslas produkts
vai respondentam krievu valoda ir dzimta valoda un taja kultdras pieredzi ir vieglak izprast.

Es tieSam labprat skatos/ klausos kaut ko krievu valoda. Pieméram, filmas. Man |oti patik krievu
aktieri, tikai tagad pédéjas filmas nav interesantas, var skatities vecas.

Man Joti arT personigi patik skatities filmas krieviski. Es nezinu, man liekas, tas tulkojums, vienkarsi,
kaut kas ir taja tulkojuma.

Krievu valoda ir tik dazada, vina ir daudz un, plus, pieméram, ir daudz gramatas, kuras nav latviski.
...pieméram, gramatu zina, man vieglak ir patérét audio ierakstu, bet audiogramatas nebdas latviski.
Anglu valoda ka prioritate tiek izvéléta, ja ir ilgstoSaka pieredze ar kultiras produktu patérinu arvalstis.
Ar1 plasaks kultiras piedavajums mudina izvéléties arvalstu piedavajumu anglu valoda.

Emocionali laikam vislabak izvélos kaut ko skatities, lasit , klausities anglu valoda. ...tas ir saistits
varbit ar to pieredzi, kad daudz gaju uz muzejiem Lielbritanija, bet es tur maz gaju uz teatri. Seit,

savukart, teatra kultira ir tik augsta limeni! Es ar7 saistu teatri ar latvieSu valodu un nu nespéju to ta
citadak nemaz.

Ja. Es teiktu, ka kultdras piedavajums anglu valoda ir plasaks, ir vairak iespéju. Turklat, es varu runat
ar draugiem arzemés par to pieredzi parrunat, vienkarsi paveras vairak iespéju.

Valodas izvéles saikne ar dzives veidu un socialajiem kontaktiem

Dalibnieki dalas pieredzé ar gadijumiem, kad kultiras apmekléjuma izvéle ir pakartota to cilvéku
valodai, ar kuriem ilgstoSi uzturétas socialas saiknes, lai varétu dalities un veidot kopigu kultiras
pieredzi.

Ja, es Sobrid esmu Latvija un daudz ko no kultiras baudu ari latvieSu valoda... bet nu konflikts mazliet
ir ar to, ko es pieminéju - par to komunikaciju ar draugiem. Ja es lasu kaut ko latvieSu valoda, nu

izdotu pienemsim k&du autoru latviesu valoda vai skatos kadu serialu latviski, tad, es to nevaru
parspriest ar saviem draugiem, kuri neparzina latvieSu valodu, jo vini nav to lasijusi, redzéjusi.
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Respondenti ka motivaciju tam, kapéc izvélas iegut kultGras pieredzi konkréta valoda, min art
atbildibu pret dzimto valodu. Ta var but gan atbildiba par latvieSu valodas saglabasanu, gan

atbildiba pret krievu ka dzimto valodu.

Sogad es sev “uzliku” tadu apnemsanos: lastt vairak latviesu valoda, ja - lasit vairak gramatas latviski.

Vélos vairak lasit latvieSu valoda arT valodas bagatibas dél. Es jutu, ka gribétu izteikties labak un...
Skola valoda tika uzlabota literatdras stundas, kur tas vardu krajums aug, un aug, un aug. Péc tam
bija tada sajita, ka tas process ir apstajies un mazliet degradéjies. ...es vienkarsi pamaniju $o
atskiribu. Ir, ir kur augt.

Es vienkarsi cendos vairak ari latvieSu valoda lasit, papildinat vardu krajumu un uzlabot latviesu
valodu...

Vairaki respondenti pamatojot savu kultlras pieredzes izvéli, min atbildibas sajata pret valodu,
atklajot, ka motivaciju veido iek$€ja sajlta, emocionala nepiecieSamiba savu latvieSu valodu uzlabot,

papildinat vardu krajumu u.tml.
Valodai nav nozimes, svarigs ir makslas saturs

Lidzigi ka pauzot viedokli par valodas lomu kultira kopuma, art vértéjot kultiras norises/produkta
valodas nozimi personiskajas izvélés, fokusgrupa dominé viedoklis, ka primarais faktors izvélé ir
kultdras produkta saturs, jo Tpasi - autoriba, proti, cilveéki, kas ir saistiti ar ta radisanu — reZisori, aktieri,
muziki, makslinieki u.t.t.

Nu pirmais pat nav saturs, bet pirmais, ko es paskatos — ir cilvéki, kas ar $o produktu ir saistiti,
pieméram, to cilvéku, kas ir organizéjis izstadi, vai - makslinieku, kas tur piedalas. Tikai péc tam - ir
ta valoda. Galvenais tomér ir tas idejas, vai tas makslas ‘neséjs”. Talak jau t& motivacijas kédite
izkartojas.

Izvélos kaut ko kultira tapéc, ka interesé. Interesé laikmetigd maksla, interesé vispar maksla.
Apmeklgjot, teiksim, Pariz€ Pompidi centra izstadi, tas bija tik interesanti! Darbi bija tik interesanti,
bet apraksti bija tikai franCu valoda. ...bet nu tas saturs bija ta vérts, lai tur stavétu un iedzilinatos. Ta
ka tas saturs jau nosaka izvéli.

Atzina, ka kultiras patérina izvéli nosaka produkta saturs, iedzivotaju pieredzé var pastavét lidzas

apgalvojumam, ka izvéli nosaka konkréta valoda, kura makslas notikums tiek komunicéts.

Secinams, ka kultlras pasakumu izvélé var savstarpéji konkurét divi scenariji: viens, kur kultdras
pasakuma izvélé kadai valodai (latvieSu, krievu vai anglu) tiek dota prieksroka; otrs — kur pasakuma
izvéli nosaka ta saturs vai autora personiba. Gadijumos, kad pasakuma izvéli nosaka valoda, batiska
loma ir, pirmkart, cilvéka socialo kontaktu un saiknu tiklam, vina komunikacijas partneru sazinas
valodai, ka arT centieniem apliecinat sevi ka piederigu noteiktai kultlras telpai; otrkart, atbildibas
sajutai par valodas (latvieSu vai krievu) saglabasanu, tostarp personiska valodas krajuma
bagatinasanu, treSkart, batiskas ir sveSvalodu zindSanas vai to trikums. Paraléli Sai motivacijai,
fokusgrupa dominé viedoklis, ka galvena izvéles motivacija tomér ir saistita ar kultdras produkta

saturiskajam iezimém, td maksliniecisko vértibu un idejas.
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8. ILGTSPEJAS FAKTORU NOZIME KULTURAS PATERINA

PARADUMOS

Apaksnodalas mérkis ir izvértét kultiras pieredzes potencialu ilgtspéjiga attistiba, fokuséjoties uz
vides dimensijas nozimi kultiras patérind. Taja ieziméts kultdras un ilgtspéjigas attistibas
konceptualais ietvars, ilgtspéjiga kultiras patérina jedziens un ka pétnieciskaja videé tiek aplikotas
kultiras un vides jautajumu attiecibas. Nosleguma izdartti secinajumi par Latvijas iedzivotaju un
kultiiras organizaciju spéju saredzét kultiras potencialu ilgtspéjiga attistiba un vides problému

risindSana.

8.1. Kultaras un ilgtspéjigas attistibas konceptualais ietvars

Izpratni par ilgtspéjas faktoru nozimi kultdras patérina paradumos veido kultiras kopéja
pozicionéSana ilgtspéjigas attistibas procesos. Pétijumi parada, ka kultiras un ilgtspéjas sasaiste ir
izaicino$a gan zinatniski, gan politiski. Zinatniskie izaicinajumi saistiti ar abu jedzienu multidisciplinaro
un daudzpusigo dabu, savukart politiskie izaicindjumi ir kultGras plasaka nozimé aptverSanai
nepiecieSama starpnozaru un transdisciplindras politikas ievieSana, kas ietver plasa spektra
jautajumu parvértéSanu.?® 2024. gada publicétaja neakadémiskaja politikas pétfjumu iniciativa
“Kultdras stavoklis™® secinats, ka Sobrid Eiropas valstu kultdrpolitikd netiek pilnvértigi novértéta
kultiras iekd€ja vertiba un unikalas iezimes, kultlra drizak tiek skatita ka instruments, produkts vai
resurss aréju mérku sasniegsanai, taja skaitad klimata ricibas ievieSana. Pastav plaisa starp to, ka
politikas veidotaji redz kulttiras vértibu un kadu to redz pati nozare. Politikas veidotaji bieZi sagaida
Tstermina, konkrétus rezultatus, savukart kultiras patiesa ietekme ir dzilaka, plasaka un mazak taliteji
izmérama. PasSreizéja politika galvenokart koncentréjas uz kultdras vides ietekmes samazinasanu vai
tas aizsardzibu pret klimata parmainam. Lai gan Sie mérki ir svarigi, kultiras nozarei var bat lielaka
loma klimata riciba, pieméram, sabiedribas un ekonomikas pamatu parveidoSana ilgtspé&jigakai
nakotnei. Pétnieki secina, ka labaka pieeja batu ieklaut kultiru ka patstavigu meérki ilgtspé&jas

programmas, tacu globalas diskusijas par $o jautajumu virzas Iéni. %’

UNESCO 2022. gada izstradatais uzraudzibas ietvars?®, kas monitoré saikni starp kultlras izpausmiju
daudzveidibas veicindSanu un atseviskiem ilgtspéjigas attistibas mérkiem, kas noteikti Apvienoto
Naciju organizacijas (ANO) Generaldas asamblejas (GA) 2015. gada pienemtaja rezolucija
“Parveidojam musu pasauli: ligtspéjigas attistibas programma 2030. gadam”?®, parada, ka kultdrai

plasaka nozime ir vieta ilgtspéjiga attistiba un ka ta spégj radit tieSus socialus, ekonomiskus un vides

% Dessein et al. 2015. Culture in, for and as Sustainable Development: Conclusions from the COST Action 1S1007 Investigating Cultural
Sustainability. Pieejams: http://www.culturalsustainability.eu/conclusions.pdf

% pPolivtseva, E. 2024. The State of Culture. Culture Action Europa. Pieejams: https:/cultureactioneurope.org/wp-
content/uploads/2024/10/State-of-Culture-Report_final version.pdf

27 Turpat.

2 UNESCO. 2022. Reshaping policies for creativity. Addressing culture as a global public good. Pieejams:
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000380474

2 United Nations General Assambly. 2015. Transforming our world: the 2030 Agenda for Sustainable Development. Pieejams:
https://docs.un.org/en/A/RES/70/1
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ieguvumus, padarot ilgtspéjigas attistibas ievieSanu efektivaku. Lai gan kultdra nevar tieSa veida
atrisinat klimata krizi, tai ir batiska loma sabiedribas vertibu, attieksmju, uzvedibu un valdo$o narativu
veidoSana. Tadejadi kultdra var veicinat paradigmas mainu uz tadu dzivesstilu, kas atbalsta
ilgtspéjigu attistibu — ir saskana ar dabu, atvértibu pret kultiras daudzveidibu un veicina Sim vértibam

atbilstoSus razoSanas un patérina paradumus.

Tradicionali ilgtspéjigas attistibas apsprieSana un ievieSana notiek caur tris “pilariem” — socialo,
ekonomisko un vides (jeb ekologisko). *° Pétnieciskaja vidé $ads modelis tiek kritizéts ka nepilnigs,
uzsverot, ka kultira var but ceturtais “pilars”. Kultiras paklauSana citiem ilgtspéjigas attistibas
“p1lariem” mazina kultlras potencialu spélét neatkarigu un augsti vértétu lomu sabiedriba. Kultiras
jédziens ietver visas tris §1s dimensijas, tomér pretéji tas Tsti nestrada — kultlras simboliskas véertibas
nevar tikt samazinatas lidz paréjo tris pilaru izpausmém. Liela dala planétas ekologiskas un visas
socialas un ekonomiskas problémas saknojas kultira jeb cilvékos un vinu riciba, tapéc risingjumi,
visdrizak, bus art kultdira balstiti. Kultlras atziSana un integréSana ka ceturtajam ilgtspéjigas attistibas
prlaram Ilidzas jau esoSajiem socialajiem, vides un ekonomiskajiem pilariem ir batiska, lai sasniegtu
efektivus ilgtspgjigas attistibas rezultatus, ka art atzitu unikalo kultdras ieguldijumu. Tam
nepiecieSama plasaka kultlras izpratne, kas parsniedz skatifjumu uz kultiru ka makslu un radosam

aktivitatem. 31 32

Eiropas Zinatnes un tehnologiju sadarbibas (COST) pétijums “ACTION IS1007” (2011) |ava identificét
tris iespéjamas kultiras lomas ilgtspéjiga attistiba: 1) kultGra ka ceturtais autonomais pilars
ilgtspéjiga attistiba (Itdztekus socialajam, ekonomiskajam un vides); 2) kultra ka starpnieks starp tris
pllariem; 3) kultdra ka pamats un struktdra ilgtsp&jigu mérku sasnieg$ana.? Attiecigi, kultdrpolitikas
prakses var radit ilgtspéjigu izaugsmi dazados limenos, tostarp ekonomiskajos, socialajos un vides
aspektos. Tadéjadi kultiras vadita ilgtspéja var radit pozitivu ietekmi uz visiem ilgtsp€jibas aspektiem.
Kultara var veicinat ilgtspéjigu attistibu dazados veidos, ANO GA rezolicija (2015)3* izce| Cetrus

elementus:

1) kultaras vertibu izpraSana — ta var veicinat globalo sadarbibu un solidaritati, kas
nepiecieSama globalas krizes ka klimata parmainas risinasanai;

2) kulturas daudzveidiba — bdatiska ilgtspéjigai attistibai, jo sp& dod dazadu kultdru
perspektivas un tradicionalas zinasanas, kas var piedavat dazadus unikalus risinajumus vides

problémam;

30 Dessein et al. 2015. Culture in, for and as Sustainable Development: Conclusions from the COST Action 1S1007 Investigating Cultural
Sustainability. Pieejams: http://www.culturalsustainability.eu/conclusions.pdf

81 Sabatini, F. 2019. Culture as fourth pillar of sustainable development: Perspectives for integration, paradigms of action. European
Journal of Sustainable Development, 8(3), 31. Pieejams: https://doi.org/10.14207/ejsd.2019.v8n3p31

32 Dessein et al. 2015. Culture in, for and as Sustainable Development: Conclusions from the COST Action 1S1007 Investigating Cultural
Sustainability.

33 Turpat.

34 United Nations General Assambly. 2015. Transforming our world: the 2030 Agenda for Sustainable Development.
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3) kultura izglitoSana un izpratnes veidosana par ilgtspéjigu attistibu un dzivesstilu, un varbit
nozimigs resurss informacijas izplatiSana un cilvéku attiecibu veidoSana ar dabu;
4) kultaras mantojuma novértéSana un saglabasana var veicinat lokalo kultdru un produktu
ilgtspé&ju un veicinat to ekonomisko vértibu.
Vel viena problematika saistita ar kultdras un ilgtspéjas savstarpé&jo attiectbu mériSanas indikatoru
izstradi. Pirmkart, konceptuala iTment ir nepiecieSama skaidra izpratne par saikném starp kultdru un
ilgtspéjibu un kadas abu savstarpéjas attiecibas tiks novértétas, lai nodroSinatu piemérotako datu
uzkrasanu kultdras lomas novértésana. Otrkart, kultiras statistikai jabat konsekventi veidotai, datiem
pieejamiem, standartizétiem un klasificétiem.*® Pétijuma "Kultdra ka, priek$ un ilgtspéjiga attistiba:
secinajumi no COST Action 1S1007 Pétijuma par Kultdras ligtspéjibu” (2015) apzinati indikatori, ka

izmertt kultlras nozimi ilgtspéjiga attistiba, tie tematiski iedalas sekojosos virzienos:

1) Kultiras mantojuma aizsargasana un daudzveidiba — kultGras mantojuma vietu un muzeju
skaits un stavoklis regiona, kas parada, cik labi sabiedriba aizsargad materialo vésturi un ka
tas dod ieguldijumu lokalas identitates veido$ana; kultiras izteiksmju un aktivitasu
daudzveidiba (festivali, kopienas maksla, tradicijas u.tml.), kas parada, ka ir parstavétas
daudzveidigas kopienas balsis.

2) Kulturas patérin$ un lidzdaliba — kultiras aktivitaSu apmekléSanas biezums, ko sasaista ar
iedzivotaju iesaisti ilgtspéjigas prakses; iedzivotaju lidzdaliba kultlras noriSu radisana, kas
var tikt sasaistita ar kopienu ilgtspéjigu attistibu.

3) Kulturas ekonomiskais ieguldijums un pienesums vietéjai ekonomikai — nodarbinatiba
un atlidzibas sektora; vado3o projektu veiksmes noteikSana (pieméram, kultliras centri vai
kopienas teatri).

4) Dzives kvalitate un sociala kohézija — iedzivotaju apmierinatiba ar kultlras piedavajumu,
pienemot, ka dzives kvalitati ietekmé iedzivotaju sasaiste ar kultiras vidi; tadu kultdras
iniciativu novértésSana, kas stimulé kopienas lidzdalibu lauku regionos.

5) Politikas integracija un kultiiras parvaldiba — ka lokalas, regionalas un nacionalas politikas
ietver kultdru ka ilgtspéjigas attistibas pamata elementu; pieradijumos balstitas kultirpolitikas
monitoréSana, fiks€jot izaicindjumus indikatoru mérisana.

6) Vietas izjuta un vides integracija — ka kultdras narativi veido urbanas un lauku ainavu
uztveres, ka iedzivotaji izjut piederibu vietai ka lokala identitate virza uz ilgtspéju dabiskaja
vidé; ka kultdras un vides novértéjumi tiek integréti valsts politikas, nodroSinot, ka kultiras
vertibas tiek atzitas l1dzas ekologiskajiem pasakumiem ilgtspéjigas attistibas stratégijas.

Var secinat, ka kultdras patérins un lidzdalibas prakses ir tikai viens no indikatoriem, kas var noradit

uz ilgtspéjigas attistibas veicinasanu. ligtspéjigs kultiras patérins un lidzdaliba ietver dabiskas vides

35 Dessein et al. 2015. Culture in, for and as Sustainable Development: Conclusions from the COST Action 151007 Investigating
Cultural Sustainability.
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jégpilnu izmantoSanu, kas nozimé vietéjas ekonomikas veicinaSanu, daudzveidigu kultlras
pakalpojumu piedavajumu un iedzivotaju grupu ieklauSanu, ka art butisks uzsvars likts uz kopienas
aktivitadu ievieSanu konkréta vide.

Pétnieciskaja vide ilgtspéjigs kultiras patérins tiek apskatits ilgtspéjiga dzivesveida konteksta.
ligtspéjigs dzivesveids ietver ikdienas dzives organizéSanas, produktu un pakalpojumu iegades un
dzivesveida pardomasanu, dzivojot saskana ar dabisko vidi.* ligtspéjigs kultiiras patérins tiek
definéts ka kultras precu, pakalpojumu un aktivitaSu patéring, kas veicina individa labklajibu un
dzives kvalitati, ka arT socialo, ekonomisko un vides ilgtspéju.3” Sobrid ir ierobeZots skaits p&tfjumu
par ilgtspéjiga dzivesveida un kultiras patérina un lidzdalibas sasaisti. Pétijuma, kurd kultiras
patérins skatits ka ilgtspéjiga dzivesstila iezime Eiropas konteksta, secinats, ka iesaiste kultlras
aktivitatés var pozitivi ietekmét tada dzivesstila izvéli, kas ir saskana ar ilgtspéjas principiem. lzpétits,
ka biezaka iesaistiSanas kultdras aktivitatés norada uz augstaku dzives apmierinajuma limeni, turklat
tas ne vien bagatina personigo pieredzi, bet veicina augstaku piederibas izjutu kopienai, kas ir bitiska
ilgtspéjiga dzivesveida. Pozitivas sajutas, ko rada kultiras patérins, uzlabo kopéjo labklajibu un
motivé individus ieklaut ilgtspéjigas prakses ikdienas dziveé un k|t apzinigakiem pret savu ietekmi uz
vidi un sabiedribu. Kultiras patérins ir saistits ar socialo ieklauSanu un ekonomisko sniegumu.
Piedaloties kultiras aktivitatés, individi veicina vietéjo ekonomiku un stiprina socialas saites, kas ir

batiskas, lai veidotu izturigas kopienas, kas dod prieks$roku ilgtspé&jibai.®

8.1.1. Kulturas loma vides jautajumu risinasana
UNESCO (2022) monitoringd secinats, ka Sobrid ir noticis progress un kultdras ieguldijums ir plasi
atzits nacionalaja attistiba un ilgtspéjigas attistibas planosana, tomér lidz galam kultGras un radoSo
industriju potencials nav novértéts, Tpasi ar klimata ricibu saistitos jautdjumos. 127 nacionalo
attistibas planu un nacionalo ilgtspéjigas attistibas planu analize |avusi secinat, ka kopuma kop$
2017. gada attieksme pret kultiras nozimi ilgtspéjiga attistiba saglabajusies vienmériga. Visbiezak
kultdras loma ilgtspéjiga attistiba novértéta kulttiras (65%), sabiedribas (63%) un ekonomikas (54%)
dimensijas, savukart vides dimensija gandriz nemaz (17%). ArT klimata parmainu zinojumi un
stratégijas reti piemin kultiras lomu. Monitoringa izpétits, ka politikas ITment ir redzamas divu tipu
atbildes uz kultiiras nozares sasaisti ar vides jautajumiem. Pirmkart, politiska un aridzan
akademiska vide arvien vairak apzinas kultiras transformativu lomu cina ar klimata parmainam.
Otrkart, veidojas apzina, ka kultdras un radoSajam sektoram ir jasamazina sava ietekme uz vidi.

Secinats, ka kultiras un radoSajam sektoram batu jabat atbildigiem par vides ietekmi tikpat liela méra

36 Barr, S. 2015. Sustainable lifestyles and the individual: A research agenda. Routledge.

7 Veghes, C. 2020. Cultural Consumption as a Trait of a Sustainable Lifestyle: Evidence from the European Union. European Journal of
Sustainable Development, 9, 4, 125-136. Doi: 10.14207/ejsd.2020.v9n4p125

38 Turpat.
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ka citiem ekonomikas sektoriem, turklat ta Tpasa loma ir sabiedribas iedrosina8ana cinities pret

pieaugo$ajam klimata parmainam. 3°

Pétnieki analizejusi, kados veidos kultiras organizacijas var istenot nozimigu lomu klimata

krizes un vides problému risinasana, izmantojot dazadas stratégijas un iniciativas:

1) Makslinieciskas izpausmes veicinasana — makslinieki un kultras praktiki var izpétit vides
témas savos darbos. Izmantojot makslu ka mediju, lai izteiktu bazas par vidi, vini var sasniegt
dazadas auditorijas un raisit pardomas un diskusijas. ST rado$a pieeja var bit spécigs
instruments socialajam parmainam un palidzét mobilizét pales pret vides pasliktinadSanos.

2) Vides un klimata jautajumu popularizé$ana — kultlras organizacijas var bat ka platforma,
lai izglttotu un informétu sabiedribu, organizéjot pasakumus un aktivitates, kas vésta par vides
un klimata témam, bet kas ne vienmér saistitas ar tieSu maksliniecisko darbibu.

3) ligtspéjigas ricibas ievieSana kultiiras organizacijas — pa$am organizacijam japienem
ilgtspéjigas prakses sava darbiba; politikai javeicina kultras organizacijas virzities uz zemaku
oglekla emisiju praksi un sasniegt “nulles emisiju” — tiek mérits oglekla emisiju daudzums, ko
rada energijas patérins, atkritumu razoSana, nobrauktie kilometri un tamlidzigi. 2019. gada
lielako ieguldijumu kultlras sektora oglekla pédas nospieduma veidoja energijas patérins
(81%) un atkritumu radiSana (11%). Visbiezaka riciba, lai samazinatu oglekla pédu, bija
energoefektiva apgaismojuma ievieSana, atteikSanas no vienreiz izmantojamas plastmasas
un samazinat celosanu. 4°

4) Vietéjo kopienu iesaistiSana — kultlras organizacijas var iesaistit vietéjas kopienas vides
iniciativas, kas risina vietéjas vides problémas un veicina kultiras mantojuma saglabasanu,
8ada lidzdalibas pieeja var stiprinat cilveku kopibas apzinu.

5) Politikas izstrades atbalstiSana — kultliras organizacijas var iestaties par un atbalstit tadas
politikas veidoSanu, kas veicina vides ilgtsp&jibu un nem véra ekologiskos apsvérumus;

6) Digitala satura patérina palielinaSana — lai gan literatira $is ir minéts ka viens no
risindjumiem, tam ir arT negativas puses. Pieméram, energijas patérind no datu centriem un
tikliem, kas nodroSina straumésanas platformu darbibu, var bat loti augsts, arT patérétaju
izmantoto ieri€u oglekla péda. Attiecigi, milzigais pieprasijums péc digitala satura, maksliga
intelekta un blokkéZu tehnologiju attistiba var ievérojami ietekmét ietekmi uz vidi nakotné.
Digitalizacija var palidzét, bet nav pilniba videi nekaitiga, un var apsvert noteikumus digitalas

mérenibas veicinasanai. 4 42 43

39 Kamara, Y. 2022. Culture and sustainable development: a still untapped potential. In: Reshaping policies for creativity. Addressing
culture as a global public good. Pieejams: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000380474

40 Oakley, K. & M. Banks. 2020. Cultural Industries and Environmental Crisis: An Introduction. Springer. P.1-10.

41 Bicycle,J. 2018. Sustaining Great Art and Culture: Environmental Report 2017/18. Arts Council England. Pieejams:
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So risinajumu ievie$ana politiska lTment nozimé atbalstu ar vadiinijam un ricibas planiem, kas nosaka
kultdras nozares ietekmi uz vidi, ta tiek regulari monitoreta. Vél viena laba prakse ir finanséjo$am
institdcijam pieprasit 1stenot ilgtspéjigas raZzo3anas un patéréSanas prakses — tas ir riks, kas
pamudina kultiras organizacijas pienemt léemumu, bet var bat problematiski mazakam institdcijam un

no mazak attistitam valstim, kur biezi trikst kapacitates, lai rikotos.**

8.1.2. Latvijas iedzivotaju un kulturas organizatoru viedoklis par kultiaras un
vides attiecibam

Pétijumu un zinojumu analizé tika secinats, ka vismazak novértéta kultiras loma ir vides dimensija,
tapec Latvijas iedzivotaju un kultliras organizaciju aptaujas tika pétits, 1) ka tiek uztverta vides un
klimata jautajumu risinaSanas sasaiste ar kultiru; 2) kada ir iedzivotaju nepiecieSamiba péc un
gataviba maksat par videi draudzigam kultGras aktivitatém; 3) vai un ka kultlras organizacijas

iesaistas vides problému risindsana.

Latvijas iedzivotaju viedoklis par kultiras un vides jautajumu sasaisti

Latvijas iedzivotaji neviennozimigi vérté kultGras organizaciju spéju ar saviem produktiem,
pakalpojumiem un aktivitatém veicinat izpratni par klimata krizes jautajumiem. 40% iedzivotaju
uzskata, ka var veicinat izpratni, bet mazak ir to, kas ir pilnigi parliecinati par to (8%) neka tie, kas
drizak piekrit Sim apgalvojumam (32%). Tikpat (40%) uzskata, ka tas nevar veicinat izpratni, bet
vairak ir pilnigi parliecinatie (22% norada, ka drizak nevar, un 18%, ka noteikti nevar). Atseviskas
iedzivotaju grupas redzama lielaks atbalsts kultGras spéjai veicinat izpratni par klimata krizes
jautajumiem (atbildgjusi ar “ja”) — tas ir sievietes, jaunako vecuma grupu cilvéki (izteikti vecuma grupa
25 — 34 gadi), péc tautibas latvieSi, ar augstako izglitibu, vaditaji, uznéméji un specialisti, ierédni,
publiska sektora darbinieki, ar augstiem personigajiem un majsaimniecibas kopé&jiem ienakumiem,
gimeneé ir lielaks cilvéku skaits (4 un vairak), dzivo galvaspilséta (ne cita pilséta vai laukos), bet péc
regionala iedalljuma ir vairak no Latgales. Pieaugot vecumam, to skaits, kas atbildéjusi “ja”,
samazinas. Savukart pieaugot ienakumiem un gimenes locek|u skaitam, to skaits, kas atbildéjusi, ka

kultdras organizacijas var veicinat izpratni par klimata krizes jautajumiem, pieaug.

An tas, ka kultiras organizacijas piedava dabai draudzigus produktus, pakalpojumus un
aktivitates, Latvijas iedzivotaju vidi ir neviennozimigi vértéts — 45% tas ir batiski (tikai 8% par to ir
pilniba parliecinati, bet 37% - drizak), savukart 44% — nav batiski (24% — drizak nebdatiski un 20% ir
parliecinati, ka tas nemaz nav batiski). Salidzinot ar iedzivotaju viedokli par kultliras spéju veicinat
izpratni par klimata krizes jautdjumiem, mazak ir tadu iedzivotaju grupu, kuriem ir izteikti pozitiva
vélme sagaidit no kultiras organizacijam praktiskus risinajumus, piedavajot dabai draudzigus
produktus. Batiskak tas ir dazam grupam — péc tautibas latvieSiem, ar augstako izglitibu, skolniekiem,

studentiem, iedzivotajiem, kas strada publiskaja sektora un kam ir bérni [[dz 18 gadu vecumam. Ka

4 Kamara, Y. 2022. Culture and sustainable Development: a still untapped potential.
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batisku retak novertéjusi cittautieSi, bezdarbnieki, cilvéki ar zemiem personigajiem ienakumiem,

iedzivotaji no Rigas (ja salidzina ar citam pilsétam un laukiem, ka ar1 regionalaja griezuma).

Praktiska iedzivotaju gataviba izmantot dabai draudzigus kultaras produktus, pakalpojumus un
aktivitates tika analizéta, jautajot par vinu gatavibu maksat par Sadiem produktiem. Lielaka dala jeb
66% Latvijas iedzivotaju nav gatavi maksat (30% - drizak nav gatavi, 36% parliecinosi atbild, ka
noteikti nav gatavi maksat). Tikai 18% ir gatavi maksat (no kuriem tikai 3% ir noteikti gatvi maksat,
savukart 16% - drizak gatavi maksat). Vairak gatavi maksat ir iedzivotaji vecuma grupas 25-44 gadi,
ar augstako izglitibu, specialisti un ierédni, tie, kas strada publiska (valsts, pasvaldibu) sektora, kam
ir augsti personigie un majsaimniecibas ienakumi, iedzivotdji Vidzemes regiona. Retdk “ja”
noradijusas tas grupas, kuram ir zemaku ienakumu risks — vecuma grupa 15-24 gadi, ar zemaku
izglitibu, nestradajosie, ar zemiem personigajiem un vid€ji zemiem majsaimniecibas ienakumiem, art

citu tautibu respondenti.

ledzivotaju aptaujas dati norada, ka Latvijas iedzivotaju izpratnes limenis par kultiiras nozimi
ilgtspéjiga attistiba, risinot ar vidi un klimata krizi saistitus jautajumus, ir visai zems. Liela dala
neuzskata, ka kultiras organizacijam buatu butiski piedavat dabai draudzigus produktus,
pakalpojumus un aktivitates. Turklat praktiska gataviba maksat par Sadiem produktiem ir visai
zema. Redzams, ka atseviSkas sociodemografiskajas grupas izpratne par kultdras un vides
jautajumiem un to praktisko pielietojamibu ir augstaka, un tie ir jaunaka gadagajuma iedzivotaji, kam
ir augstaka izglitiba un labi ienakumi, visdrizak arT gimenes un bérni. Savukart regionalad griezuma
paradas interesanta dinamika, jo Riga kultGras un klimata nozime tiek vairak novértéta, savukart
praktiska ITment ka dabai draudzigi kultGras produkti un pakalpojumi tie tiek novértéti mazak un

gataviba par tiem maksat ir zemaka.

Grafiks 43. Kultdras organizaciju iespéjas veicinat izpratni par klimata krizes jautajumiem

Datu avots: Latvijas iedzivotaju aptauja.

Jautajums aptauja: Jasuprat, vai kultliras organizacijas ar saviem produktiem pakalpojumiem un aktivitatém var veicinat izpratni par
klimata krizes jautajumiem?

Grilti pateikt/ ngf;‘” ja
NA 0
19%
Drizak ja
32%
Noteikti né
18%
Drizak né

22%
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Grafiks 44. ledzivotaju viedoklis par dabai draudzigu produktu un pakalpojumu nozimi

Datu avots: Latvijas iedzivotaju aptauja.

Jautajums aptauja: Cik Jums personigi ir batiski, ka kultdras organizacijas piedava tadus produktus, pakalpojumus un aktivitates, kas ir
dabai draudzigi?

Grati pateikt/  Loti batiski

NA 8%
12%
Nemaz nav
batiski o
20% Drizak
batiski
37%
Drizak
nebatiski
24%

Grafiks 45. Gataviba maksat vairak par dabai draudzigiem kultiras produktiem, pakalpojumiem un aktivitatém
Datu avots: Latvijas iedzivotaju aptauja.
Jautajums aptauja: Vai JUs esat gatavs/-a maksat vairak par dabai draudzigiem kultiras produktiem, pakalpojumiem un aktivitatem?

Noteikti ja
Grati pateikt/ 3% Drizak ja
NA 16%
15%
Noteikti né Drizak né
36% 30%

Kultdras organizaciju iesaiste vides probléemu risinasana

Latvijas iedzivotaju neviendabigo izpratni par kultiras organizaciju spéju runat par klimata krizes
jautadjumiem daléji izskaidro $adas prakses neesamiba kultiras pasdkumu un aktivitasu piedavajuma.
Tikai 16% no kultlras organizacijam norada, ka ir ieviesusi vairakus (2%), dazus (9%) vai vienu (5%)
kultdras pasakumu vai aktivitati, kas veicina auditorijas izpratni par klimata krizes jautajumiem. 43%
nav piedavajusi pasakumus, kas veicina auditorijas izpratni par klimata krizes jautajumiem. Tas
parada, ka iedzivotajiem nav bijudas plasas iespé€jas redzét, ka ar klimata krizi saistitus jautajumus
var popularizét kultiras organizacijas. ArT pasu organizaciju vidi nav izpratne par to, kas Tsti varétu

bat 8adi pasakumi, uz ko norada lielais neatbildéjuso skaits (41%).
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Grafiks 46. Pasakumu un aktivitasu, kas veicina auditorijas izpratni par klimata krizes jautajumiem, piedavajums
Datu avots: Kultiras pasakumu un aktivitaSu organizétaju aptauja.

Jautajums aptauja: Vai pédéja gada laika esat piedavajusi tadus kultdras pasakumus un aktivitates, kas veicina auditorijas izpratni par
klimata krizes jautajumiem?

Ja
16% Ja, vairakus - 2%
Ja, dazus - 9%
Ja, vienu - 5%

Griti pateikt
/ NA
41%
Griti pateikt - 13%
Nav atbildes - 28%

Né
43%

Atskiriga ir kultdras institliciju un organizaciju vélme veicinat draudzigu un ilgtspéjigu kultiras
produktu un pakalpojumu piedavajumu. Preté&ji zemajam praktiskas ricibas limenim redzams, ka
lielakajai dalai (57%) ir batiski veicinat dabai draudzigu un ilgtspéjigu kultiras produktu un
pakalpojumu piedavajumu, tikai 3% tas nav svarigi un 5% nevar atbildét uz jautajumu ne apstiprinosi,
ne noliedzosi. TreSdala nevar sniegt atbildi uz $adu jautajumu (36%). Izpratne par ilgtspé&jigu un dabai
draudzigu kultdras un pakalpojumu piedavajumu ir atSkiriga regionala limen. Izteikti batiskak tas ir
organizacijam no Rigas, Vidzemes un Kurzemes, savukart vadoties péc dzivesvietas tipa (Riga, citas

pilsétas, lauki), bitiskak tas ir organizacijam no Rigas.

Tam kultiras organizacijam, kuras TstenojuSas kadus pasakumus un aktivitates, kas veicina
auditorijas izpratni par klimata krizes jautajumiem, tika lGgts briva forma noradit, kadas tas bijusas.
Kopa atbildes sniedza 57 organizacijas. Visbiezak minéti dazadi izglitojodi un sarunu pasakumi
(tikSanas, diskusijas, seminari, konferences u.tml.), tos minéjusi aptuveni ceturta dala, otrs biezak
minétais ir dazadu kultGras un makslas produktu radiSana (filmas, gramatas, izrades, koncerti,
izstades, vides objekti u.tml.). Vairakkart pieminéta art vienkarsi informacijas sniegSana vai ar vidi
un/vai klimatu saistitu tému ietverSana aktivitatés, salidzinoS$i biezi tiek pieminéta bérnu un jaunieSu
mérkgrupai veltitas informativas un izglitojoSas norises, art dazadu ilgtspé&jigu resursu izmantoSana
un dabas saudzéSanas aktivitates (vides sakopoSana, atkritumu SkiroSana, atkartota resursu
izmantoSana u.tml.). Jaatzimé, ka lielais neizlemuSo skaits un tie, kuri neisteno Sada veida
pasakumus un aktivitates, varétu noradit uz kultdras organizatoru neizpratni par to, ka caur kulttras

prizmu risinat ar vidi un klimatu saistitu jautajumu risinasanu.
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Grafiks 47. Attieksme pret dabai draudzigu un ilgtspéjigu produktu un pakalpojumu veicinasanu

Datu avots: Kultiras pasakumu un aktivitaSu organizétaju aptauja.

Jautajums aptauja: Vai Jusu parstavétajai organizacijai/ uznémumam ir batiski veicinat tadu kultdras produktu un pakalpojumu
piedavajumu, kas ir dabai draudzigi un ilgtsp&;jigi?

Griti pateikt

/ NA
36%
Grdti pateikt - 8% _
Nav atbildes - 28% Ja
57%
N& Noteikti ja - 29%
30 Drizak ja - 27%
Ne ja, ne né

5%

Papildus klimata krizes jautajumu risinaSanas nozimibas izpratnei, kultiras organizacijam tika jautats,
kadus dabai draudzigus un ilgtspéjigus risinajumus tas ir ieviesusas. Ka viens no butiskakajiem
risindjumiem ir vietéjo kopienas resursu izmantosSana, piesaistot vietéjos maksliniekus un/vai
amatniekus, un tas ir visbiezakais ieviestais risinajums (62%). 40% izmanto vietéjos piegadataju un
produktus, savukart treSdala jeb 35% izmanto vietéjas kopienas atbalstu pasakumu vai produktu
radiSana. Citi biezak izmantotie risindjumi saistiti ar ilgtspéjigu un dabai draudzigu risinajumu
ievieSanu, ka atkritumu SkiroSana (54%), vienreizlietojamo plastmasas izstradajumu aizstaSana ar
videi draudzigam alternativam (37%), ilgtsp€jigu materialu izmantoSana (35%), energoefektivi
risinajumi (34%). Tomér ne visi dabai draudzigi risinajumi izmantoti vienlidz biezZi, piemé&ram, mazak
izmantoti ddens taupiSanas pasakumi (13%) un apmeklétaji aicinati pasakumus apmeklét, izmantojot
dabai draudzigu parvietodanos (13%). Dati parada, ka sadarbiba ar vides organizacijam nav biezi
Istenots risindjums (17%). ArT digitalas norises, kas tiek sasaistitas ar ilgtspéjigu attistibu, tiek
izmantotas reti (9%). Nedaudz plasak izmantoti digitalie materiali un biletes (22%). Gandriz nemaz

netiek domats par atjaunojamo energiju (1%) un risindjumiem, kas mazina oglekla pédu (2%).

Kopienas resursu izmanto$ana paradas atSkiribas regionala liment. Galvaspilséta, salidzinot ar citiem
kultGrvésturiskajiem regioniem un vietu imeniem (citam pilsétam, laukiem), ir retak ieviesti kopienu
iesaistoSi risinajumi (vietéjo makslinieku un/vai amatnieku piesaiste, vietéjo produktu un pakalpojumu
izmantoSana, vietéjas kopienas atbalsta izmanto$ana). Visproblematiskak no Siem risindjumiem Riga
bijis piesaistit vietéjo kopienu atbalstu (25%), ja salidzina ar citam pilsétam (kas nav valstspilsétas)
un laukiem (39%). Vieté&jo piegadataju un produktu, ka arT makslinieku un/vai amatnieku piesaiste péc
dzivesvietas tipa nav bijusi tik problematiska, tomér regionala lment redzams, ka Riga tas notiek
salidzinosi retak. Ir atseviski kultlrvésturiskie regioni, kur kads no risinajumiem ticis izmantots mazak,
ta, pieméram, Kurzemé daudz mazak neka citos regionos izmantoti vietéjie produkti un pakalpojumi.
Savukart Vidzemé visi tris ar kopienu saistitie risingjumi tikusi ieviesti daudz biezak neka citos

regionos un Riga.
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Kultdras organizacijam Riga, savukart, ir lielaks fokuss uz ilgtspéjigu risindjumu pielietodanu sava
darbiba un digitalo risinajumu ievieSanu. Rigas kultlras organizacijas ir izteikta [Tderes sekojosu
dabas resursu ilgtspéjigas izmantoSanas aktivitatés — atkritumu SkiroSana, aicinat apmeklétajus
pasakumu apmekléSanai izmantot dabai draudzigu parvietoSanos, ieviesti Udens taupi3anas
pasakumi un energoefektivi risinajumi. Art digitalo risingjumu ievieSana (materialu un bileSu, noriSu
un produktu izstrade) lielda méra ir aktuala tikai Riga. Ja regionala lTmenT un citas valstspilsétas veél ir
aktuala digitalo materidlu un bileSu ievieSana, tad digitalas norises un produkti (ar retiem

iznémumiem) tiek ieviesti galvaspilséta.

Tadi risindjumi, kas saistiti ar informacijas izplatiS8anu un sadarbibu (pasakumu vai produktu, kas
stasta par vides aizsardzibu, izstrade, sadarbiba ar vides organizacijam) nav atkariga no dzivesvietas
tipa (Riga, citas pilsétas vai lauki) un regionala liment arT nav novérojamas lielas atSkiribas, kas
liecina, ka Sie risinajumi var bat aktuali un lidzvertigi ievieSami visa Latvija.

Grafiks 48. Dabai draudzigu un ilgtspéjigu risinajumu ieviesSana
Jautajums aptauja: Kadus dabai draudzigus un ilgtspéjigus risindjumus esat ieviesusi sava organizacija/ uznémuma?
Piezimes: VairakatbilZzu jautajums, atbilZu summa >100

9
% Piesaistam vietgjos maksliniekus un/vai amatniekus [N &2

Atkritumu $kirosana [N 54
Izmantojam viet&jos piegadatajus un produktus [N 40
Vienreizlietojamie plastmasas izstradajumi aizstati ar videi draudzigam alternativam [ NNNENENEN 37
Izmantojam ilgtspéjigus materialus [ 35
Izmantojam vietéjas kopienas atbalstu pasakumu vai produktu radisana _ 35
Energoefektivi risingjumi [N 34

Digitalie materiali un biletes [N 22

Pasakumi vai produkti, kas stasta par vides aizsardzibu [ 21
Sadarbiba ar vides organizaciiam [ 17
Udens taupisanas pasakumi [l 16

Pasakumu apmeklé3anai aicinam izmantot dabai draudzigu parvieno$anos - 13
Digitalas norises un digitalie produkti - 9
Risinajumi, kas mazina oglekla padu | 2
Atjaunojama energija | 1
cis I 3
GRUTI PATEIKT 7

Var secinat, ka kultlras organizaciju izpratne par kultiras nozimi ilgtspéjigas attistibas un vides
jautajumu risinasana ir atsSkiriga un kopuma visai zema. Tikai neliela dala Tsteno aktivitates, kas
veicina klimata krizes izpratni, tomér lielakajai dalai ir batiski dabai draudzigi un ilgtsp&jigi risinajumi.
Analizéjot organizaciju izmantotos risinajumus pasakumiem par klimata krizes izpratni un dabai
draudzigu un ilgtspéjigu risindjumu ievieSanu sava darbiba, var izdarit pienémumu, ka kultdras
organizaciju izpratne par vides jautajumu risinaSanu ir zemaka neka praktisko risinajumu ievieSanas

Tmenis. Kultdras organizaciju atbildés paradas daudzveidigi instrumenti un risinajumi, kas ataino
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gandriz visas no iepriek§ analizétajam stratégijam*® — pirmkart, popularizé vides un klimata
jautajumus, otrkart, ievie$ ilgtspéjigas prakses sava darba (samazina atkritumus, atkartoti izmanto
resursus u.tml.), treSkart, makslinieciskaja izpausme ietver vides témas, ceturtkart, izmanto vietéjo
kopienu resursus, piektkart, ir méginajumi (salidzinos$i nelieli) ieviest digitalos produktus un
pakalpojumus vai vismaz pariet uz digitalajiem materialiem, kur iesp&ams. Savukart vieniga
stratégija, kura nav novérojama sniegtajos datos, ir kultlras organizaciju iesaiste tadas politikas
veidoSana, kas veicina vides ilgtspéjibu. lesp&jams, efektivaka kultlras organizaciju informésana un
vadlinijas par kultiras nozimi ilgtspéjiga attistiba un vides jautdjumu risinasana varétu veicinat
nozares izpratni par ilgtsp&jigu kulttras patérinu, reizé art veicinot iedzivotaju aktivaku iesaisti vides
problému apzind$ana un risindSana. Lidziga atzina izdarita UNESCO monitoringa (2022), noradot,
ka kultiras un radoSais sektors netiek cilvéku apzina pienacigi novértéts, tapéc pasam sektoram

javeicina pareja uz ilgtspé&jigu kultlras razoSanu un patérésanu.*6

o Kultiras nozime ilgtspéjigas attistibas konteksta ir daudz plasaka par ilgtspéjiga kultdras
patérina un [idzdalibas jédzieniem, aptverot ietekmi uz sabiedribas vértibdm un narativiem,
kultiras daudzveidibu ka iespé&ju paplasinat unikalo risinajumu lauku, ilgtspé&jiga dzivesstila un
patérina ievieSanu, lokalas identitates saglabasanu.

o Kultdras patérin§ un lidzdalibas prakses ir tikai viens no indikatoriem, kas var noradit uz
ilgtspéjigas attistibas veicinaSanu. llgtspéjigs kultiras patérin§ un lidzdaliba ir tadu kultaras
precu, pakalpojumu un aktivitaSu patérins, kas veicina socialo, ekonomisko un vides ilgtspé&ju.
Tas ietver dabiskas vides jégpilnu izmantoSanu, kas nozimé vietéjas ekonomikas veicinasanu,
daudzveidigu kultiras pakalpojumu piedavajumu un iedzivotaju grupu ieklausanu, ka art batisks
uzsvars likts uz kopienas aktivitasu ievieSanu konkréta vide.

e Lai nodroSinatu kultdras lomu ka atseviSku un nozimigu ilgtspéjigas attistibas “pilaru”,
nepiecieSsams, pirmkart, politiskds un sabiedriskas domas Iiment apzinaties kultlras sektora
transformativo loma cina ar klimata parmainam. Otrkart, kultiras un radoSajam sektoram
paSamjabut tikpat atbildigiem par ietekmi uz vidi ka jebkuram citam ekonomikas sektoram, ko var
veicinat ar atbalstoSas un vides ietekmes novértéjumu ieklaujosas kultarpolitikas izstradi.

e Kultlras organizacijas var ieviest plasas stratégijas un iniciativas, paradot savu lomu klimata
krizes un vides problému risindSana, sakot ar So jautajumu popularizéSanu, informéjot un
izglttojot, ietverot makslinieciskajas izpausmeés Sis témas, iesaistot vietéjas kopienas aktivitates,
atbalstot vides ilgtspéjai draudzigas politikas izstradi, palielinot digitalo saturu un ievieSot

ilgtspéjigu un videi draudzigu ricibu organizacijas iekSiené.

4 Oakley, K. & M. Banks. 2020. Cultural Industries and Environmental Crisis: An Introduction.
46 Kamara, Y. 2022. Culture and sustainable Development: a still untapped potential.
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Latvijas iedzivotaju izpratne par kultGras nozimi ilgtspéjiga attistiba ir vértéjama ka visai zema.
Kopuma iedzivotaju interese patérét dabai draudzigus kultGras produktus, pakalpojumus un
aktivitates nav augsta, savukart praktiska gataviba maksat par to ir pavisam zema. Rigas
iedzivotaji vairak novéerté kultGras nozimi klimata problému risinaSana, toties nav gatavi praktiski
to Tstenot. Vairak to izprot un ir gatavi pieversties jaunaka gadagajuma iedzivotaji ar augstaku
izgItttbu un augstiem ienakumiem, arT gimenes ar bérniem.

Kultlras organizaciju izpratne par kultiras nozimi ilgtspéjigas attistibas un vides jautajumu
risina8ana ir atskiriga un kopuma visai zema. Pavisam neliela dala 1steno aktivitates, kas veicina
klimata krizes izpratni, toties ir batiski draudzigi un ilgtspé&jigi risinajumi, paradot, ka kultliras
organizaciju izpratne par savas lomas apmeéru un iespéjam ilgtspéjigas attistibas un vides
jautajumu risinasana ir nepilniga.

Kultdras organizacijas, kas ir izmantojuSas dazadus instrumentus vides jautajumu risinadana, ir
ieviesuSas daudzveidigas stratégijas, sakot ar klimata un vides jautdjumu popularizé$anu,
ieklausanu makslinieciskos produktos, izmantojot kopienas iesaisti, ka art ieviesusi organizacija
ilgtspéjigas prakses. Mazak ieviesti digitalie produkti un pakalpojumi, ka arT nav informacijas par

kultdras organizaciju iesaisti tadas politikas veidosana, kas veicina vides ilgtspéju.
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9. PIELIKUMS

9.1. Peétijuma anotacija

Pétijuma meérkis, uzdevumi un galvenie rezultati

Pétijuma mérkis bija izstradat Latvijas kultdras patérina
un Itdzdaltbas ietekmes pétijumu saskana ar iepirkuma
tehniskaja specifikacija dotajiem darba uzdevumu.
Papildus — atseviSkas témas tika analizéta padzilinati.

Galvenas pétijuma aplikotas téemas

ledzivotaju kultdras aktivitate, kultdras patéring un
kultdras Itdzdaliba; kultdras patérinu potenciali veicinoSie
faktori; statistika par izdevumiem kultdrai majsaimniecibu
budzeta; iedzivotaju aktivitate konkrétu kultiras
pasakumu apmekléSana un [idzdaliba; kultdras
pieejamiba dazadam sabiedribas mérkgrupam;
iedzivotaju briva laika un sabiedriskas aktivitates; u.c.

Pétijuma pasatitajs

Latvijas Republikas Kultliras ministrija.

Pétijuma istenotajs

Personu apvieniba, ko veido Latvijas Kultiras akadémija
un SIA ,SKDS”

Pétijuma istenosSanas gads

2024-2025

Pétijuma finanséSanas summa un finanséSanas avots

19 979,07 EUR, neieskaitot pievienotas véertibas nodokli.
Finansétajs: Latvijas Republikas Kultlras ministrija.

Pétijuma klasifikacija

Padzilinatas ekspertizes pétijums.
Sabiedriskas domas pétijums.
Regulars pétijums.

Politikas joma, nozare

7.2. Kultdras attistiba.

Pétijuma geografiskais aptvérums

Visa Latvija.

Pétijuma meérka grupal-as

Latvijas iedzivotaji.

Pétijuma izmantotas metodes péc informacijas ieguves
veida:

1) tiestbu aktu vai politikas planosanas dokumentu Né
analize

2) statistikas datu analize Ja
3) esoso pétijumu datu sekundara analize Ja
4) padzilinato/ekspertu interviju veikSana un analize Ja
5) fokusa grupu diskusiju veikSana un analize Ja
6) gadijumu izpéte Ja
7) kvantitativas aptaujas veik§ana un datu analize Ja
8) citas metodes (noradit, kadas) Né

Kvantitativas pétijjuma metodes:

1) aptaujas izlases metode

Latvijas iedzivotaju aptauja: tieSas intervijas respondentu
dzivesvietas.

Kultiras organizaciju un pasakumu rikotaju aptauja:
elektroniska pasaizpildes anketa.

2) aptaujato/anketéto respondentu/vienibu skaits

Latvijas iedzivotaju aptauja: 1050 respondenti.
Kultdras organizaciju un pasdkumu rikotaju aptauja: 417
respondenti.

Kvalitativas pétijjuma metodes:

1) padzilinato/ekspertu interviju skaits

15

2) fokusa grupu diskusiju skaits

3

Pétijuma pasititaja kontaktinformacija

Kultdras ministrijas Kultarpolitikas departamenta
direktore Laura Turlaja, talrunis + 371 26 330 741, e-
pasts: Laura.Turlaja@km.gov.lv

Pétijuma autori (autortiestbu subjekti)

Gints Klasons, Anda Lake, Baiba Tjarve, Liga
Vinogradova
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