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Prezentacija sodien

1. Kultdras patérina un lidzdalibas ietekmes pétijuma galvenie véstijumi.

2. Latvijas iedzivotaju kultGras patérina un lidzdalibas tendences: 2024. gads un
salidzinajums.

3. Konkrétu sabiedribas mérkgrupu patérins un lidzdaliba: seniori.

4. Kultdras patérina un lidzdalibas ietekme uz sabiedribas saliedétibu un piederibas izjutu.
Valodas lietojums kulttra.

5. llgtspéjas faktoru nozime kultiras patérina praksés: vides un klimata krizes dimensija.
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« Kilatienes kulturas patéerina aktivitate augusi salidzinajuma ar 2022. gadu.

- Kulturas paterins digitalaja vide samazinajies salidzinajuma ar 2022. gadu (pécCovid-19
periods).

- Kulturas paterins digitalaja vide maina kulturas patérinu kopuma — auditorijas kopéjais
pieaugums apmeéram 10 %.

« Kopeja nevienlidziba sabiedriba ietekme ari iesaisti kulturas patérina un lidzdaliba.

« Atzits kulturas un makslas potencials stiprinat saliedetibu, piederibu, kopéjo sabiedribas

izturetspeju (noturibu); risinat vides un citus attistibai svarigus jautajumus.

Galvenie vestijumi
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Par péetijjumu
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Kulturas barometra vesture (un nakotne)

| 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | --- | 2014 | 2016 | 2018 | 2020 | 2022 | 2024 |

Petnieciskas metodes

1) Kvantitativa Latvijas iedzivotaju (15-75) aptauja (n=1050; lauka darbs — SKDS).

2) Kvantitativa kultiiras organizaciju un pasakumu organizetaju aptauja (n=417, lauka darbs — LKA).

3) Statistikas datu sekundara analize (demografijas statistika, kultiras statistika).

4) Intervijas, FGD - tému padzilinatai izpétei.

+

3 temas tiek padzilinati analizétas (papildu jautajumi kvantitativo aptauju anketas, padzilinatas intervijas, FGD,

sekundara datu analize, dokumentu analize, arvalstu pieredzes parskats).

Darba grupa
Latvijas Kulturas akadémija (pétijjuma metodologija, datu un informacijas analize): Mg.sc.soc. Gints Klasons, Dr.sc.soc. Anda Lake, Dr. art.
Baiba Tjarve, PhD. Liga Vinogradova, Anete Liepina, Valts Valters Kronbergs

Tirgus un sabiedriskas domas pétijumu centrs SKDS (iedzivotaju aptaujas lauka darbs): Arnis Kaktins
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Kulturas patéerina un lidzdalibas tendencu
raksturojums: LV iedzivotaju viedokli
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Pandemijas sekas kulturas sektora joprojam ir
jutamas - lai gan aktivitaSsu un apmeklejuma
raditaji palielinas, tie joprojam nesasniedz
pirms-pandémijas raditajus.

2024. gada 77 % Latvijas iedzivotaju vecuma no 15 lidz
75 gadiem bija apmekléjusi kultiras pasakumus un
aktivitates.

Dati liecina, ka pédéjo divu gadu laika ir palielinajies Sadu
iedzivotaju Tpatsvars (2022. gada tadu bija 66 %).

Tomér raditajs veél nav atgriezies pirms-pandémijas
ITment, kad tas bija ap 92 %.

8
2018

m Apmeklé kKultiras pasakumus = Neapmeklé kultlras pasakumus

Kultiras pasakumuapmeklésana (%)

' _
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20 23

2020 2022 2024

Attiecinot uz kopéjo

Latvijas iedzivotaju skaitu
vecuma 15-75: 1,09 milj.
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% IR PIEDALIJIES/-USIES
Apmeklgju pagasta, pilsétas val novada svétkus

Apmeklgju populards mozikas koncertu

Apmeklgju kultirvésturiskas vietas

Lasu gramatas (drukatas)

Apmeklgju kultiras pasakumus vietgja kultoras centra

Skattjos filmu kada no kino izradisanas vietam vai brivdabas kinoseansa
Apmeklgju muzeju

Apmeklgju teatra zradi

Apmeklgju atrakciju izklaides parku

Apmeklgju bibliotéku

Apmeklgju kultiiras pasakumu b&miem vai gimeném ar bérniem
Apmeklgju profesionala teatra izradi

Apmeklégju balli, zalumballi

Apmeklgju pasakumu, kur uzstajas amatierkolekiivi pasdarbnieki
Apmeklgju mazikas festivalu

Apmeklgju deju zradl’ koncertu

Apmeklgju makslas galenjas, zstazu zales

Apmeklgju amatierteatra pasdarbnieku teatra izradi

Apmeklgju miltara mantojuma objektus

Apmeklgju klasiskas, laikmetTgaés mizikas konceriu

Apmeklgju operas val baleta izradi

Apmeklgju stand-up izradi

Apmeklgju cirka i1zradi

GRUTI PATEIKT/ NA

NEVIENA NO MINETAJAM

o
o

£ o
_LMM
LD;:;DMM
MMNMM
m-q..q
L LI e
NGOG L

=% %
“ NN G

~11lj
~ N~ g



oo LATVIJAS KULTORAS AKADEMIJA

KULTURAS UN MAKSLU

'_:lv_ INSTITOTS

Analizéjot izmainas pa gadiem, novérojams, ka visam

anketa

ieklautajam aktivitatem

to apmeklésanas

biezums pédéjos €etros gados ir pieaudzis.

Tomér nevienai tas nav atgriezies pirms-pandémijas

limeni.

Iznemums ir kino skatiSanas, kam raditajs ir gandriz
tads pat, ka bija 2018. gada (29 %, un 27 % 2024. gada).

Apmekl€ju muzeju (%)

54 52
46
43 38

24 23 27

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekl€ju teatra izradi (kopa:
profesionala/ amatierteatra,
pasdarbnieku) (%)

26

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Top8 biezakas aktivitates

Apmekléju pagasta, pilsétas vai
novada svétkus (%)

69 69 69
62 64

40
32

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju kultliirvésturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml.) (%)

52

36
29 33

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju kultiiras pasakumus
vietéja kultliras centra (%)

56 50

27 26

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Apmekléju popularas miizikas
koncertu (%)

46
40 37 41 42

34
25

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Lasu gramatas (drukatas) (%)
2008 - 2020 - Pabeidzu lasit gramatu
2022 - Lasu gramatas (drukatas un/vai elektroniskas)
65 67

55 57
48

28 29

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Skatijos filmu kada no kino
izradisanas vietam vai brivdabas
kinoseansa (%)

2008 - 2022 - Skatijos filmu Kinoteatr vai
brivdabas kinoseansa

35 35 34
29 29 27

2008 2010 2014 2016 2018 2020 2022 2024
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Jaunaka oficiala statistika pieejama par 2023. gadu, un
art ta uzrada tadas pat tendences — apmeklgjumi ir
pieaugusi, bet nav sasniegusi pirms-pandémijas [imeni.

Arhivu virtualie apmekléjumi

519,40
479,50
479,50

300,00
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2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Kino apmekl&jums

2311,13
2 357,71
2516,26
2 476,95
2 523,60
2723,42
2 030,55
2 094,32
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Arhivu fiziskie apmekl&jumi

35,00

34,20

36,00
37,00

24,50
20,20
18,80

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Dalibnieku skaits makslinieciskas

pasdarbibas kolektivos
Kopa - kultdras centros un ar kultdras centriem nesaistiti
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64,7
697
66,8
T34
76,8
716

518
42,3

2014 2013 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Biblioteku virtualais apmekléjums

20 989,97

6 376,28
7 649,32
6 589,18
6 444,42
6 678,86
6 727,64
8 627,94
9 875,95
9 101,50

|

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Muzeju apmekléjums

3714,98
3 759,79
3707,97
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3259,78
3333,11

2 947,81
277227

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Valsts teatru apmekléjums

725,32
734,49
738,07
747,10
682,96
730,07
619,83

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Biblioteku fiziskais apmekléjums

14 683,42
13 605,56
13 028,87
12 271,37
12 192,38
11 649,80

7 479,29
7 619,51
8 334,82

5761,35

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Kultliras centru apmekléjums

4 519,00
4 716,40
4 990,80
3 833,90
4 305,90
5 067,60

2793,10

2102,20

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Valsts koncertorganizaciju
apmekléjums

429,66
449,66
474,70
502,47
519,99
480,66
390,08

298,64

228,00

108,16

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

NB! Dati rada apmekléjumu skaitu, nevis unikalo apmeklétaju skaitu (ja konkréts apmeklétajs biblioteku vai muzeju apmeklé
5 vai 10 reizes, katra no tam tiek uzskaitita ka atseviSks apmekl&jums). Aptaujas dati (iepriek$&jos slaidos) rada unikalo
apmeklétaju Tpatsvaru kopuma (neatkarigi no apmekléjuma reizu skaita, biezuma).
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Kulturas norisu apmeklejuma biezums:

28% BIEZIE UN LOJALIE APMEKLETAJI

Cik reizu iedzivotaji ir apmeklejusi kultiras pasakumus
Latvija?

20 % noradijusi, ka tas ir tikai 1-2 reizes,

28 % norada 3-5 reizes,

18 % — 6-10 reizes — BIEZIE APMEKLETAJI

10 % — vairak neka 10 reizes — LOJALA AUDITORIJA

23 % nav apmeklgjusi ne reizes.

Pasakumu apmeklésanas biezums gada ietvaros

Neapmekle/ NA
23% Lotireti: 1-2 reizes
20%

Loti biezi: Vairak neka
10 reizes
10%

Reti: 3-5reizes
- . 28%
Biezi: 6-10 reizes
18%
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merkgrupas ir:
Kulturas paterina mazak aktivas iedzivotaju

meérkgrupas ir: L : :
* jaunieSi un jaunie pieaugusie (15-34 gadigie);

« 3 un vairak cilvéku gimenes; tie, kuru gimene ir
« 65-75 gadigie (41 % nav apmekl€jusi ne reizes); _ _ _
nepilngadigi bérni;
« tie, kuri dzivo vieni (38 %); _ ) o _
» iedzivotaji ar augstakiem ienakumiem (700+ Eur
» iedzivotaji ar ienakumiem, kas neparsniedz 500 . _ ‘
un Tpasi 1000+ Eur uz vienu g.l. ménesi);
Eur uz vienu gimenes locekli ménesr (34 %) . _
« @gimenes valoda - latvieSu valoda;
« gimenes valoda NAV latvieSu valoda (30 %); _ ) _
» iedzivotaji ar augstako izglitibu;
« pamatizglitibu ieguvusie (30 %); _ ) .
« Kurzemes un Zemgales iedzivotaji, mazpilsétas
« Latgalé dzivojosie (27 %). o
dzivojosie.
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Ka Latvija izskatas Eiropas valstu konteksta?

To iedzivotaju Tpatsvars, kuri pédéjo 12 ménesu laika ir piedalijusies
kultiras aktivitatés (kino, teatris, koncerti, véstures pieminekli, muzeji,
makslas galerijas vai arheologiskas vietas): Eiropas valstu

=S

salidzinajums, 2022.g.

Luksemburga 2 1
Dania -8 I
Sveice -13 Il

Norvégia -16 I
N1derlande -15
Somija -18 .
Zviedrija 22 I
Inja -8 I
Igaunija -9 Il
Belgija -9
Spanija 0
Cehia -12 .
Slovénija -14
Austrija 18 N
Francia 24 I
Portugale -12 .
Polija 30
Lietuva -14
LATVIJA -23
Ungarija 11 N
Malta 13 Il
Italija 10 Il
Griekija 10 Il
Slovakija -24 s
Kipra -17 .
Horvatija -4 B
Rumanija -

Bulganja

©
()]
in

Luksemburga . 78
Danja - 77
Sveice NN 74

Norvegia I 70
Nrderlande IS 69
Somija e 66
Zviedrja e 83
Tnja I 61
lgaunja I 1
Belgija N 59
Spanija NN 59
Cehja NI 58

Slovénija I 57
Austrija I 55
Francia N 54
Portugéale I 51
Polijia I 51
Lietuva IS 48
LATVIJA 40
Unganja IS 39
Malta IS 38
ltalja I 37
Griekija I 37
Slovakija IS 36
Kipra IS 36
Horvatija IS 32

Rumania N 22
Bulgarija I 20
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Pandéemijas laika raditais digitalo piedavajumu
pieprasijums nav saglabajies ilgtermina, bet
tas tomer nodrosSina aptuveni 10 % papildu
auditoriju kulturas sektora.

Lai gan kopuma 68 % Latvijas iedzivotaju ir veikuSi kadas
kultiras aktivitates tieSsaisté, tomér konkrétu aktivitasu
iesaistes raditaji ir salidzinoSi zemi (turpmakajos slaidos).

7% iedzivotaju veikuSi tikai tieSsaistes kultUras
aktivitates, bet nav piedalijuSies klatiené.

17 % iedzivotaju ir piedalijusSies tikai klatiene.

60 % ir iesaistijusSies gan klatiené, gan tieSsaiste.

TieSsaistes aktivitates paplaSina kopé&jo kultGras
aktivitasu aptverto auditoriju par aptuveni 10 %.

Dati liecina, ka digitalas iespéjas vairak kalpo ka
papildingjums, nevis aizstajéjs klatienes pieredzei -
lielaka dala izvélas pasakumu redzét klatiengé, nevis
tieSsaiste (teatris, muzeji, koncerti).

Nevienu no
minétajam
32%

Grati pateikt/
NA
1%

Nav piedalijies/-usies
klatiené, nav darijis/-
usi tiedsaiste
15%

Nav piedalijies/-usies
klatiené, ir darijis/-usi
tieSsaisté
7%

Ir piedalijies/-usies
klatiené, nav darijis/-usi
tieSsaisté
17%

Ir darijis /-usi
tieSsaiste

68%

Ir piedalijies/-usies
klatiené un ir darijis/-
usi tieSsaiste
60%
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Skatos arvalstu filmas p4s

Klausos miuziku &

Skatos vai klausos koncertu translacijas/ parraides 4=

Mazika (ieskaitot koncertu translacijas) un filmas ir
Skatos Latvijas filmas &)

digitala patérina top produkti kulttiras industrija!

IO\C>

Skatos/ klausos LTV un/ vai Latvijas radio radtto kultiras saturu Js

Visbiezaka tieSsaistes aktivitate iedzivotajiem ir mizikas Sekoju kultdiras iestazu socialo tikiu profiliem N
klausiSanas (39 %), ka arT bileSu iegade (29 %). Klausos raidierakstus (podkastus) FERN
Lasu e-gramatas
Katrs ceturtais iedzivotajs tieSsaisté skatds arvalstu Skatos kultdras pasakumus gimen&m ar bérniem
filmas, bet katrs piektais — koncertu translacijas, ka art Skatos video par kultdru (intervijas, jaunumus, apskatus u.tml.) m
Latvijas filmas. Apmekigju kultdras iestazu majaslapas EI
Lasu rakstus, blogus par kultdru m
Paréjo aktivitasu raditaji neparsniedz 15 % no visiem Apgistu jaunas ar kultru saistitas prasmes/ zinasanas

iedzivotajiem. Skatos vai klausos kultdras translacijas/ parraides [J
|zmantoju bibliotéku digitalos resursus &

AplUkoju Latvijas muzeju krajumus, kolekcijas &
3

<
<

Izmantoju Latvijas arhivu dokumentus

Rakstu atsauksmes, komentarus par kultiras pasakumiem
Lasu Latvijas kultGras portalus

Aplukoju virtualas izstades, digitalas kolekcijas

Piedalos tieSsaistes intereSu grupas par kultdru E

lesaistos digitalo kulttras kolekciju veidoéanél
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Visam tieSsaistes aktivitatem iedzivotaju iesaiste pédegjo
Cetru gadu laika ir mazinajusies. lespgjams, to var saistit
par péc-pandémijas ieradumu mainu, kad iedzivotaji no
tieSsaistes aktivitatem parorientéjas atkal uz klatienes
pasakumiem un aktivitatem.

2024. gada raditaji daudzam aktivitatém ir aptuveni 2018.
gada limeni. Kopuma tas liecina, ka pandémijas laika
raditajam digitalo produktu pieprasijumam nesaglabajas
ilgtermina pieprasijums.

Klausos maziku tie§saisté (%)

54 54
39
32
2018 2020 2022 2024

Skatos Latvijas filmas tieSsaisté
(straumésanas platformas iegadajos
filmu digitalas kopijas, nomaju u.tml.)

(%)
48 45
1A9
2018 2020 2022 2024

Lasu e-gramatas tieSsaisté vai
lejupieladéjot lasiSanas iericés (%)

7/——\10
2018 2020 2022 2024

Atlase (ilustracijai)
Skatos vai klausos koncertu
translacijas/ parraides interneta (%)

45
35
12"’;tl’,d’-‘----~.-~‘-‘jT
2018 2020 2022 2024

Sekoju kultdras iestazu (muzeji,
teatri, bibliotékas u.c.) socialo tiklu
profiliem (X (twitter), facebook,
instagram, draugiem) (%)

31

27
2018 2020 2022 2024

Lasu rakstus, blogus par kulttiru
tiesSsaiste (%)

33
28
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ledzivotajiem raksturiga zema personiga
iesaiste kulturas aktivitates, priekSroku dodot
individualam radosam un sabiedriskam
aktivitatem.

Kopuma 50 % iedzivotaju ir bijusi iesaistiti kadas
aktivitatés pasSi personigi, bet tikai nelielai dalai tas ir
kulttiras aktivitates.

8 % ir iesaistiti amatiermaksla un 18 % — citas kultdras
aktivitatés. Bet 44 % ir piedalijusies kadas sabiedriskas,
pilsoniskas, talakizglitibas vai sporta aktivitatés.

Personiga lidzdaliba aktivitates (%)

M |r iesaistijies/-usies

Amatiermaksla u
Citas kulturas aktivitates m

Attiecinot uz kopéjo Latvijas
ledzivotaju skaitu vecuma
15-75: 112,97 tukst.

\4
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Sabiedriskas aktivitates ir galvenais iesaistes lauks — tas
ir potencials sinergijai ar kultGru (pieméram, kultdras
pasakumi ka kopienas iniciativas).

Digitala kultGra k& radosas izpausmes forma nav plaSi
nostiprinajusies.

AMATIERMAKSLA

Dziedu kort

Piedalos tautas deju kolektiva

Piedalos patéju orkestri

Piedalos vokalaja ansambli

Piedalos tautas lietiSkas makslas kolektiva
Piedalos etnografiskaja ansambli, folkloras kopa
Piedalos amatierteatri

Piedalos tautas muzikas kolektiva

CITAS KULTURAS AKTIVITATES

Nodarbojos ar amatniecibu, rokdarbiem

Nodarbojos ar fotograféSanu, filméSanu, multimedijiem
Veicu radoSu darbu ar datoru

Nodarbojos ar vizualo makslu (gleznoju, ziméju u.tml.)
Spéléju kadu mizikas instrumentu

Rakstu dzeju, stastus u.tml.

Piedalos moderno misdienu deju kolektiva

Piedalos muzikas grupa

Esmu DJ (didzejs), radu miziku datora

CITAS AKTIVITATES

Ziedoju naudu labdaribai

Papildinu zindSanas un prasmes kursos, seminaros, macibas
Piedalos sporta, aktivas atpltas aktivitatés, pargajienos
Piedalos vietéjas kopienas aktivitatés

Veicu brivpratigo darbu

Apmeklgju interesu pulcinus, grupas, klubus

Piedalos nevalstisko organizaciju aktivitatés

Piedalos politisko partiju aktivitatés

il > |

o
N

16
14
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Kulturas patéerina un lidzdalibas tendencu
raksturojums: kulturas un radosa sektora
organizaciju parstavju viedokli
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Kultiras pasakumu un aktivitasu auditorija ir
butiski mainijusies - ka kvantitativi, ta
kvalitativi.

Kopuma 57 % kultiras pasakumu un aktivitasu
organizétaju novérté, ka pédeja gada laika auditorija ir
mainijusies. Sadi radrtaji sektoram ir raksturigi jau ilgstosi
— arT iepriek§€jos barometra pétijumos ticis noradits, ka
auditorija batiski mainas.

1. Vecuma struktiras izmainas. Paaudzu maina: daudzviet novérota vecakas
paaudzes auditorijas samazinasanas, tas vieta pamazam ienak vidéja paaudze vai
jaunaki seniori. Dazviet redzama jaunieSu auditorijas pieaugSana, kas saistits ar
mérktiecigiem centieniem (pieskanotas programmas, aktivitates). Taja pasa laika
daudzi norada art par intereses samazinasanos pusaudzu un jauniesu vida, 1pasi
13-25 gadu vecuma. Bérni un gimenes ar bérniem: nereti noradtts uz bérnu un

gimenu pieaugumu auditorija, Tpasi, ja piedavajums pielagots Sai grupai.

2. Teritorialas izmainas. Lokalas auditorijas samazinajums — viet&jie iedzivotaji
pasakumus apmeklé mazak. Pieaug apmeklétaji no citiem novadiem, regioniem un
pat valstim (1pasi Lietuva). Daudzviet auditorija paplasinajusies arpus ierasta

"burbula", pateicoties komunikacijai, reklamai un jauniem formatiem.

3. Aktivitates un iesaiste. Pasivitate: auditorija kopuma kluvusi katraka, izvéligaka,
gratak iesaistama. IntereSu maina: cilvéki izvélas specifiskakus, kvalitativakus,
profesionalakus pasakumus. Dazadiba: vietam pieaug interese no

mazakumtautibam un citu valodu parstavjiem, ka art taristiem.

4. Covid-19 un ta sekas. Dala respondentu atsaucas uz Covid-19 ietekmi: pazudis
ierastais apmeklétaju loks, cilvéki kluvusi piesardzigaki, mazak pieradusi pie

pasakumu apmekléSanas..

5. Socialekonomiskie faktori. Inflacija un pirktspéja: cilveéki retak apmeklé
pasakumus, vairak izvélas bezmaksas iespéjas vai ilgak apdoma pirms pirkuma.
Samazinats finansé&jums kultiras iestadém: pasakumu piedavajums ierobezots,

pasliktinas iespé&jas piesaistit auditoriju.
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[Sasaucoties ar iepriekséjo secinajumu]
Pasakumu un aktivitasu organizetaji

pielagojas, aktivi meklejot jaunus veidus, ka
sasniegt auditoriju.

Pasakumu un aktivitaSu organizétaji pielagojas, aktivi
mekléjot jaunus veidus, ka sasniegt auditoriju, gan
mainot saturu un formatus (satura un piedavajuma
parstrukturéSana), gan arT stiprinot komunikaciju
(aktivaka un mérktiecigdka komunikacija), planoSanu un
infrastruktdru.

1. Aktivaka un mérktiecigaka komunikacija. 67 % respondentu noradijusi uz
aktivaku darbibu socialajos tiklos, kas ir visbiezak minéta izmaina. 29 % ir
palielinajusi marketinga aktivitates, kameér neliela dala (2 %) tas samazinajusi —
iespejams, resursu vai efektivitates apsvérumu dél. Tikai 4 % noradijusi uz

samazinatu aktivitati socialajos tiklos — tas ir iznémums.

2. Labaka planosana un pielagosanas. 42 % rupigak plano pasakumu norises
laikus, kas atspogulo méginajumu pielagoties mérkauditorijai un konkuréjoSiem

pasakumiem. 18 % ir mainijusi darba laiku, lai klatu pieejamaki auditorijai.

3. Satura un piedavajuma parstrukturésana. 41 % ir ieviesusi jauna veida
pasakumus, 18 % — jaunus pakalpojumus. 25 % piedava vairak bezmaksas
aktivitasu, bet 15 % — vairak maksas pasakumu, kas atklaj dazadu stratégiju

izmanto$anu atkariba no vietéjas situacijas un auditorijas maksatspégjas.

4. Auditorijas paplasinasana. 33 % norada, ka piesaistita jauna auditorija, kas
iepriek§ neapmekl€éja pasakumus — iesp€jams, pateicoties marketingam, jaunam

saturam vai sadarbibam.

5. Infrastruktiras un sadarbibas attistiba. 20 % ir uzlabojusi infrastruktdru
(telpas, tehnika). Pieaugusi sadarbiba ar partneriem: 27 % — kopuma vairak
sadarbibas partneru; 17 % — plasaka sadarbiba ar biedribam; 13 % — ar pasvaldibu

iestadém; 8 % — ar komercsabiedribam; 5 % — ar valsts iestadéem.

6. Digitalo pasakumu dinamika. Tikai 5 % norada uz biezakam tieSsaistes
aktivitatem, un tikpat — par retakam. Tas liecina, ka digitalo piedavajumu attistiSana

péc-pandémijas perioda ir apstajusies vai vismaz samazinajusies.
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SENIORU KULTURAS PATERINA IESAISTES
MEHANISMI UN IZAICINAJUMI
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- ST pétljuma ietvaros ka seniorus uzskatam
iedzivotajus vecuma grupa 65 gadi un vairak.

Seniori - arvien pieaugosa « Seniori: apméram 1/5 dala no sabiedribas:

auditorijas grupa saskana ar Centralas Statistikas biroja datiem,
seniori (65 gadi un vairak) 2024. gada sakuma
bija 21,3 % no visiem Latvijas iedzivotajiem (jeb
teju 400 000).

LNMM: Senioru riti muzeja
Foto: Kristine Madjare
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Senioru iesaiste kulturas patéerina
un hidzdaliba ir zemaka neka citam
vecuma grupam

Seniori ir lielaka iedzivotaju grupa, kas nav apmeklejusi
kultiras pasakumus pédéjo 12 ménesu laika

 Patérins pakapeniski samazinas jau vecuma

grupa 55-64 - japievers uzmaniba Sis
grupas skeérsliem kultlras patérina un
patérina tendencém (pieméram, ST grupa
apmeklé nisas kultliras pasakumus)

Lai gan senioru auditorija nav homogéna
(dazadam apaksgrupam ir atskirigas
barjeras), tomér viniem ir brivs laiks = var
veicinat senioru lidzdalibu dazadas
pilsoniskas un sabiedriskas aktivitatés gan
klatiené, gan digitalaja vidée

Mikrokopienas palidz veikt socialo funkciju un
veido sava veida droSibas tiklu - pieaug
vietéjo kultlras organizaciju, biedribu,
kaiminu u.c. loma kultlras patérina
organizésSana un senioru iesaistiSana
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SENIORU LIDZDALIBA: CITAS AKTIVITATES

25% 25%

11%
0
] 7% i
Veic brivpratigo darbu Ziedo naudu labdaribai Piedalas vietéjas kopienas aktivitates*

mVisi =~ 65-75

*iedzivotaju diskusijas, sabiedriskas apsprieSanas, kopigas kaiminu aktivitates, apkaimes biedriba, pasakumi, projekti
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ILGTSPEJAS FAKTORU NOZIME KULTURAS
PATERINA PARADUMOS
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Latvijas iedzivotaju viedoklis par
kulturas un vides jautajumu
sasaisti

« Latvijas iedzivotaju izpratnes [imenis par kulttras
nozimi ilgtspéjiga attistiba, risinot ar vidi un klimata
krizi saistitus jautajumus, ir visai zems.

* Liela dala neuzskata, ka kulttiras organizacijam batu
bltiski piedavat dabai draudzigus produktus,
pakalpojumus un aktivitates.

* Turklat praktiska gataviba maksat par Sadiem
produktiem ir visai zema.

Vai kulturas organizacijas ar saviem produktiem

pakalpojumiem un aktivitatem var veicinat izpratni par

klimata krizes jautajumiem?

a (noteikti+drizak) € (noteikti+drizak)

Cik Jums personigi ir butiski, ka kulturas organizacijas

piedava tadus produktus, pakalpojumus un
aktivitates, kas ir dabai draudzigi?

Bdtiski (loti+drizak) Nebdatiski (nemaz+drizak)

Vai Jus esat gatavs/-a maksat vairak par dabai

draudzigiem kulturas produktiem, pakalpojumiem
un aktivitatem?

*-

a (noteikti+drizak) e (noteikti+drizak)

n=1005
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Vai Jusu parstaveéetajai organizacijai/
uznémumam ir butiski veicinat tadu kulturas

-~ produktu un pakalpojumu piedavajumu, kas

ir dabai draudzigi un ilgtspejigi?

Kulturas organizaciju iesaiste
vides problemu risinasana

0 0)
Pavisam neliela dala Tsteno aktivitates, kas veicina —— e 3%

klimata krizes izpratni, toties ir batiski draudzigi un Ja Ne ja, ne né Né
ilgtspéjigi risindjumi, noradot, ka kulttiras organizaciju
izpratne par savas lomas apmeéru un iespé&jam
ilgtspéjigas attistibas un vides jautajumu risinaSana ir
pilnveidojama. Vai pédéja gada laika esat piedavajusi
tadus kulturas pasakumus un aktivitates,
kas veicina auditorijas izpratni par
klimata krizes jautajumiem?

n=299
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Kadus dabai draudzigus un ilgtspéjigus risinajumus esat

INSTITOTS ieviesusSi sava organizacija/ uznémuma?

— [ J — (X ] [ ] [ ]
KU Itu raS organ IzaCIj U lesa lSte Piesaistam vietéjos maksliniekus un/vai amatniekus 62
[ ] — o o -— N —
vides problemu risinasana Attumu 8irosana 54
Izmantojam vietéjos piegadatajus un produktus 40
« KultGras organizécijas kas ir izmantojuéas dazadus Vienreizlietojamie plastmasas izstradajumi aizstati ar 37
. . . . e — - . .. . videi draudzigam alternativam
instrumentus vides jautajumu risinasana, ir ieviesusas lzmantojam ilgtspéjigus materialus (parstradat 35
daudzveidigas stratégijas, sakot ar klimata un vides - materiali u.tml.) _
- — SRy - = Izmantojam vietéjas kopienas atbalstu pasakumu vai
jautajumu popularizésanu, ieklausanu oroduktu radiéana 35
makslinieciskos produktos, izmantojot kopienas Energoefektivi risinajumi (LED apgaismojums, efektiva
. e v iz3ciia ilatspaii apkures sistéma u.tml.) 34
Iesalsti, Ka arl leviesusi organizacilja ilgtspejigas Digitalie materiali un biletes (e-biletes, digitalas 29
prakses_ programmas u.tml.)
. v te e . . . _ Pasakumi vai produkti, kas stasta par vides aizsardzibu 21
* Mazak ieviesti digitalie produkti un pakalpojumi, ka
arT nav informacijas par kultras organizaciju iesaisti Sadarbiba ar vides organizacijam 17
tadas po|itikas veidosana, kas veicina vides Udens taupi$anas pasé\kumiI ()Cldens uzpildes iespéjas 16
. - u.tml.
|Igtspeju. Pasakumu apmekléSanai aicinam izmantot dabai 13

draudzigu parvienoSanos
Digitalas norises un digitalie produkti 9
Risinajumi, kas mazina og_le_l_qa pédu (kompensé CO2 2
emisiju)
Atjaunojama energija (saules paneli u.tml.) | 1

n=299
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KULTURAS PATERINS UN LIDZDALIBA
SABIEDRIBAS SALIEDETIBAS UN VALODAS
LIETOJUMA KONTEKSTA : BUTISKAKIE
SECINAJUMI
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Vai Latvijas iedzivotaju starpa pastav saliedetibas un
kopibas izjuta?

30%

LV iedzivotaji

Tikai 30% Latvijas iedzivotaju drizak piekrit vai pilniba piekrit minétajam apgalvojumam, bet vismazak So
apgalvojumu atbalsta krievu tautibas respondenti, ridzinieki, seniori, tie, kas nestrada, ar zemu izglitibu
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Kulturas paterins/lidzdaliba
sajuta citiem LV iedzivotajiem

PIEDERIBAS

43,1% LV iedzivotaji atzist, ka kultiras un makslas
pieredze lauj tiem justies piederigiem citiem cilvékiem

Latvija.

Foto: kultura.riga.lv

Kulturas un makslas pieredzes spéju stiprinat
piederibas sajutu

SASKATA:

» latvieSi (54,6%),

» tie, kuriem ienakumi virs 800 eiro ménesi(54%)
cilvéki ar augstako izglttibu (53,9%)
vaditaji/luzneméji (51,5%)

» tie, kas strada publiskaja sektora (51,3%)

» Jauniesi (25-34) (47,2%),

» Sievietes (46,2%)

NESASKATA

» cittautieSi(25,3%),

» pilsétu (jo Tpasi Rigas (37%) iedzivotaji

» cilvéki, kas dzivo vieni, ar zemakiem
ienakumiem un zemaku izglitibu.
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Kulturas paterins/lidzdaliba un sabiedribas
SALIEDETIBA

» gandriz %% dala LV iedzivotaju (73%) uzskata, ka
kultras un makslas notikumiem ir liels sabiedribu
salied€joSs speks

» Sie prieksSstati ir izteikti atSkirigi latvieSu un krievu
tautibas respondentu grupas: 79% latvieSi bet 59%
krievu tautibas respondentu atzist kultlGras un
makslas notikumu saliedéjoSos speku

Il kultiras un makslas pieredzes loma netiek
apzinata vienlidz stipri visa Latvijas sabiedriba, ta ir
“redzamaka” atseviSku sabiedribas grupu viedokl|os,
kas liecina, ka kulturas un makslas prakses var but
gan ieklaujosas, gan izslédzoSas.

Kultiuras lomu sabiedribas saliedesana
SASKATA:

Cilvéki vecuma no 55-63 gadiem (79%),

ar vidéji augstiem vai augstiem ienakumiem
(79%), ar augstako izglitibu (78%), tie, kas strada
publiskaja sektora (76%).

NESASKATA
krievu tautibas respondenti (26%)

jauniesi (18-24) (22%)
iedzivotaji ar vidéjiem ienakumiem (20%).
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Piederibas sajuta valstij un iederésanas

kulturas pasakumos

Personiskas iederibas salidzinoSs vértéjums atklaj, ka ir
zinama iedzivotaju dala, kas jutas iederigi Latvijas
valsti kopuma, bet nejiatas iederigi ar kultiru un
makslu saistitos pasakumos.

lemesli var bat saistiti gan ar Sis iedzivotaju dalas
zemaku kultiras patérina un lidzdalibas limeni, gan ar
kultiiras un makslas noriSu saturu.

I Vienlaikus, sabiedribas absolits vairakums
(77%) piekrit apgalvojumam, ka Latvijas valsts
makslinieku gutie panakumi arpus Latvijas, vairo
lepnumu par valsti.

Respondentu personiskas iederibas Latvijas sabiedriba vértéjums
Atbildes uz jautajumu: "Cik lield mera Jits personiski jiitaties iederigs vai neiederigs Latvijas sabiedribd kopuma, Latvija@
notiekoSos ar kultiirn un maksiu saistitos pasakumos un Latvijas valsts svéthu pasakumos?"

49%

Jiitos pilnTba neicderigs Hitos diczgan neicderigs

Baze: Visi respondenti, n=1015

) | l %
!v
¢

;
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§
=

Ittos diczgan iederigs

RS

)

17%

Hitos pilnTba iedergs

W Latvijas sabiedriba kopuma

= Latvija notickosos ar kultiiru un
mikslu saistitos pasakumos

Latvijas valsts svétku
pasakumos

1o, 12%
9% :

Griliti pateikt / NA

;.J"J f
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Latvijas iedzivotaju kulturas patérin§ un
valoda

Valodas prioritates kultlras patérina loti atsSkiras

VVVYVYVYY

Dazadas vecuma grupas;

Dazadu tautibu cilvékiem;

Starp abiem dzimumiem;

Starp tiem, kas strada publiskaja un privataja sektora;
ledzivotajiem ar atSkirigiem izglitibas [Tmeniem;
ledzivotajiem ar atSkirigiem ienadkumiem;
ledzivotajiem kuri dzivo pilsétas un laukos, ka ari
dazados Latvijas regionos.

Latvijas iedzivotaji prioritizé tris valodas, kuras
iegut kultaras pieredzi (skatas filmas, teatra
izrades, lasa gramatas, klausas koncertus u.tml.). -
latviesu, krievu un anglu

% Latvie3u valoda [N 59
Krievu valoda [N 42
Anglu valoda - 17

Vacu valoda I 1

Lietuviesu valoda | 1
Francu valoda 0,3
Igaunu valoda 0,1

Cita valoda | 1
Valodai nav nozimes I 5

Nekas no minéta 3

Latvija ir pietiekami liels iedzivotaju skaits (41%), kuri
nenorada latviesu valodu ka prioritaro kultiiras pieredzes
valodu. ST tendence ir izteikta konkrétas sociali
demografiskas grupas, kuru ietvaros ipasi liels iedzivotaju
Ipatsvars prioritari neizvélas kultiras produktu/notikumu
latvieSu valoda, dazadu iemeslu dé| priekSroku dodot anglu
vai krievu valodai.
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Kulturas paterins un valoda

Analizéjot respondentu pieredzi jautdjuma par valodas Kulturas pasakumu izvele var savstarpeji

lomu, Cetrus viedoklu tipus: konkuret divi scenariji:

1) izvélé liela loma ir konkrétai valodai un ta var bt viens, kur kultGras pasakuma izvélé kadai valodai
gan latvieSu, gan krievu, gan anglu; (latviesu, krievu vai anglu) tiek dota prieksroka;

2) valodas izvélei ir loma, jo to nosaka respondenta otrs — kur pasakuma izvéli nosaka ta saturs vai
socialo saiknu ftikls un valoda, k&da tur dominé autora personiba.
sazina;

3) izvelé valodai ir loma, jo to nosaka art atbildiba par
savas valodas saglabasanu;

4) valodai nav lomas izvéle, jo izveli nosaka kultiras '®)
piedavajuma saturs, tostarp konkréti makslinieki, kas =
ar to ir saisttti.
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« Kilatienes kulturas patéerina aktivitate augusi salidzinajuma ar 2022. gadu.

- Kulturas paterins digitalaja vide samazinajies salidzinajuma ar 2022. gadu (pécCovid-19
periods).

- Kulturas paterins digitalaja vide maina kulturas patérinu kopuma — auditorijas kopéjais
pieaugums apmeéram 10 %.

« Kopeja nevienlidziba sabiedriba ietekme ari iesaisti kulturas patérina un lidzdaliba.

« Atzits kulturas un makslas potencials stiprinat saliedetibu, piederibu, kopéjo sabiedribas

izturetspeju (noturibu); risinat vides un citus attistibai svarigus jautajumus.

Galvenie vestijumi




LATVIJAS KULTURAS AKADEMIJA
%g KULTORAS UN MAKSLU

== INSTITOTS

Paldies par uzmanibu!
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