“Ja Tu nedari lietas, kas Skiet trakas,
tad Tu dari nepareizas lietas.”

Larrijs Peidz
Google [idzdil

aJs :

“Seit ir parsteidzosa patie
biezi vien ir vieglak kaut ko
padarit 10x labaku neka uzlabot

Seminars: Mediju inovacijas digitalaja \
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Mediju vide mainas

strauji un neatgriezeniski

Mediju nozare jau vairak nekd
15 gadus ir viena no
visstraujak parmainu
skartajam nozarem.

Source: CB Insights - State of Innovation Report
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How at risk is your
company of disruption

by emerging technologies
and companies?

EXTREMELY AT RISK

MODERATELY
AT RISK

SLIGHTLY AT RISK

NOT AT RISK

Top 5 industries
at risk of disruption

ONOCRORON

MEDIA & ENTERTAINMENT

TRANSPORTATION

FINANCIAL SERVICES

EDUCATION

INSURANCE



Un parmainas notiek Cetros virzienos

vienlaicigi...

,C:QQ

Auditorijas paradumi:

Mediju uzmaniba un
auditorija ir
fragmentéta.
Lojalitate ir zema.
Gaidas — talitejas.

Q\

Tehnologijas:

No algoritmiem lidz
viediericu ipatsvara
un atrdarbigam
internetam — tas
maina, ka saturs tiek
atklats, piegadats un
pieredzeéts.

Konkuréjosa vide:
Globala konkurence.

Uzmanibas ekonomika

Reguléjosa vide:
Pieklistamiba, datu

aizsardziba,
kiberdrosiba.



Atrak neka jebkad: Laiks, kas bija nepieciesams, lai

sasniegtu 50 miljonu auditoriju

Telefons — 75 years

Radio — 38 years

Internets — 4 years

X (ex twitter) — 8 months

ChatGPT - 1 month




Isak neka jebkad: Cik ilgi
Tavs uznémums izdzivos, ja
nepielagosies parmainam?

1958

1963

2008

2023




Digitalaja laikmeta
uznemums nevar
Jja tas nepartraukti sevi
neparveido.




Klusa Paaudze
(tradicionalisti)
~1928-1945

Dod prieksSroku
tradicionalajiem
medijiem
(televizijai, radio un
drukatajiem
izdevumiem) un
mMaz izmanto
digitalos medijus.

Tehnologiju apguves
temps: 20-30 gadi

Baby Boomer
1946-1964

Arm dod prieksroku
tradicionalajiem
medijiem, bet
arvien vairak sak
izmantot digitalos
medijus,
pieméeram,
interneta zinu
portalus un
socidlos medijus,
Ipasi Facebook.

Tehnologiju

apguves temps: 15-20
aadi

X paaudze
1965-1979

Starp
tradicionalajiem
un digitalajiem
medijiem.
lzmanto gan
televiziju, gan
interneta zinu
portdlus, ka art
socialos medijus,
pieméeram,
Facebook un
YouTube.

Tehnologiju

apguves tempsn: 10-15
aadi

Millenials
(Y paaudze)
1980-1994

STpaaudze ir
digitala laikmeta
bérni, kas aktivi
izmanto socidlos
medijus.

Biezi patére saturu
tieSsaisté un
izmanto
viedtdlrunus ka
galveno
informdicijas ierici.

Tehnologiju apguves
temps: 5-10 gadi

Z paaudze (Gen 2)
1995-2010

ST paaudze ir
pilniba izaugusi
digitalaja
laikmeta un dod
prieksroku
socialajiem
medijiem,
pieméram, TikTok,
Snapchat un
Instagram.
Saturs tiessaistée
un mobilajos
telefonos.

Tehnologiju
apguves tempsn: 3-5
gadi

Alfa paaudze
2010-2024

Izmanto
viedierices jau no
agras bernibas, un
vinu mediju
lietoSanas
paradumi ir ciesi
saistiti ar digitalo
saturu.

4% Tehnologiju apguves
temps: 1-2 gadi

Beta paaudze
2025-2039

ST paaudze vél
tikai sak veidoties,
un tas mediju
lietoSanas
paradumi bis
atkarigi no
nakotnes
tehnologijadm un
izaicinGjumiem.

&% Tehnologiju
apguves temps: <1 year



-  59% Latvijas sabiedribas doma un

dzivo digitali (péc +5 gadiem - 66%;
+10 gadiem - 71%)

-  63% pasaules iedzivotaju ir jaunaki

par 40 gadiem
Eiropa ir vecaka sabiedriba pasaulée —
vairak neka 25% ir 60+

Europe
2025
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. 2024

Jaunaki par
20 gadiem

21%

33%

20-39
gadi

25%

27%

30%

40-59
gadi

28%

25%

25%

60+
gadi

26%

14%


http://csp.lv

“Lielakais drauds
parmainu laikos nav
parmainas — bet
rikoties ar vakardienas
logiku.”

Piters Drakers
Biznesa vadibas domasanas klasikis




Kada ir Jusu
pret

parmainam un

Inovacijam ?



Es spéju ietekmét.

o o o The Fearless Organisation by Gustavo Razzeti
Nakamo 10 Opt|m|St|SkS

gadu laika —
vai pasaule

klas labaka vai
sliktaka?

Bezspécigs Spécigs

Cik drosmigi spéjam skatities uz inovacijam?

}ouwalal nfedsau s3

Pasivs Realistisks

Cik spéjigs(-a)
Tu jaties
personigi

ietekmet
nakotni?

Pesimistiks



v lemilét parmainas

v Macities no neveiksmém un
eksperimen — nezindsana ir ]
dabiskaq, bet e virzities uz prieksu

Kolek dcC vins,
bet balstoties daudzveidigos viedok|os, &
signdlos un tendences \







