Kultiiras ministrijas

Mediju politikas konsultativas padomes

séde
Protokols Nr.3

Riga, 2024. gada 5. novembiris.
Kultiiras ministrijas liela zale, Kr. Valdemara iela 11a un attalinati MS Teams.

Séde sakas plkst. 09.00.

Sédi vada:

Piedalas:
Padomes locekli:

Uzaicinatas personas:

Protokolé:

Darba kartiba:

Zane Vagnere, Kultiiras ministrijas Valsts sekretara vietniece
starptautisko lietu, integracijas un mediju jautajumos.

Janis Siksnis, Sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzeklu padomes
priekssedetajs;

Baiba Liepina, Latvijas Reklamas asociacijas valdes priekSsedétaja;
Ingemars Vekteris, Latvijas Raidorganizaciju asociacijas
izpilddirektors;

Ieva Kalderauska, Nacionalas elektronisko plaSsazinas lidzeklu
padomes locekle;

Andis MiziSs, TV Neatkarigo producentu asociacijas valdes loceklis;
Arta Giga, Latvijas zurnalistu asociacijas valdes locekle;

Gunta Lidaka, biedribas ,,Par legalu saturu” valdes locekle;

Ilze PelSe, Latvijas Darba devéju konfederacijas parstave;

Normunds Zalpéteris, Latvijas Informacijas un komunikacijas
tehnologijas asociacijas eksperts;

Indulis Bérzins, Biedribas ,,Latviesi.com” parstavis.

Imants Lieping, Latvijas Zurnalistu savienibas valdes loceklis;
Sabine Sile, Media Hub Riga vaditaja;

Ivonna Plaude, Regionalo mediju asociacijas valdes priek$sedétaja.

Kristers Plesakovs, Kultiras ministrijas Mediju politikas nodalas

vaditajs;

Karlis Dagilis, Kultiras ministres arStata padomnieks mediju
jautajumos;

Lita Kokale, Kultiras ministrijas Sabiedrisko attiecibas nodalas
vaditaja;

Uldis Salmins, Latvijas Regionalo mediju asociacijas un Latvijas
Preses izdevéju asociacijas valdes loceklis.

Agnese Berga, Kultiiras ministrijas Mediju politikas nodalas eksperte.

1. Mediju Atbalsta fonds (MAF) 2025. gada;

2. Dazadi.

Z.Vagnere: lepazistina ar darba kartibu. Vai ir priekslikumi pievienot vél kadu darba kartibas punktu?
Ja nav iebildumu, tad apstiprinam darba kartibu.

1.Mediju Atbalsta fonds (MAF) 2025. gada;



K.Dagilis: Nosakot principus, esam némusi veéra tos, kas iestradati jaunajas Mediju politikas
pamatnostadnés. Saglabat mediju daudzveidibu, dazadibu un geografisko tvérumu. Mediju vide biis
tik stipra, cik stiprs ir tas vajakais posms. MAF 2025 ir izvirziti 5 virsmérki — 1) regionalie mediji un
regionalais saturs nacionalos medijos, arT diasporas mediju; 2) Institucionalais atbalsts, tur kur
zemaka paSpietieckamiba; 3) LatvieSu valodas stiprinaSana — gan miizikas, gan zinas mazakumtautibu
auditorija; 4) Mediju savstarp&ja sadarbiba un 5) Kvalitativs un sabiedribai nozimigs saturs
(konkurence).

K.PleSakovs: lepazistina ar MAF 2025. gada jaunajiem nosacljumiem un galvenajam izmainam
(prezentaciju skatit pielikuma).

[.Bérzins: Vai saprotu pareizi, ka diasporas medijs iesniedz projektu un nacionalais medijs ir tikai
partneris?

K.Plesakovs: Ja.

piefiksgjis, ka nacionalajiem medijiem budZets faktiski tiek samazinats gandriz par 400 tikstoSiem.
Protams, finans€jums ir ietverts sadarbibas projektos, kas praksé tomér nav tik bitisks. Ve&rsu
uzmanibu, ka nacionaliem medijiem nakama gada ir butisks projekts satura pieejamibai un
piekliistamibai, Saja gadijuma, nonemot naudu saturam MAF, medijiem iev€rojami samazinas
iesp&jas Sadu darbibu veikt no saviem Iidzekliem. Lielai dalu EPL ir janodroSina darbibas
nepartrauktiba, kas nozimé bitiskas investicijas infrastruktiira, kas no valsts puses nav atbalstitas.
Sobrid tiek prasits, lai mediji sanem kategorijas, jo visi to nevélas, bet péc $ada finansgjuma
samazinajuma, domaju, ka ari tie mediji, kas tas ir san€musi, varétu atteikties no $is kategorijas, kas
nozimétu lielus riskus informativajai telpai. Nav iebilzu, ka neatkarigie producenti var piedalities
konkursa. Sogad faktiski regionalajam televizijam ir nonemti 240 tiikstosi eiro. Ir izcinits CFLA
finans€jums, par finans€jumu nenaktos stidzeties. Més runajam par mediju daudzveidibu, bet netiek
1zverteti sasniedzamie rezultati. Var rasties situacija — daudz mazu mediju bez auditorijas. Nolikumos
bitu japrasa parbaudami rezultati.

I.Kladerauska: Vai novadu zinu projekta ir ar sadarbiba ar sabiedrisko mediju?

K.Dagilis: Ng, Sis finans€jums ir tikai komercialiem medijiem. Bet ar1 sabiedriskie mediji turpinas
sadarboties ar regionalajam televizijam novadu zinu veido$anai. Regionalam televizijam ir palielinats
finans€jums, ne samazinats.

U.Salmins: Atskaites tiek prasita birokratija — atgriezeniskas saites u.c, kas maksligi tiek sarakstitas.
Kantar TNS datus regionos nepérk, jo tas ir dargi un tie, kas vélas likt reklamu regionalos medijos,
to arT liek, jo v€las sasniegt konkrétu regionu. Regionalie mediji nevar atlauties Sos pé&tijumus.
Nepiekritu I.Vektera paustajam. Aicinu KM neprasit atskaites liekas birokratijas.

L.LiepinS: Atbalstam ir jabtt uz kvalitativu saturu, ne kvantitati.

I.PelSe: Ievada runaja par daudzveidibu un kvalitati, bet tomer publiskas personas nevar piedalities
konkursa. Tas ir pretstata ar MAF mérkiem. leprieks bija §is kompromiss, ka publiskas personas var
bt partneris. V&los precizét: Vai publiskas personas MAF 2025 konkursa var biit ka partneris?



K.Dagilis: Nemot véra situaciju, kas izveidojas digitalizacijas konkursa, tas ir nozares iek$gjais
jautajums. Miisu pus€ nav problému laut, bet jautajums vai nozare to pienem. M&s piefiks€jam So
jautajumu.

B.Liepina: Nepiekritu visam, ko saka I.Vekteris. Tas ir tiesa, ka regionalie mediji neiegadajas Kantar
datus. Reklamas peérk, bet ne péc auditorijas. P&c biitibas ir svarigi mérit auditoriju, ja ir Sis
institucionalais atbalsts. Ka tas tiek darits, par to ir jadoma. Bet ir ar1 racionala puse — cik $is atbalsts
ir efektivs. Tomér ir jaskatas samériba.

K.Dagilis: Mums ir arT no FM aicinajums izveértét mediju atbalsta fondu un sasniedzamos rezultatus.
G.Lidaka: Galvenais jautajums ir, ka regionalie mediji attistas, kad viniem tiek pieskirta nauda?

I.Plaude: Velos iebilst I.Vekterim un I.Liepinam. Ir zinams, ka tiek mérita auditorija. Visiem ir
multimedials saturs, ir arT podcast formati, ir sadarbibas ar televizijam. 21-23 medijos ir regulari
stradajosas redakcijas, kur 2-3 cilvéki katru dienu veido saturu. Regionalie mediji ir vienigais varas
lidzsvarotajs regionos.

U.Salmins: Auditorijas dati ir pieejami, katra projekta iesniedzam Latvijas Pasta datus un Preses
servisa datus, kas ir vienigais, kas nodarbojas ar preses mazumtirdzniecibu. Portalam ir bezmaksas
riki, kur var redzet auditorijas datus. Valsts 1steno mediju politiku, ir sabiedriskais pasiitijums, ir
komercmediji, kapéc valsts uznp€mumam ir jakonkuré ar medijiem. Tas ir jocigi. Ir jadoma, ka
aizpildit mediju tuksneSus. Nav korekti Lattelecom, Latvenergo, pasvaldibam konkuret ar medijiem.

A.Giga: Vai ministrija nevar nopirkt datus un nenoslogot katru regionalo mediju ar pieprasijumiem
par datiem. Tad biitu objektivi dati? Vai pareizi saprotu, ka atstajat iesniedzamo projektu skaitu?

K.PleSakovs: Jautajums vél ir atverts.
A.Giga: Es veletos lobet, ka tomér ir iesp€ja iesniegt vairak projektu, un tikai 3 sanemt. Aizliegums
iesniegt biedribam nav pamatots, jo jebkura biedriba var klut par SIA. Veértgjot ir janem vera veselais

saprats.

[.Kalderauska: Vai Nacionals/ regionals medijs tiek vertéts péc apraides atlaujas vai bitibas? Un vai
Riga registréta radio programma ir regionala programma?

K.Plesakovs: Péc biitibas.

L.Liepins: Kads bus deminimis slieksnis?

K.PleSakovs: Nebiis deminimis slieksnis. Esam saskanojusi, ka atbalsts medijiem nav valsts atbalsts.
L.Plaude: Ir skaidrs zinams, kas ir medijs. Ar aviz€m ir vienkarsi, ir regulari jaiznak, tas ir japardod
utt.. Miisu regiona uzvaréja viens cilvéks ar kameru. Vins izpilda citu platformu uzdevumus un vienu

reizi meénesi uztaisa sizetu — vai §is ir uzskatams par mediju. Ir jabut redakcijai, darbiniekiem un
regulari veidotam saturam.

L.Vekteris: Piekritu par redakcijam, tas ir raditajs, ka medijs sp&j veikt ikdienas darbu, nevis apgiit
Eiropas vai fonda Iidzeklus. Mums paSiem ir jasaprot auditorijas, kuras auditorijas tiek uzrunatas.



L.PelSe: Atkaroti jautaju. Vai publiska persona var piedalities ka partneris?
K_.Plesakovs: ST briza redakcija, ja.

L.PelSe: Més esam komercmedijs, més konkur&jam ar citiem medijiem, meés neesam labaka stavokli
ka citi mediji. MAF ir veidots ka atbalsts kvalitativam saturam. Valsts Siem medijiem naudu nedod.
Megs konkurgjam tirgii. Aicinam saglabat, ka tas ir bijis [idz Sim, kad $ie EPL var biit partneri.

I.Kalderauska: Helio péc butibas ir komercuznémums, kas konkuré ne tikai Latvija, bet ar1 Eiropa.
Vini iegulda savu nopelnito naudu. Vini konkuré tapat ka citi. Viniem netiek dota valsts nauda.
Salidzinajuma — Igaunu miljonaram pieder 3 mediji Latvija, vai vini bitu jaatbalsta?

K.Dagilis: Esam piefiks€jusi jautajumu un to izskatisim.

K.Plesakovs: Konkurss novadu zinam ir jaapstiprina decembri, lai janvari var sakt veidot saturu.
Pargjos konkursus varam apstiprinat janvari, SIF Padomes s&dg, jo esoSo projektu istenoSana ilgs lidz
maija/jinijam. Priekslikumus aicinam iesitit nedglas laika.

Z.Vagnere: SIF Padomes locekli ir izteikusi vélmi iepazities ar projektu un tas tiks prezentéts ari
viniem.

2.Dazadi.

Z.Vagnere: Jautajumi pie dazadi nav. Skatisimies p&c iesttitajiem priekSlikumiem, vai bas
nepiecieSams sasaukt vél vienu konsultativas padomes sédi. Ja ir kadi citi jautajumi, kurus vélaties
ieklaut konsultativas padomes sédg, tad ligums par to miis informét.

Séde beidzas: plkst. 10.30

Pielikuma K.PleSakova prezentacija uz 16 lapam.

Padomes priekSsédetaja (paraksts*) Z.Vagnere

* Dokuments ir parakstits ar droSu elektronisko parakstu



