Kultiiras ministrijas

Mediju politikas konsultativas padomes séde

Protokols Nr.4

Riga, 2025. gada 26. septembiris.
Klatieng. Kr.Valdemara iela 11a, Lielaja zale un attalinati MS Team:s.

Séde sakas plkst. 15:00.

Sédi vada:

Piedalas:
Padomes locekli:

Uzaicinatas personas:

Protokolé:

Darba kartiba:

Zane Vagnere, Kultiiras ministrijas Valsts sekretara vietniece
starptautisko lietu, integracijas un mediju jautajumos.

Arta Giga, Latvijas Zurnalistu asociacijas valdes locekle;

Anda RozZukalne, Rigas Stradina universitates Socialo zinatnu
fakultates profesore;

Baiba Liepina, Latvijas Reklamas asociacijas valdes priekSseédétaja;
Kristers  PleSakovs, Latvijas  Raidorganizaciju  asociacijas
izpilddirektors;

Sandra Kraujina, biedribas “Par legalu saturu” parstave;

Indulis Bérzins, Biedribas ,,Latviesi.com” parstavis;

Edgars Spuravs, Rigas Ekonomikas augstskolas Mediju Studiju centra
direktors un Media Hub vaditajs;

Guntars Licis, biedribas ,,Latvijas Mediju étikas padome” padomes
loceklis;

Dace Spalina, Sabiedribas integracijas fonda sekretariata direktora
vietniece, Pilsoniskas sabiedribas atbalsta departamenta direktore;
Sanita Upleja—Jegermane, Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes priekssedetaja;

Elina Leimane, Latvijas Raidorganizaciju asociacijas regionalo
televiziju parstave;

Undine Krei¢mane, Latvijas Regionalo mediju asociacijas valdes
locekle, regionalo radio parstave;

Sandra Sprudzane, Rigas Tehniskas universitates R&zeknes
akadémijas vadosa pétniece;

Andis MiziSs, TV Neatkarigo producentu asociacijas valdes loceklis;

Karlis Dagilis, Kultiiras ministra padomnieks mediju jautajumos;
Gunta Lidaka, Kultiiras ministrijas Mediju politikas nodalas vaditaja;
Maris Ancs, Latvijas Preses izdevéju asociacija;

Uldis Salmins, Regionalo mediju asociacija;

Toms Meisitis, Latvijas Informacijas un komunikacijas tehnologijas
asociacija;

Katrina Marija Sitniece, Kultiiras ministrijas Mediju politikas
nodalas eksperte.

1.Mediju atbalsta fonds 2026;

2. Par politisko reklamu un priek§véleésanu agitacijas jautajumiem ES Regulas 2024. gada 13. marta
Regulas 2024/900 par politiskas reklamas parredzamibu un mérkorienté$anu konteksta .



Z. Vagnere: Atklaj Kultiiras ministrijas mediju politikas konsultativas padomes sédi. Informe, ka péc
sédes tiks i1zsiititi Mediju atbalsta fonda 2026 nolikumi. Nakama konsultativas padomes séde notiks
16. oktobra plkst.15:00.

1.Mediju atbalsta fonds 2026

G. Lidaka: Prezente prezentaciju (skatit pielikumu).

B. Liepina: Vaica par izmainam projektu vértéSana; kas ir pamatformats?

D. Spalina: Pie iesniegSanas pieteikuma veidlapa vares noradit medija veidu.

Z. Vagnere:

e P&c analogijas ar MAF 2025 - pamatformati var biit prese, interneta vietnes, audiovizualie
mediji vai audialie mediji.

e PaSiem iesniedz&jiem ir jaidentific€ savs pamatformats.

e Informacija par pamatformatu biis biitiska, ja iestasies situacija, kura vairakiem projektiem
biis vienadi punkti, bet nepietickams finans€jums, lai visus atbalstitu. Tad, lai nodrosinatu
plaSaku parstavibu mediju veidu starpa, tiks skatita apstiprinato projektu proporcija
pamatformatu konteksta.

G. Lidaka: Sis ir ieviests, lai risinatu jautajumu par lidzsvaru starp dazadiem Zanriem.
G. Licis: Ka var novertet kvalitati, salidzinot starp formatiem?

G. Sloga: Tiesi kvalitate ir salidzinama - ta stav pari formatam un saturam. Tas ir jautajums par
projekta sagatavosanas kvalitati un ieprieks€jo pieredzi.

A. Rozukalne: Ekspertu komisija censas nonakt pie vértibu sprieduma. Konkursa pamata ir vértibas,
kas definetas mediju politika, balstitas miisdienu Zurnalistikas kvalitates principos. Projekta
pieteikuma saturisko ideju un izpildijumu ir iesp&jams novertét balstoties uz kritérijiem. Tas balstas
kritériju 1izpratn€ un ekspertu kompetencé. Eksperti ir kompetenti, lai pienemtu Sos vertibu
spriedumus.

Z. Vagnere: Nakotné konsultativas padomes ietvaros var rikot sarunu ar ekspertiem, kas ir
nodarbojusies ar veértéSanu, lai vairotu procesa caurspidigumu un uzticibu vertéSanas procesam.

M. Ancs: Kurs atbild@s, ja konkurss izgazisies? Ja kads formats dabiis radikali mazak finans€juma ka
ieprieks.

K. Dagilis: Ka més defingjam, kas ir slikts rezultats? Ja ir kads mediju formats, kas ir iesniedzis
nekvalitativakus pieteikumus un tadél nedabts finans€jumu, vai tas bis slikts rezultats?

A. Rozukalne: Pieméram, Latvijas Zurnalistu asociacijas Izcilibas balva formati tika veértéti kopa
neatkarigi no platformas.

A. Mizi$s: Neatkarigie producenti visu laiku konkur€ ar projektu kvalitati. Kriteriji ir skaidri definéti,
lai nedominétu viens vai otrs formats. Jautajums par to, vai uzticamies vertétajiem un kriterijiem.

S. Upleja-Jegermane: Izmainas vairos konkurenci. Mazajiem uznémumiem viens vai divi gadi
nedabijot atbalstu var biit iz8kirosi.

G. Licis: Nosaukuma teikts “mediju” atbalsta fonds. Vairaki mediji rékinas ar So atbalstu.
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G. Sloga:

Atseviski var runat par regionalo mediju institucionalo atbalstu.
S1 briza sistéma biezi atbalstu sanem tiesi lielakie pelnas sanéméji nevis “vajakie”.
Ir runa par taisnigumu attieciba uz satura kvalitati.

2. Par politisko reklamu un prieksvélesanu agitacijas jautajumiem ES Regulas 2024. gada 13.
marta Regulas 2024/900 par politiskas reklamas parredzamibu un mérkorientéSanu konteksta

B. Liepina: iepazistina ar prezentaciju par politisko reklamu (pielikuma).

Latvija ir virkne normu, kas ir striktakas pret elektroniskajiem medijiem neka to paredz ES
normas.

Aktualais jautajums par priek§véléSanu agitacijas reguléjumu: priek$vélésanu agitacijas laika
nesakritiba ar laiku, kura zinami visi deputatu kandidati (rada problémas planojot medija
saturu un to uzraugot); aizliegums 30 dienas pirms véléSanas izvietot priek§velésanu agitaciju
komerctelevizijas.

Nemot v&ra Regulas prasibas saisttba ar mérkorient€Sanas ierobezojumiem un
caurskatamibu, Google un Meta ir atteikusas savas platformas publicét politisko reklamu.
Jaunas prasibas rada izmaksas visiem pakalpojuma kédes dalibniekiem, tostarp
reklamdevéjiem un medijiem: identificéSana (ir/nav politiska reklama), markesana,
mérkorientéSanas kontrol€, datu uzglabasana.

Meérkorienté$anas ierobezojumi rada problémas medijiem (javeic tehnologiju maina), kas
tade] atsakas servét politisko reklamu. Tas savukart rada problémas ar auditorijas
sasniedzamibu, nemot v&ra ierobezojumus raidlaika limitus radio un reklamas ierobezojumus
vides reklama.

KNAB:

Vel nav izlemts, kas biis Regulas kontaktpunkts; Regulas prasibas ir plasakas neka KNAB
kompetence.

NEPLP ir piekritusi, ka bus uzraugs elektronisko plassazinas lidzeklu konteksta.

KNAB veidos informativos materialus Regulas konteksta.

Regula attiecas uz apmaksatu reklamu.

B. Liepina: Regulas prasibas samazinas politiskas reklamas auditorijas sasniedzamibu. Butu
jasinhronizg agitacijas laiks ar partiju sarakstu iesniegSanu.

KNAB:

Jautajuma par ierobezojumu atcelSanu komerctelevizijam — ta ir politiska izSkirSanas. Tomér
tas ir jaskata kopskata ar sistemu. Sis ierobezojums savulaik tika ieviests ar citiem
ierobezojumiem un aizliegumiem, papildu pieskirto finans€jumu. Pe€d€ja maksimala summa,
ko partijas vargja terét veéleSanam, bija tuvu pie 900 tikstosSiem EUR. Partijas vairs nevar
sasniegt So slieksni. Iesp&jams japarskata Sis limits. Visiem ar So jautajumu saistitajiem soliem
ir jabiit kartigi pardomatiem, izvertétiem, skaitlos un faktos balstitiem.

Runajot par priekSveléSanu periodu, uzskatam, ka tam jabut salagotam ar partiju sarakstu
iesniegSanu, bet neatbalstam perioda saisinasanu. Kandidatu sarakstu iesniegSanas periodam
ir jabut iespgjami garakam, lai dotu laiku partijam apzinat kandidatus. Tas ir politisks lémums,
bet me&s viennozimigi nevaram samazinat periodu uz pusi no 120 uz 60 dienam.

Deputatu sarakstu iesniegSana ir atkariga no partiju sp€jas laika izveidot kandidatu sarakstus.



e Nevar vieglpratigi noisinat agitacijas periodu, jo tam ir pakartoti saistitic véléSanu procesi,
tostarp partiju budzeti, izcenojumi.

G. Lidaka: Ar1 Kulttiras ministrijas uzstadijums ir So periodu salagosana.
B. Liepina: Medijiem ir problémas ar satura planosanu, ja nav salagoti periodi.
KNAB: KNAB riko seminarus, kur inform€ par prieksvélésanu periodu.

S. Upleja-Jegermane:

e Sabiedriskais medijs biitu ieintereséts, lai kandidatu saraksti biitu iesniegti atrak (120 dienas).

e NEPLP ir sodijis sabiedrisko mediju par agitacijas parkapumiem - par raidijumu atkartojumu
priek§velésanu agitacijas perioda ar politikiem, kas satura planosanas laika vél nebija zinami
ka kandidati.

Z. Vagnere:

e Sidiskusija ir turpinama — $eit savienojas mediju politikas un demokratijas asis.

e Periodu salagosSana ir gan nozares, gan ministrijas intereses.

e Veiksmigai diskusijai ir nepiecieSami dati — esam ltigusi KNAB sniegt datus par ieprieksgjas
Saeimas un pasvaldibu véléSanas teréto finanséjumu politiskajai reklamai.

Séde beidzas: plkst. 17:00

Pielikuma:
Pielikums Nr.1 — Prezentacija “Mediju atbalsta fonds 2026;

Pielikums Nr.2 — Prezentacija “Diskusija par politisko reklamu”.



