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Ievada - par laimes laci, haizivim un “zilo vali”

étljjums par bérnu un pusaudzu medijpratibu

Latvija ir tapis laika, kad misu dzivi ietekmé

maksligais intelekts, interneta mediju algorit-
mi un saujina gudrinieku, kas tos parvalda un prot ar
tiem pelnit naudu. Tapt virtuali iztaustitam, nomeéri-
tam, segmentétam un pardotam talak, to pat neno-
jauSot, - no ta Sodien griiti izvairities. Globalie infor-
macijas un komunikacijas uznémumi prot mums un
misu berniem tikt klat ka haizivis un “zilie vali”. Tas
iespéjas, kuras piedava Google, YouTube, Facebook, In-
stagram, Snapchat un ari WhatsApp mis interesé un
patik, dazreiz ar1 labi noder, tas perfekti atbilst miisu
vajadzibam un meés tiekam (pie)ievilinati. Apmaina
pret misu informaciju. Un tagad, ja - lielie interneta
paveélnieki zina par mums vairak neka mes pasi, pa-
Zist miis un misu bérnus labak ka neviens cits. Vini
zina tieSam daudz: kur més atrodamies, ko édam, ko
velkam mugura, par ko sapnojam, péc ka ilgojamies,
ar ko tiekamies, ar ko gribétu tikties, ka gribétu iz-
skatities, ko gribétu ést un, iespéjams, - art to, par ko
balsosim. Vini ar1 saprot, ko ar So informaciju iesakt.
Tada ir digitala realitate Sodien - no vienas puses
balstita merkantilos algoritmos, no otras - misu in-
teresés, vajadzibas un art vajibas.

Ka §ada situacija neapjukt? Ka izprast digitalo me-
diju algoritmu dabu? Ka nelaut maksligajam intelek-
tam miis apmulkot? K3 pasargat sevi, bérnus, miisu
datus un informaciju? Ka biit sapratigam digitalo
platformu lietotajam? Ka izmantot iespé€jas, ko sniedz
internets un ka izvairities no riskiem? Daudz jautaju-
mu, uz kuriem kopa mekléjamas atbildes.

Ar1 pétnieku uzdevums ir uzdot jautajumus un sa-
dzirdet atbildes. Mums japrot iegut datus, kas pali-
dzetu saprast realitati tiesi tadu, kada ta ir. Pétjjumu
rezultatiem butu jaatklaj problémas un iespgjamie
riski, ka ar1 jaizgaismo jaunas iespé&jas. JanodroSina
tadu informaciju, kas palidzéetu tiem, kas pienem le-
mumus par jautajumiem, kuri ietekmé(-s) misu visu
dzives. Sadi skatijamies ari uz mums uzticéto Kultii-
ras ministrijas iniciéto un finanséto pétijumu par bér-
nu un pusaudZu medijpratibu Latvija. Misu uzde-
vums bija kaut nedaudz izgaismot realitati, kada
dzivo jauna paaudze, izprast, ka veidojas bérnu un
pusaudzu attiecibas ar medijiem, internetu. Uzde-
vums bija kliedet miglu, kas klaj digitalo pikselu plai-
su paaudZu starpa. Lai var sakt apjaust, kas notiek
otraja krasta.

Liels paldies par aizraujosam sarunam un veltito laiku vi-
siem respondentiem - lieliskiem, gudriem, aspratigiem un
zinatkariem bérniem un pusaudZiem visa Latvija, ka art
vinu vecakiem.

Paldies skolu direktoriem un skolotajiem, kuri palidzéja no-
organizet intervijas un anketeSanu.

Cientjamie vecaki, pedagogi, politikas veidot3ji un
art mediju laudis! Bérni un pusaudZi nu ir parnemusi
iniciativu. Vini izbauda un vienlaikus drosmigi tiek
gala ar visu, ko piedava digitala vide. Berni bezgaligas
stundas pavada izklaid&joties YouTube, mégina pelnit
kabatas naudu ka jitiberi, (tikai) nedaudz viluSies at-
metot ar roku, kad tas nesanak. Draudzé&jas un stridas
WhatsAppa, priecajas par iespéju bildet dabasskatus,
lai nekavéjoties tos izvietotu Instagrama. Vini iesmej
par mammam feisbukd un jau sen ir aizmirsusi par
draugiem.lv. Vini pasi macas rakstit blogus un spélét
gitaru interneta un pat diezgan labi saprot, kas ir fake
news. Bet daZreiz viss nav tik rozZaini: kads nezina, ko
iesakt ar nelago interneta sérgu - “zilo vali”, kadai
pusaudzei kads skrinsoto profilu un uztaisa citu - vil-
tus ka perkamai meitenei. Kads cits vairs nevélas
WhatsAppa sanemt vienaudZu siititos porno video un
nesaprot, ka to panakt. Kads doma, ka televizija pelna
naudu ar zinam, un, lik, ko saka: “Tev (Zurnalistam)
japasaka tas un tas un tas, un, ja tu esi pateicis to, vini
televizijai iemaksas to naudu.”

Tomér bérnu un pusaudZu pasvertéjums savam
prasmém ir augsts un vini ir racionali - negaida lai-
mes laci, bet (vinuprat) tiek gala ar visu pasi - kaut
ka. Tacu vienlaikus vini ar1 cer uz noderigam zinasa-
nam, kuras palidzétu saprast un biitu apgiistamas
skola: pieméram, par droSibu un privatumu interne-
ta, ka art par to, kam pieder mediji un ka socialie por-
tali pelna naudu, un veél... Mazakie savukart sagaida
nopietnaku vecaku vai kada cita pieaugusa atbalstu.
Jauna paaudze ve€las turpinat izdzivot iegiito brivibu
virtualaja vidé ar istu, taustamu muguras atbalsta
sajiitu. Un to vini sagaida no mums - pieaugusajiem!

Guna Spurava, pétniece

Latvijas Universitate Socialo zinatnu fakultates
UNESCO Medijpratibas un informacijpratibas
katedras vaditaja
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PETIJUMA METODOLOGISKA INFORMACIJA

&tfjums par 9 11dz 16 gadus vecu bérnu un pusaudzu

medijpratibu Latvija tika veikts divos posmos, integ-

réjot kvalitativo un kvantitativo pieeju. Pirmaja pos-
ma tika veiktas kvalitativaja metodologija balstttas padzili-
natas intervijas, bet otraja posma izmantota kvantitativa
metode, veicot bermu un pusaudzu aptauju Latvijas izglitibas
iestades.

Kvalitativaja metodologija balstitais pétijuma
posms tika realizéts laika perioda no 2017.gada 1.oktobra
lidz 3.novembrim, veicot padzilinatas intervijas ar 16 respon-
dentiem — bérniem un pusaudziem vecuma no 9 Iidz 16 ga-
diem. Respondenti dalibai pétijuma tika izveléti, izmantojot
meérktiecigo izlasi pec sSadam pazimém: vecums, dzimums un
dzivesvietas tips. [zlase tika veidota t3, lai tiktu parstaveéti da-
zadu vecumu un abu dzimumu respondenti, kuru dzivesvie-
tas ir Riga, citas pilsétas un lauku regionos. Padzilinatas in-
tervijas notika latvieSu valoda, un intervijas garums bija
vidgji 1 stunda.

Intervijas tika veiktas saskana ar ieprieks izstradatam un
ar pétjuma pasttitaju apstiprinatam vadlinijam. levérojot
péttjuma pasitijuma specifikaciju, padzilinato interviju vad-
ltnijas tika ieklauti $§adi ar bérnu un pusaudzu medijpratibu
saistiti tematiskie jautajumi: (1) tradicionalo mediju un inter-
neta izmantoSana: biezums, ierices un lietoSanas vietas; (2)
interneta vetktas aktivitates; (3) paSvertéjums prasmem in-
terneta lietoSana un izpratne par riskiem internets; (4) soci-
alo portalu un dazadu sazinas platformu lietojums; (5) video
skatiSanas internetd, YouTube izmanto3ana; (6) izpratne par
zinam, to ieguvei izmantotie mediju kanali, izpratne par “vil-
tus zinam”; (7) izpratne par mediju darbibas pamatprinci-
piem, finans&jumu, reklamu, sponsorésanu. Visam intervijam
tika veikti audioieraksti un nodrosinatas to transkripcijas.

Kvantitativaja metodologija balstitais pétijuma
posms tika realizéts no 2017. gada 6. novembra lidz 24. no—
vembrim. Kvantitativa aptauja tika veikta izglitibas iestadés
Latvija, izmantojot anketéSanas metodi. Pétijuma ietvaros
tika anketéti berni un pusaudZi vecuma no 9 lidz 16 ga-
diem. Pétjjuma rezultati analizéti, izmantojot 1203 respon-
dentu sniegtas atbildes. Izglitibas iestades, kuru audzeknu
atbildes izmantotas péttjuma, tika izvélétas realizéjot nejau-
§as izlases metodi, ka datu bazi lietojot Izglitibas Ministrijas
interneta vietné pieejamo izglitibas iestazu sarakstu. Sada
izlases veidosanas kartiba lava nodrosinat to, ka atbilstosi
pétfjuma pasititaja uzdevumam, izlasé tika ieklauti berni
un pusaudZi gan Latvijas galvaspilséta Riga, gan citas pilse-
tas un lauku regionos, parstavot katru no Latvijas vésturis-
kajiem regioniem — Kurzemi, Vidzemi, Zemgali un Latgali.
Kopuma aptauja tika veikta 33 izglitibas iestadés visa Latvi-
ja, t.sk. gan visparizglitojosas, gan profesionalas macibu ies-
tades. Katra izlasé ieklautaja macibu iestadé aptauja tika
veikta divos vai trijos (atkartba no skolénu kopéja skaita sko-
13) izlases punktos, ka izlases punktu nosakot vienu klasi.
Kopa aptauja tika veikta 78 izlases punktos.

Izlasé ieklauto aptaujas respondentu
demografiskais sastavs ir Sads:

Dzimums Resl.)on.dentl_l %
skaits izlasée

Puisi 609 51%

Meitenes 594 49%

Vecums

9-12 gadi 548 47%

13-16 gadi 655 53%
Gimeneé lietota valoda

Latviesu 782 65%
Cita 421 35%
Riga 387 32%
Cita pilséta 398 33%
Lauki 418 35%

AnketéSana tika veikta latvieSu valoda, respondentiem
aizpildot anketas papira formata (atseviskas skolas Riga un
Latgales regiona péc respondentu liguma tika nodro$inata
iespéja anketas aizpildit art krievu valoda). Vidgjais anketas
aizpildisanas ilgums bija 35 mindates.

Aptaujas anketa tika izstradata saskana ar pétijjuma pa-
sttjjuma specifikaciju, ka art, pamatojoties uz kvalitattiva
pétljuma gaita ieglito informaciju, un nemot véra starptau-
tisko praksi bérnu un pusaudzu medijpratibas un interneta
lietojuma pétniectba. Aptaujas anketa ieklautie jautajumi
veido sadus blokus: (1) interneta izmantoSana: biezums, ieri-
ces un lietoSanas vietas; (2) pasvertéjums prasmém interne-
ta lietoana; (3) vecaku un citu atbalsta personu loma medi-
ju, tsk, interneta lietoSana; (4) interneta veiktas aktivitates;
(5) socialo portalu un dazadu sazinas platformu lietoSana, to
lietosanas nolaki; (5) YouTube izmantoSana; (6) dazada me-
diju satura patérins dazadas mediju platformas; (7) izmanto-
tie avoti zinam par Latvijas notikumiem; (8) izpratne par ie-
spgjam un riskiem interneta; (9) vélamie veidi, lai apgttu
informaciju par drosibu interneta.

Pétfjuma rezultatu analizei izmantoti kvantitativaja
pEtTjuma posma iegltie dati, integrgjot kvalitativa pétjuma
rezultatus un ilustrgjot rezultatu parskatu ar raksturojosiem
respondentu izteikumu citatiem no padzilinatajam intervi-
jam. Kvantitativa pétijjuma rezultatu analize veikta, apltko-
jot rezultatus kopuma, ka art gadijumos, kad vérojamas no-
zimigas atSkirtbas, rezultati apskatiti divas vecuma grupas,
t.i, atseviski 9 Iidz 12 vecu bérmu un atseviski 13 11dz 16 ga-
du vecu pusaudzu grupa.

Atskaites pielikuma pievienots aptauja ieglito datu at-
spogulojums grafikos un tabulas, uzradot rezultatu sadaltju-
mu pa respondentu vecuma un dzimuma grupam, péc gime-
né biezak izmantotas valodas un arT respondenta atrasanas
vietas.
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PETIJUMA REZULTATI

INTERNETA IZMANTOV§ANAS BIEZUMS,
IERICES UN LIETOSANAS VIETAS

vantitattva pétfjuma rezultatu analize liecina par

intensivu bérnu un pusaudZu interneta lietojumu,

izmantojot viedtalrunus. Apkopojot respondentu
atbildes, jasecina, ka viedtalrunis pieder gandriz visiem
respondentiem (92%) un internets taja tiek lietots intenst-
vi — 88% aptaujato pusaudzu vecuma no 13 lidz 16 gadiem
un 66% bérnu vecuma no 9 Iidz 12 gadiem mingjusi, ka in-
ternetu viedtalrunos izmanto katru dienu, tas tiek lietots
daZadas vietas — gan savas majas, gan arpus tam. Savas
majas internetu viedtalrunos lieto gandriz visi respondenti,
t.i. 93%, nedaudz mazak - draugu (79%), un radinieku ma-
jas (76%). Atrodoties skola vai cita macibu iestadg, interne-
tu viedtalrunos lieto 78% respondentu, bibliotéka 44%.
Gandriz divas treSdalas respondentu atzinusi, ka lieto inter-
netu viedtalruni, atrodoties automasina (66%) un vairak ka
puse — sabiedriskaja transporta (59%), ka art arpus telpam/
uz ielas (61%) un kafejnicas vai ednicas (57%). Vairakums
respondentu atzinusi, ka viedtalrunis ir visbieZak izmanto-
ta lerice zinu sttiSanai dazadas sazinas platformas (77%),
socialo portalu apmeklésanai (70%), lai klausttos (68%) un
lejupieladétu (619%) miziku, apstradatu un izvietotu fotoat-
télus interneta (60%), skatTtos video interneta (56%).

Respondentu atbildes norada, ka salidzinosi retak inter-
nets tiek lietots datoros. 46% respondentu vecumano 13 lidz
16 gadiem un tikai 26% vecuma no 9 Iidz 12 gadiem noradt-
jusi, ka izmanto internetu datora katru dienu. Visvairak in-
ternets datora tiek lietots savas majas — to atzinusi 86% res-
pondentu. Aptuveni puse respondentu noradijusi, ka
internetu datora médz lietot art draugu (46%) un radinieku
majas (48%). Skola vai cita macibu iestadé datoru interneta
lieto 38% respondentu, savukart bibliotekas — 25%. Aptuveni
puse respondentu atzinusi, ka dators ir visbiezak izmantota
ierice, lai lejupieladétu (53%) un skatitos (49%) filmas, nosa-
titu e—pastus (52%), meklétu mactbam nepieciesamo infor-
maciju interneta (46%), spélétu spéles interneta (44%).

Pétfjuma rezultati liecina, ka internetu plansetdatoros bér-
ni un pusaudZi Latvija izmanto ievérojami retak neka telefo-
nos un datoros. Abas vecuma grupas internetu plansetdatoros
katru dienu izmanto tikai 119 respondentu, neskatoties uz to,
ka bérnu un pusaudZu skaits, kas noradtjusi, ka viniem pieder
plansetdators, ir ievérojami lielaks (48%). Visvairak respon-
dentu internetu plansetdatoros médz lietot savas majas (40%),
mazak - radinieku (20%) un draugu majas (16%).

Apkopojot visu respondentu atbildes par interneta lieto-
Sanu dazadas iericés, var secinat, ka vairakums aptaujato
(57%) internetu kopuma lieto ne mazak ka 3 stundas diena.
Apltkojot rezultatus atseviskas vecuma grupas, redzams, ka
internetu ne mazak ka 3 stundas diena lieto tresa dala (34%)
bérnu vecuma no 9 lidz 12 gadiem un vairak ka divas treSda-
las (76%) pusaudzu vecuma no 13 lidz 16 gadiem.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 1. - 8. attéls.

INTERNETA VEIKTAS AKTIVITATES

Kvantitativaja aptauja respondentiem bija janoveértg, cik
bieZi vini interneta veic konkrétas aktivitates. Aktivitasu sa-
raksts tika izstradats, izmantojot kvalitativa pétijuma gaita
iegtito informaciju un analizéjot starptautisko praksi bernu
un pusaudZu interneta lietojuma pétnieciba. Novértéjot péc
lietoSanas biezuma (aktivitate tiek veikta katru dienu), tas
sarindojas $adi:

interneta skatas dazadus video (70% respondentu);
izmanto internetu zinu sttisanai (68%);

izmanto socialos portalus (66%);

interneta klausas muziku (58%);

“sérfo”, pavada laiku bez noteikta noltka (40%);
spele dazadas spéles (32%);

skatas filmas un serialus (29%);

meklé mactbam nepieciesamo informaciju  (23%);
meklé hobijiem nepieciesamo informaciju (16%);
lasa zinu portalus (16%);

lasa daZadus blogus (15%);

lejupielade muziku (14%);

izmanto internetu sazinai e-pasta (14%);

pats izvieto un apstrada fotoattélus interneta (11%);
pats izvieto un apstrada video interneta (7%);
lejupielade filmas (6%);

lasa gramatas (5%);

pats blogo, raksta blogus interneta (3%);

lasa drukato Zurnalu interneta versijas (3%).

Rezultatu grafisku attélojumu un tabulas skatit pie-
likuma: 9. - 14. attéls.

VIDEO SKATi§AN/§s,
YOUTUBE IZMANTOSANA

Kvantitativa péttjuma rezultati uzskatami demonstré, ka
video skati8anas ir vispopularaka aktivitate, ko bérni un pus-
audZi veic interneta. 98% respondentu noradijusi, ka medz
skattties dazadus video interneta. Novertgjot savu interneta
veikto aktivitasu bieZzumu, lielaka dala no kopéja responden-
tu skaita (70%) mingjusi, ka video interneta skatas katru die-
nu. Apltkojot datus par video skatiSanos dazadas vecuma
grupas, redzams, ka dazadus video interneta katru dienu
skatas 63% bérnu vecuma no 9 Iidz 12 gadiem un 75% pus-
audZu vecuma no 13 11dz 16 gadiem. Salidzinosi vairak video
katru dienu skatas puisi (79%). Lielaka dala respondentu
(569%) visbiezak video skatas viedtalruni, tresa dala (29%)
datora un 8% plansetdatora.

Gandriz visi aptaujatie respondenti (97%) noradijusi, ka
meédz izmantot interneta platformu YouTube. Lielaka bérnu
un pusaudzu dala (78%) atzist, ka platformu izmanto katru
dienu, taja skaita katru dienu izmanto 72% bérnu vecuma no
9 Idz 12 gadiem un 83% pusaudZu vecuma no 13 Iidz 16
gadiem. STs platformas lietojumam tiek veltita nozimiga bér-
nu un pusaudzu dienas laika dala. Gandriz piekta dala (19%)
aptaujato respondentu atzinusi, ka lieto YouTube vairak neka
piecas stundas diengd, un vairak neka tresa dala (38%) - vai-
rak neka trts stundas diena.




PETTJUMS PAR 9 LIDZ 16 GADUS VECU BERNU UN PUSAUDZU MEDIJPRATIBU LATVIJA

Kvantitativa pétjjuma ietvaros tika noskaidrots, kadu
video saturu bérni un pusaudzi visvairak izvélas YouTube
kanalos. Visbiezak atbildés tika minéta mazikas un dziesmu
video skatiSanas - puse respondentu (50%) noradija, ka ma-
zikas un dziesmu video skatas katru dienu.

K& nakamais popularakais YouTube saturs tika minéti vi-
deo ar vlogeru (Vloggers) un YouTube slavenibu (YouTubers)
piedalidanos. Sada veida saturu YouTube platforma katru die-
nu skatas 43% respondentu. Ar kvalitativa pétjjuma rezul-
tati liecina, ka viena no popularakajam bérnu un pusaudzu
aktivitatéem YouTube platforma ir sekoSana dazadam inter-
neta “slaventbam’” - juttberiem un vlogeriem. Lielakoties visi
padzilinatajas intervijas intervétie bérni un pusaudzi ir labi
informéti par jataberu un vlogeru aktivitatém un prot labi
noraksturot So interneta “slavenibu” darbibas specifiku. Gan-
dr1z visi respondenti ir dzird&jusi par juttberu biznesa darbi-
bu, un dala no intervétajiem respondentiem uzskata, ka labi
izprot §1s platformas komercialos pamatprincipus.

tw/

" Meitene,16 gadi: Jiittiberi ir tadi cilveki, kuri veido

Il dazadus video. Sakot ar to, ka vini taisa tadus, kuri vi-
niem patik un tadus, kuri citiem ari patiktu. Lai citi varetu
vinus skatities un arl varetu iemdcities. Ja, tas ir ar sponso-
riem un tadam lietam. Ka, pieméram, nosponsoré kaut ko, lai
vini taja video to paraditu un ta vini ari dabii to naudu. Bet
Latvija nav tik liela iespéja dabiit to naudu par video. Parasti,
kad vini kaut ko reklame vai kad vinus kaut kas nosponsoré,
es parasti tam nepievérsu uzmanibu un tikai skatos talak,
kad saksies tas interesantais.

:g/

r 8 Meitene,14 gadi: steniba vini visi skaitas ka jiittiberi,

" bet parasti par jiittiberiem sauc tos, kuri veido video ar
domu. Vini apséZas, viniem ir video téma, un vini par to taja
video rund. Bet vlogeri ir tie, kuri vienkarsi iet ar kameru,
visu savu dzivi rada. Vienkarsi filme, ko vini dara. Latvija ir
loti daudz sponsorétu video. Tapéc es arl latviesu jlitiberus
vairs ta neskatos, jo tie slavendkie jiitliberi ir parvertusies
teju par sponsoru kanaliem, jo katra video kaut kas ir spon-
soréts. ... Majaslapas, apgerbi, viss, ar ko saistiba vini savus
video liek. Jo vairak tev ir “subskraiberi’, jo vairak tevi var
sponsorét. [r maksasanas veids naudd, bet Latvijas jlituiba,
manuprat, tur ir Joti maz, bet ir ari ta, ka viniem vienkarsi
atstita drébes, un vini vinas noreklame un var savakt sev.

Vairums no intervétajiem bérniem un pusaudZiem pasi,
vinu draugi vai skolasbiedri ir kadreiz apsvérusi iespgju klat
par jatdberiem, dala to ir méeginajusi, lielakoties neveiksmigi.
4 Meitene,16 gadi: Es art esmu méginajusi, bet tas bija
" vienkarsi drausmigi [smejas]. Més bijam tris meitenes,
un mes skatijamies jiituibé video un likas “O, tas tacu ir forsi
un interesanti. Saiesim meitenes kopd, izdomasim savu no-
saukumu un filmesim video”. Sakam filmet, un tad més na-
cam uz skolu, par mums saka smieties, tad més sapratam né,
nevajag. Nebus labi.

a Meitene,14 gadi: Es skatos parasti juttiberus, kuri

" liek videoklipus un vini ta pelna naudu. Es ar1 ta kadreiz
gribéju, man isti nesandca nekas. Vini pelna ar skatijumiem.
Maza dalina aiziet uz jutiiba kasi. To, ko tie cilvéki no skatl-
jumiem sapelna, tur parasti daZi gadi ir, kamer sak un kad
aiziet. Ar1 parasti miiziki tur liek videoklipus, un tad vini loti
lielu naudu sapelna... Es liku videoklipus, es centos, bet man
nesandaca, jo nebija td montesanas ierice datord, un tad man
nebija neviens abonétdjs, un es vienkarsi padevos.

e  Puisis, 12 gadi: Jiitiiberi tur taisa naudu. Tie ir uztai-

siti no Google accounta, vini ir subskraiboti, un vinu vi-
deoklipiem ir loti daudz skatijumu un laiku. Un péc tam tas
parversas vinu naudd, reald nauda. Daudzi ir tadi. Vispopu-
larakais ir tads juttiberis Pewdiepie, kurs gada laikam nopel-
na kadus divus miljonus vai desmit, neatceros, cik tur bija.
Latvija maz ir, viniem maz ta nauda ienak. Varbit gada ir
kadi daZi tuikstosi. Man ir daZas klasesbiedrenes méginaju-
Sas. Nekas nesandca. Es pats esmu mégindjis ménesa laika,
bet tur neko... Pirmkart, tur naudu laikam dod tikai no 1000
subskraiberiem, bet tikai daZi centi, eiro. Ta nav sandcis. Es
meginaju spélét speles, kaut ko interesantu. Mani draugi dazi
art ir méginajusi.

Berni un pusaudZi iz- « Latvija ir loti daudz sponsoretu video. Tapéc

pratni par jatberu komerci-

pasu jutiberu padomiem, tevi var sponsoret.
kas lielakoties ir vinu komer-
cialajas interesés balsttti.

*

r g Meitene,16 gadi: Pieméram, tie visi geimeri ta sauca-

" mie, kuri spélé, viniem kaut kada majaslapa ir nospon-
soréjusi, un tad vini arl taisa to video, izmantojot to naudu.
Pieméram, tie pasi FunFaceTV, ir tada spéle CS:Go, un viniem
kaut kadas majaslapas iedod naudu un tad vini ver vala da-
Zadas kastes, kur var dabut daZadus ierocus. Un tadi video
viniem arl ir. Ir ta, ka par tiem video, ko vini ieliek, par tiem
skatijumiem, cik vini nopelna un par tiem laikiem vini art
dabti kaut kadu naudu. Ka es to zinu? Tapéc, ka tie pasi Fun-
FaceTV kadreiz bija uztaisijusi tiesi vienu specialu video, kur
vini stastija par to visu, cik var nopelnit un kd viss tas notiek.

¥ Puisis, 16 gadi: Naudu jiitiiberi pelna no sekotajiem

un abonetajiem. Un, spieZot laiku, vini dabii paris cen-
tus. To es uzzindju sen jau. Tas ir pirms kadiem trim gadiem.
To es uzzindju tad, kad juttberi pasi izliek to. Vini pasaka, lai
tu vinus aboné un lai spiezat “like”. Tas like ir domats, lai
naudu dabtitu, abonésana, lai izplestos. Lai tev paraditu jau-
nu video, lai tu vinu arl nolaikotu. Man bija doma biit jlittibe-
rim, bet es izdomaju, ka tas man nav vajadzigs. Es neaizne-
mos ar sevis filmésanu vai video likSanu jiituibé. Vai arl taisit
kaut kadas dziesmas un likt juttbe.

Aptuveni treSa dala kvantitativaja pétijjuma aptaujato
(34%) noradija, ka katru dienu platforma YouTube skatas
smiekligus video, jokus un izaicinajumus (challenges) un gan-
driz tikpat (33%) — ka katru dienu skatas video siZetus, kur
citi spelé dazadas spéles. Salidzinosi retak minétas filmas,
kuras katru dienu skatas 19% respondentu, un video ar prak-
tiskiem padomiem, pamacibam (How-to videos, DIY), kurus
katru dienu skatas 16% respondentu. Animacijas/multiplika-
cijas filmas katru dienu skatas 15% respondentu, savukart
savu draugu, pazinu veidotus video — 16%.

Respondentiem vecuma no 13 1tdz 16 gadiem kvantitatt-
vas aptaujas ietvaros bija jasniedz atbildes par to, kadiem
mérkiem vini izmanto dazadas interneta platformas. Aptau-
jas dalibniekiem tika piedavats mérku saraksts, kas bija iz-
stradats, izmantojot kvalitativa péttjuma gaita iegito infor-
maciju un analizéjot starptautisko praksi bernu un pusaudzu

»

es arf latviesu jitiberus vairs td neskatos, jo
ju gst pasmactbas cela, lie-  tie slavenakie jiitaberi ir parvertusies teju par
lakoties informaciju iegistot ~ sponsoru kandaliem, jo katra video kaut kas ir

no vienaudZiem vai ari no  sponsoréts. .. Mdjaslapas, apgérbi, viss, ar ko
YouTube platforma atroda- saistiba vini savus video liek. Jo vairak tev
majam pamactbam, tsk, ir “subskraiberi”, jo vairak
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Puisi YouTube
izmanto biezak
ka meitenes:
katru dienu
YouTube lieto
83% puisu un
72% meitenu.

interneta lietojuma pétnieciba. 61% aptaujas dalibnieku pie-
krita, ka YouTube izmanto, “lai izklaidétos un labi pavaditu
laiku’, 429 atzina, ka platformu lieto, “lai zinatu, ko dara sla-
venibas, sabiedriba populari cilveki’, 34% — “lai uzzinatu jau-
nakas zinas’, 27% - “lai uzzinatu citu cilvéku domas”. Gan-
driz piekta dala respondentu mingja, ka izmanto YouTube “lai
gttu ienakumus, pelnitu” (19%), “lai radosi izpaustos” (18%)
un “lai klatu populars (17%).

Kvalitattva pétijuma rezultati liecina, ka jaunas paaudzes
interneta lietotaji platformu YouTube médz apmeklét ne tikai
izklaides vajadzibam, bet arT, lai meklétu praktiski nodertgu,
t.sk, mactbam nepiecieSamu informaciju, video. DaZi inter-
vétie respondenti atzist, ka YouTube izmanto art vinu skolota-
ji skolas mactbu procesa, nereti noradot, ka to skolas macibu
procesa varétu dartt art biezak.

~ Meitene,16 gadi: Es atceros, ka mums skold daZreiz

I bija kaut kadi video, ko més paskatamies. Fizikd, kimija
bija eksperimenti...Jiitliba var atrast gandriz visu. Tas ir gan-
driz tas pats, kas gugle, bet tur viss ir video veida, tur visu var
mierigi atrast.

)
¥ Puisis, 15 gadi: Es skatos izklaidei un mactbam. Par-
.“. svara macos, piemeéram, ka video montet pareizak un
ka bildes redigét..Skolotajas arl rada parasti videoklipus,
kuri tiesi par temu ir..Sodien geografija izmantoja. Radija
video, ka izgatavo brugakmeni vai kaut ko tadu.
&
“E  Puisis, 13 gadi: Skold més arl YouTube izmantojam.
Macibu video mums liek, mums driz biis gramata jaiz-
lasa par vienu videoklipu “Tille un Sunuvirs”, mes klasé no-
skatijamies to video. Tas bija latviesu valodas stunda vai li-
terattiras. Un mums bija jalasa gramata un jaskatas, kas tur
savadaks bija.

=

T’ Meitene,14 gadi: Ja, skola izmanto. Varétu pat teikt,

_", ka visur, protams, iznemot sportd. Majturiba ari neiz-
manto, jo mums vairdk ir no gramatam viss jamacas, tadas,
varétu pat teikt, novecojusas lietas... Tur arl varétu izmantot
YouTube, bet skolotdja paliek pie tiem vecajiem. Bet ta jau iz-

manto gan latvieSu valoda, gan literattird, miizika arl izman-
to, rada visadus komponistus.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 15. - 19. attels.

SAZINAS PLATFORMU IZMANTOSANA

Novértégjot kvantitativa un kvalitativa pétijuma rezulta-
tus, var secinat, ka viena no popularakajam aktivitatém,
kuru bérni un pusaudZi veic interneta, ir savstarpéja komu-
nikacija, apmainoties ar isiem zinojumiem. Kvantitativaja
aptauja 92% respondentu noradijusi, ka médz izmantot in-
ternetu zinu nosttisanai, lietojot tadas platformas ka
WhatsApp, Skype un Messenger. Novértgjot savu interneta
veikto aktivitasu bieZumu, lielaka dala respondentu (68%)
mingjusi, ka internetu zinu nostti$anai izmanto katru die-
nu. Saltdzinosi vairak to katru dienu dara pusaudzi vecuma
no 13 lidz 16 gadiem (77%).

Vairums respondentu (77%) visbiezak zinas sita, iz-
mantojot viedtalruni. 12% mingjusi, ka visbiezZak internetu
zinu nosttisanai izmanto datoru, un tikai 4% atzinusi, ka
visbieZak izmantota ierice zinu nostGtiSanai interneta ir
plansetdators.

Ka liecina pétijuma rezultati, popularaka interneta plat-
forma sazinai bérnu un pusaudzu auditorija ir WhatsApp —
86% atzinusi, ka to vispar médz izmantot, bet 63% respon-
dentu noradijusi, ka WhatsApp izmanto katru dienu. Tas ir
ieverojami vairak neka savulaik popularo sazinas platfor-
mu Skype, kuru katru dienu lieto tikai 14% aptaujato bernu
un pusaudzu. No mérka grupas, kas gimené pamata saru-
najas latviesu valoda, noradijusi, ka izmanto WhatsApp
katru dienu pat 74% respondentu. Laika patérins, ko res-
pondenti velta sazinai, izmantojot platformu WhatsApp, ir
Sads: 16% respondentu noradijusi, ka to izmanto vairak ka
tris stundas diena, 18% izmanto vienu lidz divas stundas
diena, un 23% - izmanto katru dienu, bet ne vairak ka
stundu diena. 79% meérkauditorijas respondentu vecuma
no 13 Iidz 16 gadiem noradtjusi, ka WhatsApp tiek izman-
tots, “lai komunicétu ar draugiem un pazinam’”. 45% miné-
tas vecuma grupas parstavju piekrita, ka lieto platformu
“lai zinatu, ko dara draugi un pazinas”. Aptuveni tresa dala
bérnu un pusaudzu vecuma no 13 lidz 16 gadiem atziméju-
§i, ka izmanto WhatsApp, “lai izklaidétos un labi pavaditu
laiku” (30%), ka arT - “lai uzzinatu citu cilvéku viedoklus”
(319%), “lai sniegtu informaciju citiem par sevi” (31%) un “lai
izteiktu savu viedokli” (35%).

Kvalitativaja pétijuma veikto interviju rezultati liecina,
ka WhatsApp tiek intensivi izmantota ka komunikacijas
platforma ne tikai sazina ar vienaudZiem - draugiem, kla-
ses biedriem, hobiju biedriem, bet art ar vecakiem un ci-
tiem gimenes locekliem, ka art ar skolotajiem. Platforma
tiek lietota gan individualai, gan art grupu komunikacijai.
Sazinai ar klases biedriem tiek veidotas WhatsApp grupas,
kuras bérni un pusaudZi sarakstas par macitbam, majas-
darbiem, ka ari par briva laika aktivitatém - nometném,
sportu, dazadiem pasakumiem, klases vakariem, to organi-
zéSanu. Sazinai ar klases biedriem atseviski tiek veidotas
grupas, kuras piedalas skolotaji, un atseviski tadas, kur
skolotaji nav ieklauti.

]

&,

Meitene, 14 gadi: Viena grupa mums ir klases grupa,
kur mums ir informdcija prieks majasdarbiem vai jau-

..
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nakajam lietam, kas klase ir planots. Vél viena grupa ar drau-
giem, lai més varétu sarundt visiem satikties. Un mes biezi art
sarundjam uz kaut kurieni aiziet, uz kadu pasakumu, lai ne-
biitu katram atseviski jastita, jaraksta un jainforme.

”

r g Meitene,14 gadi [cita]: Es eju basketbola treninos,

,"_ man ir grupa par [basketbolu meiteném], kur més par
spélem rundjam un tadam lietam. Tad mums vel ir skolenu
domes grupa, tad ir vel grupas, kur més ar draugiem vien-
karsi tur catojam un viens
otram stitam visadas bildes
un tadas lietas..Esmu art

SOCIALO PORTALU IZMANTOSANA

Kvantitativa un kvalitativa pétijjuma rezultati liecina, ka
socialo portalu lietoSana ir viena no popularakajam aktivi-
tatém, kuru bérni veic interneta. DaZzados socialajos porta-
los tiek pavadita nozimiga mérkauditorijas laika dala. 89%
respondentu atzinusi, ka interneta méedz lietot socialos por-
talus, un, novertéjot savu interneta veikto aktivitasu biezu-
mu, lielaka dala respondentu (66%) mingjusi, ka interneta
socialos portalus lieto katru dienu. Salidzinosi vairak (80%)
to katru dienu dara pusaudzi vecuma no 13 1idz 16 gadiem,

« Vini [vienaudZi un draugi] neizvairas
no grupam, kur ir svesi cilveki, jo
viniem tiesi patik iepazities ar jauniem

savukart vecuma grupa no 9 1tidz 12 gadiem katru dienu
grupas, kur ir svesi cilveki.  socialos portalus lieto 50%.

Tajas WhatsApp grupds,

cilvekiem un vienkarsi rakstit. »

kur es esmu pievienota, kad
ir kads draugs, kurs mani
pievienoja taja grupd, es
nevienu nepazistu, es parasti taja grupa ari neko nerakstu,
dazreiz pat vienkarsi izdzesu..Vini [vienaudZi un draugi]
neizvairas no grupam, kur ir svesi cilveki, jo viniem tiesi
patik iepazities ar jauniem cilvékiem un vienkarsi rakstit.

=

rg Meitene, 16 gadi: Ar draugiem grupas ir, un no skolas

" ir. Ir miisu klases informadcija, tad ir klases cats bez sko-
lotdja, tad vel atseviski més taisam, ja ir kaut kads pasakums
skola vai kaut ko, kam vajadzetu gatavoties grupas, pieme-
ram, vizualajai makslai mums ir Sogad jakopé darbi un tad
bija tas kopéjais darbs. Vai art majturibai un konkursam, vai
kaut ka ta. Un tad man vel, kas nav ar skolu saistits, ir vien-
karsi ar vecakiem grupas cats.

..

Ar gimenes locekliem tiek veidotas WhatsApp grupas,
lai komunicétu ikdiena, ka art daZadas tematiskas grupas
saistiba ar briva laika pavadisanu, lielakoties kopigiem ce-
lojumiem.

£ Puisis, 10 gadi: Man ir basketbola grupa un tad vél

man tétis izveidoja tadu grupu “Jaunais gads”, kur meés
sarakstamies par to, ka svinésim kaut kada majina jauno
gadu. Un tad vel ir miisu gimenes grupa, kas ir tiesi par to,
ko daram vasara.

Bérniem un pusaudziem komunic&jot WhatsApp plat-
forma, bieZi notiek apmaina ar bildém, attéliem, ka art da-
Zadiem video. Kada pusaudZza stastitais liecina par negati-
vu pieredzi attiectba uz apmainu ar videofailiem.
£ Puisis, 16 gadi: Tur siita visadus video, kur ir par ar-

valstim, ka cilveku vispar nogalina, paverdzina. Tur ir
gan sekss, gan vardarbiba. Es neieladeju, es dzésu ara. Ta-
gad es vairs daudz neesmu tajas grupds, es eju no tam ara,
man telefonam vairs atmina galigi neiet. Sastita visadus
audio, dziesmas, video, bildes, kas man nav vajadzigs.

Atseviskas respondentu atbildés tiek noradits art uz
nedraudzigu vai pat naidigu savstarpgjo komunikaciju
WhatsApp sazina.

¥ Puisis, 16 gadi: Visvairak man nepatik, ka ir slikta

attieksme cilvéekiem - citiem pret citiem cilvekiem. Iz-
smej un ta talak. Ta bieZi notiek. Cilvéki nevar samierinaties
ar citu cilveku. Ja viniem tas nepatik, vins ta art vinam pa-
teiks un vel gribés, lai vins kaut ko izdara sev.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 15. - 16., 19 attéls.

Lielaka dala respondentu (70%) noradtjusi, ka visbieZzak
socialos portalus lieto, izmantojot viedtalruni. 19% minéju-
§i, ka visbieZak tos apmeklé datora, un tikai 5% atzinusi, ka
visbiezak izmantota ierice socialo portalu lietoSanai ir
plansetdators.

Kvantitativa pétijuma rezultati liecina, ka bérnu un pus-
audZu vida popularakais socialais portals ir Instagram —
to izmanto 73% respondentu. Vairak izmantots tas ir vecu-
ma grupa no 13 lidz 16 gadiem (82%). Katru dienu Insta-
gram izmanto 54% respondentu (vecuma grupa no 13 ltdz
16 gadiem - 66%, vecuma grupa no 9 lidz 12 gadiem - 39%).
Laiks, kas tiek pavadits, izmantojot So portalu, ir sekojoss:
149% respondentu Instagram izmanto vairak ka tris stundas
diena, 19% - vienu lidz divas stundas diena un vel 19%, -
katru dienu, bet ne vairak ka stundu diena. BieZak noradttie
Instagram lieto$anas mérki pusaudzu atbildés ir saistiti ar
“dalisanos” interneta ar fotografijam un video. “DaliSanas”
ar fotografijam un video, kuros redzams pats respondents,
ka Instagram lietoSanas merkis atzits 60% respondentu at-
bilzu. Savukart “dalisanas” ar fotografijam un video, ko vei-
dojis pats respondents, minéta 51% atbilZu.

Ar1 kvalitativa péttjjuma sniegtas respondentu atbildes
liecina, ka bérni un pusaudzi ir iecienijusi Instagram, viniem
patik §Tportala formats un ta piedavatas iespéjas bilzu pub-
licesana un apltko$ana: “man patik safotografét dabasska-
tus un izlikt, tos es ar filméju’, “es vienkdrsi kaut ko nobildéju,
tad uzlaboju un ielieku, parasti vienkarsi kaut kadus dabas-
skatus lieku, loti reti, bet dazreiz skatos uz konkrétiem cilve-
kiem, ko vini ielikusi’, “man patik tiesi tas Instagram formats,
ka tur var biit kaut kas rakstisks uzrakstits un var biit vien-
karsi tikai bilde”, “man patik skatities citu bildes, ko vini dara,
un pats ari ielieku laiku pa laitkam’”.

Puse kvantitativa pétijuma respondentu vecuma no 13 —
16 gadiem (50%) noradijusi, ka lieto Instagram, “lai uzzina-
tu, ko dara slavenibas, sabiedriba populari cilveki”, savukart
47% mnoradtjusi, ka to lieto, “lai zinatu, ko dara draugi un
pazinas”. Lielako dalu no aptauja minétajiem meérkiem ka
atbilstoSu savam Instagram lietojumam atzinusi aptuveni
tresdala aptaujato bérnu un pusaudzu: “lai uzzinatu, kadi
cilveki par mani interesgjas” (45%), “lai sniegtu informaciju
citiem par sevi” (43%), “lai izklaidétos, labi pavaditu laiku”
(41%), “lai komunicétu ar draugiem un pazinam” (36%), ‘lai
radosi izpaustos’(35%), “lai atrastu jaunus draugus, iepazi-
tos interneta” (35%), “lai uzzinatu citu cilveku viedoklus”
(34%), “lai klatu populars” (33%), “lai izteiktu savu viedokli”
(319%), “lai uzzinatu jaunakas zinas, aktualitates” (30%).

Apkopojot kvantitativa petijuma rezultatus, jasecina, ka
socialo portalu Facebook izmanto 69% aptaujas daltbnie-
ku. Facebook kopuma médz lietot 80% respondentu vecu-
mano 13 11dz 16 gadiem. Neskatoties uz Facebook noteikto
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vecuma ierobeZojumu profila izveidei (13 gadi), 56% bérnu
vecuma no 9 1idz 12 gadiem atzinusi, ka So portalu lieto.
Saltdzinajuma ar Instagram, Facebook tiek izmantots ieve-
rojami retak, bitiski mazaka respondentu dala to izmanto
katru dienu - tikai 24% respondentu. BieZak minétie mérki
Facebook izmanto$anai ir §adi: “lai uzzinatu jaunakas zi-
nas” (mingja 32% respondentu), “lai komunicétu ar drau-
giem un pazinam” (30%), lai uzzinatu citu cilvéku viedok-
lus” (29%), “lai uzzinatu, ko dara draugi un pazinas” (29%),
“lai dalttos ar fotografijam, kur redzams pats respondents”
(28%), “lai izteiktu savu viedokli” (28%), “lai sniegtu infor-
maciju par sevi” (26%).

Kvalitativa pétljuma rezultati apstiprina to, ka, lai art
visi intervétie respondenti pazist Facebook un ta piedavatas
iespgjas, ka art lielakoties visiem tur ir registréti profili, to-
mér gandriz neviens no intervétajiem bérniem vai pusau-
dZiem nav aktivs un regulars ta lietotajs. BieZi ka argumen-
tacija tiek minéta citu, interesantaku socialo portalu pie-
ejamiba, parasti ka alternativas noradot Instagram un
Snapchat. Vairakas atbildés tiek uzsvérts, ka Facebook vai-
rak piemérots vecakai paaudzei.

@

4 Meitene, 16 gadi: Es paa sakuma pievienojos un tad
_", es gandriz katru dienu iegaju. Un tagad vins nav tas
interesantakais socialais medijs. Un tur arl neviens Isti nav
aktivs no tiem, kurus es pazistu. Tikai mana mamma ir loti
aktwa.

Kvantitativa pétijuma rezultati liecina, ka starp popula-
rakajiem bérnu un pusaudzu izmantotajiem portaliem mi-
nams art Snapchat, ko lieto 57% respondentu. Snapchat
katru dienu izmanto 37% respondentu. Vairak izmantots
tas ir auditorija, kuras vecums ir no 13 Iidz 16 gadiem (49%
to lieto katru dienu). Laika patérins, kas tiek veltits, izman-
tojot socialo portalu Snapchat, ir $ads: 11% respondentu
noradijusi, ka to izmanto vairak ka tris stundas diena, 9%
izmanto vienu lidz divas stundas diena, un 14% - izmanto
katru dienu, bet ne vairak ka stundu diena. BieZak minétie
Snapchat izmantoSanas meérki respondentiem vecuma no
13 Itdz 16 gadiem ir 8adi: “lai uzzinatu, ko dara draugi un
pazinas” (36%), “lai dalitos ar fotografijam, kur redzams pats
respondents” (30%), “lai izklaidétos un labi pavaditu laiku”
(299%), “lai komunicétu ar draugiem un pazinam” (29%).

Lidzigi Snapchat lietoSanas motivacija raksturota art
kvalitativajas intervijas:

=

a Meitene,16 gadi: Tur var nobildet vai nofilmet kaut

" kadus 1sus videoklipus un var aizsiitit vai nu saviem
draugiem konkreéti, vai arl vispar ielikt storija, kad visi, kas ir
tavidraugi, redz. Un tagad arivasard paradijas jauns atjau-
nindjums, ka var paskatities visiem draugiem, kuri piekrit,
kur vini atrodas, Latvija vai vispar pasaule.

M Puisis, 12 gadi: Tas ir td ka... Radi, ko tu diend dari.

Vai nu art pasaulei paradi, vai tiem, kas tev pieseko.
Suti bildes draugiem, ir tadi striki, radijusies, cik dienas péc
kartas esi viniem radijis bildes. Vins nobildeé jebkadu bildi, un
tu vari uzrakstit vai uzlikt kaut kadus fontus, sejinas var
uzlikt vai kaut ko tamlidzigu.

Péetijuma rezultati liecina, ka 35% pétijuma daltbnieku
lieto izklaides platformu Musical.ly. Popularaka st platfor-
ma ir meitenu vida - to lieto 47% no aptaujatajam meite-
néem. 22% meitenu noradijusas, ka lieto Musical.ly katru
dienu. Salidzinosi biezak So platformu izmanto pétijuma
jaunakas vecuma grupas respondenti (9 - 12 gadi).

Vairums no kvalitativa pétijuma dalibniekiem ir dzirde-
jusi par Musical ly, un daZas no intervétajam meiteném art
lietojusas. Lai arT kopuma jauSama respondentu ironiska
attieksme un vairakkart noradits, ka Musical ly var bat in-
teresanta platforma “mazakam meitenem’, vienlaikus tiek
atzits, ka Musical.ly izmantoSana var bt labs veids, ka klat
slavenam vai sakt mazika karjeru.

9/

&' Meitene, 14 gadi: Es biju lietojusi. Tagad it ka né, jo es

_", nesapratu isti vajadzibu tam, ka tu tikai vienkarsi kus-
tini muti lidzi vardiem, tas ari viss. Tur vienkarsi tev piedava
dazadas dziesmas, tu izvélies kadu tu gribi, tu panem, tu
vari uzlikt to slow, kas ir paléningjumu vai uz atro. Tu tur
uzliec filtrus, uzraksti apraksta, ko tu gribi, un vienkdrsi pos-
to un redzi tiem, kam tu seko, un kas seko tev.

9/

&' Meitene,15 gadi: Musically, ja, es arl to aplikdciju

_", vienu bridi lietoju. Vini vienkdarsi saka taisit tos video,
kur vini, var teikt, plata muti, un péc tam vini sevi popularize.
Un tada veida, sevi popularizéjot, vini var paradit arl citus
vusi, jo vinus saka pamanit. Tu vienkarsi izveido savu profilu,
taisi tos video, un, ja cilveki tevi sak pamanit... Parsvara vien-
karsi taisi savus video, var skatities citu video. Tu vari vinus
arl 3erot uz citam majaslapam, lai cilveki tevi pamana.

Aptaujas rezultati liecina, ka portalu draugiem.lv méedz
lietot 41% aptaujato bernu un pusaudzu. Salidzinosi neliels
respondentu skaits atzinusi, ka lieto draugiem.lv katru die-
nu - tie ir 7% no visiem respondentiem un tikai 4% no pus-
audZiem vecuma no 13 lidz 16 gadiem. Ar1 padzilinatajas
intervijas aptaujatie respondenti atzist, ka savulaik iecient-
to socialo portalu tagad izmanto pavisam reti vai nemaz un
ka ta lietoSanu ir aizstajusi citi socialie portali — visbieZak
minéti Instagram un Snapchat. Dala intervéto respondentu
savu profilu draugiem.lv ir dzésusi, dala doma to dartt, vel
citi saglaba profilu, lai laiku pa laikam sarakstitos ar kadu,
kas joprojam aktivi izmanto draugiem.lv, lai “uzspélétu spé-
Iites” vai paskatitos “kuram drizuma ir kaut kadas dzimsa-
nas dienas vai varda dienas”.

q/

r g Meitene, 14 gadi: Es lietoju, kad biju mazaka, bet ta-

,", gad es vairs tik daudz nelietoju. Es daZzreiz ieeju apska-
tities, man tur ir draugi, un tad tur var redzét kalendara,
kuram drizumd ir kaut kadas dzim$anas dienas vai varda
dienas. Tas ir vienigais, ko es apskatos. Kadreiz es tur arl
sazindgjos ar draugiem, kad es biju mazaka. Tur bija loti
daudz tadas spéles, kuras citur nebija, un tad es tdas tur spé-
leju. Mani tas vairak 1sti neinteresé. Jo es esmu jau izaugusi
no visam tam spélém un tadam lietam.

“E  Puisis, 11 gadi: Draugiem.lv vairs nelietoju. Agrak es
tur spéléju spélites, sarakstijos ar draugiem, skatijos
jaunumus. Tagad vairs nelietoju tapéc, ka tur vairs nav inte-
resanti. Tur viss novecojis, un tagad ir daudz interesanta-
kas lietotnes.
¥ Puisis, 13 gadi: Profils man tur ir, bet es vinu pilniba
nelietoju. Vajadzétu dzest ara, bet, ja man ir privatais,
tur neviens neko nevar izdarit.
®,
r g Meitene,16 gadi: Es draugiem.lv profilu izdzésu
,", pirmskadiem trim vai cetriem gadiem. Bija ta — datoru
es saku parzinat no kaut kadiem 5 gadiem, un tad man bija
atlauts pieregistréties draugiem.lv tikai, kad man bija kadi 9
gadi. Un tad es sakumd vai nu spéléju kadas spéles vai art
sarakstijos ar kadu. Vai nu liku bildes galerijas. Vai ari ska-
tijos citu. Bet man péc kada laika apnika. Nav jau arl tur
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vairs neviena, visi izmanto snapcatu, instagramu, parsvara
visi. Kads veél varbiit biskin feisbuku, bet galvenais dominé
snapcats un instagrams.

=

a Meitene,14 gadi: Es atceros, kad man uztaisija to

_"_ profilu, es biju tik loti prieciga. Es parasti vienkarsi
saaicindju draugus, sazindjos ar viniem, liku kaut kadas
bildes. Un tad vienkarsi aizgdja tas instagrams, un tad es
par tiem draugiem.lv aizmirsu, un tagad man vini vienkdar-
$i tur stav. Es esmu domajusi dzest to profilu, bet taja pasa
laika es domdju - reizém mums skola ir ta, ka skolotajai
jaaizsuta uz draugiem.lv kaut kada véstule ar darbu, ja mes
nevaram aizstitit inboksa. Un tad es padomaju, ka labak
varblit atstat vinu.

To bérnu un pusaudZu vidg, kuri majas pamata saruna-
jas krievu valoda, popularakais socialais portals ir vk.com
(vkontakte.ru). Portalu médz izmantot 72% mérkauditorijas
parstavju, bet 57% $1s mérkauditorijas respondentu noradi-
jusi, ka izmanto portalu katru dienu. Laika patérins, kas tiek
veltits, izmantojot socialo portalu vk.ru, ir $ads: 30% res-
pondentu noradijusi, ka to izmanto vairak ka tris stundas
diena, 15% izmanto vienu lidz divas stundas diena un
9% - izmanto katru dienu, bet ne vairak ka stundu diena.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 15. - 20. attéls.

RADOSAS AKTIVITATES INTERNETA

Gan kvantitativaja, gan kvalitativaja aptauja tika uzdoti
vairaki jautajumi, kuru merkis bija noskaidrot, vai berni un
pusaudZi veic dazadas radoSas aktivitates, izmantojot teh-
nologiju piedavatas iespéjas digitalaja videé un, ja veic, tad
kadas un cik bieZi.

Kvantitativas aptaujas rezultatu analize liecina, ka 54%
no visiem aptaujatajiem respondentiem vismaz reizi méne-
st méedz pasi apstradat un izvietot fotoattélus interneta,
11% atzist, ka to dara katru dienu. 28% aptaujato respon-
dentu vismaz reizi ménest vai biezak médz pasi apstradat
un izvietot video interneta, 7% atzist, ka dara to katru die-
nu. 14% respondentu atzimeéjusi, ka vismaz reizi ménest vai
bieZak pasi blogo, raksta blogus interneta, 3% noradijusi,
ka to dara katru dienu.

Kvantitativaja aptauja 13 lidz 16 gadus vecie pusau-
dZiem tika jautats, “Kurus no minétajiem socialajiem porta-
liem, sazinas platformam tu izmanto, lai radosi izpaustos”.
35% respondentu atziméjusi Instagram, 19% - Snapchat,
18% - YouTube, 11% — Facebook, 9% - WhatsApp, 2% —
draugiem.lv.

Padzilinatajas intervijas respondentiem tika jautats, ka-
dam radosam izpausmém vini izmanto interneta un jauno
tehnologiju piedavatas iespéjas. Arl Seit respondentu bie-
Zak minétas aktivitates saistitas ar fotografésanu un video
uznemsanu, ka ari fotograféta un filméta materiala apstra-
di un ta izvietoSanu interneta, visbiezak socialajos tiklos
Instagram un Snapchat. Divas no intervétajam meitenem
noradija, ka paSas méedz rakstit blogus, savukart divi no
puiSiem - ka izmanto tehnologiju piedavatas iespéjas, lai
programmeétu. Lielakoties visi respondenti bija noradijusi,
ka radosajam aktivitatém nepiecieSamas prasmes un zina-
Sanas apgust paSmactbas cela, vairakkart noradot, ka tiek
izmantotas platforma YouTube pieejamas video pamacibas.

-
=

r 8 Meitene,14 gadi: Es medzu apstradat bildes, un es

" pati gribétukliit par fotografi. Un man vél nacies skolai
taisit visadus video un tadas lietas. Internetd var daudz ko
darit. Tu vari, pieméram, arl pats veidot muiziku interneta.
Es neesmu vél meégindjusi, bet es zinu, ka to var darit. Es
esmu gribejusi sakt rakstit blogu, bet nav vel bijusi tada ie-
spéja. Laiks nav bijis. Né, neviens man to nav macijis, es in-
terneta pati macos apgtit. Es skatos jlitiiba kaut kadus video,
ka to darit. Vai art ierakstu gtiglé un tad skatos, lasu, ka citi
cilveki to dartjusi un tadas lietas.

¥ Puisis, 16 gadi: Es bildéju skatus. Filméju ari. Skatos
pats, art dazreiz nofilméju. Es nedaudz apstradaju. Bet

ta es vinus lieku, kadus es vinus esmu nobildejis. Maniem
draugiem ar1 patik bildet un filmet, blogus neviens neraksta.
Man patik dabasskati. Parasti es dabasskatus bildéju un fil-
meju. Tad, kad es staigaju, varbiit kaut kadus... Un pec tam
patik skatities, ka tur izskatljdas.

)

4 Meitene,14 gadi: Varbiit tikai video filméju un foto-

,", graféju bildes... Kadreiz, kad es biju mazaka, es filmeju
ta ka YouTube video. Kadreiz, tagad vairs né. Bet ta es paras-
ti filméju kaut ko dzive, kaut ko smiekligu, ko daru dzive. Un
izvietoju instagramd, snapcatda, varbiit kaut kad jutubad...
Klasé baigi maz to dara, bet kadreiz, kad bijam mazaki, tad
taistjam bieZi.

)

r g Meitene,15 gadi: Es parasti vienkarsi kaut kadus da-

basskatus lieku. Es fotograféju, tad es vinus redigéju un

tad ielieku. Vispar, ja es kaut ko nozimigu redzu, vai redzu
kadu skaistu skatu, vai, ja meés ar draugiem esam, tad mes
edam saldejumu, tad es vienkarsi ielieku to saldéjumu. Vai
art, ja kaut ko uztaisu, tad ielieku instagrama...Mani interesé
konkreéti rakstiSana, ir vairakas majaslapas, kur var ielikt,
pieméram, dzejolus vai Tsus stastus, kontaktéties ar citiem
rakstniekiem, vairak uzzindt par to visu rakstiSanas koncep-
tu. Pieméram, tviterivar Joti savienoties, ar visiem kontakte-
ties... tviterT tiesi ar citiem rakstniekiem var, un juittibé art ir
rakstnieki, kas vairak pamdcibas taisa, vai pieredzi par uni-
versitati. Un ar1 sava veida sevi reklamé. Un tad ir verts se-
kot viniem lidzi tviter1, ko vini ir darijusi un ta.

Meitenes
Instagram
izmanto bieZzak
ka puist:

katru dienu
Instagram lieto
60% meitenu
un 47% puisu.
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“E  Puisis, 13 gadi: Es parasti, kad aizbraucu pie omes,

pie datora sezu un... Ta ka es paslaik eju programmeésa-
na, es meginu programmeét visadas lietotnes vai kaut ko
tadu. Varbtit kaut ko var, bet loti gruti. Es datora program-
meju, telefond varbiit kaut ko var, bet ir Joti griiti.

¥ Puisis, 15 gadi: Es izmantoju foto apstradei, video

redigeSanai. Un ar1 programmeésanai ik pa laitkam. Es
programméju telefond kaut kadas mazas spelites. Es skatos
parsvard jutiiba, ka dara citi, un tad ari mdcos pie reizes. No
maniem vienaudziem parsvara daudzi izmanto fotoattelu
redigeSanu, video monteSanu. Programmesana nav tik po-
puldra, bet ir cilveki, kas izmanto. Mums skola ir robotikas
pulcins, tur més programmejam robotiem programmas. Lai
vini parvietotos. Citi varblit arl kadas spelites programmé
parsvara.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 9. - 14., 19.attéls.

INFORMACIJAS MEKLEE;A@A INTERNETA
UN TAS IZVERTESANA.

Analizgjot kvantitativa pétijuma datus, redzams, ka
64% no kopéja respondentu skaita meklé mactbam un sko-
lai nepieciesamo informaciju interneta ne retak ka reizi
nedéla un 23% to dara katru dienu. Savukart atptitai un
hobijiem nepieciesamu informaciju ne retak ka reizi nedela
meklé 43% respondentu, bet 16% to dara katru dienu.

Macibam nepiecieSamas informacijas meklésanai gan-
driz pusei respondentu (46%) bieZak izmantota ierice ir
dators. 38% respondentu atziméjusi, ka vini mactbam ne-
piecieSamo informaciju visbiezak meklg, izmantojot vied-
talrunus un tikai 6% noradijusi, ka visbiezZak izmanto plan-
Setdatorus. Savukart atpfitai un hobijiem nepiecieSamo
informaciju 39% no aptaujatajiem bérniem un pusaudziem
visbieZak meklg, izmantojot viedtalrunus un 38% - izman-
tojot datorus, bet 8% — plansetdatorus. Aptaujas rezultati
liecina, ka puisi bieZzak ka meitenes informacijas meklésa-
nai médz izmantot datorus, savukart meitenes vairak iz-
manto viedtalrunus.

Kvantitativa pétijjuma dati liecina, ka interneta mekle-
tajprogramma Google ir viena no bérnu un pusaudzu biezak
apmeklétajam interneta vietném. 94% respondentu nora-
dtjusi, ka vispar médz interneta izmantot So platformu.
Katru dienu Google meklétajprogrammu izmanto 55% bér-
nu vecuma no 9 Itdz 12 gadiem un 70% pusaudZu vecuma
no 13 1tdz 16 gadiem. Uzzinu vietni Wikipedia médz izman-
tot 73% no visiem respondentiem, un 119% noradijusi, ka to
dara katru dienu.

Kvalitattvaja pétjjuma veiktajas intervijas tika uzdoti
vairaki jautajumi saistiba ar bérnu un pusaudZu izpratni
par informacijas meklésanu interneta un interneta mekle-
tajprogrammas Google darbibu. Respondentiem ltdza pa-
stastit, ka un kadam noltikam vini veic meklésanu interne-
ta. Lielaka dala atzist, ka informaciju visbiezak mekle
skolas un “savam” vajadzibam. Vairakkart tiek noradits, ka
parasti meklesana netiek veikta talak par pirmo Google
piedavato lapu.

g/
~ Meitene,14 gadi: Visbiezdk vai nu prieks sevis mekle-
I ju, lai varétu zindt, kas ir noticis, vai ar1 dazreiz skola
ir bijusi gadijumi, kad jameklé informacija. Skola dazreiz,
pieméram, taja pasa literattira mums vél nesen bija jamekle

par Maru Zaliti informacija un jaatbild uz jautajumiem. Un
kaut kas tads. Katru dienu es ierakstu gtiglé, lai zinatu laika
zinas. Tas visvairak. Un tad vel skola dazreiz es ari tulkotdja
ieeju caur gugli. Bet ta vairak neko tadu es 1sti nemekléju. Es
saku no pasam pirmajam, jo tas ir tas populdrakds. Un tad,
ja es atrodu to, ko man vajag, tad es turpat palieku, ja neat-
rodu, tad es mekleju talak.

“E  Puisis, 16 gadi: Esmu bieZi mekléjis - gan skolas, gan

“. pasa interesei. Mekléju to, ko gribu uzzinat. Pieméram,
par elektroniku. Uzzinat, no ka ta sastav un kas tur iebtivets.
Ka vinu izjaukt un ka vinu salikt.

®,

r g Meitene,16 gadi: Mekléju skolai un vispar. Vesturei

dazreiz, kontroldarbiem gatavojoties. Latviesu valodai

ne tik loti, daZreiz tulkotdju, pieméram, krievu valodai...Es
parsvard, ja man ir kads jautajums, es panemu saistitos var-
dus un tad man vienkdrsi izmet ara goglé visu, kas ir saistits
ar to. Tad es parlasu un dabiiju to, ko man vajag,ara.

w/

F 8 Meitene, 15 gadi: Nu, es gugléju kaut ko ar macisa-

" nos saistitu tikai tad, ja es nevaru gramata atrast at-
bildi..Es skatos no sakuma pirmo lapu un tad, ja neesmu
atradusi veél to, ko vajag, tad es varbuit paskatisos otro, treSo
lapu. Bet parasti viss, ko man vajag, ir pirmaja lapa.

Respondentiem tika jautats, kapéc meklétaja starp at-
rastajiem rezultatiem pirmie rezultati tiek piedavati ka pir-
mie. Lielaka dala respondentu atbildéja, ka pirmas Google
meklétaja paradas tas majaslapas, kuras ir visbiezak ap-
meklétas, tomeér dazreiz tiek pielauts, ka pirmie atlasttie
rezultati varétu ka tadi tikt paraditi tapéc, ka $is interneta
vietnes ir visuzticamakas un visdrosakas.

¥ Puisis, 15 gadi: Vinas parada ka pirmds, jo vinas ir

]‘. visvairak apmekletas, jo vairak cilveki ir gajusi iek3a.
Bet uzticamakds - citreiz ne, citreiz uzticamakds uz leju
pat ir.

2

r e Meitene,16 gadi: ], isteniba ta ir [ka pirmas mekle-

_", tdja piedavatas ir uzticamakasj, jo parasti, pieméram,
ar vesturi saistibd, atveras uzdevumi.lv, un tur ir visas teori-
jas, kuras ir daudz vieglak saprast, neka skatities vikipédiju.

w/

r g Meitene,14 gadi: Parasti pirmas majaslapas ir vis-

_", pareizakas, bet citreiz ir ta, ka nav. Un tad sanak, ka tu
uzraksti taja meklésana, vini paradas un tad parada ari, ko
cilveki ir meklejusi visvairak.

% Puisis, 13 gadi: Kas man ir pirmais? Man liekas, ka

.“. visvairak apmekleta lapa. Kurai viss ir izdevies. Un
kur cilvéks pavada art kaut kadu laiku, nevis ieiet un uzreiz
iziet ara.

Padzilinatajas intervijas tika jautats art par to, cik liela
mera tai informacijai, kas ir atrasta interneta, var uzticéties
un ka respondenti izvérté to, vai atrasta informacija ir uzti-
cama vai nav. Lielakoties respondenti apzinas, ka ne visam,
kas ir atrasts interneta, var uzticéties un, lai izvértétu to, cik
uzticama ir atrasta informacija, tiek saltidzinatas daZzadas
interneta vietnes. Tomeér ir art respondenti, kas nepievers
uzmanibu tam, vai informacija ir uzticama vai nav.

®  Puisis, 13 gadi: Es paskatos vairakas [interneta viet-

"_ nes], kurdas ir visada informdcija. Es paskatos, kuras
man ir noderigakas, un tas es ari tad lasu...Pirmkart, jau péc
virsraksta izverteju, vai biis noderiga, un tad vél tas, kas ir
pirmas, tdas es ari spieZu.
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M Puisis, 15 gadi: Ne visas guglé atrastds lapas ir uzti-

camas, jo tas ir rakstijusi cilvéki, kuri varbiit citi pat
pasi nav pareizi rakstijusi. Es salidzinu ar citam majasla-
pam informaciju, tad izvertéju, kurdas ir vairak vienads [sa-
turs], tad tas varétu biit tas pareizais variants.

Gandriz visi pusaudZu vecuma (13-16 gadi) respondenti
(93%) apstiprinajusi, ka prot “blokét zinojumus no cilve-
kiem, ar kuriem nevélas sazinaties interneta”. Jaunakaja
vecuma grupa, ka to prot, noradijusi 67% respondentu,
13% bérni vecuma no 9 1tdz 12 gadiem atzinusi, ka nezina

N vai prot blokét Sos zinoju-
r g Meitene,15 gadi: Ne visas ir uzticamas. Ir daZzas ma- mus un 18% - ka neprot.
,", jaslapas, kur es varu apskatities tiesi skolai. Par pare-  Salidzinosi mazaka dala
jam es nevaru biit drosa. Ir tikai daZi portali, kuriem es uzti-  aptaujato respondentu ir
cos. [lai saprastu, vai ir uzticams] pirmam kartam skatos, vai ~ parliecinati par savam
tas viss, ko es mekleju, neizklausas parspilets vai neizklau-  prasmém kontrolét to, kuri
sas tads, kas nevareétu logiski bt tas, ko es mekleju. Un tas,  cilveki var redzét to infor-
vai tas ir plasi izmantots portals un daudzi vinam seko lidzi  maciju, kuru vini izvieto
un uzticas tiesi tam. Kas ir uzticami? Skolai kad es mekleju.  interneta. Vecuma no 13
Es zinu, ka es mekléju letonikd, uzdevumi.lv, tajos abos es  1idz 16 gadiem 77% respon-
vairak skatos. Uzdevumi.lv vismaz tocna ir uzticami. dentu noradijusi, ka prot to
Nl kontrolet. Vecuma no 9 lidz

< Kvantitativaja aptauja respondentiem tika
uzdots jautajums par to, vai vini prot

salidzinat dazadas interneta vietnes un
majaslapas, lai saprastu vai informacija tajas
ir patiesa. Tikai puse no bérniem vecuma
no 9 Iidz 12 gadiem (50%) atzina, ka vini
to prot. Savukart 24% no 31s vecuma
grupas respondentiem tika
noradijusi, ka nezina, vai to prot,
un vél 23% atzinusi, ka to neprot. ))

r g Meitene,16 gadi: [lai saprastu vai ir uzticama] es

" skatos, vai ta lapa ir atzita, vai tur nevar but kaut kadi
virusi. Jo parasti tas lapas ir sarindotas drosaka kartiba.

4 Meitene,14 gadi: Es ta isti neskatos. Man dazreiz

" vienalga ir, galvenais, ka ir kaut kas, ko uzrakstit, pie-
meram, majasdarbos. Bet ta jau es ipasi neskatos.

Kvantitativaja aptauja respondentiem tika uzdots jauta-
jums par to, vai vini prot salidzinat dazadas interneta viet-
nes un majaslapas, lai saprastu vai informacija tajas ir pa-
tiesa. Tikai puse no bérniem vecuma no 9 Idz 12 gadiem
(50%) atzina, ka vini to prot. Savukart 24% no $1s vecuma
grupas respondentiem tika noradijusi, ka nezina, vai to
prot, un vel 23% atzinusi, ka to neprot. PusaudZu sniegtas
atbildes uz $o jautajumu batiski atSkiras — 80% no visiem
respondentiem atziméjusi, ka vini prot saltidzinat dazadas
interneta vietnes un majaslapas, lai saprastu, vai informa-
cija tajas ir patiesa.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 9. - 14., 21.-22.attéls.

PASVERTEJUMS DAZADAM
PRASMEM INTERNETA

Kvantitativa pétijuma ietvaros respondentiem tika uz-
doti vairaki jautajumi saistiba ar vinu prasmém drosi lietot
internetu un spéju izvertét interneta pieejamo informaciju.
PétTjuma rezultati liecina, ka 13 11dz 16 gadus veco pusau-
dZu padvertejums ir ieverojami augstaks par to, ko par sa-
vam prasmeém sniegusi bérni vecuma no 9 lidz 12 gadiem.
Vertgjums visvairak atskiras parametros, kas saistiti ar di-
gitalajam prasmem, kuras nepiecieSamas, lietojot socialos
portalus: privatuma nosactjumu maina socialajos portalos,
prasmém socialajos portalos blokét zinojumus no cilve-
kiem, ar kuriem bérni nevélas sazinaties, ka art prasmém
kontrolét, kuri cilveki var redzét to informaciju, kuru bérni
izvieto interneta. Bitiskas atSkirtbas pasvértéjuma ir art
prasmém salidzinat daZadas interneta vietnes, lai sapras-
tu, vai informacija tajas ir patiesa.

Noveértéjot savas prasmes “nomainit privatuma nosacl-
jumus socialajos portalos”, 74% no respondentiem vecuma
no 13 lidz 16 gadiem atzinusi, ka to prot. Savukart no res-
pondentiem vecuma no 9 lidz 12 gadiem apstiprinosi atbil-
dejusi tikai 43%, vienai ceturtajai dalai (25%) no §is vecu-
ma grupas noradot, ka nezina, vai to prot, un gandriz
tresdalai (29%) respondentu atzistot, ka neprot.

12 gadiem tikai aptuveni

puse (51%) atbildgjusi ap-

stiprinosi, piekta dala §T vecuma respondentu (20%) nora-
dijusi, ka nezina atbildi uz So jautajumu un ceturta dala
(25%), ka neprot.

Kvantitativaja aptauja bérniem un pusaudziem tika uz-
dots jautajums saistiba ar vinu prasmém novertét un sa-
prast, kura majaslapa ir drosa. 77% pusaudZzu vecuma no
13 Iidz 16 gadiem un 58% bérnu vecuma no 9 lidz 12 ga-
diem atbildé&jusi, ka prot to novértét.

Kopuma visaugstakais pasvértgjums sniegts attieciba
uz iemanam izdzést apmekléto interneta vietnu vésturi.
93% no vecakas meérkauditorijas un 69% no jaunakajiem
respondentiem pozitivi vért&jusi So savu prasmi.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 21.- 22.atteéls.

INTERNETA LIETOSANA NEPIECIESAMO
PRASMJU UN IEMANU APGUVE

Kvalitattva pétfjuma intervijas respondenti tika lagti
pastastit par savu pieredzi dazadu prasmju apguvé gan
saistiba ar iericu lietoSanu, gan ar dazadu interneta pieda-
vato i{espéju izmantosanu. Lielaka dala no intervetajiem
respondentiem noradijusi, ka pamata gan tehnologiju lieto-
Sanu, gan dazadas interneta nepiecieSamas iemanas apgu-
vusi paSmactbas cela. NepiecieSamas zinasanas visbiezak
meklétas internetg, t.sk. izmantojot daZadas video pamact-
bas, kas pieejamas vietné YouTube.

Vairakkart intervijas tika noradits, ka pusaudZi jutas
paraki savas prasmeés gan par vecakiem, gan skolotajiem,
tapéc ne vieni, ne otri netiek uzskatiti par labiem padomde-
véjiem. Atseviski respondenti noradijusi, ka dazas no pras-
meém (lielakoties iericu lietoSanu) viniem palidz&jusi apgit
vecaki, galvenokart - tévs.

Lielakoties visi kvalitativaja péttjuma intervétie respon-
denti ar retiem iznémumiem atzinusi, ka skola tiek maz
macttas tadas iemanas, kas var bit noderigas ikdiena in-
terneta lietoSana, un gandriz vispar netiek macita socialo
tiklu lietoana.

i Puisis, 15 gadi: Neviens mani ipasi nemdcija ar tele-

fonu interneta darboties. Izlasiju instrukciju un péc
tam patstavigi skatijos, kas tur talak rakstits, un mekléju
Visu.
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Visbutiskakie
jautajumi, uz
kuru macisanu
nepiecieSams
fokuséties, ir
saisttti ar drostbu
interneta.

]

4 Meitene, 16 gadi: Es jau it kd visu pati telefona zina-

_", ju. Bet, ja bija lietas, kuras nezindju, tad vienkarsi pati
macoties apguvu. Es par to zinu daudz vairak ka vecaki, un
ar1 skolotdji.

“E  Puisis, 13 gadi: Telefonu es iemdcijos td — masa man

vecaka, vinai jau viss bija, es zagu telefonu, spéléju spé-
lites. Tagad es daudz par telefoniem zinu. Es vairak par tele-
foniem un planSetdatoriem, mamma par parastajiem dato-
riem.

¥ Puisis, 16 gadi: Telefonu man tévs iemdcija, no saku-
ma izradija visu telefonu, kur ir spéles, kur ir internets,

kur vajag ieslégt. Un ta ar1 viss sakas. Tagad es zinu, ka par
telefonu es vairak par tévu saprotu. Gan par telefonu, gan
par datoru, lai gan man vairak zinasanas ir par telefonu.
Datoru es iemdctjos pats, ar acim skatoties, un péc tam bra-
lis vairak iemacija. Kadi devini, desmit gadi man bija.

=

T’ Meitene,14 gadi: Es iemacijos pasmaciba, pati mek-

" leju, pati daru... No juttuiba videoklipiem var apgtit, jo
tur ir visadas pamdcibas, “do it yourself " un tamlidzigas, tur
viss kaut kas ir.

M Puisis, 15 gadi: Skold mums parak daudz par to nav

macijusi. Datorika tikai varbiit kaut kadus ekselus un
powerpointus mdca...ar socialajiem portaliem es pats ma-
cos, skola to né, macos lietoSanas procesa. Interneta, cik tur
tas majaslapas parasti parada.

¥ Puisis, 13 gadi: Es vienkarsi no mazotnes maku [mek-
let informdciju internetd]. Kadreiz, kad es biju loti

mazs, man bija dators, es gaju skatities un ta es iemdactjos. Es
nezinu 1sti ka, pats iemdcijos. Varbiit kads art iemacljis, bet
tas jau man no mazotnes.

]

4 Meitene, 14 gadi: It ka ir par droSu uzvedibu interne-

" ta macits, bet tur vairdk stasta par to, ka nevajag pa-
zemot citus interneta un tadas lietas.

“E  Puisis, 14 gadi: Mamma man biskin ir pastastijusi
par to [privatuma nosacijumiem]. Skola vajadzetu par

to vairak macit. Sakuma man Instagram konts nebija pri-
vats. Es pats vienkarsi atradu tadu video, kur var uzlikt. Es
to juittiba atradu, man bralénam bija un vin§ pateica, ka
jutliba par to var dabiit.

=

b o Meitene, 16 gadi: Mums to [par socidlo portalu darbi-

,", bas pamatprincipiem] skold nav ne stastijusi, ne maci-
jusi. Mums ta ka bija informatika no piektds lidz laitkam
septitajai klasei, vai ar1 lidz astotajai. Man ta Skiet, ka lidz
septitajai. Un tad astotd, devita nav un tad laikam paradas
no desmitas lidz divpadsmitajai, bet tur isti nemdca tadas
socialu mediju, tur vienkarsi vispdriba izmanto tadas lietas
ka wordu un ekseli un ta...

Kvalitativaja pétijuma respondentiem tika jautats par
to, kuriem tematiem, kas tika aplikoti intervijas gaita,
vajadzetu pievérst vislielako uzmantbu un pastiprinati to
mactt skola. Intervétie respondenti vienpratigi atzina, ka
visbatiskakie jautajumi, uz kuru macisanu nepiecieSams
fokuséties, ir saistiti ar drosibu interneta. Vairakas atbildés
tika uzsverts, ka Sobrid tas ir loti aktuali, jo pedgja laika
interneta vide ir kluvusi 1pasi bistama saisttba ar dazadu
virusu izplatibu un hakeru aktivitatem.

Lielaka dala respondentu noradijusi, ka skola nepie-
cieSams pastiprinati macit par personiskas informacijas
pardomatu un drosu lietoSanu un izplatisanu interneta.
Vairakkart interviju daltbnieki noradijusi, ka par Siem te-
matiem citiem bérniem un pusaudZiem ir vajas zinaSanas
un ka bieZi vérojama neprasmiga, pavirsa un riskus ignoré-
josa pieeja jautajumiem, kas saistiti ar privatuma politiku
socialo portalu un citu interneta platformu lietoSana. Ipasi
tas tiek attiecinats uz jaunaka skolas vecuma bérniem.

Kvalitattva pétijuma respondenti noradijusi, ka nepie-
cieSamas zinasanas saisttba ar drosibu interneta var tikt
macitas gan informatika, gan socialajas zinibas, gan au-
dzinasanas stundas. Vairakkart ieteikts mactbu procesa
izmantot videomaterialus.

% Puisis, 16 gadi: Es diezgan labi parzinu to [lietas, kas

“ saistitas ar datu privatumu un to, ka sargat savu in-
formaciju socialajos tiklos]. Pats iemacijos, meklejot vienkar-
$i, ieej iestatijumos un meklé par drosibu. Tagad saku tam
pieverst vel vairak uzmanibas, jo ir redzams, ka ir daudz
hakeru un vini var uzhakot un ta talak..vajadzetu par to
vairak macit — informatikd, informatikas stundas. Lidz $im
tas ta pasi nav mdcits, par dro§tbu man neviens nekur ne-
macija. Mums macija tikai sataisit poverpointa visadas la-
pas, uzdeva visadus tur..Par drosibu interneta vairak vajag
macit, ka izmantot vietnes, lai nedabti virusus, ta, lai ne-
uzhakotu cilvekus.

¥ Puisis, 13 gadi: Skola mums tiesi bija pagajusogad

par to, ka lietot socidlos tiklus. Bet tur mums bija vai-
rak uzsverts, no cik gadiem to visu drikst lietot... Es domaju,
ka skola biitu veérts ieviest [macibu kursu par lietam, kas ar
interneta lietoSanu saistits], jo es domaju, Sie mazie bérni,
vini nezina. Tur vajadzétu par to, ka drosi rikoties internetd,
jo tagad loti slaveni ir visi Sie Cakaretdji, hakeri. It ka visu
var ielauzt.

“E  Puisis, 15 gadi: Vajadzétu macit, pieméram, kurds

majaslapas nevar iet. Jo ir majaslapas, kurds tu ieej un
péc tam tur sak virusi mesties datora un ta talak. Mums
skolotaja vienreiz laikam macija, kurds lapas nevajag iet, ka
jaskatas ir pec sakuma nosaukuma, tur kaut kas bija. Ka
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drikst iet tikai tajas majaslapas, kuras ir drosas. Pieméram,
ja interneta bankai nav drosibas zime klat, tad ta nav ista
interneta banka. Datorika to bérniem kada sestaja klase va-
rétu macit. Vel par drosibu interneta vajadzétu socialajas
zintbas mactt. Tagad tur nedaudz par to, ka ar svesiem cilve-
kiem nevar runat. Bet vajadzétu macit ari to, kas no tas in-
formacijas, ko tu atstdj, tiek nodots visai pasaulei. Kas ir
saglabats tajos serveros. Pieméram, ja tu iepércies interne-
ta, vini saglaba kreditkartes.

gl

r 8 Meitene,16 gadi: Par to [privatuma iestatijumiem

" socialajos tiklos] es ar1 pati iemdctjos. Skola mums par
to nemdca. Skola parsvara tikai ar datoriem visu program-
mesanu, bet ar socidlajiem tikliem né. Bet, manuprat, to va-
jadzeétu, jo, pieméram, daudzi pieregistrejas, lai gan viniem
nav tas vecums un tad dara lietas, kuras pilnigi nav pareizi,
un tas, manuprat, ir jakontrole un jamaca arl..Vajadzetu
madcit par drosibu internetd, par to, ka més nedrikstam in-
formaciju izpaust. Lai gan to maca, bet vajag vairak, jo ta-
gad tas ir aizgdjis loti talu interneta.

=

a Meitene,15 gadi: Skold vajadzétu pabridinat par ta-
dam drosibas lietam: neliec neko tadu, ko negribétu, lai

visi zina; nedalies ne ar ko tadu, kas tevi var aizskart un ko
tu negribi, lai visi zina; neuzticies visiem cilvekiem, ko tu
redzi.

r 8 Meitene,16 gadi: Es domaju, ka vispar par drosibu

" internetd vajadzetu macit. It ka jau ir paSsaprotami
viss, un es domaju, jauniesi vairs tam nepievers uzmanibu,
tapéc to vajag mactt.
M Puisis, 13 gadi: Vissvarigakais, ko vajag mactt, ir ne-

uzticéties neuzticamam wmajaslapam vai neuztica-

miem juzeriem. Neuzticéties nevienam neuzticamam. Ja
vin$ ir uzticams, pieméram, Playstore, apstiprinats, tad var
uzticeties. Varbiit to vajag macit socialajas zinibas vai arl
datorika vai informatika..Ne jau pirmaja klasé macit, bet
lielakiem, kad viniem jau ir tie telefoni un kad vini tos lieto.

tw/
4 Meitene,14 gadi: Man personigi tas nav vajadzigs, jo
" es varu labi atrast informdaciju, bet citiem, kuri nevar
tik viegli atrast, varbiit tad viniem to derétu pamacit. To va-
rétu mactt, pieméram, taja pasa anglu valoda. Mekleét infor-
madciju angliski. Vel varétu socialajas zinibas un vél infor-
matika..Ari par privatuma noteikumiem vajadzetu macit, jo
es domaju, ka citi neapdomigi rikojas interneta un veél isti
nesaprot, kas tur isti jadara. Jo daudzds vietas arl anglu va-
loda jaizmanto, citi tik labi vél nezina anglu valodu...Es visu
pasmdcibas celd apgiistu, jo es maku diezgan labi anglu va-
lodu, tad es saprotu, kas un ka jadara...

tw/

4 Meitene,14 gadi: Viniem vajadzétu mdcit par to, ka

" izmantot vispar visas socialas programmas. Ko tu vi-
nas vari likt iek3a, ko nevari, ko tu vari stastit, ko nevari. Un
varbiit art kaut ko vairak, lai vini zinatu vispar, kas pasaulé
notiek, lai vini lasitu zinas un sevi pasi attistitu. Nepavadit
tik daudz laika, vienkarsi kaut ko bezjéga skatoties...To vareé-
tu macit socialajas zinibas. Mazakas klases ta varetu biit
art informatika. Un varbiit art anglu valoda.

?'/

4 Meitene,15 gadi: Lai aizsargatu savu informdciju,

" vajag macit. Lai zinatu, ka aizsargaties. Es ta nemaku
pateikt, bet vajag, lai macitu, ko vajag darit interneta un ko
nevajag, lai neuzkertos uz viltus pazinojumiem. Mums nav
tadu priekSmetu, mums dazreiz atnak policija uz skolu, tikai
ta maca.

)
a Meitene,16 gadi: Vispar drosiba internetd, tas jau
" pirmaja karta. Jamdca vienkarsi ari, ka pareizi izman-
tot un vispar pastastit par tam sekam, kas ir visur. Tas, ka
viss, ko dara, paliek interneta, un vajag padomat, pirms kaut
ko liek.. Man ta Skiet, ka vajadzétu maziem bérniem tiesi
mactt, jo tagad loti agra vecuma sak izmantot. Jo viss, ko tu
dari internetad, tas paliek internetd. Un, ja vienkarsi kaut ka-
das mulkibas tur septinos, astonos gados sataisa, tad kads
varétu to atrast arl kadreiz. Vienkarsi macit to, ko nevaja-
dzetu un vajadzetu darit. Visiem vajadzétu to [kas notiek ar
socialo portalu lietotdju informdciju, kadam biznesa vaja-
dzibam ta tiek izmantota] zindt, jo tad vismaz ir uzmanigaki
ar to, ko liek un vairak apdoma. Jo, pirmkart, tas paliek viss
internetd un, otrkart, vienkarsi kads var izmantot kadreiz
pret tevi to, ko tu ieliec...

Un varbit arT varétu kaut kadas pamadacibas jiitiibe...
Varétu kaut kadi specialisti vai kaut kas tads sanakt kopd,
izveidot informativos video un, pieméram, audzinasanas
stunddas paradit vinus..Dalu no macibu materiala ieklaut
macibu gada beigas, tapat, ka kimija zinat sdalsskabi, astoto
klasi pabeidzot, vispar skabes zinat. Un tikmér art audzind-
Sana biitu zindat konkreéti instagrama drosibu, ka izmantot
socialos medijus, ka meklet informdciju macibam un ta ta-
lak, tas ietilptu macisanas programma...Mums tieSam neko,
saistitu ar to [digitalo pratibu] neko nemdca. Més to visu iz-
mantojam, bet tas ir passaprotami, sava veida izmantot, jau
madcet tehnologijas izmantot. Tapéc varbiit ari nav nekada
macisana...

Ir tikai bijusi kaut kada piektaja klase, kad paradas pa-
matskola, un tad ir socidlais pedagogs un psihologs. “Doma-
jiet, ko jus liekat internetda,” un tad vienkarsi pastasta par
mobingu, un tas arl viss. Tas ir vairdk tikai uz pamatskolas
sakumu, péc tam isti nekur nav. Audzinasanas stundas va-
rétu, ja ir kaut kads informativais video, kuru parada au-
dzinasana, vai art kads specialists atnak. Kaut ka ta varétu.
Vispar kiet, ka vajadzetu biit attiecigam stundam. Nevis ti-
kai norobezZot uz socialajiem medijiem, bet vispar par apkar-
tejo pasauli, par lietam, kuras vajadzetu zinat, ietverot arl
socialos medijus. Tada tipa. Tadas vienkarsas lietas, ka kaut
vai, pabeidzot skolu, universitati, ka tiesi darba intervija...
vienkarsi tadas lietas, ko vajadzétu zinat. Loti pastiprinati
skola tiek macita matematika, anglu valoda, dabaszinatnes,
bet tiesi tas, ko vajadzétu zindt, lai vispar izdzivotu, tas ne-
tiek macits. Un tad vienkarsi pabeidz skolu ar tam visam
liekajam zinasanam, kuras tev isti nevajadzes, bet tu nezini
tadas vienkarsas lietas, ka dabiit darbu vai nobalsot, vai iz-
domat, par ko vispar balsot.

ArT kvantitativaja pétijjuma respondenti tika lagti iz-
teikt savas domas par interneta lieto§ana nepiecieSsamo
prasmju un iemanu apguvi. Aptaujas respondentiem tika
uzdots atvértais jautajums par to, kads péc vinu domam,
ir labakais veids, ka vini varétu iemacities jaunas, nodert-
gas lietas par drosibu interneta. Piekta dala respondentu
(20%) atbildéja, ka, vinuprat, labakais veids, ka to apgtt,
ir mactbas izmantot video, galvenokart minot vietni You-
Tube. Otra visbiezak minéta atbilde (17%) pauda viedok-
li, ka nepiecieSamas prasmes vislabak apgtt “interneta”.
15% atbildéja, ka to vislabak macit skola skolotajiem un
Vel 14%, ka vecaki, gimene var bat ka noderigi padomde-
VEji par Siem jautajumiem. 7% noradijusi, ka nepiecieSamo
informaciju var apgtt, lasot dazadus bukletus, 6% res-
pondentu atbildéjusi, ka nepiecieSamo var iemacit dazadi
eksperti un 4%, ka draugi. V&l 4% noradijusi, ka labakais
veids, ka iemactties noderigas lietas par drostbu interneta,
ir Wikipedia.
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IZPRATNE PAR RISKIEM INTERNETA

Gan kvalitativaja, gan kvantitativaja péttjuma respon-
dentiem tika uzdoti jautajumi, kuru mérkis bija noskaidrot
bérnu un pusaudZu priekSstatus par riskiem interneta.
Kvantitativaja aptauja tika uzdots atvértais jautajums:
“Kas, tavuprat, interneta ir visbistamakais?”. Biezak sa-
nemtas atbildes bija “virusi un spami’, ko tika mingjusi 27%
respondentu, “slikti, launi, anonimi, svesi cilveki” (26%),
“socialie portali” (12%), “privatas informacijas izvietoSana
interneta” (12%), “hakeri” (11%), “zagli, laup1taji, izspied&ji”
(7%), “pedofili, maniaki” (7%), ‘reklamas” (6%), ka ar1 “spe-
les, spélu programmas’, ko kopa noradijusi 6% responden-
tu, minot arT konkrétas spéles - “Zilais valis”, “Baltais zakis”,
“Balta ptice”, “Kurmis”, “Trolli".

Savukart padzilinatajas intervijas bérni un pusaudZi
tika noradijusi uz sadiem iespgjamiem riskiem: dazadi in-
terneta virusi, hakeru aktivitates, kontu/profilu uzlausana,
privatas informacijas zadziba, viltus kontu izveidoSana ar
zagtam identitatém socialajos portalos, seksuala rakstura
piedavajumi no svesiniekiem/arzemniekiem, ka art naidiga
vienaudZu attieksme un kaitniectbas aktivitates interneta.
Vairakkart minéts, ka pedeja laika Tpasi aktualas kluvusas
problémas, kuras rada aktiva hakeru darbiba un dazadi vi-

rusu izplatitaji.

\ﬁ Puisis, 16 gadi: Tagad ir 21. gadsimts, kura elektroni-
.“ ka var mierigi dabiit virusus. Daudzus. Un, ja grib le-

jupladet kaut kadas lietas no interneta, tad var dabiit vis-

vienkarsakos virusus.
’tw/

L' Meitene,16 gadi: Musdiends ir daudz hakeru, un va-

,"_ rétu, pieméram, nozagt kadu informaciju, ka ar1 priva-

ta profila kaut ko varétu nozagt. Un tad varbit to izplatit

socidalajos medijos.

Dazu respondentu atbildés ka viens no bistamakajiem
draudiem interneta ir minéta identitates zadziba un viltus
profilu izveide, izmantojot “skrinsototas” (caur ekransavinu
uznemtas) profila bildes. Kada no respondentém atklajusi
loti negativu personigo pieredzi.

:g/
r 8 Meitene,16 gadi: Ar mani ta ir noticis — es biju ieliku-
" si bildes [kada sociald portala] un péc tam, manuprat,
ta bija mana klasesbiedrene, jo vina bija ar mani sanaidoju-
sies, vina noskrinsotoja manas bildes, un vina zinaja art
manu numuruy, tad vina ielika [cita portala] un uztaisija man
viltus profilu. Un tur bija vaks ar to. Mani tur uztaisija par

ielasmeitu. Tur, taja profila. Tas bija vaks.
:g,

r 8 Meitene,15 gadi: Socidlos tiklos nav drosi. Tapec ka,
,"_ pat ja tu apstiprini tikai, kurus tu gribi, tapat var jebku-
ra bridi uztaisit, es nezinu, ka ir latviski, skrinSotu un aizsii-
tit kadam citam. Tapéc es nelieku neko tadu, par ko man nav
iebildumu, ka kads cits to redz. Bet es labak zinu vismaz ap-
tuveni, kas to redz.

€ Puisis, 13 gadi: Ir Joti jauzmands no tadiem, kur cil-
véki uztaisa neistus profilus, satiekas divi cilveki, un
tad tur var beigties ar visadam apkrapsanam, varbtit par
izvaroSanam, dazreiz varbiit pat slepkavibam. Bildes stitot,
arivinas var izpliist interneta un izplatities pa visurieni.

Intervijas ar gados vecakiem pusaudZiem vairakkart
minéta jaunaku skolasbiedru, jo pasi meitenu, neprasmiga
un nedro$a uzvediba socialo tiklu lietojuma, saskarsmeé ar
sveSiniekiem. Tomer atseviskas gados jaunaku responden-

tu atbildés redzam, ka §ts mérkgrupas respondentes spéj
art apzinaties riskus un izvairities komunicét ar nepazista-

miem cilvékiem.

2
4" Meitene,16 gadi: ..bet es esmu redzéjusi, ka Joti dau-
,"_ dzi sarakstas un péc tam tas cilvéks visu laiku visos

portalos sak rakstit un baz-
ties virsui. Tie, kas raksta, ir
pieaugusi cilveki. Vini raksta
tiesi tadam nepilngadigam
meiteném, savam vajadzi-
bam. Jo tur daudzi raksta ar1
par perversam lietam, par-
svard visi par to raksta, un
vini zina, ka tas mazas mei-

« Intervijas ar gados vecakiem pusaudZiem
vairakkart minéta jaunaku skolasbiedru, jo

1pasi meitenu, neprasmiga un nedrosa uzvediba

socialo tiklu lietojuma, saskarsme ar

svesiniekiem. Tomer atsevisSkas gados

jaunaku respondentu atbildés redzam,

ka 31s mérkgrupas respondentes spgj

art apzinaties riskus un
izvairities komunicét ar

tenes neko nesaprot no ta un
vinas domd, ka neviens par
to neuzzinds un tapeéc ta vi-
nas dara... Ari skola ir mazas
meitenes, kuras vienkarsi at-
bild tadiem. Es nezinu, no kurdm valstim, no ardbu valstim
vini raksta un vini vienkarsi raksta Sausmigas lietas. Un vi-
nas vienkarsi atbild viniem. Més sakam, ka ta nevar darit, tas
nav pareizi, bet ka kura klausas.
®,

F 4 Meitene,11 gadi: Ir dzirdeéts, ka, pieméram, Instagra-
" ma, var uzmakties tev un sakt sekot, laikot bildes un
komentét. Es parasti, ja man kaut kas tads sak sekot, svess
kaut kads, varbiit pilnigi viltus profils, es vienkarsi noblokéju.
Ving vairs nevar ne nolaikot manas bildes un vispar ieiet
mana profila un apskatities, ving nevar atrast manu profilu.

VECAKU UN CITU ATBALSTA PERSONU
IESAISTISANAS INTERNETA LIETOSANA

VECAKU LOMA

Kvantitativaja aptauja tika uzdoti vairaki jautajumi,
kuru merkis bija noskaidrot, kada ir vecaku loma bérnu un
pusaudZu interneta lietojuma. Lai gtitu prieksstatu par ve-
caku iesaistiS8anas intensitati un tas atbilstibu bérnu un
pusaudzu gaidam, tika uzdoti divi jautajumi: “Ka Tev skiet,
cik daudz tavi vecaki zina par to, ko tu dari interneta?” un
“Vai tu vélies, lai tavi vecaki vairak vai mazak intereséjas
par to, ko tu dari interneta, vai ar, lai paliek ta, ka ir So-
brid?”. Aptuveni tresa dala (32%) no pusaudZiem vecuma
no 13 I1dz 16 gadiem noradijusi, ka kopuma vecaki daudz
zina, ko vini dara interneta (loti daudz - 7%, diezgan daudz
25%). Jaunakie bérni ievérojami biezak, t.i., 50% no visiem
respondentiem mingjusi to, ka vecaki zina daudz par to, ko
vinidara interneta (loti daudz - 229%, diezgan daudz — 27%).
Tomeér gandriz piekta dala (19%) no jaunakajiem bérniem
noradijusi, ka gribétu, lai vecaki vairak intereséjas par to,
ko vini dara interneta (daudz vairak — 9%, mazliet vairak —
10%). Vecakaja mérkauditorijas grupa 10% bérnu noradiju-
§i, ka vélas, lai vecaki vairak intereséjas par vinu gaitam
interneta (daudz vairak — 3%, mazliet vairak — 7%).

Kvantitativa pétjjuma rezultati liecina, ka, salidzinot
abas respondentu vecuma grupas, vecaku loma ir ieveéroja-
mi nozimigaka jaunaku bérnu interneta lietoSana. 50% no
visiem aptaujatajiem respondentiem ir sanémusi vecaku
palidzibu, kad viniem radusas gritibas kaut ko izdarit in-
terneta (61% vecuma no 9 I1dz 12 gadiem, 41% vecuma no
13 Iidz 16 gadiem); ar 48% no visiem aptaujatajiem respon-
dentiem vecaki ir runajusi par to, ko vini dara interneta
(48% vecuma no 9 ltdz 12 gadiem, 48% vecuma no 13 lidz

nepazistamiem cilvekiem. )
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16 gadiem); 48% respondentu vecaki ir ieteikusi, ka izture-
ties pret citiem cilvékiem interneta (48% vecuma no 9 lidz
12 gadiem, 48% vecuma no 13 1tdz 16 gadiem); arT 48%
respondentu kads no vecakiem ir paskaidrojis, kapéc dazas
interneta vietnes ir labas vai sliktas (59% bérnu no 9 lidz
12 gadiem, 39% pusaudZu no 13 lidz 16 gadiem); 42% no
visu respondentu kopskaita vecakiem ir ieteikusi, ka parei-
zi meklét informaciju interneta (56% vecuma no 9 1idz 12
gadiem, 30% vecuma no 13 lidz 16 gadiem); ar 39% no res-
pondentiem vecaki ir parrunajusi, ko dartt, ja vinus inter-
neta kaut kas uztrauc (48% vecuma no 9 Iidz 12 gadiem,
339% vecuma no 13 Iidz 16 gadiem); 39% respondentu veca-
ki ir ieteikusi, kada veida drosi lietot internetu (48% vecu-
mano 9 lidz 12 gadiem, 31% vecumano 13 I1dz 16 gadiem);
30% no visu respondentu vecakiem ir noteikusi, ko berni
drikst darit interneta (39% vecuma no 9 lidz 12 gadiem,
23% vecuma no 13 11dz 16 gadiem).

Kvalitativa pétijuma rezultatu analize layj secinat, ka
pastav dazadi modeli vecaku un bérnu attiecibas saistiba ar
interneta lietojumu. Dala respondentu, jo Tpasi gados veca-
kie bérni, ir neatkarigi no vecakiem savas aktivitatés inter-
neta un lémumos par ta lietoSanu. Biezi tiek noradits, ka
vecaki uzticas berniem, nekontrolé un neietekme interneta
lietojumu, tikai atseviskas respondentu atbildés mineéts, ka
vecaki méedz paust negativu attieksmi pret parlieku ilgu “sé-
desanu telefona”. Lielakoties visi gados vecakie respondenti,
kas tika interveti padzilinatajas intervijas, tika noradijusi,
ka vini prot darboties interneta un ar dazadam iericem la-
bak par saviem vecakiem, un nekadu paltdzibu vai padomus
no vecakiem saisttba ar interneta lietoSanu nesanem un
parasti art nevélas sanemt. DaZas atbildés minéts, ka pus-
audZi medz pat apmacit vecakus, Tpasi iericu lietosana.

r e Meitene,16 gadi: man vispar neko isti vecaki dzivé
" nekontrolé. Kadam cilvekam, ja nebfitu ta kontrolésa-
na, varétu visadi notikt, bet es konkréti sevi kontroléju un

cendos biit atbildiga ar to.
2

r 8 Meitene,14 gadi: Né, nu, vini parasti paprasa, ko es

,"_ skatos un tad es pasaku ari, paradu, ko es skatos. Es

pati zinu, ko es varu skatities, ko es nevaru skatities, tapéc

vini arl ta Ipasi nestasta, ko man skatities.

&

M Puisis, 15 gadi: Tétis pats neprata skarienjutigos tele-
n fonus lietot, tad sandca, ka es vinam maciju.

Gados jaunakie respondenti bieZak noradijusi, ka vecaki
uzrauga un ietekmeé to, kas tiek darits interneta, vairak uz-
manibu pievérsot tam, ar ko bérni komunicé interneta, un
personiskas informacijas drosibas, ka art privatuma ievéro-
Sanai. Jaunako respondentu atbildés atrodamas norades, ka
vecaki sniedz art dazadus citus ieteikumus, kas var bat bér-
niem noderigi interneta lieto§ana, tomeér ne vienmér vecaku
zinasanas ir pietiekamas, lai vini btu labi padomdeveéji.

&
& Puisis, 11 gadi: Mums arl par to privatumu ar mam-
n mu bija saruna. Man agrak bija atvértais profils, jo it ka
visi krutie ir, kuriem Joti daudz foloveri ir. Bet man mamma
lika uzlikt privato, un es visus, ko es nepazistu, izrevideéju no
saviem sekotajiem. Mani vecdki arl pilniba neatbalsta, ja tu
gribi kaut ko pirkt par maksu bez vinu atlaujas. Un vini man
feisbuka, es nezinu kadel, vini vispar mums neatlauj pieregis-
tréties.

Puisis, 9 gadi: DazZreiz es ari, kad man ir majasdarbi,
n tad es gribu, lai man palidz Google un es ierakstu to, ko
man vajag. Pieméram, “rudens augi’, tad es ierakstu un tad

bieZi vien neko neatrodu, bet tad, kad mamma atnak un pa-
lidz man, tad vina vienmer atrod.

&
& Puisis, 11 gadi: Ja vini [vecaki] zina to programmu un
aplikaciju, tad vini kaut ko pamdca. Bet, ja vini nezina,
tad vini art nemdk neko pateikt... kad es dazreiz nesaprotu, es
mammai uzprasu un vina tad uzreiz, ja arl vina nesaprot,
tad viss kaut ko vina var izdomat, kaut ko meklejas. Bet daz-
reiz vina palidz. Pieméram, man skolotdja bija atstitljusi e-
klasé majasdarbu un man jaatstita pretl tas, ko es nepabei-
dzu stunda. Un es nezindju, ka aizsiitit, un man palidzéja
vecaki.
“®  Puisis, 15 gadi: Parasti vecakiem sanak, ka vini ieiet
majaslapas un viniem sak mesties virsii tie adi uz dato-
ra ekraniem, un tad vini nezina, ko darit.

Kvalitativaja péttfjuma veiktajas intervijas pusaudzu at-
bildés vairakkart minéts, ka vecaku interneta un socialo
portalu lietosanas paradumi ir pilnigi atskirigi no pusau-
dZu paradumiem, ka vecaku izpratne par socialo portalu
darbibas pamatprincipiem ir vaja, un daZreiz respondentu
sniegtajas atbildés jausama ironiska attieksme pret vecaku
aktivitatém interneta.

“¥  Puisis, 13 gadi: Mana mamma, pieméram, sé% visu
laiku feisbukd. Bet es neko tur interesantu nesaskatu.
Varbiit tur kaut kas daZreiz ir rakstits. Es vienkarsi izlasu,
kas pasaulé vai Latvija notiek, kas ir noticis, kaut kas smiek-
ligs varbiit.
r e Meitene,15 gadi: Vai mamma skatas YouTube? Nu,
_"_ cik es zinu, tad tikai smiekligu kaku video mamma ir
skattjusies [smejas]. Cits nekas tads vinai nepatik..
&
¢ Puisis, 15 gadi: Mani vecaki tagad ari ir sakusi lietot,
pieméram, feisbuku un whatsapu. Instagramu né, to
mana masa lieto, vecakiem nepatik instagrams. Mammai ne-
patik parak dalities ar bildem internetd publiski. Vina nesa-
prot, ka tas darbojas. Ka to, ka visi var redzét, var nomainit
ta, ka tikai tie, kas tev seko, redz. Un tétis vienkarsi nezina,
kas tas tads ir.

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 23.- 26. attéls.

Gados jaunakie
respondenti bie-
Zak noradijusi, ka
vecaki uzrauga
un letekmé to,
kas tiek dartts
interneta.
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Tikai 27% no ap-
taujas responden-
tiem ir atzimejusi
“ja", kad jautats
“Vai kads no
skolotajiem ir
runajis ar Tevi
par to, ko tu dari
interneta?”

PEDAGOGU LOMA

Kvantitativa pétijjuma rezultati liecina, ka, salidzinot ar
vecakiem, skolotajiem ir svarigaka loma gados vecakas (13
Iidz 16 gadi) respondentu grupas interneta lietoSana, snie-
dzot daZadus padomus un ieteikumus drosai un prasmigai
interneta lietoSanai. Gados jaunakie (9 lidz 12 gadi) respon-
denti sanémusi saltdzinosi lielaku $ada veida atbalstu no
vecakiem.

549% respondentu atzist, ka ir sanemusi ieteikumus no
skolotajiem par to, kada veida drosi lietot internetu (49%
bérnu no 9 11dz 12 gadiem, 58% pusaudZzu no 13 lidz 16 ga-
diem); 53% respondentu kads no skolotdjiem ir paskaid-
rojis, kapéc daZas interneta vietnes ir labas vai sliktas (49%
vecuma no 9 1idz 12 gadiem, 56% vecuma no 13 lidz 16 ga-
diem); 50% respondentu skolotaji ir ieteikusi, ka izturéties
pret citiem cilvékiem interneta (46% vecuma no 9 lidz 12
gadiem, 54% vecuma no 13 11dz 16 gadiem); 48% no visu
respondentu skolotajiem ir ieteikusi, ka pareizi meklét in-
formaciju interneta (47% vecuma no 9 11dz 12 gadiem, 49%
vecumna no 13 Iidz 16 gadiem); 45% no visu respondentu
skolotajiem ir ieviesusi noteikumus, ko bérni drikst dartt,
lietojot internetu skola (45% vecuma no 9 1idz 12 gadiem,
45% vecuma no 13 1idz 16 gadiem); 43% respondentiem
skolotaji ir palidz&jusi, kad respondentiem radusas grati-
bas kaut ko izdart interneta (40% vecuma no 9 lidz 12 ga-
diem, 45% vecuma no 13 1tidz 16 gadiem);

Tikai tresa dala respondentu (34%) ir apstiprinosi atbil-
dgjusi uz jautajumu “Vai kads no skolotdjiem ir parunajis
ar tevi, ko dartt, ja tevi kaut kas interneta uztrauc?” (32%
vecuma no 9 lidz 12 gadiem, 36% vecuma no 13 lidz 16
gadiem), un tikai 27% no kopégja kvantitativas aptaujas res-
skolotajiem ir runajis ar Tevi par to, ko tu dari interneta?”
(25% vecuma no 9 lidz 12 gadiem, 28% vecuma no 13 11dz
16 gadiem).

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 27.- 28. attéls.

CITU ATBALSTA PERSONU LOMA

Kvantitativaja aptauja tika uzdoti jautajumi arl par
draugu lomu bérnu un pusaudZu interneta lietosana. Pe-
tijuma rezultati liecina, ka draugu loma ir nozimigaka
gados vecakajiem respondentiem. Aptaujatie pusaudZi ar
draugiem parruna savas aktivitates interneta vairak ka ar
vecakiem un pedagogiem - 62% respondentu vecuma no
13 1idz 16 gadiem atbildé&jusi apstiprinosi, kameér 9 lidz 12
gadus vecie respondenti to noradijusi mazak — 42% bérnu.
59% pusaudzu vecuma no 13 1tdz 16 gadiem un 48% bér-
nu vecuma no 9 lidz 12 gadiem apstiprinajusi, ka draugi ir
palidz&jusi, kad radusas grutibas kaut ko interneta izdarit.

leteikumus par to, ka drosi lietot internetu, bérni un
pusaudZi sanémusi ne tikai no vecakiem, bet art no citiem
radiniekiem. Péttjuma tika uzdots jautajums “Vai tu jebkad
esi sanémis ieteikumus par to, ka drosi lietot internetu no
jaunakas paaudzes radiniekiem / vecakas paaudzes radinie-
kiem?”. Vairak padomus no gados jaunakas paaudzes radi-
niekiem sanémusi pusaudZi vecuma no 13 11dz 16 gadiem -
to atzinusi 44% 31s méerka grupas parstavji un 39% respon-
dentu vecuma no 9 lidz 12 gadi. Savukart padomus no veca-
kas paaudzes radiniekiem vairak sanemusi bérni vecuma no
9 I1dz 12 gadiem - to atzinusi 45% S1s mérka grupas parstav-
ji un 329% respondentu vecuma no 13 I1dz 16 gadiem.

Salidzinosi neliela respondentu dala (15%) atzinusi, ka
sanemusi ieteikumus par to, ka drosi lietot internetu, no
bibliotekariem. BieZak apstiprinosi uz So jautajumu atbildé-
jusi respondenti, kuri dzivo laukos (21%).

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 29.- 32. attéls.

TRADICIONALO MEDIJU LIETOJUMS

Gan kvalitattvaja, gan kvantitativaja pétijuma posma
ieglita informacija liecina, ka bérnu un pusaudzu mediju
lietoSana galvenokart saistita ar digitalo vidi. Tradicionalo
mediju - televizijas, radio, zurnalu un avizu - lietoSanai
tiek veltita ievérojami mazaka laika dala, salidzinot ar to,
kas tiek pavadits interneta. Kvantitativas aptaujas rezulta-
tu analize liecina, ka par visam sevi intereséjosam témam
respondenti visbiezak informaciju iegtist dazadas interne-
ta platformas, tradicionalajiem medijiem nespgjot ar tam
konkurét auditorijas saturisko intereSu apmierinasana. Te-
levizijas, bet it Tpasi drukato mediju un radio lietoSana ir
neregulara un lielakoties saistTta nevis ar respondenta pasa
saturiskajam interesém, bet gan citu gimenes loceklu — gal-
venokart vecaku un / vai vecvecaku izvelem attiectba uz
mediju formatu un saturu.

TELEVIZIJA, FILMAS UN SERIALI

Padzilinatajas intervijas lielakoties visi bérni un pusau-
dzi noradijusi, ka televiziju skatas reti, retak ka agrak vai
neskatas nemaz, visbiezak ka argumentu minot to, ka visu,
ko piedava televizija, var érti atrast un skatities art inter-
neta jebkura laika. Dazreiz ka iemesls minéta aiznemtiba
sporta nodarbibas vai citas aktivitatés. Tie respondenti,
kuri skatas televiziju, lielakoties skatas filmas, serialus,
daZreiz sporta parraides un dazadus televizijas Sovus.

)
¥ Puisis, 13 gadi: Ja godigi, televiziju es vispar neskatos.
.“. Man vienkarsi nekad nav bijusi ari vajadziba. Ja ir kaut
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kadas filmas vai kas tamlidzigs, internetd var redzet vieg-
lak... Un art laika zinas var neskatities televizora, bet art sa-
meklet internetd, un daZreiz pat precizakas var atrast. Atrak
art. Televizijas parraides ka tadas es neskatos, ja man vajag
kaut ko sameklét, kas ir gajis, tad es paskatos internetd, var
atrast atrak. Un ari tad, kad vajag. Tatad es vispar neskatos
nekadas parraides. Ir bijusas reizes, kad es paskatos art X
faktorus, un tos var arl jutiibé atrast. Tatad es neskatos uz
televizijas vinus.

»

r 8 Meitene,16 gadi: Televiziju tikai mamma pie mums

,", skatas, vai loti retos gadijumos més ar téti kaut kadas
dokumentalds vai vestures filmas skatamies. Es skatitos, pie-
meram, kad Latvija izveido kaut kadu dokumentalu filmu par

da tur slikta veiksme un ta talak. Es skirstu kanalus un tad,
ja es redzu to, kas man patik, es bieZi vien skatos un noskatos.

Kvalitativa pétijjuma rezultati liecina, ka bérni un pus-
audZi biezi filmas un serialus skatas, izmantojot dazadu
interneta platformu piedavajumus, nevis tradicionalo te-
leviziju. Kvantitativa aptauja sniegtas atbildes apstiprina
iepriek§ minéto — 95% respondentu aptaujas anketas at-
zTmé&jusi, ka vispar méedz skatities filmas un serialus inter-
neta. 26% jaunakas vecuma grupas respondentu un 31%
pusaudzu noradijusi, ka skatas filmas vai serialus interne-
ta katru dienu. Padzilinatas intervijas teiktais liecina, ka
lielaka dala respondentu
izmanto bezmaksas inter-

Italiju, vai kad tur vairdaki cilveki, miiziki vai kas, dodas uz  neta platformas, lai skatttos « Ja godigi, televiziju es vispar neskatos.

kaut kadu valsti. Tadu es skatitos. Bet ta vispar no visas pa-  filmas un serialus, tac¢u dazi Man vienkarsi nekad nav bijusi art vajadziba.
saules televizijas parraidém es vienkarsi internetd atrastu  mingjusi, ka lieto interneta  Ja ir kaut kadas filmas vai kas tamlidzigs,

un skatitos. Man mamma vairakas lietas ieraksta un skatds, — televizijas servisu Netflix. —internetd var redzét vieglak... Un art laika zinas
bet es né. VienaudZi daudz skatas seridalus. Bet es sti né, es ~ Kvantitativa péttjuma re- var neskatities televizord, bet art sameklet

labdk izvelétos gramatas lasit. Sovus es ari neskatos. Es isti ~ zultati norada, ka pasaulé internetd, un daZreiz pat precizdakas

nezinu vispdr nekadus Latvijas Sovus. Man mamma skatdas

kaut kadu miizikas Sovu, laikam pa LNT, bet es isti nezinu.
:g,

r 8 Meitene,14 gadi: Citreiz ir ta, ka es majas vispar ne-
,"_ esmu, vai nu es esmu ard, vai ari treninos, tad televizors
ta mazak sandk. Citreiz, kad es esmu majas, tad es paskatos
kaut kadas filmas vai dazreiz pat multenes paskatos, vai kaut
kadas sporta parraides. Es skatos to pasu TV3, ko es kadreiz
skatijos vairak, tagad es vairs tik daudz to neskatos. Un es
skatos, ir tads anglu kandls, kur rada multenes, Cartoon
Network. Un vel es skatos ar1 sporta kanalus, jo mani loti in-
teresé sports. Pieméram, ja notiek kaut vai tas pasas Olimpis-
kas spéles, tad es skatos, ja kaut ko rada. Vai art basketbolu
skatos. Tadas lietas. Serialus es kadreiz skatijos, kad man bija
laiks, bet tagad man ta isti nav laika tam. Ja man sandca, ka
es varéju noskatities kadu sériju televizord, tad es noskatijos
televizora, bet ta parsvara es skatljos telefond vai art datora.
Sovi Tsti neinterese. Dazreiz, kad es paskatos kaut kadus $o-
vus, man pat liekas, ka vini ir nevajadzigi un tadi pilnigi di-
vaini. Kaut kadi mulkigi Sovi, pieméram, es pat nevaru iedo-
maties tagad. Ir daZreiz tadi citi, kuri ir interesanti, tos es
varbiit paskatos kaut kad.

" Puisis, 16 gadi: Vairs neskatos bieZi, rekldmas dé].
n Praktiski es paskatos, ja ir filmas vakaros. Ir paris seri-
ali, kurus es dazreiz skatos — “Simpsoni’, vel bija “Uguns-
gréks’, bet tas bija, kad biju mazaks. Esmu skatijies ari krievu

Sovus - “Tanci”, vél “Interni” un “Comedy Club”.

Biezak televiziju médz skatities gados jaunakie respon-
denti, Tpasi brivdienas un nedélas nogalé. Prieksroka tiek
dota pasaku filmam, komédijfilmam, komedijSoviem un
multiplikacijas filmam.

»

r 8 Meitene,12 gadi: Televizoru es skatos parasti sestdie-

" nas, svétdiends septinos no rita. Nu, ko tur rada. Filmas
visadas, pasaku. Es 1sti nezinu, vai es vispar skatos tos seri-
alus. Kadreiz, kad es esmu laukos, es parasti skatos vis kaut
kadus komédijsovus. Isti neatceros, kd ir nosaukums.

M Puisis, 9 gadi: Ja, skatos dazreiz. Televizoru diend vis-

maz stundu. Brivdiendas mes bieZi vien braucam uz lau-
kiem, tad man tur ir vecmammai vairaki kanali, sporta kand-
li, un es bieZi vien skatos televizoru laukos. Es bieZi skatos
TV3, Nickelodeon un tad vel miizikas kanalu, es aizmirsu, ka
vinu sauc. Skatos art komédiju filmas, arl par kosmosu man
bieZi patik filmas, multenu serialus. Vislabak man patik “Ska-
la Maja’, tur kur viens puisis dzivo ar 10 masam, vinam visa-

un cituviet Eiropa popularo  var atrast. Atrak arf.
interneta televizijas servisu
Netflix Latvija pagaidam
medz izmantot 23% respondentu. Reizi nedéla vai biezak
platformu izmanto 15% mérka grupas parstavju. Padzili-
natas intervijas liecina par pieaugosu mérka grupas inte-
resi izmantot So platformu. Vairakkart noradits, ka labprat
Netflix tiktu lietots, tacu tas ir maksas pakalpojums un tas
izmantoSanai nepiecieSams nepartraukts interneta pieslée-
gums. DaZi respondenti noradijusi, ka viniem nav nepiecie-
Samiba izmantot Netflix, pamatojot savu attieksmi ar to, ka
ir pieejami daudzi bezmaksas servisi, kas piedava skattties
filmas un serialus interneta.

»

re Meitene,15 gadi: Es neskatos televizoru. Ja es skatos

I kadu serialu, tad es varbiit Netflix izmantoju, lai tur
noskatitos, bet vairak né. Netflix man ir pieslégts, man Skiet,
paris ménesus. Es par to uzzindju Instagrama, man liekas,
ieraudziju, ka daudz cilvéki par vinu rund. legtigléju, sapra-
tu, kas tas ir, un tad pirms paris méneSiem més gimené izdo-
majam, ka nopirksim, pieslegsim mums netfliksu, mums ta-
gad visiem ir. Mes tur ar1 skatamies.

:g/

r 8 Meitene,14 gadi: Tur nav noteiktas platformas, kuru

_"_ es izmantotu. Es parasti no sakuma, kad es apskatos,
uzrakstu, ko es gribu meklét un tad, ja tur, kad es ieeju, neme-
tas nekadas reklamas vai kaut kas tads, tad es saprotu, ka
taja var skatities un es ari taja palieku. Bet, ja tur uzmetas
kaut kadas reklamas, tad es uzreiz izeju ard un mekléju kaut
kur citur, kur skatities. Par Netflix es esmu dzirdéjusi. Es pati
vinu loti gribétu, bet par vinu ir jamaksa, es jau esmu mam-
mai prasijusi, vai var kaut kad vinu dabut un vina teica, ka
padomas. Man Netflix biitu interesantdkd un atbilstosaka
platforma, jo tur ir dazada veida seridli un vini ir art anglu
valoda. Es varétu saprast. Bet maniem vecakiem buitu grutak,
ja vienigais, tur krieviski ari var skatities, cik es saprotu. Tad
vini ar? varétu krieviski kaut ko skatities.

€ Puisis, 9 gadi: Internetd es uzrakstu vienu tadu prog-

rammu, un tad es tur uzlieku “latvieu valoda’, uzlieku
“komedija” vai kaut kas tamlidzigs, “sports”, un tad tur man
pardda filmas, kuras es varu izveléties. Un tad es uzspiezu un
varu skatities. To programmu sauc Cinemalive.tv. Es zinu art
Netfliksu, es kadreiz vinu biju ieladéjis, bet tad izradas, ka tur
bija par naudu jamaksa filmas.

& Puisis, 16 gadi: Ir visadas vietnes, kuras ir pilnas ar
filmam. Bezmaksas mekléju, maksas nenemu, tadel ka

»
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« par Netflix es esmu dzirdéjusi. Es pati vinu
loti gribétu, bet par vinu ir jamaksa, es jau

esmu mammai prasijusi, vai var kaut kad vinu

dabiit un vina teica, ka padomas. Man Netflix

biitu interesantaka un atbilstosaka platforma, jo

tur ir daZada veida seriali un vini ir arT anglu

valoda. Es varétu saprast. Bet maniem vecakiem

biitu griitak, ja vienigais, tur krieviski art

var skatities, cik es saprotu.

Tad vini art varétu krieviski

kaut ko skatities.

man maksasana internetd nepatik, jo tevi tur apkrapj. Tu ie-
maksda, tev panems dubulta...Netflix esmu telefond mégindjis.
Es biju vienu filmu telefona noskatijies, bet man tur nepatik,

tur nav tas, kas parasti.
»

r g Meitene,16 gadi: Es parasti interneta atrodu kadu
,", interesantu serialu un es vinu noskatos interneta, jo tas
ir labak, jo tu netraucé citiem skatities televizoru. Es atrodu
gliglé un es skatos no drosam lapam, lai man nesamet..Es
skatos ieteiktakds un man telefond ir ta, ka tu uzspied uz tas
lapas un tev pasaka, vai ta ir drosa, vai nav, vai tur nevar biit
virusi. Netflix neskatos vispar. Es esmu dzirdéjusi daudz. Es
nezinu, es vienkdrsi skatos citas vietdas.

¥ Puisis, 13 gadi: Ng, es nelietoju netfliksu. Es zinu, ving

vienkarsi prasa naudu, bet ir majaslapas, kurds var at-
rast to visu bez maksasanas. Filmas un serialus, visu to. Pie-
meéram, es lietoju tadu yesmovies.to. Tur visu var atrast, ko
netfliksa rada, tur nevajag.. Man liekas, ka tas nav nekas
nelegals. Es ta domaju. Ir vél visadi citi vel.

Kvantitativaja pétfjuma tika noskaidrots, kada veida
saturs tiek patéréts katra no mediju kanaliem - interneta,
televizija, radio vai drukatajos medijos. Atbildot uz jauta-
jumu “Ladzu, atzimé visas
vietas, kur tu parasti iegisti
informaciju par minétajam
temam’, televizija visbieZak
minéta ka vieta, kur tiek
ieglita informacija par jau-
nakajam zinam: 38% res-
pondentu atziméjusi, ka
televizija tiek iegta infor-
macija / zinas par jaunaka-
jlem notikumiem Latvija,
savukart 35% respondentu

» atzimeéjusi, ka televizija tiek

ieglita informacija / zinas

par jaundkajiem notiku-
miem pasaulg, 33% respondentu, ka televizija tiek iegtta
informacija / zinas par laika prognozem. Informaciju par
citam témam, par kuram bérni un pusaudzi ieglist infor-
maciju televizija, skattt pielikuma 34.attéla.

RADIO, MUZIKAS KLAUSISANAS

Kvalitativa pétfjuma rezultati liecina, ka lielaka dala
meérka grupas parstavju radio klausas reti vai neklausas
nemaz. Vairaki no respondentiem, kas mingjusi, ka médz
klaustties radio, lielakoties to dara, kad ir kopa ar saviem
vecakiem, un visbiezak tas notiek, braucot automasina. Tie
respondenti, kas médz klaustties radio, parasti to dara, lai
klausttos miziku un parasti ka ierici izmantojot telefonu
un nevis radioaparatu.

\ﬁ Puisis, 13 adi: Radio es neklausos, principd ne, varbiit
masina. Varbiit daZreiz es uzlieku kadu miiziku, bet ta
ne. Miiziku es Spotify parasti klausos. Vai nu juttibé. Spotify

saku gadu vai divus atpakal klausities.
»

r g Meitene, 16 gadi: N¢, es radio neklausos, es tikai klau-
,", s0s, ja ir tas klasiskas miizikas radio. Bet mes ar téti
parasti, kad ma§ina braucam, mums ir ierakstita mizika,
speciali vecie dZzeza gabali un tos més klausamies. Ne, es
vienkarsi atrodu kaut kadas plejlistes. Bet ar1 taja spotifaja ir
radio opcija, pieméram, konkrétam miizikas Zanram, kur
vienkar$i visu laiku skan kaut kada muzika konkrétaja Zan-

ra. Parsvara es izmantoju Spotify bezmaksas versiju, dazreiz
es panemu uz dazZiem ménesiem, bet parsvara bezmaksas.
Reklamas tur, ja godigi, nav tik biezi. Vienigais, trauce tas, ka
nevar pilniba visu laiku parslegt.

®,

r g Meitene,14 gadi: Es agrak klausijos radio, tagad né.

Il Esklaustjos parsvara tikai miiziku. Radio SWH un bija
vel kaut kada, es neatceros. Tagad es klausos telefona ielade-
taja mizika. No YouTube. Spotify neizmantoju. Tapec ka, lai
visas dziesmas, kuras tu gribétu, ir jamaksa.

£ Puisis, 14 gadi: Radio es neklausos, mani neinteresg,

un man nav bijusi tada interese. Ja vajag kaut kadu mi-
ziku, tad es varu atrast ari, pieméram, jiittiba. Ja mamma vai
tetis klausas, tad es gan varbut klausos. Kaut ko atseviski
klausities vienkarsi man nav jégas.

¥ Puisis, 13 gadi: Radio es klausos tad, kad ar téti brau-
cu masind. Bet ta es Spotify lietoju. Plejlistes. Ir daZzi

dziedataju albumi, bet vinu piedavatie — tur ir daZas dzies-
mas, kas man patik, dazas, kas man nepatik. Tad es pats uz-
taisu. Man no sakuma Spotify bija bezmaksas, bet tad man
tetis pats pateica, ka nav jéga cakaréties, ka vin§ man no-
pirks. Ta it ka nevar patit dziesmas un ta talak.
¥ Puisis, 9 gadi: Radio klausos tad, kad més braucam uz

“ laukiem ar masinu, tad. Mums nav radio majas. Bet
miiziku es klausos, bieZi vien. Man ir nopirkta portativa tum-
bina un tad, kad es esmu viens majas, es parasti uzlieku uz
maksimala skaluma un klausos. VisbieZak es klausos parvei-
dotas dziesmas. Pieméram, kaut kada mieriga dziesma par-
veidota uz tadam forsam dziesmam. Ne. Tur ir tadi juttberi,
pieméram, Trap Nation izvélas kaut kadu dziesmu, tad tur
viens virietis parveido vinas uz tadu forsaku dziesmu. Caur
YouTube klausos. Spotify vienreiz lietoju. lepatikas, bet nepa-
tika tas, ka vajadzéja internetu.

®,

r g Meitene, 14 gadi: Es klausos masina braucot, ari cit-

,", reiz datora uzlieku, pieméram, gatavojot, vai ar1 telefo-
na, macoties majasdarbus. Es klausos pieci.lv, jo tas ir jaunie-
Su radio un man loti patik mizika, kas tur skan. Vel es
klausos art radio TEV, jo tur skan ta popularaka miizika. Un
citreiz vel SWH, bet tas man tik oti nepatik. Radio es klausos
tikai muziku. Vel tas top 40, ko es klausos, bet ta nekadas
parraides es neklausos. Es klausos arl Spotify, bezmaksas.
Tagad jau biis kads gads pagajis. Es vinu atklaju, un man loti
iepatikas, ka tur var klausities. Tur es pati esmu atklajusi |oti
daudz muzikas, vienkarsi klausoties citu cilveku izveidotas
plejlistes. Jo vispar miizika ka ikdiena, es nevaru savu ikdienu
iedomaties bez miizikas, jo es vinu klausos, pieméram, no ri-
tiem taisoties, vai ari, kad es aizeju majas, uzlieku kaut kadu
atbilstoSu miiziku, lai mdcitos. Jo man nepatik klusuma se-
det, man patik miizika un tadas lietas.

g/

r g Meitene,14 gadi: Kad man nav telefona normalu

dziesmu, tad es klausos radio, ar1 telefond. Radioapara-

ta man nav, saplisa. Klausos telefond, noskrin3otoju linku un
tad es ielieku viena majaslapa un tad ieladeju telefona un ta
es klausos nepartraukti. Spotify es kadreiz lietoju, bet ving
man nepatik, jo tur vajag internetu, lai klausitos.

Ka liecina kvantitativas aptaujas rezultati, mazikas
klaustsanas ir viena no visbiezak veiktajam aktivitatém
interneta. 95% respondentu noradijusi, ka médz klaustties
muaziku interneta. 43% no gados jaunakajiem responden-
tiem (9-12 gadi) un 70% no pusaudZiem (13-16 gadi) no-
radijusi, ka klausas miziku interneta katru dienu. Ka re-
dzams padzilinato interviju citatos - lai klausitos maziku
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Lielaka dala no
tiem bérniem un
pusaudziem, kas
joprojam médz
lastt Zurnalus,
visbieZak lasa
kadu no izzinas
segmenta
Zurnaliem.

internetd, tiek izmantotas platformas Youtube piedavatas
iespgjas, bet visbieZak — mazikas straumeésanas serviss
Spotify. Dala no repondentiem izmanto $o servisu jau vai-
rakus gadus. Lielakoties bérni un pusaudZi lieto Spotify
bezmaksas versiju, atseviskos gadijumos respondentiem
ir pieejama vecaku apmaksata Spotify versija. Kvantitatt-
vas aptaujas rezultati liecina, ka Spotify médz lietot 35%
no kopéja respondentu skaita. Katru dienu Spotify izmanto
16% bérnu vecuma no 9 lidz 12 gadiem un 22 % pusaudzu
vecuma no 13 lidz 16 gadiem.

Kvantitativaja aptauja, atbildot uz jautajumu “Ludzu,
atzimé visas vietas, kur tu parasti iegGsti informaciju par
minétajam téemam’, radio ka informacijas avotu kadam no
respondentus interesgjosiem tematiem noradijusi salidzi-
nosi maz respondentu. 10% respondentu atziméjusi, ka
radio tiek ieglita informacija / zinas par jaunakajiem noti-
kumiem Latvija, savukart 9% respondentu atzimé&jusi, ka
radio tiek ieglta informacija / zinas par jaunakajiem noti-
kumiem pasaulg, art 9% respondentu, ka radio tiek iegita
informacija / zinas par laika prognozem. Informaciju par
citam témam, par kuram bérni un pusaudzi iegtst infor-
maciju radio, skatt pielikuma 33.attéla.

DRUKATO MEDIjU -?URNALU
UN AVIZU LASISANA

Kvalitattva pétijuma rezultati liecina, ka bérni un pus-
audZi maz patéré drukatos medijus. Gandriz neviens no
bérniem vai pusaudZiem nemedz lasit avizes, tikai daZi no
regionos dzivojoSajiem respondentiem noradijusi, ka daz-
reiz ieskatas regionalajos laikrakstos, kurus aboné vai pérk
vinu vecaki vai vecvecaki. Dala no respondentiem noradiju-
§i, ka arT Zurnalus vairs nelasa, jo tur atrodamo informaciju
var ieglt interneta. Lielaka dala no tiem bérniem un pus-
audZiem, kas joprojam médz lasit Zurnalus, visbiezZak lasa
kadu no izzinas segmenta zurnaliem, jaunakie bérni — Zur-
nalu “llustréta Junioriem” un pusaudZi — Zurnalu “llustréta
Zinatne”. Vairakas meitenes tika noradijusas, ka kadreiz
lastja Zurnalu “Strups”, kura izdoSana tika partraukta. Daz-
reiz minéts, ka respondenti médz lastt tos pasus zurnalus,
kurus lasa citi vinu gimenes locekli, visbiezak vecaki.

=

d' Meitene,16 gadi: Zurnalus nelasu, vairs né. Agrak la-

.". stju. Es to visu internetd varu dabiit, man vienkarsi tos
zurnalus nevajag.

£ Puisis, 13 gadi: No Zurndliem es neko nelasu. Es var-

biit Zurnalus esmu lastjis kadreiz. Pieméram, "[lustréto
Zinatni” es esmu lasijis, interesanti ir bijis. Bet vairs negribas
pirkt un gribas téréet naudu kaut kam citam. Sakrat.

¥ Puisis, 9 gadi: Avizes es nelasu, no Zurndaliem - “Junio-
ru’, to nopérkam veikald. Es bieZi vien prasu, lai noperk,

bet tad mamma saka, ka es nelasisu un ta talak. Tad, kad es
biju mazdks, es bieZi vien lasiju komiksu Zurnalus.

V]

r g Meitene,16 gadi: Es lasu tddus vairak informativa

,"_ tipa Zurnalus, “Ilustréto Zinatni”. Ja, un vienu par skrie-
Sanu. Kaut gan es nezinu, vai vins vél joprojam turpinds, jo it
ka tas bija sezonas Zurnals un es vinu pédéjo reizi lasiju pa-
vasari, tad, kad vins sakas. Bet nu bija tads “EJ skriet”, zur-
nals speciali visam, kas saistits ar skrieSanu.

=

r g Meitene,12 gadi: Es it ka lasu tikai "[lustréta Junio-

!‘_ riem”, man katra ménesa beigds atnak jaunais. Tagad
es lasu tikai “Junioriem’, kadreiz man vél bija “Plicite’, bet
vairs ne.

V]

r g Meitene,15 gadi: Es lasu “Ilustréto Zinatni”. Es izlasu

" parasti to, kas mani visvairak interese. Es méginu izla-
sit péc iespéjas vairak, bet sanak ta, ka es raksta vidi aiz-
mirstu, par ko bija sakuma, un tad es lasu labak to, kas mani
interese tiesi. Kad es biju mazaka, es lasiju “Ilustréto Junio-
riem”. Es vinu vienreiz nopirku, un tad man vinu saka abonét.
Un tagad, kad es jau ta ka mazliet paaugusies no ta “Ilustre-
ta Junioriem”, man saka abonét “Ilustréto Zinatni”.

V]

r g Meitene,14 gadi: Es kadreiz lasiju “Sirupu’, kas bija

" Zurndls jaunieSiem, un vél daZreiz es lasu “Sporta Avi-
z1i.” Bet ta es neko Ipasi vairak nelasu. “Strupu” man kadreiz
abonéja tiesi prieks manis. Un to “Sporta Avizi” aboneé tétim,
jo vinam interesé, un tad jau vins zina, ka mani loti interesé
sports, ja vins atrod kaut kadu interesantu rakstu, kas man
interesétu, tad vins iedod man izlasit. Tas drosi vien bis at-
kariba no ta, cik daudz laika man bus. Jo var gadities, ka ir
vairak laika vai mazak laika, varbiit kaut kadam citam akti-
vitatem es vel pievérsisos. Jo ta jau tagad man ir diezgan
maz laika.

V]

r g Meitene,14 gadi: Kadreiz es lasiju “Aveni”, bet tagad

_"_ es vairs nelasu. Es nezinu, vai vina vél ir. Tagad lasu
“Junioru” un “levas Veseliba”. Parsvar@ mamma nopeérk, tad
es izlasu. Un vél zurnalus majai. To es tikai paris reizes pa-
skatos. DaZreiz ir ari no “levas Maja’, daZreiz no kaut ka cita.

=

r g Meitene,14 gadi: Zurndalus un avizes es nemaz nela-

!‘_ su. Kadreiz bérniba lastju Barbiju Zurnalus. Mani drau-
gi un klases biedri ar1 nelasa. Varbut daZi, bet es isti nezinu,
diez vai. Nevienam neinteresé.

V]

r g Meitene, 13 gadi: Kadreiz lastju tos strupus un tos jau-

,"_ nieSu Zurnalus, vairdk né, jo internetd visu var atrast.
Var jau biit, ka kadreiz lastsu. Visas tds “Privatds Dzives’, kur
ir par tam slavenibam, tas viss varétu biit interesanti.

Gan kvantitativaja gan kvalitativaja pétijuma posma
respondentiem tika uzdots jautajums, vai vini lasa drukato
zZurnalu interneta versijas. Kvantitativa pétijjuma rezultati
liecina, ka vairakums (74%) respondentu nekad nelasa dru-
kato Zurnalu digitalas versijas un tikai neliela dala (10%)
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Nozimigakie
Latvijas zinu
iegtiSanas kanali
ir televizija
(zinas TV ieglst
38% no visiem
respondentiem)
un internets
(36%).

médz tas lastt reizi nedela vai biezak. No kvalitativaja pe-
tjjuma intervétajiem respondentiem neviens neatzina, ka
lasttu drukato Zurnalu elektroniskas versijas.

Kvantitativaja aptauja, atbildot uz jautdjumu ‘Ludzu,
atzimé visas vietas, kur tu parasti iegtsti informaciju par
minétajam témam’, drukatos medijus ka informacijas avotu
kadam no respondentus interesgjosiem tematiem noradiju-
§i neliela respondentu dala. Lidzigi ka par radio, bieZak mi-
nétie temati neparsniedz 10%. Zurnali minéta ka vieta, kur
tiek iegtta informacija par veselibu (atztimé&jusi 10% res-
pondentu), jokiem, anekdotém, humoru (10%), zinatni (9%),
&dieniem, ést gatavosanu (9%), populariem cilvekiem (9%).

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 33.- 39. attéls.

ZINU IEGUVES AVOTI

Gan kvantitativaja, gan kvalitativaja pétjjuma tika ie-
klauti jautajumi, kuru merkis bija noskaidrot, kada ir bernu
un pusaudZu izpratne par zinam un kads ir zinu patéring
pétTjuma mérkauditorija, Tpasi pievérSot uzmanibu zinam
par notikumiem Latvija. Kvantitativas aptaujas rezultati
liecina, ka nozimigakie Latvijas zinu iegtiSanas kanali
ir televizija (zinas TV iegst 38% no visiem respondentiem)
un internets (zinas iegist 36% no visiem respondentiem).
Paréjo mediju kanalu loma Latvijas zinu ieguveé ir maznozi-
miga lielakajai dalai aptaujato respondentu. Tikai 10% no-
radijusi, ka zinas par notikumiem Latvija ieglist, klausoties
radio, 9%, — lasot drukatos Zurnalus un 8% - lasot druka-
tas avizes. Nozimiga respondentu dala — 25% noradtjusi, ka
par So tému vispar neintereséjas. Salidzinosi vairak par
jaunakajam zinam Latvija neintereségjas respondenti vecu-
ma no 9 ltdz 12 gadiem (30% no §is mérkauditorijas par-
stavjiem). Vecuma grupa no 13 lidz 16 gadiem par to nein-
teresgjas 20% respondentu. Ka art salidzinosi vairak par
jaunakajam zinam neintereséjas puisi (29% no 51s mérkau-
ditorijas parstavjiem), meitenu vida par jaunakajam zinam
Latvija neinteresgjas 20% respondentu.

Respondenti tika lagti atbildét uz jautajumu par to, kur
parasti interneta vini iegtist informaciju par jaunakajam zi-
nam Latvija. Vairak ka puse no visiem respondentiem (53%)
atziméja, ka So informaciju ieglst zinu portalos un gandriz
ceturta dala (229%), ka socialajos portalos. Kvantitativas ap-
taujas ietvaros tika uzdots art atklatais jautajums “Kadus
interneta zinu portalus tu parasti izmanto, lai uzzinatu
jaunakas zinas par notikumiem Latvija?”. Vairak neka tresa
dala respondentu, t.i,, 35% no visiem aptaujas dalibniekiem
noradijusi, ka, lai uzzinatu jaunakas zinas par notikumiem
Latvija, parasti tiek izmantots portals delfi.lv. Citi zinu portali
minéti ieverojami retak — tvnet.lv mingjusi 12% respondentu,
apollo.lv — 11% respondentu, bet portalu kasjauns.1v tikai 2%
respondentu. Vél dala respondentuy, atbildot uz So jautajumu,
tika mingjusi art tadas interneta platformas, kas nav zinu
portali — 13% aptaujato noradijusi Facebook, 12% aptaujato —
YouTube, 11% — Google, un tikpat daudz ar1 Instagram.

Kvantitativas aptaujas ietvaros atvertaja jautajuma res-
pondentiem tika prasits art par to, kuras televizijas parrai-
des vini lieto, lai uzzinatu jaunakas zinas par notikumiem
Latvija. BieZak minétas bija TV3 zinas (min&jusi 28% no
visiem aptaujatajiem respondentiem), LNT zinas (17%), Bez
tabu (14%), Degpunkta (9%), Pirmais Baltijas kanals (6%),
Panorama (5%).

Lidzigs jautajums tika uzdots par radio kanaliem, ku-
rus respondenti parasti klausas, lai uzzinatu jaunakas
zinas par notikumiem Latvija. Te bieZzak minétie ir Radio
Skonto (8%), Eiropas Hitu radio (8%), LR2 (8%), SWH (7%),
StarFM (4%), Radio Tev 4%, Radio Pieci (3%).

Zinas par notikumiem pasaulé lielaka respondentu
dala ieglist interneta (45% aptaujato respondentu) un tele-
vizija (36% mno respondentu kopuma). Piekta dala respon-
dentu (219%) noradtjusi, ka par So tému neintereséjas. Vai-
rak tadu respondentu, kas neinteresgjas par jaunako no-
tikumu zinam pasaulg, ir starp respondentiem vecuma no
9 lidz 12 gadiem (neintereséjas 28%) un starp puisiem (ne-
interesgjas 24%).

Kvalitativaja pétijjuma respondentiem tika lagts pa-
skaidrot, kam ir domatas zinas un kapéc cilvéeki skatas,
klausas, lasa zinas. Pétfjuma dalibnieki lielakoties prata
raksturot, kads ir zinu meérkis, bet bieZi zinu skatisanas,
klausisanas vai lasiS8ana vairak tiek attiecinata uz vecaku
vai pat vecvecaku paaudzi, nevis uz sevi.

-
o
.

4 Meitene,14 gadi: Zinas ir, lai pazinotu, kas notiek
_"_ Latvija, pasaulé, ja kaut kas notiek, lai pateiktu...Piemé-
ram, arzemeés var pazinot pa radio un ari televizija, ka biis
liels véjs. Latvija, lai uzzinatu, kas jauns. DaZas omites majas
tikai séZ un nekur neiet ard.

=

4 Meitene,15 gadi: Ja es aizeju pie omas, vinai parasti

" skan zinas fond, vismaz tur es aptuveni dzirdu, kas no-
tiek. Parasti, ja ir kaut kas tads, kas mani kaut nedaudz inte-
resé vai izskatas kaut kada veida, tapat uzzinu.

& Puisis, 15 gadi: Zinas domatas, lai uzzindtu jaunu-
mus politikd, lai informétu cilvekus par visu, kas notiek
pasaulé. Es parsvara pieversu uzmanibu tam, kas notiek in-
ternetd, par jaunakajam lietam. Par tehnologijam un arl par
citam valstim, kas notiek politika. Par Latviju ne tik |oti.
=
a Meitene,14 gadi: Zinas domatas, lai cilvéki zinatu,
" kas pasaulé vispar notiek. Jo, ja nebtitu zinu, cilvéki ne-
zinatu, kas, pieméram, notiek Amerika vai ari kada cita val-
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stl...Es 1pasi zinas neskatos. No ritiem, kad mamma skatdas
Panoramu, es dazreiz ta drusku paklausos lidzi. Un vel mam-
ma katru ritu klausds radio, tad es kaut ko mazliet dzirdu.
Bet es ka kuru reizi, un bieZi ir ta, ka tétis vai mamma pasi
pastasta, ka kaut kas interesants noticis vai kaut kas tads...

€ Puisis, 13 gadi: Zinas cilvéki lieto, lai biitu informeti.
Kaut kur, piemeram, notiek kar$ vai kaut kas tads. Ja

nebtitu zinu, tad bitu... es nezinu. Bet kd tad cilvéeki sazind-
tos? Man pilnigi nav atbildes uz 3o jautajumu... Man bija tele-
fona pagajusaja gada kaut kadas BBC zinas ieladétas. Tur
bija kas interesants, es parsvara par Trampu lastju. Tad es
sapratu, ka ievéléja Trampu, un mani neintereséja vairak.

»

r 8 Meitene,16 gadi: Es par jaunumiem Latvija praktiski

,", neko nezinu. Tikai to, ja es e-klasé gribu ieregistréties
profild, tad tur sakuma ir kaut kadi raksti. Un, ja es tur, biskin
paskatoties, ieraugu kaut ko interesantu, tad es uzspiezu. Bet
ta es 1sti par Latvijas zinam neinteresejos.

Kvalitativa pétifjuma rezultatu analize liecina, ka inter-
vétajiem pusaudZiem ir izpratne par to, kas ir viltus zinas
(fake news), un dala prot paskaidrot, kapéc tadas tiek izpla-
titas. Tomeér vairums noradijusi, ka skola par jautajumiem,
kas saistiti ar viltus zinam, nemaca un ka izpratni par to,
ka atpazit viltus zinas, lielakoties guvusi pasi sava piere-
dze. Vienlaikus tiek atzits, ka skola btitu nepiecieSams par
viltus zinam mactt.

¢ Puisis, 16 gadi: Zinas ir, lai pievérstu cilveku uzmant-

bu. Tas zinas dazreiz stasta pilniba ne par tému. Pa-
stasta melus. Vispar es vinas neskatos. Es skatos daZreiz, ja ir
paradits, ka tas tieSam ir 1sts un tam es noticu. Es méginu
parliecindties, vai zinas ir patiesas. To var noteikt, vai ir pie-
radijumi ar bildem, ar video..Viltus zinas ir nepatiesas zinas.
Ka tur pastasta to, kas nav. Uzreiz iestasta cilvekiem, ka tas
it ka ir, bet dzwvé tas vispar nav noticis. Es sava galva par to
izdomaju.

r 8 Meitene,16 gadi: Viltus zinas ir nepatiesas zinas,

,"_ kaut ko nepareiza gaisma paradit. Bet nu, ja mes skata-
mies péc Trampa skatu punkta, tad tas ir viss, kas vinu varétu
aptums$ot, paradit nepareiza gaisma... Visur ir iebaztas kaut
kadas viltus zinas. Pieméram, kad es visu laiku rundju par to
skolas pagarinasanu, es atradu kaut kadu majaslapu, laikam
zinu, cik nu patiesu zinu, majaslapu, bet vismaz piesaistija
sev uzmanibu sakot, ka skoléniem tik un tik pagarinds, ka
bus vél sestdiends jaiet uz skolu, un tur viniem nebija nekads
pamatojums informdcijai. Tur viegli var ievérot, ja kaut kas
tads Sokéjoss. Vispdr es tikai kaut kadas zinas iegiistu no
mdjaslapam un kaut kadiem resursiem, kuriem var uztice-
ties. Un, ja ta ir kaut kada mazaka majaslapa, ne tik biezi
dzirdeta, tad es parasti parbaudu, pamekleju vél kaut kadus
pétijumus vai informdciju citas majaslapas.

T Meitene, 14 gadi: Tad, kad izplata neistas zinas, melo
" un ta. Uztrauc cilvekus, ka tie pasaules gali blis un ta

talak.
“E  Puisis, 15 gadi: Tad, kad safabricé zinas, kuras beigas
.“ izradas, ka nav patiesiba. Es ne parak labi tas protu
atpazit... Par to vajadzetu macit skold, jo tas macitu, ka ne-
var uzticeties visiem. Socialajas zinibds varétu macit.

Fﬂ/

4 Meitene,15 gadi: Viltus zinas nav istas, vinas ir vien-

karsi izdomatas kaut kas..lai tiem, kas publicé, ir tadi

cilveki, kas lasa, ka tas liekas kaut kas interesants, lai gan tas
nav noticis.

]

4 Meitene,14 gadi: Viltus zinas ir tad, kad cilveki ir ieli-

‘e

kaut kas loti, loti parspileti.

kusi kaut kadas zinas, kas isteniba nav taisniba, vai ari

Nodalai atbilstoSo rezultatu grafisku attélojumu un
tabulas skatit pielikuma: 33.- 42. attéls.

IZPRATNE PAR REKLI_\MQ, MEDIJU DARBIBU
UN TO FINANSESANU

Kvalitativa pétijuma rezultati liecina, ka intervétajiem
bérniem un pusaudZiem ir loti neskaidrs un bieZi maldigs

prieksSstats par tradicionalo
mediju darbibas pamat-
principiem un finansésanas
avotiem. Tikai atseviskas
atbildes tika minéts, ka
reklamas izvietoSana var
bt veids, ka mediji gist
ienakumus. Vairums res-

<« Bet televizija pelna ar zinam. Zinas parada,
un tad ir td, ka... par to, kas notiek, summa ir

ieprieks bijusi [sarunata]. Tev japasaka tas un

tas, un tas, un, ja tu esi pateicis to, vini iemaksas

to naudu. Bet vini to naudas lidzsvaru ta,

lai izndktu visiem. DaZi vairak, daZi mazak. »

pondentu noradijusi, ka par
Siem jautajumiem skola ne-
tiek mactts, dalai atzistot, ka par to blitu svarigi un intere-
santi uzzinat vairak.
»
F 8 Meitene,14 gadi: Es nemaku pateikt, kur tie mediji
,", nem naudu. Es zinu, bet nemaku pateikt. RaZo un tad,
kam pieder tas uznémums, laikam maksa tiem cilvekiem. Tas
cilveks, kas sanem, kas maksa to naudu, vins sanem to nau-

du..Kaut ka ta.
\ﬁ Puisis, 15 gadi: Ka mediji tiek uztureti? No Latvijas
.'l fonda. Kad, piemeéram, viskautko pardod un ta. Tas

fonds pieder deputatiem.

fw/
x Meitene,16 gadi: Par to [kada veida mediji darbojas
,"_ un kas vinus finansé] man nav isti prieksstats, jo Zurna-
lus es loti minimali lasu, tikai kaut kadu Ilustréto Zinatni, vai
EJ skrien, un tad radio es vispar neizmantoju, jo es izmantoju
spotifaju, kur ir visa miizika. Man tikai tetis klausdas radio.
Televiziju tikai mamma, vai |oti retos gadijumos mes ar téti
kaut kadas dokumentalds vai véstures filmas skatamies... Es
loti minimali izmantoju, tapec man nav 1sti zinasanu par to,
kas tur sponsoré vai né. Cik es varétu izsecindt, piemeram,
televizija tu maksa par to pieslegumu, varbiit tas pieslegums
konkreti tiem kanaliem sadaliti maksa. Lai varéetu tie kanali
pastavet. Isti nezinu..

”

4 Meitene,16 gadi: Man nav ne jausmas [par to kas ir

" mediju finansésanas avoti]. Varbtt, ka vini dabli kaut
kadas atlaujas, ka vini kaut ko tadu var un ar to pelna kaut

ka. Nezinu.

¥ Puisis, 15 gadi: Avizes finansé cilvéki, kas liek ieksa
.'l sludinajumus, tur nosaka cenu pec ta, kura lappusé at-

rodas un cik liels tas sludindjums ir. Radio uztur tie, kas, pie-

meram, grib atskanot savas dziesmas un tur tad atkarigs, cik

gara dziesma ir. Televizija — par to es nezinu.

M Puisis, 16 gadi: Cilveki nopérk Zurndlus biidinds. Un

to, ko vini tur iekraj, vini iemaksa tam, kas razo, kas
izplata. Tur ir atliktas dazadas summas... Bet televizija pelna
ar zinam. Zinas parada, un tad ir ta, ka... par to, kas notiek,
summa ir ieprieks bijusi [sarundtal. Tev japasaka tas un tas,
un tas, un, ja tu esi pateicis to, vini iemaksds to naudu. Bet
vini to naudas lidzsvaru ta, lai iznaktu visiem. DaZzi vairdk,
daZi mazak.




PETTJUMS PAR 9 LIDZ 16 GADUS VECU BERNU UN PUSAUDZU MEDIJPRATIBU LATVIJA

2

4 Meitene,14 gadi: Ar1 par to [ka mediji darbojas un,

" kur vini nem finanséjumu, lai vini varétu vispar pasta-
vet] es nekad neesmu ta iedomajusies. Es zinu, ka vini var
uzzindt pasi, aizbraucot uz tam vietam, bet ka vini to visu...
Es nezinu. To, ka ar reklamam var pelnit, es nekad ta neesmu
iedomajusies... Neesmu art domajusi par to [ka medijiem var
kads samaksat, lai vini kadu informdaciju speciali publicetu
un kadas tam var biit sekas]. Skola mums neko tadu nemaca.
Mums daZreiz pasaka, ka vajadzetu zinas palasit, bet ta Isti
par medijiem macities kaut ko tadu, neko tadu mums ipasi
nesaka.

Salidzinosi labaka izpratne respondentiem ir par rek-
lamam, kas izvietotas dazadas platformas interneta, t.sk.,
socialajos portalos, bet art ne visi no kvalitativaja pétiju-
ma intervétajiem respondentiem prata aprakstit to, ka Sis
reklamas darbojas un ka tas ir saistitas ar socialo portalu
lietotaju privato informaciju. Lielai dalai no respondentiem
socialo portalu biznesa principi ir neskaidri, un gandriz visi
atzist, ka skola par to netiek macits.
=,

4 Meitene,16 gadi: Instagramad nesen paradijas, ka ir
" reklamas. Bet vinas nav daudz, vienkarsi, kad tu tin un
skaties tas bildes, tad kadreiz paradas kada reklama. Un
snapcata nav reklamu. Vini it ka specializé, vienkarsi to, ko
tu mekle. Ja tu aptuveni skaties skaistuma profilus, tad art
lidzigi paradisies... tu vari hastagus ielikt, un tad, ja tev ta
bilde patik, tad nakotneé varétu paradities ar to saistitas rek-
lamas. Vini censas personalizet lietas... Cik es esmu dzirde-
jusi par feisbuku, tur tieSam personalizé. Personalizé tada
zind, ka tu vienkarsi tin, skaties, ieraugi reklamu, ja tas ir
kaut kas, kas tevi interese, tu pieméram aizej uz to majasla-
pu, var nopirkt vai né, un tad vini nakotné radis lidzigas
reklamas tam.
r 8 Meitene,15 gadi: Reklamas man rada tapéc, ka tas ir
kaut kas l1dz1gs tam, ko es parasti skatos. Principa jau
labi, tapeéc, ka vini izverte, kas tev patik un piedava to, ko tu
varetu gribet. Vienigais, mazliet nepatikami, kad es jiitiiba
esmu skatijusies kaut kadu noteiktu grupu, muzikas grupu,
un tad es ieraugu kada cita socialaja platforma, ka tur ir
kaut kas jau ieteikts ar to grupu vai miiziki. Tad jau ir tads
biskit..To es zinu, ka tas platformas dzivo no reklamam, es
zinu, ka reklamas principa uztur tas.

2

re Meitene,14 gadi: Instagramd, manuprat, nav neka-
" das Tpasas reklamas tur. Kada informacija viniem par
mani ir? Nu, tas, kas ir ielikts profild, tas ja. Es nedomaju, ka
vini ar to informaciju dalitos ar kadu citu, ar kadiem uzne-
mumiem, jo tie profili ir parak daudz, lai tiesi kadu profilu
nemtu un dalitos. Nedomaju, ka vini tur kaut ko dara ar to
manu informaciju. Varbiit dara, bet, manuprat, né. Vini par
mani maz zina.
r e Meitene,14 gadi: Pec ka izvélas, kuram kadas rekla-
" mas tiek raditas, es nezinu. Es pat nezinu. Varbiit kaut
ka saistits ar to, ko pats cilveks visvairak skatds tajos soci-
alajos tiklos. Skola mums par to nav madcits. Par to, kas Face-
book ir 1pasnieks, es pati kadreiz lasiju, bija tads zurnals
“Strups” un tur bija rakstits par feisbuku sikak, tur bija
rakstits, ka tur viens, es neatceros— kas, bija izveidojis to
feisbuku un ka vins loti daudz miljonus pelna. Laikam no ta,
ka tik daudzi cilvéki izmanto. Es pat nezinu, no ka varétu ta
nopelnit to naudu.

¥ Puisis, 15 gadi: Reklamas tur katram rada savada-
kas, bez tam vinas mainds uz rinki. Tur ir iestradats
algoritms, ka katram rada uz rinki. Pieméram, vienam para-
da vienu, otram otru..Un vini pelna no tiem cilvekiem, kas
maksa viniem naudu par to, ka vini liek tos adus, reklamas.
Vini tur daudz zina par mums - zina, kas interese, zina ap-
méram vecumu, arl vardu, uzvardu un td.
&
¢ Puisis, 13 gadi: Vini pelna no td, ka saliek reklamas
un tad prasa naudu no tiem, kas negrib redzét rekla-
mas, lai uz ménesi nonemtu tas reklamas. Tie ir socidlie tik-
li, kas izvieto reklamas, un vini dabti naudu no tiem, kas
prasija, lai neliek reklamas.

Kvantitativaja péttjuma tika ieklauti jautajumi par bér-
Nu un jaunieSu pasvertgjumu par savam prasmem novertéet
un saprast, kura interneta izvietota informacija un kurs vi-
deo ir reklama. Respondenti ir parliecinati par savam speé-
jam un absolatais vairakums — 80% no visiem responden-
tiem (87% pusaudZu vecuma no 13-16 gadiem un 71%
bérnu vecuma no 9 lidz 12 gadiem) apgalvo, ka sp&j novér-
tét un saprast, kurs interneta redzamais video ir reklama.
Savukart 79% no visiem respondentiem (86% pusaudzu
vecuma no 13-16 gadiem un 69% bérnu vecuma no 9 lidz
12 gadiem) apgalvo, ka sp&j noveértét, kura interneta redza-
ma informacija ir reklama.

Lielai dalai
respondentu
socialo portalu
biznesa principi
ir neskaidri, un
gandriz visi
atzist, ka skola
par to netiek
mactts.
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< visbiitiskakas izmainas, kas raksturo
aktualo bérnu un pusaudzu socialo portalu
lietoSanu, ir saistitas ar portala draugiem.lv
loti straujo popularitates samazinasanos
pédéjo gadu laika. Lai art 41% respondentu
atzist, ka vispar vél médz lietot portalu,

tikai 7% respondentu
to lieto katru dienu.

»

GALVENIE SECINAJUMI

an kvalitativaja, gan kvantitativaja péttjuma posma

iegtita informacija liecina, ka bému un pusaudzu

mediju lietoSana galvenokart saistita ar digitalo vidi.
Tradicionalo mediju - televizijas, radio, zurnalu un avizu —
lietoSanai tiek veltita ieverojami mazaka laika dala, salidzi-
not ar to, kas tiek pavadits interneta. Pétjjuma rezultati lauj
secinat, ka par visam sevi interesgjosam témam bémi un
jauniesi visbiezak informaciju iegtist dazadas platformas in-
terneta, tradicionalajiem medijiem nespéjot ar tam konkurét
meérkauditorijas medijorientéto vajadzibu un saturisko inte-
reSu apmierinasana.

W [zvErtejot péttjjuma rezultatus par interneta lietosanu
daZadas iericés, var secinat, ka vairakums aptaujato (57%)
internetu lieto kopuma ne mazak ka 3 stundas diena. Apla-
kojot rezultatus atseviskas vecuma grupas, redzams, ka in-
ternetu ne mazak ka 3 stundas diena lieto tresa dala (34%)
bérnu vecuma no 9 Iidz 12 gadiem un vairak ka divas tres-
dalas (76%) pusaudzu vecuma no 13 Iidz 16 gadiem.

® Parliecinosi popularaka ierice, kas bérniem un pus-
audZiem nodrosina piekluvi internetam, ir viedtalrunis.
Viedtalrunis pieder 92% aptaujato respondentu, un inter-
nets taja tiek lietots intensivi — 88% aptaujato pusaudzu
vecuma no 13 1idz 16 gadiem un 66% bérnu vecuma no
9 lidz 12 gadiem mingju-
§i, ka izmanto internetu
viedtalrunos katru dienu
leverojami retak internets
tiek lietots datoros: 46%
respondentu vecuma no
13 lidz 16 gadiem un ti-kai
26% vecuma no 9 Iidz 12
gadiem noradijusi, ka iz-
manto internetu datora
katru dienu. Vél retak in-
ternets izmantots planset-
datoros: abas vecuma grupas internetu plansetdatoros kat-
ru dienu izmanto tikai 11% respondentu, neskatoties uz to,
ka bérnu un pusaudzu skaits, kas noradijusi, ka viniem pie-
der plansetdators, ir ievérojami lielaks (48%).

B Popularakas interneta ikdiena veiktas aktivitates ir
video skattSanas (70% respondentu to dara katru dienu,
98% atzinusi, ka to vispar medz darfit), sazina ar isiem zino-
jumiem (68% respondentu to dara katru dienu) un socialo
portalu lietoSana (66% respondentu to dara katru dienu).
Viedtalrunis ir visbiezak izmantota ierice, kuras tiek veik-
tas 8Ts aktivitates.

B Popularaka no interneta ikdiena izmantotajam plat-
formam ir YouTube — to médz izmantot gandriz visi res-
pondenti un 79% to dara katru dienu. Nakama popularaka
interneta platforma ir E-klase, ko katru dienu izmanto 69%
respondentu. Péc tam seko Google un WhatsApp, ko katru
dienu izmanto 63% respondentu.

® Bérnu un pusaudzu vida popularakie socialie porta-
1i ir Instagram, ko katru dienu izmanto 54% respondentu
(vispar to médz izmantot 73% respondentu) , Snapchat, ko
katru dienu izmanto 37%, bet vispar izmanto 57% respon-
dentu un Facebook, ko katru dienu izmanto 24% respon-

dentu, bet vispar médz izmantot 69% aptaujato. Visbatis-
kakas izmainas, kas raksturo aktualo bernu un pusaudzu
socialo portalu lietoSanu, ir saistitas ar portala draugiem.lv
loti straujo popularitates samazinasanos pédégjo gadu laika.
Lai arT 41% respondentu atzist, ka vispar vél méedz lietot
portaly, tikai 7% respondentu to lieto katru dienu.

W [7vEertéjot pétljuma rezultatus saistiba ar pasverteju-
mu dazadam prasmém interneta, redzams, ka ievérojami
augstakas domas par savam prasmém ir vecaka respon-
dentu grupa (13-16 gadi). Visvairak vértéjums atskiras pa-
rametros, kas saistiti ar digitalajam prasmém, kuras nepie-
cieSamas, lietojot socialos portalus: privatuma nosacijumu
mainu, prasmém socialajos portalos blokét zinojumus no
cilvekiem, ar kuriem bérni nevélas sazinaties, ka ari pras-
mém kontrolét, kuri cilvéki var redzét to informaciju, kuru
bérni izvieto interneta.

B Kritiski zems ir jaunakas vecuma grupas (9-12 gadi)
pasvertgjums attiectba uz prasmém parvaldit privatuma
nosacijumus — tikai 43% §is vecuma grupas respondentu
noradijusi, ka to prot. 25% atzist, ka vini nezina, vai to prot
un gandriz tresa dala respondentu (29%) atzist, ka to ne-
prot. L1dzigi zems pasvértgjums jaunaka vecuma bérniem
ir arT par citam ar informacijas parvaldibu saistitam pras-
meém. Kad tika jautats, vai prot kontrolét to, kuri cilveki var
redzét informaciju, kuru bérni izvieto internetg, tikai puse
(50%) atzist, ka to prot, piekta dala noradijusi, ka nezina,
vai to prot, un ceturta dala §is méerka grupas parstavju no-
radijusi, ka to neprot.

B Analizgjot bérnu un pusaudzu atbildes par veca-
ku lomu un iesaistiSanos bérnu interneta lietojuma, var
secinat, ka pastav dazadi modeli vecaku un bérnu attie-
cibas saistiba ar interneta lietojumu. Lielaka dala no res-
pondentiem, jo Tpasi gados vecakie bérni, ir neatkarigi no
vecakiem savas aktivitatés interneta un lemumos par ta
lietoSanu. BieZi tiek noradits, ka vecaki uzticas bérniem,
nekontrolé un neietekmé interneta lietojumu. Sis mérka
grupas parstaviji biezi prot ar dazadam iericém interneta
darboties labak par saviem vecakiem, un nekadu palidzibu
val padomus no vecakiem saistiba ar interneta lietoSanu
nesanem un parasti art nevélas sanemt. Ka arguments tam
tiek minéts art fakts, ka vecaku pasu interneta lietojums
un izpratne par iespgjam digitalaja vide batiski atSkiras
no bérnu aktivitatem. Savukart 50% no gados jaunakiem
meérka auditorijas parstavjiem kvantitativaja aptauja tika
atzinusi, ka vinu vecaki daudz zina par vinu aktivitatém,
un tomeér 20% no 9-12 gadus veciem bérniem atzist, ka
velétos, lai vecaki vairak interesgjas par to, ko vini dara in-
terneta.

m [ielaka dala (64%) bérnu un pusaudzu meklé mact-
bam un skolai nepieciesamo informaciju interneta ne retak
ka reizi nedéla un 23% to dara katru dienu. Savukart atpt-
tai un hobijiem nepiecieSamu informaciju ne retak ka reizi
nedéla mekle 43% respondentu, un 16% to dara katru die-
nu. Interneta meklétajprogramma Google ir viena no bér-
nu un pusaudzu biezak apmeklétajam interneta vietném.
94% respondentu noradijusi, ka vispar médz izmantot So
platformu. Kvalitativa pétijjuma posma rezultati liecina,
ka lielakoties bérni un pusaudzi apzinas, ka ne visam, kas
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« Petijuma rezultati liecina, ka bérniem un
pusaudZiem ir loti neskaidrs un bieZi
maldigs priekSstats par tradicionalo mediju

darbibas pamatprincipiem, finansésanas

ir atrasts interneta, var uzticéties un, lai izvértétu to, cik
uzticama ir atrasta informacija, tiek salidzinatas dazadas
interneta vietnes. Tomér nereti mérka grupas parstaviji,
Tpasi gados jaunakie bérni,
nepievers uzmanibu tam,
vai informacija ir uzticama
vai nav un nedara neko, lai
par tas uzticamibu parlie-
cinatos. Kvantitativaja ap-

avotiem un reklamu lomu tradicionalo mediju tauja tikai puse no bérniem
darbiba. Vairums respondentu noradijusi, ka vecuma no 9 lidz 12 gadiem

par Siem jautajumiem skola netiek macits,
dalai atzistot, ka par to butu svarigi

(50%) atzina, ka vini prot
salidzinat daZadas interne-

un interesanti uzzinat vairak. » ta vietnes un majaslapas,

lai saprastu vai informacija

tajas ir patiesa. Pusaudzu
sniegtas atbildes uz 3o jautajumu batiski atSkiras — 80%
no visiem respondentiem atzimeéjusi, ka vini prot saltidzinat
dazadas interneta vietnes un majaslapas, lai saprastu vai
informacija tajas ir patiesa.

B Gan kvalitativaja, gan kvantitativaja pétijuma pos-
ma iegtta informacija liecina, ka tradicionalo mediju (1pa-
§i — drukato mediju un radio lietoSana), ir neregulara un
lielakoties saistita nevis ar respondenta pasa saturiskajam
interesém un vajadzibam, bet gan citu gimenes loceklu -
galvenokart vecaku un vecvecaku - izvelém attieciba uz
mediju formatu un saturu.

B Bérni un pusaudZi televiziju skatas reti vai neska-
tas nemaz, visbiezak ka argumentu minot to, ka visu, ko
piedava televizija, var érti atrast un skatities ari interneta
jebkura laika. DaZreiz ka iemesls minéta aiznemtiba sporta
nodarbibas vai citas aktivitatés. Tie respondenti, kas skatas
televiziju, lielakoties skatas filmas, serialus un zinas par
notikumiem Latvija un pasaulé, daZreiz sporta parraides
un dazadu televizijas Sovus.

B Reti ka medijs tiek izmantots tradicionalais radio.
BieZak bérni un pusaudZi radio klausas, atrodoties kopa
ar vecakiem vai vecvecakiem, kur medija izvéli ir noteiku-
Sas vecakas paaudzes intereses. Bérni un pusaudzi labprat

klausas miziku un dara to,nevis klausoties radio, bet iz-
mantojot dazadas digitalas platformas interneta — biezak
minétas Spotify un YouTube.

B Jaunas tehnologijas un daZadas digitalas platformas
nodrosina értu piekluvi loti daZadam bérnus un pusaudzus
interesgjosam saturam, tadél drukato mediju lietoSana ne-
tiek uzskatita par nepiecieSamu un dala no mérka grupas
tos nelasa vispar. Atseviski respondenti norada, ka dazreiz
meédz lasit kadu no izzinas segmenta zZurnaliem (“Ilustréta
Junioriem” vai “Ilustréta Zinatne”).

B Pé&tijuma rezultati liecina, ka berniem un pusaudzZiem
ir loti neskaidrs un biezi maldigs prieksstats par tradiciona-
lo mediju darbibas pamatprincipiem, finansésanas avotiem
un reklamu lomu tradicionalo mediju darbtba. Vairums res-
pondentu noradijusi, ka par Siem jautajumiem skola netiek
mactts, dalai atzistot, ka par to blitu svarigi un interesanti
uzzinat vairak. Salidzinosi labaka izpratne respondentiem
ir par reklamam, kas izvietotas dazadas platformas inter-
neta, t.sk,, socialajos portalos, bet tomeér lielai dalai no res-
pondentiem socialo portalu biznesa principi ir neskaidri, un
gandriz visi atzist, ka skola par to netiek macits.

® Pétijuma dalibnieki lielakoties izprot, kads ir medijos
publicéto zinu mérkis, bet bieZi zinu skatisanas, klausisa-
nas vai lasiSana vairak tiek attiecinata uz vecaku vai pat
vecvecaku paaudzi, nevis uz sevi. Kvantitativas aptaujas
rezultati liecina, ka nozimigakie Latvijas zinu iegiSanas
kanali ir televizija (zinas TV uzzina 38% respondentu ) un
internets (zinas ieglist 36% aptaujato). Paréjo mediju kana-
lu loma Latvijas zinu ieguve ir maznozimiga lielakajai dalai
aptaujato respondentu.

®  Kvalitattva pétijjuma rezultatu analize liecina, ka
intervetajiem pusaudZiem ir izpratne par to, kas ir viltus
zinas (fake news), un dala prot paskaidrot, kapéc tadas tiek
izplatitas. Tomeér vairums noradijusi, ka skola par jautaju-
miem, kas saistiti ar viltus zinam, nemaca un ka izpratni
par to, ka atpazit viltus zinas, lielakoties guvusi pasi sava
pieredzé. Vienlaikus tiek atzits, ka skola blitu nepiecieSams
par viltus zinam mactt.
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IETEIKUMI

opuma pétljuma rezultata iegtita informacija lauj

secinat, ka bérni un pusaudZi macibu procesa ne-

pietiekami apglist zinasanas, kas saistitas ar daza-
diem medijpratibas aspektiem, t.sk. izpratni par mediju biz-
nesa darbibas pamatprincipiem un to finansésanas
modeliem, tadas informacijas salidzinasanu, kas iegtita da-
7ados avotos, viltus zinu atpazisanu. Sada situacija liek do-
mat par nepiecieSamibu parskatit un papildinat izglitibas
saturu saistiba ar medijpratibas apguvi dazada limena izgli-
tibas iestadés. Nemot véra Latvijas mediju vides specifiku un
globalos procesus interneta mediju attistiba, jo Tpasi svari-
gi veicinat dazadu skolas vecuma bérnu izpratni par
tradicionalo un digitalo mediju darbibas pamatprinci-
piem, finanséSanas avotiem un reklamas ietekmi me-
diju darba. leteicams ieklaut §adu zinasanu apguvi skolas
macibu programmas.

B Rezultati liecina arl par to, ka skolas reti tiek parru-
nats un analizéts medijos pieejamais saturs, jaunakas zi-
nas. Lai veicinatu bérnu un

pusaudZu interesi par aktu-

€ leteicams macibu procesa izmantot
videomateriilus. $adu ieteikumu sniegusi
art pasi bérni un pusaudzi. leteicams pardomat
iesp€jas un veidus, ka jaunaka skolas vecuma
bérnu drosa interneta apguveé iesaistit vecako
klasu skolénus un studentus, kuri labi parzina
digitalo vidi, tas iespéjas un riskus. »

alajiem notikumiem Latvi-
ja un pasaulg, ka arf, lai at-
tistTtu prasmes un iemanas,
kas nepiecieSamas zinu avo-
tu izvéelé un mediju satura
kritiska izvertésana, ietei-
cams skolas nodrosinat

regularas macibu nodar-

bibas (iesp&jams - audzi-
nasanas stundas), kuras tiktu parrunats un analizéts
aktualais mediju saturs. [eteicams popularizét labo prak-
Su piemeérus un pieredzes apmainas ar skolam un pedago-
giem, kuri veiksmigi nodroSina §ada veida macibu praksi.

B [ai veicinatu informacijas sabiedribas attistibu un
ieverojot to, cik nozimiga loma aktualaja informativaja tel-
pa ir prasmém meklét, atrast, analizét un izvéertét informa-
ciju, ka art noteikt tas avotus un to, kadiem mérkiem infor-
macija tiek izplatita, nepiecieSams gan formalaja, gan
neformalaja izglitiba pieverst pastiprinatu uzmanibu in-
formacijpratibai — bérnu un pusaudzu iemanam darba ar
informaciju. leteicams izglitibas procesa Tpasu uzma-
nibu pievérst sakumskolas un jaunaka pamatskolas
vecuma bérnu izglitoSanai attieciba uz prasmém, kas
nepiecieSamas informacijas mekléSana, tas salidzina-
Sana un izveértésana. leteicams attistit iemanas un pras-
mes, kuras bérniem un pusaudziem nepiecieSamas, izman-
tojot interneta meklétajprogrammu Google, video platformu
YouTube, ka ar1 citas interneta vietnes. Bernu un pusaudzu
informacijpratibas veicinasana potenciali bitu izmantoja-
mas ne vien pedagogu, bet arT skolu bibliotekaru prasmes
un zinasanas darba ar informaciju, ka art ieteicams attistit
izglitibas iestazu sadarbibu ar publiskajam bibliotekam.

B P&tfjuma rezultatu analize lauj secinat, ka béerniem
un pusaudziem netiek pietiekama apjoma un kvalitaté no-
drosinata izglitosana, kas sekmétu vinu izpratni par drosu
interneta lietoSanu un veicinatu jaunas paaudzes drosum-
spéju digitalaja vidé. Zinasanas, kuras bérni un pusaudzi
ieglist skola un ko viniem spéj sniegt vecaki, nav pietieka-
mas, lai attistitu prasmes un iemanas, kadas Sobrid nepie-
cieSamas, lai drosi un prasmigi darbotos dazadas platfor-
mas digitalaja vide. Péttjuma rezultati liecina, ka skola tiek
maz macitas tadas iemanas, kas var bit noderigas ikdiena
interneta lieto$ana, un gandriz vispar netiek macita socialo
tiklu un dazadu citu platformu lietoSana, kas aiznem nozi-
migu bérnu un pusaudZu dzives laika dalu. Galvenokart
gan tehnologiju lietoSanu, gan dazadas interneta nepiecie-
Samas iemanas bérni un pusaudZi apgtist pamacibas cela.
Jauna paaudze, jo Tpasi pusaudZi, biezi jutas paraki savas
prasmes gan par vecakiem, gan skolotajiem, tapéc ne vieni,
ne otri netiek uzskatiti par labiem padomdevéjiem aktivita-
tém digitalaja vide. Sadi pattjuma rezultati lauj secinat, ka
izglittbas procesa nekavéjoties nepiecieSams pievérst
uzmanibu jautdajumiem, kas saistiti ar dro3ibu inter-
neta. Rezultati liecina, ka Sobrid tas ir loti aktuali, jo pede-
ja laika interneta vide ir kluvusi tpasi bistama saistiba ar
dazadu virusu izplatibu un hakeru aktivitatém.

B Respondentu atbildes liecina, ka nepiecieSams pa-
stiprinati skola macit par privatuma politiku un per-
soniskas informacijas pardomatu un dro3u lietosanu
un izplatiSanu interneta, Tpasu uzmanibu pievérSot
jaunaka skolas vecuma bérnu izglitosanai. Saskana ar
pasu bérnu un pusaudzu ieteikumiem, nepiecieSamas zina-
Sanas par drosibu interneta var tikt macitas skola gan in-
formatika, gan socialajas zinibas, gan audzinasanas stun-
das. Nemot veéra to, cik populara bérnu un pusaudzu vida
ir video skatiSanas, ieteicams macibu procesa izmantot vi-
deomaterialus. Sadu ieteikumu sniegusi arT pasi berni un
pusaudZi. leteicams pardomat iespé&jas un veidus, ka jauna-
ka skolas vecuma bérnu droSa interneta apguvé iesaistit
vecako klasu skolénus un studentus, kuri labi parzina digi-
talo vidi, tas iespéjas un riskus.

B P&tijjuma rezultata iegtta informacija norada uz ba-
tiskam paaudzu digitalas plaisas paztimém un vecakas pa-
audzes (vecaku, pedagogu un citu izglitotaju) nespéju at-
bilstosi pildit digitalas pratibas mediatoru lomu bérnu
izglitosana. Sada situacija liecina par nepieciesamibu iz-
stradat un iesp&jami atri realizét informativas aktivi-
tates un macibas, kuru mérkis ir informét un izglitot
atbildigos pieaugusos - bérnu vecakus, pedagogus un
citus iespéjamos izglitotajus par (1) aktualajiem jaunas pa-
audzes uzvedibas modeliem digitalaja vidg, (2) aktualajiem
riskiem interneta un (3) dazadam iesp&jam, kadas Sobrid
pieejamas digitalaja vide.
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PIELIKUMS

INTERNETA IZMANTOSANAS BIEZUMS, IERICES UN LIETOSANAS VIETAS

1. attels

IERICU PIEDERIBA: Kas no minéta tev pieder un ko tu véletos iegiit personiska lietoSana? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

=R Nav, bet VELOS iegiit  ®Nav un NEVELOS iegiit Nav atbildes

Viedtalrunis

v
nan
o

Portativais dators

N
~N
"

Viedtelevizors/SmartTV

N
wn
—

Plansete/Tablet-PC

Stacionarais, galda dators

u I
o
-
o
N
N
N =

Spélu konsole

-

Viedpulkstenis/SmartWatch

N
W

Y
||| N
N N

Elektronisko gramatu lasitajs/E-Book reader

2. attels

IERICU PIEDERIBA: Kas no minéta tev pieder un ko tu vélétos iegiit personiska lietoana?

Tabula attélotas atbildes ‘IR’ ipatsvars dazadas mérka grupas (%).
Baze: Visi respondenti, n=skatit tabula

Vecums Dzimums Valoda gimené Dzivesvieta

o

9

] 3 v

c n b
~N 2 a 2 'g [ oy =
|z | m | 3 8|8 E| & &R
Visi - - a E 4 G 'n_: 'G 4

n=| 1203 548

el I
Portativais dators I62 E4 l61 l 56 .70 l 60
Viedtelevizors/SmartTV I5'I .54 I 51 I 51 I 53 I 52 I 47
Plan3ete/Tablet-PC I48 l56 l 50 I 49 I 45
Stacionarais, galda dators I44 I37 I49 I48 I 40 I 42 I 47 I 45 I 48 I 38
Spélu konsoIeI 32 I33 I 31 I43 I 20 I 31 I 33 I 36 I 32 I 29

Viedpulkstenis/SmartWatch | 14 I 16 ‘I 12 I 15 ’l 13 I 15 12I 17" 12" 13

Elektronisko gramat
lasitajs/E-Book reader 9 8 ‘l 10 7 ’l 1 5 I 17 |I 13
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3. attels

INTERNETA IZMANTOSANAS BIEZUMS: Cik bieZi tu izmanto internetu?
Interneta izmantoSana katru dienu dazadas merka grupas (%).
Baze: Visi respondenti, n=skatit tabula

Vecums Dzimums Valoda gimené Dzivesvieta

Meitene

98

N
IS
N
=
w
©
S

5

©
u
©
&

(3 - 2 |Puisis
n > LatvieSu
- w |Cita pilseta

n=| 1203 | s48
MOBILAJARS - o 6
TALRUNI/VIEDTALRUNT|

I37

DATORA

.
o o [13-16

I I 26 I34 I42 I59 I40
TELEVIZORA| 20 |29 |12 I19 |21 |22 |16 I21 I19
PLANSETE| 11 |11 |11 |12 | 9 | 8 |16 |11 | 9
SPELU KONSOLE| 7 | 8 ’ 6 |11 3 ’ 7 | 8 ’ 6 | 7
4. attéls
INTERNETA IZMANTOSANAS VIETAS: Vai Tu mé&dz lietot internetu datora,
mobilaja talrunt, viedtalruni noraditajas vietas? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203
m Datora Mobilaja talruni / viedtalrunt m Planseté

savas majas/vieta, kur tu dzivo “ 93 -
radinieku majas “ 76 -
draugu majas “ 79 .
skola vai cita macibu iestade “ 78 I
automasina E 66 l

biblioteka m 44 '
arpus telpam/ara/uz ielas 61 I
sabiedriskaja transporta 59 I
kafejnica, édnica E 57 I
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5. attels

INTERNETA IZMANTOSANAS VIETAS: Vai Tu mé&dz lietot internetu DATORA, noraditajas vietas? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

Vecums Dzimums Valoda gimené Dzivesvieta

i)
b
u a 2

] 9 S -

= s o 3

.. T = 8 3

Visi = - [¥] -

n=| 1203 782 398 418

savas majas/vieta, kur tu I8 6 ..I
dzivo

radinieku majas I 48

draugu majas I 46

skola vai cita macibu iestade I 38

_--'
N W H H
- D [¥)] (G} (Ce]
[
(%))
o

biblioteka I 25

automasina| 13 15 15
kafejnica, édnica| 8 5 9 9 6 7 8 6 9 7
sabiedriskaja transporta| 7 6 8 9 5 7 7 3 9 10
arpus telpam/ara/uzielas| 7 6 8 8 6 7 7 5 8 8
6. attels

INTERNETA IZMANTOSANAS VIETAS: Vai Tu médz lietot internetu VIEDTALRUNTI, noraditajas vietis? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

Vecums Dzimums Valoda gimené Dzivesvieta

o
i@
e 2 2

N 2 2 2 'g [ by =
- 7] = ] ]

A : 5 ] & 2 ® 2 7

Visi o L & = 3 (] [ (] 3

n=| 1203 548 655 609 594 782 421 387 398 418

(o]
'

| | e e [ (e e (e e
N
]

(o}
W
O
(5}

savas majas/vieta, kur tu I
dzivo 93 89

draugu majas | 79 I 70 77 81 78

Iskola vai cita macibu iestade | 78 | 61 78 78 80 72 87 77

e v e
N
o

e v e

76 76 74 76 78 75

63 69 69 60 60 69 69

automasina | 66 56

e e e (e
N
o
| e (e e
(+.]
—
e e e
N
)]

60 62 61 61 56 67 61

arpus telpam/ara/uzielas | 61 43

e}
W
e (e (e e e e

sabiedriskaja transporta | 59 43 73 58 61

radinieku majas | 76 I 67 I 84

kafejnica, édnica | 57 41 55 60 57 64 51

biblioteka | 44 35 51 43 45 44 43 43 42 46

70 57 56 |
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7. attels

INTERNETA IZMANTOSANAS VIETAS: Vai Tu mé&dz lietot internetu PLANSETE, noraditajas vietas? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

Vecums Dzimums Valoda gimené Dzivesvieta

]
b
g a 2

~ v 2 g .g . o -z

i i i) = fr) ] [y © =

visi | g | 2 | 2 | 2 | 8 | 5 | & | &5 | 8

n=| 1203 548 655 609 594 782 421 387 398 418

H
H
[ ]

dzivo
radinieku majas || 20 I 22 17 20 I 20 I 17 I 24| 22| '|9| 18

savas majas/vieta, kur tu | 40 I44 I:,’7 I 37 I 37 I 47I 45I 38' 39

draugumajas || 16 I 18 14 17 15 'I4I 19| 19 14 15

automasina| 11 13 9 12 10 10 13 11 10 12

skola vai cita macibu iestadée 6 5 6 6 5 5 6 3 6 8
arpus telpam/ara/uz ielas 4 4 4 5 3 4 3 2 3 7
sabiedriskaja transporta 4 5 3 5 3 3 4 2 3 6
kafejnica, édnica| 3 4 3 5 2 3 4 2 2 6

biblioteka 3 5 2 5 2 4 3 2 3 6

8. attels

INTERNETA IZMATOSANA INTENSIVI - DIENA 3 STUNDAS UN VAIRAK
daZadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

. Valoda - .
Vecums Dzimums ‘. _ Dzivesvieta
gimené
o
b}
@ 0 2
© 2 2 2 o ]
U I R s | 2| 8 & | 8 3
Visi ) - a = 3 (5] & (&} 4
n=| 1203 548 655 609 594 782 421 387 398 418

LIETO INTERNETU
INTENSIVI *E57 34 ﬂ 76 ﬂ 60 ﬂ 53ﬂ 55ﬂ 60 54ﬂ 65 52

* kada no iericém izmanto internetu katru dienu
un darba dienas izmanto 3 h un vairak

DATORI\DARBADIENi\Izs 16 | 37 | 36 19| 23| 36| 30| 32| 20

DATORA BRIVDIENA (& 41 27 | 54 51 32 38 47 43 45 36

DARBA DIENA

MOBILAJA
TALRUNI/VIEDTALRUNI
BRIVDIENA

MOBILAJA
T/T\LRUNT/VIEDTIT\LRUNTI47 28 | 64 44 51 46 50 43 54 44

54 39 I 67 47’] 61 52 57 51’] 59 52

PLANSETE DARBA DIENA 8 8 7 9 7 6 11 8 7 8

PLANSETE BRIVDIENA | 11 13 10 12 10 9 15 12 10 11
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INTERNETA VEIKTAS AKTIVITATES

9. attels

INTERNETA VEIKTO AKTIVITASU BIEZUMS: Cik bieZi tu ...? (%)

Baze: Visi respondenti, n=1203

m Katru dienu m DaZas reizes nedéla

® Reizi ménest

skaties dazadus VIDEO interneta

izmanto internetu ZINU SUTISANAI

izmanto SOCIALOS PORTALUS

klausies MUZIKU interneta

sérfo interneta, pavadi laiku interneta BEZ NOTEIKTA...
spélé dazadas SPELES interneta

skaties FILMAS, SERIALUS interneta

meklé MACIBAM/SKOLAI NEPIECIESAMU...

meklé ATPUTAI/HOBIJIEM NEPIECIESAMU...

lasi INTERNETA ZINU PORTALUS

LASI daZzadus BLOGUS

lejupieladé miiziku interneta

izmanto internetu sazinai E-PASTA

pats apstrada un izvieto FOTOATTELUS interneta
pats apstrada un izvieto VIDEO interneta
lejupieladé filmas interneta

lasi GRAMATAS interneta

pats BLOGO, raksti blogu interneta

lasi DRUKATO ZURNALU interneta versijas
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10. attéels

INTERNETA VEIKTO AKTIVITASU BIEZUMS: Tabuli attélotas atbildes ‘Katru dienu’
ipatsvars dazadas mérka grupas (%).
Baze: Visi respondenti, n=skatit tabula

. Valoda _ .
Vecums Dzimums ‘. _ Dzivesvieta
gimené

Meitene
LatvieSu
Cita pilséta

n=| 1203 | 548 | 655

skaties daZadus VIDEO interneta I70

izmanto internetu ZINU SOTISANAI I68

izmanto SOCIALOS PORTALUS I66

klausies MUZIKU interneta |I 58

sérfo interneta,pavadi laiku interneta I I I I I I I I I
BEZ NOTEIKTA NOLUKA 40 25 53 40 40 44 32 34 45 41
spélé dazadas SPELES interneta I 32 |I 35 I 29 |I 45 18 |I 31 ‘I 27 I 33
skaties FILMAS, SERIALUS interneta |I 29 |I 26 I 31 |I 26 I 32 |I 2 32 I 31
mek|é MACTBAM/SKOLAI NEPIECIESAMU | 23 |I 23 I 23 |I 20 I 26 |I 5 26 I 20
informaciju interneta
meklé ATPUTAI/HOBI!IEM NI_EP.I‘EC.IESAMU_ 16 16 16 17 15 I 14 16 13
informaciju interneta
lasi INTERNETA ZINU PORTALUS || 16 || 11 I 20 [f 14 | 18 I 16 17 15
LASI dazadus BLOGUS || 15 |I 14 15 |I 14 15 || 1 15 14
lejupieladé miziku interneta || 14 || 14 15 |I 17 12 || 1 15 14
izmanto internetu sazinai E-PASTA 14 | 14 15 |I 18 10 I 1 17 13
pats apstrada un izvieto FOTOATTELUS interneta || 11 10 11 | 11 10 8 10 9
pats apstrada un izvieto VIDEO interneta 7 7 6 9 4 5 9 9 6 6
lejupieladé filmas interneta 6 7 5 8 4 5 9 6 7 6
lasi GRAMATAS interneta | 5 5 4 3 7 4 7 5 5 5
pats BLOGO, raksti blogu interneta 3 4 3 4 2 3 4 4 3 3
lasi DRUKATO ZURNALU interneta versijas 3 4 2 3 3 3 4 4 3 2
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11. attels

INTERNETA VEIKTO AKTIVITASU BIEZUMS: kura no iericém tu VISBIEZAK
veic minetas aktivitates interneta? (%)
Baze: Respondenti, kuri veic minéto aktivitati, ‘n’ skatit grafika

mDatora ® Mobilaja talruni/ viedtalrunt ® Planseté Neviena no minétajam iericem = Nav atbildes

klausies MUZIKU interneta, n=1145

izmanto SOCIALOS PORTALUS , n=1081
skaties daZadus VIDEO interneta, n=1189
izmanto internetu ZINU SUTISANAI, n=1111
meklé MACIBAM/SKOLAI NEPIECIESAMU...
spélé dazadas SPELES internet3, n=1012
skaties FILMAS, SERIALUS interneta, n=1148
izmanto internetu sazinai E-PASTA, n=939
lejupieladé muziku interneta, n=876

pats apstrada un izvieto FOTOATTELUS...
meklé ATPUTAI/HOBIJIEM NEPIECIESAMU...
BEZ NOTEIKTA NOLUKA, n=945

pats apstrada un izvieto VIDEO interneta, n=532
lasi INTERNETA ZINU PORTALUS, n=857
lejupieladé filmas interneta, n=571

lasi GRAMATAS interneta, n=460

LASI daZzadus BLOGUS, n=715

lasi DRUKATO ZURNALU interneta versijas,...

pats BLOGO, raksti blogu internetd, n=250
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12. attéels

INTERNETA VEIKTO AKTIVITASU BIEZUMS: kuri no iericém tu VISBIEZAK veic minétas aktivitates

interneta? Tabula attélotas atbildes ‘DATORA’ tpatsvars daZzadas mérka grupas. (%) a
Baze: Respondenti, kuri veic mineto aktivitati, ‘n’ skatit tabula

Vecums Dzimums Y,a'°da_ Dzivesvieta
gimené
8
5 [)]
25| 2| 8 3
& s 3 S S
lejupieladé filmas interneta I60 I 45 52 I 55 5
izmanto internetu sazinai E-PASTA (pieméram, I I I
Gmail, Inbox) P’ 46 P2 o1 >
skaties FILMAS, SERIALUS interneta I53 I 45 47 I 51 5
meklé MACIBAM/SKOLAI NEPIECIESAMU I 49 I a3 [ a5 I 47 4
informaciju interneta
spélé dazadas SPELES interneta I 53 I 34 41 I 51 4
meklé ATPOTAI/HOBIJIEM NEPIECIESAMU I 42 I 35 [F 39 I 37 43
informaciju interneta
pats apstrada un izvieto VIDEO interneta I 42 16 31 I 31 40
skaties daZzadus VIDEO interneta I I 37 21 28 I 31 29
lasi INTERNETA ZINU PORTALUS ‘I I 30 I 27 30 I 26 | 3
sérfo interneta, pavadi laiku interneta BEZ I I I I
NOTEIKTA NOLOKA 945 25 23 26 34 15 24 26 2
lasi DRUKATO ZURNALU interneta versijas| 314 | 23 I 23 I 23 I 22 23 22 25 2
klausies MUZIKU interneta| 1145 || 23 I 23 I 22 I 28 18 24 21 2
pats apstrada un izvieto FOTOATTELUS interneta| 817 23 I 21 I 24 I 31 15 21 I 26 2
lejupieladé miiziku interneta| 876 22 I 20 I 24 I 28 16 23 19 2
pats BLOGO, raksti blogu interneta| 250 20 I 19 I 21 | 19 22 19 22 22 12
izmanto SOCIALOS PORTALUS| 1081 19 I 23 17 I 26 13 19 20 18 ﬂ 22
lasi GRAMATAS interneta| 460 18 |I 24 14 |I 25 13 16 21 19 13
LASI daZadus BLOGUS| 715 15 || 15 15 |I 20 11 16 13 16 15
izmanto internetu ZINU SOTISANAI| 1111 | 12 || 12 13 || 17 8 9 18 | 14 12
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13. attels

INTERNETA VEIKTO AKTIVITASU BIEZUMS: kuri no iericém tu VISBIEZAK veic minétas aktivitites
interneta? Tabula attélotas atbildes ‘VIEDTALRUNI” ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Respondenti, kuri veic minéto aktivitati, ‘n’ skatit grafika

. Valoda _ .
Vecums Dzimums .. _ Dzivesvieta
gimené

Cita pilseta

Meitene
LatvieSu

n= Visi ;

izmanto internetu ZINU SOTISANAI | 1111

N
N
W

N
o
N

izmanto SOCIALOS PORTALUS | 1081

klausies MUZIKU interneta | 1145 |§ 68 E4
61 l60

60 I57

lejupielade muziku interneta | 876

pats apstrada un izvieto FOTOATTELUS interneta | 817

skaties daZadus VIDEO interneta | 1189

sérfo interneta, pavadi laiku interneta BEZ
NOTEIKTA NOLUKA

(o]
D
(8, ]
Ul (%,
H ()]
[ [ ]
H T
~N Y

-
H
-
H
N
o

lasi INTERNETA ZINU PORTALUS | 857 43 |I 33

pats apstrada un izvieto VIDEO interneta | 532 42 I 44

LASI daZadus BLOGUS | 715 [ 42 I 38

meklé ATPUTAI/HOBIJ.IEM NI_EP.I.EC.IESAMU_ 910 39 I 35
informaciju interneta

spélé daZadas SPELES interneta | 1012 || 38 I 42

meklé MACIBAM/SK.OLAI NI_EP.I.EC.IESAMU_ 1072 38 I 36
informaciju interneta

lasi GRAMATAS interneta | 460 36 I 28

izmanto internetu sazinai E-PASTA (pi.eméram, 939 32 I 31
Gmail, Inbox)

lasi DRUKATO ZURNALU interneta versijas | 314 30 I 27

skaties FILMAS, SERIALUS interneta | 1148 || 29 I 28

pats BLOGO, raksti blogu interneta | 250 || 28 |I 28

lejupieladé filmas interneta | 571 16 || 20 13 14 18 15 17
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14. attels

INTERNETA VEIKTO AKTIVITASU BIEZUMS: kuri no iericém tu VISBIEZAK veic minétas aktivitates

interneta? Tabula attélotas atbildes ‘PLANSETE”

ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Respondenti, kuri veic mineto aktivitati, ‘n’ skatit tabula

Vecums Dzimums Y.aloda_ Dzivesvieta
gimené
z
g a 2
N 2 .a 3 .g ] o] : i~
— 1 o— ‘0 + [.Y:) 3
- |visi| o | 2| & | 2| 8|85 | &g | 5|5
lasi GRAMATAS interneta | 460 12 14 10 14 10 8 16 14 12 9
skaties FILMAS, SERIALUS interneta | 1148 | 10 10 9 9 11 13 11 9 10
pats BLOGO, raksti blogu interneta | 250 10 9 10 10 9 10 9 8 10 12
skaties daZadus VIDEO interneta | 1189 8 10 7 8 8 7 10 9 7 9
meklé ATPUTAI/HOBU.IEM NI_EP.I.EC-IESAMU_ 910 8 11 6 7 8 7 9 9 6 9
informaciju interneta
LASI dazadus BLOGUS | 715 7 9 6 7 7 7 8 9 7 7
spélé dazadas SPELES interneta | 1012 7 9 5 5 9 8 6 7 6 8
lejupieladé filmas interneta | 571 6 7 6 5 8 5 8 6 7 6
lasi DRUKATO ZURNALU interneta versijas | 314 6 6 6 6 6 6 6 5 5 9
sérfo interneta, pavadi laiku interneta BEZ
NOTEIKTA NOLUKA 945 6 7 5 5 7 6 6 7 4 6
meklé MACIBAM/SK(.)LAI NI_EP.I.EC-IESAMU_ 1072 6 7 5 7 5 5 7 7 4 7
informaciju interneta
lasi INTERNETA ZINU PORTALUS | 857 6 6 6 5 6 5 7 4 4 9
pats apstrada un izvieto VIDEO interneta | 532 5 6 4 5 5 4 6 3 3 8
klausies MUZIKU interneta | 1145 5 6 3 3 6 4 6 6 3 5
izmanto SOCIALOS PORTALUS | 1081 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5
lejupieladé muziku interneta | 876 4 6 3 4 4 4 5 4 4 4
izmanto internetu sazinai E-PASTA (pl.emeram, 939 4 5 4 4 4 4 5 5 3 5
Gmail, Inbox)
pats apstrada un izvieto FOTOATTELUS interneta | 817 4 5 3 5 3 3 6 4 4 4
izmanto internetu ZINU SOTISANAI | 1111 3 4 2 4 2 3 3 3 2 4
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DAZADU INTERNETA PLATFORMU IZMANTOSANA

15. attels

IZMANTOSANAS BIEZUMS: cik bieZi tu izmanto $adas interneta vietnes,
socialos portalus, sazinas platformas? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

m Katru dienu m DaZas reizes nedela m Reizi nedela
m DaZas reizes meénest H Reizi ménest = Retak neka reizi menest
® Nekad neizmantoju E Nav atbildes

YouTube
E-klase
Google
WhatsApp
Instagram
Snapchat
Facebook
vk.com (vkontakte.ru)
Spotify
Musically
Skype
Wikipedia
Twitter
Netflix
Draugiem.lv

Pinterest

Odnoklassniki.ru
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16. attels

IZMANTOSANAS BIEZUMS: cik bieZi tu izmanto $3das interneta vietnes, sociilos portalus, sazinas platformas.
Tabula attélotas atbildes ‘Katru dienu’ ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi respondenti, ‘n’ skatit tabula

. Valoda _ .
Vecums Dzimums .. _ Dzivesvieta
gimene

8
v & @
© ) [ 2 o =
= T 2 = 2 8 S | = =
Visi | & | = | & | 5 | 4 |G | & | & | 3
782

n=| 1203 548 655 609 594 421 387 398 418
voutube (178 |72 83 |83 72 [B7¢ [so |76 [so 77
E-klase 169 (70 6o [Wee 73 (75 [F59 [Wes 75 67
Google 163 (55 70 |70 |56 (6o 6o [Hes 6o B s6
whatsapp 163 (57 |68 (6o W66 [74 [ 42 [F 53 W64 7
instagram (154 ([F39 W66 [F47 6o 59 I 43 [F 42 [ 58|l 61

snapchat 137 ([ 22 [F49 [F 28 46 [Faal 23 27 F a1 F 42

Facebook [[ 24 |1 18 F29 [F 22 F 26 [F 28 | 16|l 18[]F 26F 28
vk.com (vkontakte.ru) || 24 || 14 | 32 |I 22 F 25| 6 [F57 |I 34 30| o9
spotify [ 19 116 F22 [F 22 17[F 25| of 16 21 22
Musically | 15 22 | 9 || 9 F 22 15 15[F 19] 12]] 15
skype | 14 14 [ 13 L 18] 10 13 15] 13 18] 12
wikipedia || 11 [ 12 | 11 [l 13| 10 11|l 3] 13] 1] 10
Twitter [ 7 || 7 | 8 | 10| 5| 8| 7| 6| 9| 7
Netfix | 7 | 6 | 7 || 8| 6 ||l 8| 4| 5| 7| 8
praugiemiv | 7 |l 10| 4 | 7 || 6 | 9 2| 4| 4| n
Pinterest | 6 | 5 | 6 | 3 | 9 | 6 | 5 ‘ 4 | 8 ’ 5
Odnoklassniki.ru | 4 | 5 ‘ 4 | 4 ‘ 4 | 3 | 7 | 6 ‘ 4 ‘ 4
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17. attels

PORTALA YOUTUBE LIETOTO VIDEO SATURS: Cik bieZi portala YouTube tu skaties $adus video? (%)

Baze: Visi respondenti, n=1203

m Katru dienu

m DaZas reizes ménest H Reizi ménesT

= Nekad m Nav atbildes
Miizikas, dziesmu video
Vlogerus (Vloggers) un Youtube slavenibas...
Smiekligus video, jokus, izaicinajumus...
Video, kur citi spéle dazadas spéles
Filmas
Video ar praktiskiem padomiem, pamacibam...
Tavu draugu, pazinu veidotus video

Animacijas/multiplikacijas filmas

18. attels

PORTALA YOUTUBE LIETOTO VIDEO SATURS: Cik bieZi portala YouTube tu skaties $adus video?

m DaZas reizes nedéla

m Reizi nedéela

’ ’

H Retak neka reizi ménest

I 17 B 17 @
e 27 [8lFse 104
Es 16 Ble2s 27 5
e 17 Bl#s 7 30 B
70 10 @2lHele 7 26 4
Wil 12 @#le 0 39 B
50 15 Bl7e 0 35§

Tabula attélotas atbildes ‘Katru dienu’ ipatsvars dazadas mérka grupas.(%)

Baze: Visi respondenti, ‘n’ skatit tabula

Vecums Dzimums Xaloda: Dzivesvieta
gimené
8
¢ n @
© {4 ] 2 o =
N s 2 2| 2 s | &) 08 | E
visi | & | @2 | & | S| 8|5 | & | & | 8
n=| 1203 | 548 655 609 594 782 421 387 398 414
Miizikas, dziesmu videoli 50 I46 I54 I49 ESZ I53 ‘i 45 |i 43 E 54E 54
Vlogerus (Vloggers) un Youtube 46 41 48 38 42 44 42 46 40
slavenibas (YouTubers)
_ Smiekligus video, ’°"“5|| 34 I 34 I 33 I 42 I 26 I 34 I 33 I 30 I 37 I 34
izaicinajumus (challenges)
Video, kur citi spélé dazadas spelesll 33 I 39 I 29 I49 17 I 32 I 36 I 35 I 33 I 33
Fllmasl‘ 19 | 22 17 20 19 18 21 18 19 20
Video ar praktiskiem padomiem,
pamacibim (How-to videos)’ 17 | 18 15 19 14 18 14 15 18 17
Tavu draugu, pazinu veidotus videm’ 16 | 20 14 || 20 13 16 16 15 17 17
Animacijas/multiplikacijas ﬁlmasl 15 u 19 11 18 12 15 15 15 15 15
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19. attels

SOCIALO PORTALU IZMANTOSANAS MERKI: Kurus no minétajiem socialajiem portaliem,
sazinas platformam tu izmanto minétajiem méerkiem? (%).
Baze: Visi 13-16-gadigie respondenti, n=655

m Instagram m Facebook Draugiem.lv mWhatsApp

E Snapchat YouTube Nevienu no minetajiem Nav atbildes

Lai izklaidétos, labi pavaditu laiku - . 3 . . 61 10 4

Lai komunicétu ar draugiem un pazinam - . 9 - . 5 14 4

Lai zinatu, ko dara draugi un pazinas - . 8 - - 14 6

Lai uzzinatu citu cilveku viedoklus [§ll B8 ¢ B 7 27 19 5

Lai zinatu, ko dara slavenibas, sabiedriba populari... - l 2 I . 42 20 5
Lai dalitos ar fotografijam/ video, KUR TU ESI... - . 7 ' . 8 21 5

Lai dalitos ar fotografijam/ video, KO TU PATS ESI... - l 6 . . 13 25 6
Lai sniegtu informaciju citiem par sevi - . 7 . l 8 27 S

Lai uzzinatu jaunakas zinas, aktualitates . . 6 I ' 34 29 7

Lai uzzinatu, kadi cilvéki intereséjas par mani - . 10 i ' 7 30 6

Lai izteiktu savu viedokli . . 7 - . 13 32 7

Lai radosi izpaustos - ll 2 ' ' 18 37 7

Lai atrastu jaunus draugus, iepazitos interneta - . 8 ' ' 4 39 5
Laiklatupopulars B8 1T 2 § 17 47 6

Lai giitu ienakumus, pelnitu I 5 | 4 1 | 3 | 1 19 68 6
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20. attels

INSTAGRAM IZMANTOSANAS MERKI: Kurus no minétajiem socialajiem portaliem, sazinas platformam tu izmanto

minétajiem mérkiem? Tabula attélotas atbildes ‘INSTAGRAM’ tpatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi 13-16-gadigie respondenti, ‘n’ skatit tabula

Val
Dzimums . .a Od? Dzivesvieta
gimené
I
b
e |3 2
8 9 -g © a | g
| S e |8 | &E|w 8|3
Visi| £ s | 5] & |l&e | G| 8
n=| 655 | 337 | 318| 405| 250 173 280 203

Lai dalitos ar fotografijam/ video,
KUR TU ESI REDZAMS

Lai dalitos ar fotografijam/ video, I I E I I I
KO TU PATS ESI VEIDOJIS | >1 44 8 [§57 F 40| 50
Lai zinatu, ko dara slavenibas, Iso |37 E4 I57 |39 I49
sabiedriba populari cilveki

Lai zinatu, ko dara draugi un pazinas ||47 |I39 I55 |I52 I 38|I 49

Lai uzzinatu, kadi cilvéki intereséjas par mani |I 45 |I41 ISO |I50 I 37 |I 42

Lai sniegtu informaciju citiem par sevi |I 43 |I36 I50 |I48 I 34|I 46

Lai izklaid&tos, labi pavaditu laiku |I 41 |I36 I47 |I47 I 32|I 40

Lai komunicétu ar draugiem un pazinam |I 36 |I 28 I44 |I 40 I 30|I 34

Lai atrastu jaunus draugus, iepazitos interneta |I 35 |I 31 I4O |I 42 I 24|I 29

Lai rado$i izpaustos |I 35 |I 26 I43 |I 40 I 26|I 40

Lai uzzinatu citu cilvéku viedoklus |I 34 |I 26 I4'| |I 38 I 27|I 34

Lai kldtu populars || 33 |I 28 I38 |I 38 I 26|I 34

Lai izteiktu savu viedokli |I 31 |I 27 I35 |I 34 I 25|I 31

Lai uzzinatu jaunakas zinas, aktualitates |I 30 |I 19 I41 |I 34 I 24|I 31

T | T— | | | | N N e e e e
MIN W W W W W W W | d [ d| DD Uu|o
W | = [ W W | = 0| v W unun| u| v N W

e

N

o)

Lai giitu ienakumus, pelnitu | 5 || 6 | 5 4 | 7 || 7
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PASVERTEJUMS DAZADAM PRASMEM INTERNETA

21. attels

PASVERTEJUMS DAZADAM PRASMEM: Kuras no turpinajuma minétajam darbibam tu proti paveikt? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

m )3, protu Né, neprotu ® Nezinu Nav atbildes

lzdzest apmekléto interneta vietnu vesturi [N o [8R
Blokét socialajos portalos zinojumus no tiem... _ 11 -I

Novértét un saprast, kurs interneta redzamais video...

Noveértet un saprast, kura interneta redzama...

Atrast informaciju par to, ka drosi lietot internetu _ 1
Novértét un saprast, kura interneta majaslapa ir drosSa _ 17
Salidzinat daZadas interneta vietnes, majaslapas,... _ 15 -2
Kontrolét to, kuri cilveki var redzét to informaciju,... _ 19 -2
Nomainit privatuma nosacijumus socialajos portalos _ 20 -2

9
8
0

22. attels

PASVERTEJUMS DAZADAM PRASMEM: Kuras no turpindjuma miné&tajam darbibam tu proti paveikt?
Tabula attélotas atbildes ‘Ja, protu’ ipatsvars dazadas meérka grupa. (%)
Baze: Visi respondenti, ‘n’ skatit tabula

Vecums Dzimums Valoda gimené Dzivesvieta
TS
bt
o >n “
~ © 0 g .g © o -z
- v ] = o [l 15y Il ]
visi_ | & ] H = 5 S & S 3
n=| 1203 548 655 609 594 782 421 387 398 418

[+
o

lzdzeést apmekléto interneta vietnpu 82
vesturi

=
s
-
ka
=

N
[(+)
o)
S
N
(]

no tiem cilvekiem, ar kuriem tu

pr}
-
o)
-

nevélies sazinaties

i
T

Blokét socialajos portalos zinojumus I
81

Novertet un sapra_.st, ‘kur§ .intern_eti 80 71 7 77 78 2 81 83 75
redzamais video ir reklama
Novertet un saprast, kura interneta
redzama informacija ir reklama I 79 PO ‘1 I76 I76 I82 I82 I80 I 74
Atrast informaciju par to, 76 68 3 77 76 76 77 74 83 72
ka drosi lietot internetu
. Novertdt un saprast, i gg |If 5g 70873 Fes(f 70 66| 66| 73|F 65
kura interneta majaslapa ir drosa
Salidzinat daZadas interneta vietnes
majaslapas, lai saprastuy, || 66 50 (0} 70 62 67 64 66 72 61
vai informacija tajas ir patiesa
Kontrolét to, kuri cilveki var redzét to
informaciju, kuru tu izvieto interneta 65 51 I77 I 64 I 66 I 65 I 66 I 63 I 68 I 60
Nomainit privatuma nosacijumus
socialajos portalos 60 43 I74 I 60 I 60 I 63 I 54 I 57 I 65 I 58
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VECAKU UN GIMENES LOCEKLU IESAISTISANAS

23. attels

VECAKU IESAISTISANAS: Ka Tev 3kiet, cik daudz tavi vecaki zina par to, ko tu dari interneta? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203, ‘n’ skatit grafika

B Daudz mDiezgan daudz " Mazliet ® Neko nezina ®Griti pateikt, nezinu @ Nav atbildes

visi, n=1203 | ECEINNEGEEE 35 7
9-12, n=548 24
13-16, n=655 44
Puisis, =609 40
Meitene, n=594 _ 30
Latviesu, n=782 _ 32
Cita, n=421 40
Riga, n-387 [EENEEN 30
Cita pilséta, n=398 _ 11
Lauki, n=418 33

24. attels

VECAKU IESAISTISANAS: Vai tu vélies, lai tavi vecaki vairak vai mazak intereséjas par to,
ko tu dari internetd, vai arf lai paliek t3, ka ir Sobrid? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203, ‘n’ skatit grafika

B ..daudz vairak B ._.mazliet vairak ...tikpat cik Sobrid

..mazliet mazak

B .. daudz mazak

Gruti pateikt, nezinu

visi, n=1203 |l 51
9-12, n=548 [JENIIN 47
13-16, n=655 I 54
Puisis, n=609 _ 48
Meitene, n=594 54
LatvieSu, n=782 _ 50
cita, n=421 |}l 53
Riga, n=387 [} 55
Cita pilseta, n=398 _ 53
Lauki, n=418 [N 45

o Bl 16
o Il 1

o Il e
ol
o Bl 14

10 Bl 16
s Bl 7
10 Bl e

7 8 e
1 el s
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25. attels

VECAKU IESAISTISANAS: Vai tavi VECAKI / KADS NO VECAKIEM ir kadreiz darijis kaut ko no 3eit miné&ta? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203, ‘n’ skatit grafika

L JED Ne Nezinu, neatceros, nav atbildes

Palidz&jis, kad tev radusas griitibas kaut ko.. [N 37 13
Parrunajis ar tevi medijos redzéto, dzirdéto,... NGNS 33 18
Rundjis ar tevi par to, ko tu dari interneta |GG 39 13
leteicis, ka izturéties pret citiem cilvékiem.. [[A 36 16
Paskaidrojis, kapéc daZas interneta vietnes ir.. [NGGNEED 37 15
leteicis, ka pareizi meklét informaciju interneta [ NG 45 13

Parrunajis ar tevi, ko darit, ja tevi kaut kas... [NNEGESD 41 20
leteicis, kada veida drosi lietot internetu [N 44 17

Kontrolgjis to, kadus medijus un cik ilgi tu lieto [NINGSEN 44 22
leviesis noteikumus, ko tu driksti darit,.. |G 55 14

26. attéels

VECAKU IESAISTISANAS: Vai tavi VECAKI / KADS NO VECAKIEM ir kadreiz darfjis kaut ko no 3eit
minéta? Tabula attélotas atbildes ‘Ja’ ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203, ‘n’ skatit grafika

Vecums Dzimums Valoda gimené Dzivesvieta
8
e | 3 &
o = £ 2 g 8 5 2
visi | & | % | 3|8 | & | & |5

n=| 1203 548 655 594 | 782 421 387 398 418

PaIszéjis,kkad tevr.adu§_is.grﬁt7bas_> I 50 I6.| I 41 I 56 I 48 I 53 8 I 49I 44
aut ko izdarit interneta

Parrunajis ar tevi m:c!ijo:s redzéfo, I 50 I 39 I59 I 58 I 47 I 53 52 I 50I 47
zirdéto, lasTto

Runajls ar tevl par to. I 48 I48 I48 I 57 I 47 I a9 |F 52 I 47 I 45
o tu dari interneta

Ieteicis,kiiztutéti_es‘pre‘tcitiem_ I 48 I48 I48 I 57 I 47 I 49 4_7I 46' 50
cilvékiem interneta

Paskaidroji.s, kipé.cdaiasin?erlfeta I 48 I59 I 39 I 58 I 47 I 49 52' 48I 44
vietnes ir labas vai sliktas

letelcls, ka pareizl “‘e"'ét_l 42 I56 | 30 I 48 I 43 I 39 F 47 I 37| 42
informaciju interneta
Parrunajis ar tevi, ko darit,

ja tevi kaut kas interneta uztrauc| 39 I48 | 33 | 49 I 39 I 40 40I ol I 37

Ieteicis,kédéveidédr?Ei lietot | 39 I48 31 | 46 I 37 I 42 46I 36| 34
internetu

Kontrol@jis to, kadus medijus | 5, |39 30 | 39 | 31 I a0 || 39 33| 31
un cik ilgi tu lieto

leviesis noteikumus, klf)tu.dri!(sti darit, 30 I39 23 35 | 30 | 32 31 30 ’l 30
ietojot internetu
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PEDAGOGU IESAISTISANAS

27. attels

PEDAGOGU IESAISTISANAS: Vai kids no SKOLOTAJIEM ir kadreiz darijis kaut ko no Seit minéta? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

mja Ne Nezinu, neatceros, nav atbildes
leteicis, kada veida drosi lietot internetu _ 30 16
Paskaidrojis, kapéc daZas interneta... _ 33 14
leteicis, ka izturéties pret citiem cilvekiem... _ 34 16
leteicis, ka pareizi meklét informaciju... _ 35 17
leviesis noteikumus, ko tu driksti darit,... _ 39 16
Parrunajis ar tevi medijos redzéto,... _ 39 17
Palidzgjis, kad tev radusas gritibas kaut... _ 44 13
Parrunajis ar tevi, ko darit, ja tevi kaut kas... _ 43 23

Rungjis ar tevi par to, ko tu dari interneta _ 58 15

28. attels

PEDAGOGU IESAISTISANAS: Vai kads no SKOLOTAJIEM ir kadreiz darfjis kaut ko no Seit minéeta?
Tabula attélotas atbildes ‘Ja’ ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203,, ‘n’ skatit tabula

Valoda
Vecums Dzimums (. _ Dzivesvieta
gimene
I
b
g & 2
N Q 7 2 'g o oy =
Lol 0 - [ ]
. - ! = T =l B 00 ] 3
Visi | o ) & = 3 G & G 3
n=| 1203 548 655 609 594 782 421 387 398 418

leteicis, kada veida drosi lietot
internetu

54 49 58 46 62

u1
[e)]
u
o
H
o
U1
(¢]
9]
u

Paskaidrojis, kapéc daZas interneta
vietnes ir labas vai sliktas

53 49 56 44 62 55 48 49

v
'y

56

leteicis, ka izturéties pret citiem
cilvékiem interneta

50 46 54 11 59 52 47 45 53 52

leteicis, ka pareizi mekléet informaciju
interneta

48 47 49 40 57 50 44 45 46 53

leviesis noteikumus, ko tu driksti
darit, lietojot internetu skola

45 45 45 38 53 46 45 48 42 46

Parrunajis ar tevi medijos redzéto,
dzirdeto, lasito

43 31 54 37 49 43 43 42 45 43

Palidzgjis, kad tev radusas griitibas
kaut ko izdarit interneta

43 40 45 35 50 44 39 39 39 50

Parrunajis ar tevi, ko darit, ja tevi
kaut kas interneta uztrauc

34 32 36 29 39 36 30 32 33 38

Runajis ar tevi par to, ko tu dari
interneta

27 25 28 24 29 27 26 21 29 30
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29. attels

DRAUGU IESAISTISANAS: Vai kids no DRAUGIEM ir kadreiz darijis kaut ko no Seit mineta? (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

mJa Ne Nezinu, neatceros, nav atbildes
Parrunajis ar tevi medijos redzeto, dzirdéto, lasito _ 26 11
Palidzéjis, kad tev radusas griitibas kaut ko izdarit... _ 35 11
Runajis ar tevi par to, ko tu dari interneta _ 36 11
leteicis, ka pareizi meklét informaciju interneta _ 49 13
Parrunajis ar tevi, ko darit, ja tevi kaut kas interneta... _ 54 17
Paskaidrojis, kapéc daZas interneta vietnes ir labas... _ 57 14
leteicis, ka izturéties pret citiem cilvékiem interneta - 59 15
leteicis, kada veida drosi lietot internetu - 60 15

30. attels

DRAUGU IESAISTISANAS: Vai kads no DRAUGIEM ir kadreiz darfjis kaut ko no Seit mineta?
Tabula attélotas atbildes ‘Ja’ ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203,, ‘n’ skatit tabula

Valoda
Vecums Dzimums .. - Dzivesvieta
gimeneé
I
i
@ 2 K
© 4 g .g m a =
N -— wn — (] 1]
. — 1 - (7] - - En - =
Visi | & - | & = 3 S & S 3
n=| 1203 548 655 609 594 | 782 421 387 398 418
Parrunajis ar tevi medijos redzeto,
! ! 62 | 49 | 74| 55| 70| 62| 63| 65| 65| 57

dzirdéto, lasito

Palidzgjis, kad tev radusas gritibas

54 48 59 47 61 53 57 54 55 53

kaut ko izdarit interneta

Runajis ar tevi par to, ko tu dari

53 42 62 48 58 51 56 55 56 48

interneta

leteicis, ka pareizi meklét informaciju

38 38 38 32 44 38 37 37 38 39

interneta

Parrunajis ar tevi, ko darit, ja tevi

30 26 33 24 35 27 34 28 32 28

kaut kas interneta uztrauc

Paskaidrojis, kapéc daZas interneta

29 29 29 29 30 29 30 28 29 30

vietnes ir labas vai sliktas

leteicis, ka izturéties pret citiem

27 23 30 22 31 25 30 24 30 26

cilvekiem interneta

leteicis, kada veida drosi lietot

25 25 26 25 26 25 25 21 26 28

internetu
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31. attéels

IETEIKUMI DROSA INTERNETA LIETOSANAI: Vai Tu JEBKAD esi sanémis/-usi ieteikumus par to,

ka drosi lietot internetu no Seit minétajiem cilvékiem vai vietam? (%)

Baze: Visi respondenti, n=1203

L JE Ne Nezinu, neatceros, nav atbildes
No interneta vietném _ 43 15
No jaunakas paaudzes radiniekiem _ 48 11
No kada, kura darba pienakumos ietilpst sniegt... _ 39 20
No vecakas paaudzes radiniekiem _ 49 14
No televizijas, radio, avizém vai Zurnaliem _ 48 17
No interneta pakalpojumu sniedzéja - 20
No kadas bérnu vai jaunatnes organizacijas - 63 21
No bibliotekara - 71 15
32. attéls
IETEIKUMI DROSA INTERNETA LIETOSANALI: Vai Tu JEBKAD esi sanémis/-usi
ieteikumus par to, ka drosi lietot internetu no Seit minétajiem cilvekiem vai vietam?
Tabula attélotas atbildes ‘Ja’ ipatsvarsdazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203, , ‘n’ skatit tabula
Vecums Dzimums Y.aIOd? Dzivesvieta
gimené
]
. %
g A A
N 2 a 2 .g © © : =
- - — - - m :
viss | & | ® | & | 2 |8 | & | & | & | §
n=| 1203 548 655 609 | 594 782 421 387 398 418
No interneta vietném | 42 33 50 44 11 42 43 41 47 39
No jaunakas paaudzes radiniekiem 41 39 44 34 48 44 36 37 43 44
No kada, kura darba pienakumos
ietilpst sniegt ieteikumus par | 41 30 49 36 45 40 42 43 42 37
interneta lietoSanu
No vecakas paaudzes radiniekiem 38 45 32 30 45 36 41 37 42 33
Notelevizijas, radio, avizémvai | 35 | 37 | 39| 30| 41| 34| 37| 36| 38/ 32
Zurnaliem
No interneta pakalpojumu sniedzéja | 28 24 31 26 30 28 28 27 30 27
No kadas be ij t
cradasbermvalimmam®=1 17 | 16 | 17| 14| 19| 16| 17| 16| 16| 18
organizicijas
No bibliotekara | 15 15 15 16 13 16 12 11 13 21
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INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI

33. attels

INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI: Liidzu, atzimé VISAS VIETAS, kur tu parasti iegiisti informaciju
par minétajam temam. (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203

m Lasot drukatos Zurnalus E Lasot drukatas avizes Skatoties televiziju
m Klausoties radio E Interneta m Par So temu neintereséjos
Nav atbildes
Mizika E i 17
Jaunakas zinas par notikumiem PASAULE E 8 35

N
D

—
O
Slulsla I ulnls I Talalslalulalalo o lalol o lolulo] =

Kino

Joki, anekdotes, humors

-
N

Jaunakas zinas par notikumiem LATVIJA E B 38
Laika zinas E ' 33
Zinas par populariem cilvékiem BI 20
Hobiji A2 15
Sports E I 25
Veseliba m 21
Jaunas tehnologijas 19
Edieni, st gatavo3ana 20
Izglitiba
Daba, vide 23

N
©

Kriminalie notikumi

Pasakumi (koncerti, teatri, Sovi u.c.)

N
o

Zinatne

N
N

Celosana, tiirisms

-
(5]

Mode, apgérbi, kosmétika

-
W

Vesture, senatne

1
[*.]

Auto, moto

Politika

N
N

Attiecibas, psihologija

Bizness, ekonomika

AW D WD BEDDDDEDMPEMPUWSDRUVUPLEDWDWDNDDG WD

m;:

Religija

s uls]ulsN[o|ofo]o]r[o]ufo]u]
N W N W N WNWW WD DWW
—

)
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34. attels

INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI: Lidzu, atzimé VISAS VIETAS, kur tu parasti iegiisti informaciju par
minétajam témam. Tabula attélotas atbildes ‘SKATOTIES TELEVIZIJU’ ipatsvars dazadas mérka grupas.(%)
Baze: Visi respondenti, n=1203, n’ skatit tabula

Vecums |Dzimums Y.aloda_ Dzivesvieta
gimene
i
e [,2 %
N 2SS el 5 E
visi| g | M| Z | S[R 5|85 |5
n=|1203| 548 | 655| 609|594 | 782 | 421| 387| 398 | 418
Jaunakas zinas par notikumiem LATVIJA [F38 [E36 (F39 |F32 [F44 [F40 134 [F37 36 F40
Jaunakas zinas par notikumiem PASAULE (I35 [I35 |35 [I30 [F40 [I33 138 [I36 I35 134
Laika zinas |1 33 [I34 133 [128 139 [I35 131 [I34 131 I35
Kriminalie notikumi [I 28 [I25 [F30 124 [F32 [I27 30 |28 [[28 [I28
sports [ 25 [124 126 [124 [[26 [[25 125 [[24 25 [ 25
Kino [[24 [[28 121 123 125 [[23 [[27 [[27 [[23 [ 22
Daba, vide [ 23 [[23 123 [[22 [[24 [[21 [[27 [I26 123 || 21
zinatne [[22 122 122 |22 ][22 [[20 124 [[25 [19 ][22
Politika (122 [[18 125 [[20 [[24 [[21 123 |22 [[22 |21
Veseliba [ 21 [[22 20 (19 [[22 |19 25 [[23[[19 [ 20
Edieni, ést gatavosana || 20 || 22 118117 124 ||21 19 ||'|9 18 [ 23
Zinas par populariem cilvekiem [[ 20 [[21 19 [[19[I21[[20 1920 [18 [ 21
Pasakumi (koncerti, teatri, Soviu.c) [[20 21 19116 [[24[[21][18[[21[18 [ 20
lzghitiba [ 19 [[18 2019 ][20 19 1918 |20l 20
Jaunas tehnologijas [ 19 120 [18 |20 [18 (117 ][22 22 [16 |19
Auto,moto [ 18 18 [17 20 |15][17 19| 16118 19
CeloSana, tarisms || 18 [[18 [17 [[17][18[ 16 ][20 [[19 14 [ 20
Mizika || 17 118 [17 [[16 119118 [16 [ 16 [ 16 [ 21
Joki, anekdotes, humors || 17 [121 |15 119 |[15[l15 2220 |15 [ 17
Hobiji |15 [[17 11414 11616 14|15 14 |16
Mode, apgérbi, kosmétika || 15 [116 [ 13|12 |18 [[15 14| 15|14 |15
Bizness, ekonomika || 13 12 |14 14 1213 15[ 14 |14 | 12
Vasture, senatne [ 13 114 [13 (151212 l15[14 13|13
Attiecibas, psihologija [ 11 | 11 [ 1112|1010 1311 |11 | 1
Religiia | 9 |10 9 [10] 9| 8 |12]10] 9 | 9
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35. attels

INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI: Liidzu, atzimé VISAS VIETAS, kur tu parasti iegiisti informaciju par
minétajam témam. Tabula attélotas atbildes ‘INTERNETA’ ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi respondenti, n=1203, n’ skatit tabula

Vecums |Dzimums y.aloda_ Dzivesvieta
gimené
8
5 0

o| o | 5|3 | o

Nl T 2|22 | 5| 8| 8|3

visi| 6 |2 || S|8| 5| |8 | 3
n=| 1203| 548 | 655| 609 | 594 | 782 | 421| 387| 398 | 418
Mizika |64 |47 78 |'61 |168 | 64 65 |I65 (71 [ 57
Kino |54 [ 37 169 [/ 50 |/59 | 51 |[61 |I56 (62 |46
Hobiji |51 |33 65 |45 |/57 |I50 |52 |[[52 [[58 [ 43
Joki, anekdotes, humors [[ 50 || 34 (64 (48 |53 | 52 (47 | 48 || 56 | 46
Jaunas tehnologijas |50 || 33 (64 || 51 |148 |/ 50 (/49 |52 |55 [[43
Zinas par populariem cilvekiem [ 49 [[ 32 164 |1 43 |56 |50 (149 (/49 |56 | 44
Sports |1 46 || 32 [57 (46 145 |47 |43 |L45 (51 | 41
Jaunakas zinas par notikumiem PASAULE (145 | 24 163 |/ 43 47 | 47 |42 | 42 |[53 | 40
Edieni, &st gatavosana || 45 || 29 58 (136 154 | 45 /43 |[42 (53 | 39
Laika zinas [ 43 || 28 /55|40 146 (143 |/ 41| 44 [ 45 | 38
Izglitiba |1 42 |[[ 25 56 || 35|49 |43 /39 (/42 (48 | 37
Veseliba [ 42 || 27 |54 |35 (148|142 |/ 41| 39 (48 | 39
Pasakumi (koncerti, teatri, Soviu.c.) || 41 |27 (52 (/32 49|41 | 40|40 | 48 | 34
Celosana, turisms || 39 | 26 |51 |/ 32 |1 47 | 41 [ 37 | 37 |47 | 34
Mode, apgérbi, kosmétika [ 39 [ 27 (149 || 24 |54 (41 (35| 33| 47 || 37
Jaunakas zinas par notikumiem LATVIJA |36 | 19 50|/ 34 || 37 137 |32 | 34 (42 || 30
Daba, vide || 35 21 (146 |/ 31 |39 |35 (135| 34|42 | 29
Zinatne || 35 19148 |/36 134 35| 35| 35|41 | 28
Kriminalie notikumi [ 33 || 18 147 (33 134 | 34 (32| 32| 42 | 27
Vésture, senatne || 32 || 21 (142 (33 132|133 | 31| 32| 37 | 28
Auto,moto | 28 | 15|39 (/39 (117 | 28| 28| 26 || 34 | 25
Attiecibas, psihologija | 28 [ 14 39 (25| 31| 28 |1 28| 28 |34 || 22
Politika | 22 | 8 |33 2320|2320 2029 |17
Bizness, ekonomika || 21 | 10 (3023|119 21| 21| 22|24 |17
Religija | 17 | 10 12319 16| 17 |18 |17 [ 21 | 15
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36. attels
INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI: VISAS VIETAS, kur tu parasti INTERNETA iegiisti informaciju par
minetajam temam.(%)
Baze: Visi 13-16-gadigie respondenti, n=655
B Zinu portalos interneta H YouTube
Socialajos portalos interneta m Dazadas tematiskas majaslapas interneta

m Kontakté&joties ar draugiem, pazinam interneta = Par So tému interneta neintereséjos

Nav atbildes

Mizika 23

Jaunakas zinas par notikumiem PASAULE 29
Kino 22

Joki, anekdotes, humors 32

Jaunakas zinas par notikumiem LATVIJA 25
Hobiji 12

Zinas par populariem cilvékiem 31

Laika zinas 18

Sports 22

Jaunas tehnologijas

Edieni, ést gatavo3ana 20
Veseliba 18
Izglitiba 17
Kriminalie notikumi 18
Pasakumi (koncerti, teatri, Sovi u.c.) 21
Zinatne 15
Mode, apgérbi, kosmétika 22
Celosana, tiirisms
Daba, vide
Auto, moto

Veésture, senatne

Politika

N

EEHHE:EEBEEHEB:EEHEEHEEHE
N
o

Attiecibas, psihologija

== N = N N e e = N N e N N = N N N N sl = e e = N

Bizness, ekonomika

(o)) — d — )
mquN.p—'

N

Religija

oonSAoASAEACHAAEEEaaadgEE
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37. attels

INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI: VISAS VIETAS, kur tu parasti INTERNETA iegiisti informaciju par
minétajam témam. Tabula attélotas atbildes ‘ZINU PORTALOS INTERNETA' ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi 13-16-gadigie respondenti, n=655

Dzimums Y,a'°d‘f Dzivesvieta
gimeneé
s
[}
215|128 8|83
visi| £ | S| 8 |G| |G| 8
n=| 655 | 337 | 318| 405| 250| 173 | 280| 202
mazika (F58 |53 |64 (§62 I53 |I55 |B58 B61
Joki, anekdotes, humors || 36 |l40 32 |I33 Fa2 |l43 38 F29
Zinas par populariem cilvekiem [[36 [I35 (137 [F36 I35 [F40 139 128
kino [F33 [F32 I35 (126 [#45 (143 134 124
sports (132 [I39 124 [F30 I35 [F42 130 126
Edieni, st gatavosana |1 31 [I26 136 (129 134 [I33 134 125
Jaunas tehnologijas |31 (I39 [F22 [F30 132 [§37 [I31 [I25
Hobiji [f25 [F27 [F22 [F22 [F29 [F28 [F25 122
Mode, apgérbi, kosmetika [l 24 [ 13 [I35 [123 124 [I23 [F26 [ 21
Jaunikas zinas par notikumiem PASAULE |f 22 || 26 17 ||21 F24 ||28 23 l16
zinatne |1 22 [F30 114 [[20 [F25 [F28 23 [ 16
Auto, moto | 22 [F32 [[ 10 [F20 [F23 [[22 123 |[20
Kriminalie notikumi [ 19 [F23 [[15 [[18 [F22 [F26 119 || 14
veseliba |17 [[18 I16 [116 F19][16 118 |16
Daba, vide |16 [[17 115 (114 120 [[22 16 ][ 12
Vésture, senatne [l 16 ||22 11 || 14 [I20 ||20 [15 114
Pasakumi (koncerti, teatri, Soviu.c.) | 14 Il 14 14 Il 12 117 Il 16 [17 | 9
Celosana, tarisms [ 14 [[14 [13 13 [[14[[14 14 12
Attiecibas, psihologija [ 12 13 11 [[10 [15[f16 [ 1011
lzghtiba | 11 1151 7 (10113114 113 7
Laikazipas | 10 [[13 ] 8 [ 8 141211 ] 8
Politika | 8 |12 | 5 [ 7 111010 5
Bizness, ekonomika 701238789 s
Jaunakas zinas par notikumiemLATVJA | 7 9 | 5 | 6 | 8| 6 | 8 | 6
Religija [ 7 (11| 3] 7 781715
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38. attels

INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI: VISAS VIETAS, kur tu parasti INTERNETA iegiisti informaciju par
minétajam témam. Tabula attélotas atbildes ‘YOUTUBE' ipatsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi 13-16-gadigie respondenti, ‘n’ skatit tabula

Valoda

Dzimums .. _ Dzivesvieta
gimené

n=

Puisis

Visi

Meitene
LatvieSu

[l
1)

Cita

Cita pilséta

Lauki

655 | 337

318 5

H
o

250| 173

280

202

Jaunakas zinas par notikumiem LATVIJA

F53 [B49

56 (59

P42 (I53

50

Jaunakas zinas par notikumiem PASAULE II 50 |l47

B53 153

F45 [I53

45

Laika zinas || 44 |I38

B50 [F46

B39 (43

gl
N D

Fa3

Kriminalie notikumi Il 33 II 29

137 [I36

F29 I35

36

F28

Izglitiba [[ 31 [F26

137 [I31

130 [[27

I35

k29

Zinas par populariem cilvékiem Il 30 Il 26

134 134

123 [I32

30

F28

Veseliba || 28 || 22

134 [I29

126 (127

32

I22

sports [[ 26 [[ 21

132 [F29

121 124

30

I22

Jaunas tehnologijas || 26 || 28

124 [I26

126 127

F28

I23

Politika | 26 [F27

125 [F26

124 128

F29

f20

Zinatne || 25 || 24

125 [[24

125 [[24

k29

I18

Daba, vide " 24 II 21

F28 [I25

124 124

F28

f20

Pasakumi (koncerti, teatri, Sovi u.c.)

123|116

130 123

122 123

F26

f17

Hobiji

121 [I20

122 21

120 [[23

I23

f17

Celo3ana, turisms

(19 [I15

123 [[19

[20 |18

I23

l15

Kino

119 117

121 [I19

F19 [123

f20

l14

Bizness, ekonomika

(18 [I19

117 19

117 [I21

f19

[14

Joki, anekdotes, humors

118|117

F19 [I20

115 [I20

f17

I18

Mizika

(18 [117

[19 [117

f19 [117

I22

13

Veésture, senatne

118 [I20

I16 [I18

[18 117

F21

l14

Mode, apgérbi, kosmétika

(18 [112

124 [I19

[16 [ 12

f22

f17

Edieni, st gatavo3ana

117|115

f20 |18

l16 114

f20

l15

Auto, moto

117 20

113 [I19

114112

f18

f19

Attiecibas, psihologija

115|112

117 [I16

113 11

I18

l14

Religija

9| 9

| 8 [l 9

I8 | 6

11

| 8
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39. attéels

INFORMACIJAS IEGUVES AVOTI: kur tu parasti INTERNETA iegiisti informaciju par minétajam témam.
Tabula attélotas atbildes ‘SOCIALAJOS PORTALOS INTERNETA' 1patsvars dazadas mérka grupas. (%)
Baze: Visi 13-16-gadigie respondenti, ‘n’ skatit tabula

Dzimums Y,aIOdil Dzivesvieta
gimeneé
s
[+)]
215|228 5|83
visi| & | s |83 S |& |G| 3
n=| 655 | 337 | 318|405 | 250| 173 | 280 | 202
Joki, anekdotes, humors  |[32 (F25 |F39 |E35 [F28 [F35 [F30 |[F33
Zinas par populariem cilvekiem |31 119 143 [I34 126 (£33 [I30 29
Jaunakas zinas par notikumiem PASAULE || 29 |I 24 134 |I30 k27 |I3'| F30 F26
Jaunakas zinas par notikumiem LATVJA [l 25 (20 [F30 [F30 [I 16 [[23 [F26 125
Mizika |23 [[20 126 [[18 |32 [F29 25 |15
kino [[22 [F19 [F25 [I21 124 [F28 122 117
sports [122 [F20 |23 [F24 18 [F25 [I19 [I21
Mode, apgérbi, kosmetika |1 22 [ 10 [F34 [F22 [[21 [f19 [F25 [[19
Pasakumi (koncerti, teatri, Soviu.c.) |l 21 || 14 F29 ||21 f20 |I26 21 117
Jaunas tehnologijas | 20 [[18 [F23 [[20 [[20 [F28 [[18 [ 18
Edieni, &st gatavosana [l 20 [ 13 128 [I21 [[18 [f18 119 123
Laikazinas |18 [[16 120 [F20 14 |16 [17 [I21
Kriminalie notikumi [ 18 [[15 121 [F19 117 [F24 117 [ 14
veseliba [ 18 [[15 121 [f19 16 [[20 17 [[17
izglitiba |17 113 121 [F19 113|114 [15 [[22
ziname || 1512 118 [[13][18 118 1512
Daba,vide [[14 [[12 117 [[14 [15[I15][[15 12
Attiecibas, psihologija [ 13 |1 9 117 14 1216 [13 ][ 11
Hobiji |12 ]l 9 [f15[114 ] 9 [[12][11]l15
Auto,mote [[12 115 8 [[13 10121112
Celozana, tarisms [ 11 (1 9 [[13 112 9 [[12 1012
Politika |10l 9 T11[l11 ] 9 [f13]l10] 8
Vesture,senatne | 9 10|l 7 10|l 6 [ 9 || 7 [[10
Bizness, ekonomika | 8 || 8 || 8 | 8 || 8 || 7 || 8 || 9
Religiia | 6 | 7 | 5] 6 | 6] 51617
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40. attels

ZINU IEGUSANAS AVOTI - INTERNETA POR:I‘I\LI: Kadus interneta zinu portalus tu parasti izmanto, lai
uzzinatu jaunakas zinas par NOTIKUMIEM LATVIJA? (atvértais jautajums).
Baze: Visi respondenti, n=1203

Delfv | 35
facebook.com D 13%
YouTube | 120%
Tvnet N 12%
Google | 119%
Apollo.v N 1%
Instagram _ 7%
Draugiem.lv _ 50%
Vkontakte.ru B 2%
B 2%
B 2%
B 2%

Kas jauns
Wikipedia
Spoki.lv

41. attels

ZINU IEGUSANAS AVOTI - TELEVIZIJAS PIT\RRAIDES:_ Kadas televizijas parraides tu parasti
skaties, lai uzzinatu jaunakas zinas par NOTIKUMIEM LATVIJA? (atvértais jautajums)
Baze: Visi respondenti, n=1203

TV 2 . 28%
LNT zinas e 17%
Bz tabu N 14%
Degpunktd I 9%
Pirmais Baltijas... D 6%
Panorama I 5%
Zinas 5%
TV6 zinas _ 4%
LTV1 zinas I 4%
Neka personiga e 2%
Laika zinas e 2%
900 sekundes 2%
YouTube 2%
Latvijas zinas I 2%




PETTJUMS PAR 9 LIDZ 16 GADUS VECU BERNU UN PUSAUDZU MEDIJPRATIBU LATVIJA

42. attels

ZINU IEGUSANAS AVOTI - RADIO K!-\NALI: Kadus radio kanalus tu parasti klausies, lai uzzinatu
jaunakas zinas par NOTIKUMIEM LATVIJA? (atvértais jautajums)
Baze: Visi respondenti, n=1203

Radio skonto [ s
Eiropas hitu radio [ s
2 e e
swr/swh+ [ 7%
starrv [ 4%
Radio Tev [ 4%
Radio pieci.lv _ 3%
tr1 [ 5%
Top radio _ 2%
Kurzemes radio _ 2%







