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IEVADS

Uz pieradijumiem balstitas kultdrpolitikas
sekméSana un regularas kultlras pétniecibas
tradicijas iedibinasana ir viens no visparigajiem
ilgtermina  meérkiem  biedribas ,Culturelab”
pétnieciskajam projektam ,Kultlras patérina un
kultdras aktivitaSu auditoriju izpéte”, kurs ar Valsts
Kultdrkapitala fonda finansialu atbalstu tika istenots
2014. un atkartoti — 2016. gada. Pétnieciska projekta
rezultati un secinajumi apkopoti $aja izdevuma
“Kultiras auditorija Latvija: situacija, procesi,
tendences”.

KultGras patérina pétijumiem (t.i., pétijjumiem par
iedzivotaju aktivitati dazadu kultlras pasakumu
apmeklésana un personiga lidzdaliba kultlra) Latvija
ir saméra nesena vésture. Pirmais kultliras patérina
pétijums veikts 2006.gada. Lidz tam kultdras
patérin$ Latvija netika sistematiski pétits, lai gan
atseviski jautajumi par kultlru un ar to saistitam
nodarbém ir tikusi ieklauti gan majsaimniecibu
budzeta pétijjumos, gan briva laika aktivitasu
pétifjumos u.tml. Gadu velak tika veikts jau
apjomigaks un metodologiski pilnvertigaks kulttras
patérina pétijums, kuru var uzskatit par pirmo no
regulari atkartotajiem pétijumiem turpmakajos
gados —tajos izmantota lidziga metodologija, lai butu
iespéjams veikt datu izmainu novértéjumus.

Lidz 2010. gadam sadi pétijumi tika veikti reizi gada,
kopa T1stenojot pavisam piecus kultlras patérina
pétijumus. Mainoties ekonomiskajai situacijai un
pétnieku interesém, notika parravums kultdras
patérina pétnieciba, un 2014.gada Tstenotais
pétnieciskais projekts bija pirmais kultlras patérina
pétijums péc Cetru gadu partraukuma. Savukart
2016. gada tika 1stenots atkartots pétijums, kura tika
pilnveidota pétijuma aptaujas anketa.

Pétnieciska projekta ietvaros tika Tstenotas vairakas

aktivitates:

(1) Apkopota un analizéta kultlras jomas statistika
par pédéjo desmit gadu laika periodu.

(2) Balstoties Latvija ieprieks veikto (2007.g.,
2008.g., 2009.g., 2010. g., 2014. g.) kultdras
patérina pétijjumu pieredzé un arvalstu
pétifjumu  metodologiju parskata analize,
izstradata un aprobéta iedzivotaju aptaujas
metodologija, ka arl sagatavota aptaujas
anketa.

(3) 2016.gada augusta TIstenota iedzivotaju
kvantitativa aptauja, ar tieSo interviju metodi
aptaujajot kopuma 1040 Latvijas iedzivotajus
vecuma no 15 lidz 74 gadiem (skatit pielikuma
plasaku informaciju par aptaujas lauka darbu un
izlasi).

(4) 2016.gada oktobri T1stenotas individualas
padzilinatas intervijas ar kultdras pasakumu
organizétajiem un kultGras institQciju
parstavjiem, lai iegltu padzilinatu vértéjumu
par auditorijas izmainam pédéjo gadu laika,
organizaciju stratégijam auditorijas piesaiste,
u.c. jautajumiem. Kopuma tika 1stenotas 30
intervijas ar teatra, muzeju, popularas muzikas,
kino jomas parstavjiem, ka art regionalo
kultGras infrastruktlras objektu un kultlras
centru parstavjiem, individualajiem
producentiem.

(5) 2016. gada oktobri istenota kultiras pasakumu
organizetaju kvantitativa aptauja, iegustot
kopuma 61 pasakumu organizétaja viedok|us
par auditorijas izmainam, pieejam auditorijas
piesaisté un informésana u.c. jautajumiem.

(6) Veikta datu analize un analitiska rezultatu
zinojuma sagatavosana, izstradajot St izdevuma
publikaciju.



KULTURAS AUDITORIJA: TEORIJA UN PRAKSE

Daudzas Eiropas valstis kultdiras politika un attiecigi
ari kultQras organizacijas jau ilgstoSi Tpasu uzmanibu
pievérs auditorijas attistiSanai. Tiek domats par
dazadam stratégijam ka kultdras auditoriju palielinat
kopuma, un izglitot un attistit atseviskas auditorijas
mérka grupas. Ipasa uzmaniba tiek pievérsta tadiem
auditorijas segmentiem ka bérni un jauniesi, etniskas
minoritates, seniori.

Eiropas Savienibas meéroga auditorijas aspekts
“oficiali” tika aktualizéts, pienemot jauno Eiropas
Komisijas finanséSanas programmu kultdras un
audiovizualajai jomai “Rado3a Eiropa”?!, kas akcenté
auditorijas lomu. Ne tik izteikti, bet Iidz ar planoSanas
dokumenta “Radosa Latvija” pienemsanu
pagrieziens auditorijas attistiSanas virziena noticis art
Latvijas kultGrpolitika. Stratégiskajos meérkos tiek
pieminéta sabiedribas “lidzdaliba un ieklausanas
kultliras procesos”, ka art “kultliras pakalpojumu
pieejamiba ikvienam iedzivotajam”2.

Auditorijas attistiSana (audience development) ir
stratégisks un interaktivs process, kas palidz kultdras
organizacijam kultlru padarit plasi pieejamu. Tas
meérkis ir iesaistit individus un sabiedribas/kopienas
procesa, kas lauj makslu pilnveértigi pieredzét,
izbaudit, piedalities un novértét.?

Tiek lietoti arl Sauraki jédzieni ka, pieméram,
“kultlras izglitiba”, “makslas marketings”,
“ieklaujosa kultdra”, “pieejamiba kultdrai” u.c.

Tomér visaptverosakais ir jédziens “auditorijas

attistisana”, kas ieklauj vairakus aspektus:

- Auditorijas attistiSana jeb tas skaita palielinasana,
kas pamata orientéjas uz jaunu auditoriju
piesaisti ar tadu paSu socialdemografisko
raksturojumu, kads ir jau esoSajai auditorijai. Te
ieklaujas darbs ar nakotnes auditoriju, pieméram,
bérniem un jauniesiem.

- Attiecibu padzilinasana ar esoSo auditoriju, proti,
organizacijas uzdevums ir padzilinat auditorijas
pieredzi kultdras notikuma vai rosinat cilvekus
atklat sarezgitakas makslas formas, stiprinat vinu
lojalitati un veicinat atkartotus un regularus
kultiras organizacijas apmekléjumus.

- Auditorijas daudzveidoSana pamata attiecas uz
tadu cilvéku, kas atskiras no esosas auditorijas,

1 Radosa Eiropa. Pieejams: https://ec.europa.eu/programmes/creative—

europe/
2 Kultarpolitikas pamatnostadnes 2014.—2020. gadam “Rado3a Latvija”.

Pieejams: http://polsis.mk.gov.lv/documents/4877

piesaistisanu, tostarp meéginot piesaistit tos, kas
neapmeklé kultiras pasakumus vai kam nav
nekadas iepriekSséjas makslas apmekléjuma
pieredzes.*

Lemumu apmeklét kultiras un makslas pasakumus
nosaka dazadi objektivi un subjektivi faktori — tie
janem véra kultiras organizacijam, veidojot
piedavajumu un meéginot uzrunat noteiktas mérka
grupas. Pirmkart, nozimigi ir socialie faktori —
kultlras pieredze un cilvekam batiskas vértibas.
Tikpat svarigi — kadas vértibas un attieksme pret
kultdru dominé gimené, draugu vai darbabiedru loka
(Tpasi nozimiga ir vecaku ietekme). Otrkart, cilvéka
vélmes un intereses kultiras joma nosaka dazadi
personigie faktori — vecums, dzimums, ienakumi un
izglitibas Ilimenis. Treskart, liela loma ir arl
psihologiskiem faktoriem — wuztvere, paradumi,
attieksme, personiba un motivacija. Visi Sie faktori
var bt ne tikai kultlras aktivitati veicinosi, bet ar1
bremzéjosi — cilvekam neinteresé kultdra, jo gimené
neviens par to neintereséjas, vins neatrod neko
savam vecumam un interesém piemérotu, varbit
nav pietiekami daudz naudas vai kompanijas, lai
dotos uz izradi vai koncertu.

Ja kultdras organizacija vélas piesaistit jaunu
auditoriju vai censties savus skatitajus vai klausitajus
pierunat atkartotai kultaras pasakuma
apmeklésanai, tai ripigi japardoma veidi, ka katru no
minétajam barjeram parvarét, turklat darbam ar
dazadam sociali demografiskajam grupam var bat
nepiecieSamas atskirigas stratégijas.

Pétot auditorijas attistiSanu Eiropas kultdras
organizacijas, eksperti norada uz vairakam
stratégijam, kas vieno 3$aja joma veiksmigas
institdcijas.

Daudzas kultliras organizacijas Tsteno izglitibas
programmas, lai audzinatu un pieradinatu pie
profesionalas makslas bérnus un jauniesus.

Lielaka dala kultiras un makslas organizaciju, kas
vélas piesaistit tadas sabiedribas grupas, kas maz
apmekleé kultdras pasakumus, veido Tpasas attistibas
programmas, uzrunajot vai izglitojot potencialo

3 European Audiences: 2020 and beyond. Conference conclusions.
Pieejams:
http://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/conference—

audience en.pdf
4 Turpat.




auditoriju arpus savas institdcijas, tadejadi censoties
palielinat kulttras pieejamibu.

Tapat kultlras organizacijas darbojas partneriba ar
institlcijam no citam nozarém, piemeéram, izglitibas
iestadem vai uznémumiem, lai veicinatu auditorijas
attistiSanu un ari nodrosinatu savas darbibas
ilgtspéju.

Digitalas tehnologijas lauj iesaistit lietotajus kultiras
produkta Ilidzradisana un producésana, tostarp
iesaistot auditoriju ka brivpratigos un ka
konsultantus.

Lielaka dala organizaciju, kam rdp auditorijas
attistiSana, censas savu esoSo un potencialo
auditoriju segmentét un 1pasi uzrunat noteiktas
auditorijas grupas, pieméram, bérnus, jauniesus,
virieSus, cilvékus ar Tpasam vajadzibam vai
minoritasu parstavjus.

Ta ka finansiala barjera bieZi ir noteicoss faktors
kultiras pasakuma neapmeklésanai, tad daudzas
kultlras organizacijas veido 1pasu cenu politiku,
izstradajot dazadas atbalsta formas un inovativas
pardosanas stratégijas.

Gan lielakas pilsétas, gan nelielas apdzivotas vietas,
transporta izmaksas vai gratibas noklat pasakuma,
var batiski ietekmét kultlras Iidzdalibu. Tadel,
domajot par neaktivo kultlras apmeklétaju iesaisti,
svarigi ir makslu padartt par dalu no kopienas dzives
— kultlGru un makslu tuvinot cilvékiem, nevis cilvekus
aicinot uz kultaras iestadém.’

Vértéjot kultlras attistiSanas tendences Latvija,
jasecina - lai arT principiala un |oti mérktieciga
izSkirSanas politikas [Tment par Tpasu fokuséSanos uz
auditoriju Latvija vél nav notikusi, tomér pasas
kultlras organizacijas pédéjos gados ir batiski
palielinajusas aktivitates, kas saistitas ar auditorijas
attistiSanu. Visbiezak tas notiek, veidojot dazadas
specialas programmas bérniem un jaunieSiem -—
pedagogiskas programmas nu jau par ikdienu ir
kluvusas muzejos, ari teatri un koncertorganizacijas
pakapeniski veido S$adu piedavajumu. Dazadas
izglitojosas aktivitates tiek istenotas visu nozaru un
starpdisciplinaros pasakumos, pieméram, festivalu
un svetku ietvaros. ArT kultlrizglitibas iestades doma
par interesSu izglitibas un muazizglitibas piedavajuma
dazadosanu.

5 Bamford, A., Wimmer, M., 2012. Audience building and the future
Creative Europe Programme. EENC Short Report. Pieejams:

Nacionala liment tiek 1stenotas vairakas aktivitates,
kuras netiesi norada, ka arvien vairak kultdrpolitikas
planotaji un Tstenotaji apzinas kultiras auditorijas
attistiSanas nozimi ilgtspéjiga sabiedribas izaugsmé.
Valsts  Kultirkapitala fonds regulari 1steno
meérkprogrammu  “Daudzpusigas  profesionalas
makslas pieejamibas nodrosinasana nacionalas vai
regionalas nozimes attistibas centros Latvijas
regionos”, kuras merkis ir finansét regionalu kultdras
institdciju programmu, kas nodrosina daudzpusigas
profesionalas makslas pieejamibu nacionalas vai
regionalas nozimes attistibas centros, organizéjot
Latvija rezidéjoSo profesionalas makslas kolektivu un
makslinieku, ka arT viesmakslinieku koncertus,
izrades, izstades, filmu skates, ka arl izglitibas
programmas, meistarklases un festivalus. Atseviska
mérkprogramma — Latvijas valsts meZu atbalsts
kultliras programmam regionos — tiek Tstenota, lai
veicinatu kultdras pieejamibu sabiedribai,
organizéjot projektu konkursus kultlras projektu
atbalstam regionos.

Batisks notikums auditorijas aktivizésanai ilgtermina
bls Kultlras ministrijas iniciétais un ilgi lolotais
projekts “Kultdras skolas soma”, kura Istenosana tiks
uzsakta 2017./2018. macibu gada. Projekts plano
nodrosinat visiem Latvijas skoléniem iespéju regulari
piedzivot makslas un kulttras notikumus — apmeklét
muzejus, teatrus un koncertus.

Tai pat laika novérojams, ka, domajot par auditorijas
attistiSanu  kultdrorganizacijas  Latvija, trOkst
mérktieciguma vismaz tris aspektos. Pirmkart, ta
batu konceptuala izSkirSanas kultlras politikas
[fmenT par to, ka cilvéks, kas Sodien, rit un parit
apmeklés kultlras pasakumus, pirks gramatas,
patérés kultlru digitala vide, ka arl pats aktivi
iesaistisies radoSajas aktivitatés, ir pati svarigaka
kultiras dzives sastavdala. Un attiecigi budZeta
planosana, valsts un pasvaldibu kultdras institlcijam
uzstaditie merki, projektu finanséjums un citi
kultdrpolitikas TstenoSanas mehanismi tiks pakartoti
auditorijas piesaistei, nevis tik daudz tiktu akcentétas
pasas institdcijas ka tadas, kultdras darbinieki, ékas,
siltums un remontu nepiecieSamiba. Proti — galvena
nav infrastruktdra, bet gan tas lietotajs.

Otrkart, kultlras organizacijam batu vairak jadoma
ne tikai par atsevisku pasakumu veidoSanu vai
marketinga akciju TstenoSanu, kas palidz piesaistit
jaunu auditoriju, bet arT par gluzi ikdieniskam

www.europacreativamedia.cat/rcs.../audience—building—final—
report.pdf




apmeklétaju apkalposanas lietam. Citéjot labi
zinamo Konstantina Stanislavska izteicienu par to, ka
teatris sakas no garderobes, nebdtu jaaizmirst, ka
teatra, muzeja vai jebkuras citas kultlras
organizacijas vai pasakuma apmekléjums sakas no
briza, kad cilvéks grib pienemt lémumu par to, ko
apmeklet un mekle informaciju, kad vin$ /vina dodas
nopirkt bileti, vai art taja bridi, kad aiziet konkréto
kultlras organizaciju. Lidz ar to jebkura kultdras
organizacijas klida komunikacija, “nikna tante”
muzeja, kas aizrada par “nepareizu” uzvedibu, arl
sliktas kvalitates kultlras produkts apmeklétaju vai
potencialo apmeklétaju var atbaidit no talakam
kultUras aktivitatem.

Un, treskart, pagaidam Latvija loti maz kultdras
organizaciju péta savu auditoriju, mégina izprast un
prognozét tas attisttbu un intereses un veidot
kultdras piedavajumu, un to komunicét atbilstosi
konkrétu auditorijas mérkgrupu specifikai. Sie
secinajumi un apsvérumi liecina, ka Latvijas kulttras
organizacijas auditorijas apzinasana un aktivizésana
vél ir tikai cela sakumposma. Si pétijuma autori cer,
ka $aja izdevuma ieklautie dati un informacija laus
kultdrpolitikas planotajiem (nacionala, regionals,
pasvaldibu Iimeni) un  kultdras pasakumu
organizétajiem padzilinati analizét eso$as un
potencialas auditorijas attistiSanas izaicinajumus un
iespéjas.



LATVIJAS IEDZIVOTAJU KULTURAS AKTIVITATE: VISPARIGS RAKSTUROJUMS

Latvijas iedzivotaju skaita un vecuma struktdras izmainas

Laika perioda no 2007. lidz 2016. gadam Latvijas
iedzivotaju skaits ir samazinajies kopuma par 11%,
kas absolitos skaitlos nozimé gandriz 240 tikstosu
iedzivotaju zudumu. Kopé€jais iedzivotaju skaits Saja
laika perioda ir samazinajies no 2,21 milj. 2007. gada
lidz 1,97 milj. 2016. gada.

Pierigas regions ir vienigais, kura nav notikusas
dramatiskas iedzivotaju skaita izmainas (desmit gadu
laika iedzivotaju skaits samazinajies par 2,5 tikst.),
kameér paréjos Latvijas regionos iedzivotaju skaita
kritums ir ievérojams. Pédéjo desmit gadu laika
Latgales regions zaudgjis aptuveni 1/5 savu
iedzivotaju, Kurzemes un Vidzemes regioni —katrs pa
15%, Zemgales regions — 13%, bet Rigas iedzivotaju
skaits samazinajies par 1/10.

Absolltos skaitlos vertéjot, Latgale un Riga katra
zaudéjusas iedzivotaju skaitu, kas pielidzinams
Jelgavas iedzivotaju skaitam (aptuveni 60 takst.),
Kurzeme — gandriz Jirmalas apjoma (aptuveni 43
tikst.), Vidzeme un Zemgale — Ventspils apjoma
(aptuveni 35 takst.).

Lielako dalu no §1 iedzivotaju zuduma Latvija
zaudéjusi migracijas dé] — dabiska pieauguma
Attéls 1. ledzivotaju skaits Latvija
(milj.; CSP dati)
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Attéls 3. ledzivotaju skaita prognozes Latvija
(milj.; EUROSTAT dati)
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ietekmé desmit gadu laika Latvija zaudejusi aptuveni
74 tokst. iedzivotaju (miruso skaits parsniedz
dzimuso), bet migracijas de| 172 takst. (no Latvijas
izbraukusie iedzivotaji).

So izmainu rezultdtd ir mainijusies ari Latvijas
iedzivotaju sociali demografiska struktdra — desmit
gadu laika par 3% pieaudzis par 60 gadiem vecaku
iedzivotaju Tpatsvars sabiedriba kopuma, savukart
par 5% samazinajies 15—29 gadigo 1patsvars.

Eurostat demografiskas prognozes liecina, ka
iedzivotaju skaits Latvija turpinas samazinaties arl
ilgtermina, 2080. gada sasniedzot 1,35 milj., par
gandriz treSdalu mazak neka 2016. gada.

Prognozes par regionu iedzivotaju skaita izmainam
[idz 2050. gadam liecina, ka Latgalé dzivojoso skaits
saruks par 40%, Kurzeme un Vidzemé — par 35%, Riga
— par 30%, bet Pieriga — pieaugs par 1%.

Vidéja unilgtermina mainisies ari iedzivotaju vecuma
struktira — par 14 gadiem jaunaku iedzivotaju
Tpatsvars saglabasies 14%-16% robezas, savukart par
65 gadiem vecaku iedzivotaju Tpatsvars palielinasies
lidz 28%.

Attéls 2. ledzivotaju skaita izmainas laika perioda no 2007. lidz
2016. gadam (CSP dati, autoru aprékini)

LATVIJA  Riga

239 88

Pieriga Vidzeme Kurzeme Zemgale Latgale
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Attéls 4. ledzivotaju ipatsvara prognozes Latvija
(%; EUROSTAT dati)

2020 2030 2040 2050 2060 2070 2080

e=@ums |edzivotaju Tpatsvars vecuma lidz 14 g.
e=@==m |edzivotaju Tpatsvars vecuma virs 65 g.



ledzivotaju kultUras aktivitate

Kopuma Latvijas iedzivotaji ir aktivi kultdras
patérétaji — 2016. gada tikai 5% iedzivotaju nebija
piedalijusies nekadas kultlras aktivitatés. KultGra
neaktivo iedzivotaju Tpatsvars pédéjo desmit gadu
laika ir bijis konstanti neliels — 4% 2007. gada, 7%
2014. gada.

Videji viens Latvijas iedzivotajs gada laika piedalas 8
dazadas kultGiras aktivitatés (ieskaitot kultdras
raidijumu skatiSanos TV, vietéjo pasakumu
apmeklésanu u.tml.). 27% iedzivotaju gada laika
apmekle 1 hdz 5 aktivitates, 32% — 6 Ilidz 10
aktivitates.

Kultlras patérina aktivakas sociali demografiskas
grupas ir — sievietes, 15 [idz 24 gadigie, augstako
izgltibu ieguvusie, publiskaja sektora stradajosie, tie,
kuriem ir augstaki ienakumi (virs 600 EUR uz vienu
gimenes locekli ménesi), 3 un vairak cilvéku gimenes,
tie, kuriem ir nepilngadigi bérni.

Savukart kultlras pasakumu apmeklé$ana mazak
aktivas sociali demografiskas grupas ir — viriesi, 55
[idz 74 gadigie, nepilsoni, pamatizglitibu ieguvusie,
bezdarbnieki, tie, kuriem ir zemi ienakumi (Iidz
199 EUR uz vienu gimenes locekli ménes), tie, kuri
dzivo vieni, ka ari tie, kuriem nav nepilngadigu bérnu.

Latvijas iedzivotaji ir aktivi kultliras mobilitaté — 64%
pasakumus apmeklé gan sava dzives vieta, gan arl
citur, un tikai 15% ir tadu, kas pasakumus apmeklé
tikai sava pilséta vai pagasta.

Tai pat laika — tikai 12% iedzivotaju apgalvo, ka
pédéjo tris gadu laika kultiras pasakumu
apmeklésanas biezums ir palielinajies. 40% noveérte,
ka pasakumus apmeklé tik pat bieZi, cik pirms tris
Attéls 5. ledzivotaju, kuri nav apmekléjusi
kultdras pasakumus, ipatsvars (%)

7
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gadiem, bet 42% — ka apmekléjumu biezums ir
samazinajies.

Tas, savukart, liecina, ka kopuma iedzivotaju
aktivitate kultlras patérina samazinas. Pasakumus
biezak sakusi apmeklét 15 Ilidz 24 gadigie un
publiskaja sektora stradajosie, bet retak -
pensionari, majsaimnieces, tie, kuru gimenes
ienakumi ir 200—299 EUR uz vienu gimenes locekli, ka
ari Kurzemé dzivojosie.

Tikai 17% Latvijas iedzivotdju ir tadi, kuri pasi
organizé un mudina citus uz kultlras pasakumu
apmeklésanu. Parasti tas ir sievietes, cilvéeki ar
augstako izglitibu, publiskaja sektora stradajosie, tie,
kuriem ir augstaki ienakumi, ka art tie, kuri pasi ir
lidzdaltbnieki kadas kultiras aktivitatés.

35% Latvijas iedzivotaju ir tadi, kuri labprat apmeklé
kultliras pasakumus, bet pasi to neorganizé. Un So
mérka grupu biezak parstav 15-24 gadigie, publiskaja
sektora stradajosie, 4 un vairak cilvéku gimenes, tie,
kuriem ir nepilngadigi bérni, ka ari tie, kuri pasi ir
lidzdaltbnieki kultdras aktivitatés.

14% Latvijas iedzivotaju apgalvo, ka parasti nepiekrit
apmeklét kultaras pasakumus pat, ja tiek uz to
mudinati. Un $aja mérka grupa biezak parstaveéti 55-
74 gadigie, pamatizglitibu ieguvusie, pensionari,
bezdarbnieki, laukos dzivojoSie, ka ari tie, kuru
ienakumi uz vienu gimenes locekli meénest
neparsniedz 199 EUR.

Attéls 6. Kultdras pasakumu, kuros piedalijusies
iedzivotadji, skaits 2016.g. (%)

27
Neviena 1-5 6-10 11-15 16+
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Attéls 7. Vidéjais kultiras pasakumu skaits 2016.g. —
aktivakas mérka grupas (vidéjais skaits)

VISI

Sieviete

15-24

Augstaka izglitiba

Strada publiskaja sektora
(valsts, pasvaldibas)
lenakumi ménest uz gim.loc.

600 EUR un vairak

3 un vairak cilveki gimené

Ir bérni lidz 18 g.v.

Atteéls 9. Kultiras pasakumu apmekléSanas vietas (%)

0.

Tikai sava Sava dzives Tikai citur ~ Grati pateikt
dzives vieta  vieta un citur

Attéls 11. Mérka grupas, kuras kultiras pasakumus
apmeklé bieZak neka pirms 3 gadiem (%)

VISI

15-24

Strada publiskaja sektora

(valsts, pasvaldibas) =

Neprecéjusies

lenakumi ménest uz gim.loc.

Attéls 8. Vidéjais kultiras pasakumu skaits 2016.g. —
mazaktivakas meérka grupas (vidéjais skaits)

Virietis 7,0
55-74
Nepilsoni

Pamatizglitiba

Bezdarbnieki

lenakumi ménesi uz gim.loc.

lidz 199 EUR —
Dzivo vieni 7,0
Nav bérnu lidz 18 g.v. 7,6

Attéls 10. Kultaras pasakumu apmekléSanas bieZuma
izmainas pédéjo 3 gadu laika (%)

40

22

3
[ 3| -

Daudz Nedaudz Tik pat, Nedaudz Daudz Grati
biezak  biezak cik retak retak  pateikt
ieprieks
Attéls 12. Mérka grupas, kuras kultdras pasakumus

apmeklé retak neka pirms 3 gadiem (%)

VISI

Pensionari

Majsaimnieces

Py

200-299 EUR

Kurzemé dzivojosie



Attéls 13. Kultaras pasakumu apmekléSanas organizésana (%)

Parasti esmu tas/ta, kur$ organizé,
mudina kultdras pasakumu
apmeklésanu

Parasti esmu tas/ta, kurs labprat
piekrit kultdras pasakumu
apmeklésanai, bet pats/pati to
neorganizéju
Parasti esmu tas/ta, kurs piekrit
apmeklét kultGras pasakumus tikai

péc citu cilvéku pierunasanas,
pamudinajuma

Parasti esmu tas/ta, kur$ kultaras

pasakumus nepiekrit apmeklét /

Neapmekléju kultiras pasakumus
vispar

Grati pateikt/ Nav atbildes

Parasti esmu tas/ta, kur$ kultiras pasakumus nepiekrit apmeklét
/ Neapmekl&ju kultaras pasakumus vispar

Attéls 14. Kultiiras pasakumu apmeklésanas organizésana —
sociali demografiskas grupas (%)
Parasti esmu tas/ta, kurs organizé, mudina kultiiras pasakumu
apmeklésanu

Biezak atbilde izvéléta Sadas Sievietes

sociali demografiskajas grupas: Augstaka izglitiba

Strada publiskaja sektora
(valsts, pasvaldibas)
Majsaimnieces

lenakumi uz vienu gimenes
locekli ménesi 600 EUR un
vairak

Pats/—i piedalas kultdras
aktivitatés

Biezak neka pirms 3 gadiem
apmeklé pasakumus

Retak atbilde izvéléta $adas Viriesi
sociali demografiskajas grupas: Pamatizglitiba
Nepilsoni

Bezdarbnieki

Parasti esmu tas/ta, kur$ labprat piekrit kultiras pasakumu
apmeklésanai, bet pats/pati to neorganizéju

BieZzak atbilde izveléta Sadas 55-74
sociali demografiskajas grupas: Pamatizglitiba
Pensionari

Bezdarbnieki

lenakumi uz vienu gimenes
locekli ménest [ldz 199 EUR
Laukos dzivojosie

Retak atbilde izvéléta sadas Sievietes

sociali demografiskajas grupas: 15-24

Augstaka izglitiba

Strada publiskaja sektora
(valsts, pasvaldibas)
lenakumi uz vienu gimenes
locekli ménest 400 EUR un
vairak

4 un vairak cilvéku gimené
Riga dzivojosie

Biezak atbilde izvéleta $adas 15-24

sociali demografiskajas grupas: Strada publiskaja sektora
(valsts, pasvaldibas)
Skolnieki, studenti
Majsaimnieces

4 un vairak cilveku gimené
Ir nepilngadigi bérni
Pats/—i piedalas kultaras
aktivitatés

Biezak neka pirms 3 gadiem
apmeklé pasakumus

Retak atbilde izvéléta sadas 55-74
sociali demografiskajas grupas: Vidgja izglitiba
Pensionari

lenakumi uz vienu gimenes
locekli ménest 600 EUR un
vairak

Skiries vai nedzivo kopa ar
viru/ sievu

Atraitni

Dzivo viens/viena




Kultlras pasakumu apmeklésanas geografija

15% Latvijas iedzivotaju apmeklé pasakumus tikai
sava pilséta vai pagasta un nekur citur, kamér 64%
dodas art arpus savas dzivesvietas.

57% iedzivotaju kultlru bauda sava regiona, 41% —
cita regiona, bet 14% dodas uz citam Baltijas valstim
un vél 14% — ari arpus Baltijas. No visiem Latvijas
iedzivotajiem 59% vismaz reizi gada apmeklé
kultiras pasakumus Riga. Arpus savas dzivesvietas
pasakumus gan apmeklé reti — 1 vai 2 reizes gada.
Tikmeér sava dzivesvieta 32% pasakumus apmeklée 1-
2 reizes, 28% — 3-5 reizes, bet 19% — 6 un vairak reizes
gada.

Sava pilséta vai pagasta pasakumus biezak apmeklé
tie, kas dzivo Latgalé (81% no regiona iedzivotajiem
pasdkumus apmeklé sava pilséta/pagasta) un
Zemgalé (81%), savukart uz citiem regioniem
salidzinoSi biezak dodas Vidzemes un Kurzemes
iedzivotaji (attiecigi — 46% un 41% regiona
iedzivotaju dodas uz pasakumiem citos regionos).

Aktivaki pasakumu apmeklétaji citos regionos ir 15-

24 gadigie, latvieSi, iedzivotaji ar augstakiem
iendakumiem, neprecéjusies un tie, kuriem ir
nepilngadigi  bérni. Savukart arpus Baltijas

pasakumus aktivak apmekle 45-54 gadigie, augstako
izglitibu ieguvusie, publiskaja sektora stradajosie, ar
Atteéls 15. Kultdaras pasakumu apmeklésanas geografija (%)

79
Sava Sava Cita Riga Lietuva, Arpus
pilséta/ regiona regiona Igaunija Baltijas
pagasta valstim

Atteéls 17. Kultiiras pasakumu apmeklésana
sava pilséta/pagasta regionu griezuma (%)

81

Zemgale

Riga Vidzeme Kurzeme Latgale

ienakumiem virs 400 EUR ménesT uz vienu gimenes
locekli, ka arT Riga dzivojosie.

74% no Latvijas iedzivotajiem ir apmekléjusi kultdras
pasakumus kada no lielpilsétam — 59% vismaz reizi
gada devusies uz pasakumiem Riga, 24% Jarmalj,
16% Liepaja, 13% Jelgava, Ventspili un 12% Césis un
Rézekne.

Lai bauditu kultdru, 55% Latvijas iedzivotaju ir
devusies uz kadu lielpilsétu, kur pasi nedzivo. 21%
apmeklgjusi vienu pilsétu arpus savas dzivesvietas,
14% — divas pilsétas, 10% — tris pilsétas, un vél 10% ir
devusies uz 4 vai vairak pilsétam.

To, ka iedzivotaju mobilitate kultlras pasakumu
baudisana ir pieaugusi, apliecina aptaujas dati — ja
2014. gada pétijuma 43% iedzivotaju minéja, ka
apmeklé pasakumus arpus savas dzivesvietas citur
sava regiona, tad $1 gada pétijjuma $adu atbildi
sniegusi jau 57% aptaujato. Vienlaikus paréjo
kategoriju dati nav batiski mainijusies. Tas liecina, ka
pédéjo divu gadu laika noticis pieaugums tieSi
mobilitates pieaugumam regionos. Kopuma 67% no
tiem, kas apmeklé kultlras pasakumus sava pilséta
vai pagasta, dodas uz tiem ari citur sava regiona, un
47% — uz citiem regioniem.

Attéls 16. Kultaras pasakumu apmeklésanas geografija un biezums (%)

w1-2reizes w3-5reizes 6+ reizes

Sava pilséta/ pagasta

Cita regiona Riga

Attéls 18. Kultiiras pasakumu apmeklésana
citd regiond regionu griezuma (%)

Riga Vidzeme Kurzeme Zemgale Latgale
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lenakumi uz vienu gim.loc. ménest

Attéls 19. Mérka grupas, kuras aktivak apmeklé Attéls 20. Mérka grupas, kuras aktivak apmeklé
pasakumus citos regionos (%) pasakumus arpus Baltijas (%)

VISI 41 VIl
15-24
45-54
25-34

Augstaka izglitiba
LatvieSu valoda ikdiena

R Publiskaja sektora (valsts,
Augstaka izglitiba pasvaldibas) stradajosie
Publiskaja sektora (valsts,

$yaldibas) stradaiodi lenakumi uz vienu gim.loc. ménest
pasvaldibas) stradajosie

400 - 599 EUR
600 EUR un vairak lenakumi uz vienu gim.loc. ménest
600 EUR un vairak
Neprecéjusies

Riga dzivojosie

v
~N

Ir bérni lidz 18 g.v.

N
(=3

1

Attéls 21. Kultdras pasakumu apmekléSana Attéls 22. Kultdras pasakumu apmekléSana
lielpilsétas (%) Lielpilsétas (kur pats/pati nedzivo) — pilsétu skaits (%)
Liepaja
Jelgava n
Ventspill n
Rezekns  [JEER)
cesis [EER
Valmiera
-
. EE e
Lo, n Neviena 1 2 3 4 5 un vairak
tekabpii [§
Attéls 23. Kultdras pasGkumu apmeklésanas geografija — 2014/2016 (%)
81 79 2014 m2016
57 58 59
43
11 14 10 14
Pilséta/ pagasta Sava regiona Riga Lietuva, Igaunija Arpus Baltijas valstim
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Briva laika aktivitates

Latvijas iedzivotaju iemilotakie briva laika
pavadisanas veidi ir — televizijas skatiSanas (67%),
laika pavadiSsanas ar draugiem (51%), dators un
internets (48%), laika pavadiSana ar radiniekiem
(45%), pastaigas (41%), laika pavadisana ar bérniem
(39%), ka arT gramatu lasiSana (39%). Starp desmit
visiemilotakajiem briva laika pavadiSanas veidiem
nav nevienas aktiva kultiras patérina formas —
koncertus min 25%, teatrus 20%, muzejus 17%
iedzivotaju.

Lai gan iepriek$s minétie briva laika pavadisanas veidi
ir vienlidz populari visas sociali demografiskajas
grupas (iznemot 55-74 gadigos, kuru vidl datori un
internets nav populars atpdtas veids), tajas ir
novérojamas ari specifiskas atSkirtbas. Papildus jau
minétajiem briva laika pavadiSanas veidiem viriesu
vidi popularas ir art — kino, gulésana un radio
klausiSanas, sievieSu vidi — ést gatavosana,
darzkopiba, 15-34 gadigo vidi — mazikas klausisanas,
kino, guléSana, aktiva atplta, diskotékas, 45-74
gadigo — ést gatavoSana, darzkopiba, augstu
ienakumu grupa — koncerti, celosana pa Latviju un uz
arvalstim, Latgalé dzivojoSo vidd — arT makskerésana,
medibas.

Tapat novérojams, ka 15-34 gadigo vidi mazak
populari laika pavadiSsanas veidi ka citas meérka
grupas ir — gramatu lasisana, laikrakstu un Zurnalu
lasisana, radio klausisanas.

Kopuma novérojams, ka augstaki ienakumi korelé ar
aktivaku kultlras patérinu (doSanas uz koncertiem,
celosana), kamér zemakiienakumi—ar pasivam briva
laika pavadisanas formam. Tas gan nenozimé, ka
ienakumu Ilimenis ir tas, kas determiné briva laika
pavadisanas veidus, proti — iendkumu pieaugums
nenodroSina kultlras patérina pieaugumu. Dota
pétijuma dati Jauj konstatét, ka briva laika
pavadisanas veidus ietekmé vecums — jo jaunaki

respondenti, jo lielaki ienakumi un aktivaks brivais
laiks, un jo vecaki respondenti, jo pasivaks brivais
laiks. Brivo laiku un kultGras patérinu batiski ietekmé
bérnu ienaksana gimené — tas bieZi vien nozimé gan
gimenes ienakumu buatisku samazinajumu, gan ari
kultdras patérina parmainas (no aktiva uz pasivu).

So datu savstarpéja korelacija liecina, ka batiskakie
kultdras aktivitasu “konkurenti” ir — televizija,
internets, ka ari laika pavadisana ar draugiem un
radiniekiem. Batiski uzsvert, ka visi tris Sie
“konkurenti” péc batibas var tikt aktualizéti ari ka
kultdras aktivitasu katalizatori — patéréjot kultdru
televizija, interneta, vai kopigi ar draugiem un
radiniekiem apmekléjot kultlras pasakumus.

Datu savstarpéja korelacija atklaj arT dazadas citas
kultlras patérina sakaribas, pieméram — muzeju
apmeklésanai ir izteikta korelacija ar staigasanu un
pastaigam ka briva laika pavadiSanas veidu, mazikas

festivalu apmekléSanai — ar mazikas klausiSsanos
ierakstos, cirka un kino apmeklésanai — ar bérnu
esamibu gimené, muzeju, izstazu un teatru

apmeklésanai — ar gramatu lasiSanu un pastaigam ka
briva laika nodarbém, ka ar ar laika pavadisanu ar
radiniekiem (kas apliecina ieprieks minéto par kopigu
laika pavadisanu ka kultlras patérina katalizatoru),
operas un baleta apmeklésanai — ar teatru un
koncertu apmeklésanu.

Tapat interesanti, ka ir vairakas kultQras patérina
aktivitates, kuram nav izteiktas korelacijas ar
interneta aktivu izmantoSanu. Pieméram, tie, kas
lasa gramatas, apmeklé amatierteatrus, skatas
raidijumus par kultdru TV un lasa rakstus par kultdru
drukatajos izdevumos, retak ka citi ir aktivi interneta
izmantotaji. Dal&ji Seit gan izskaidrojums ir tas, ka Sis
minétas aktivitates ir popularakas galvenokart gados
vecako iedzivotaju vida (bet — ne tikai!).



Attéls 24. Briva laika pavadisanas veidi (%)

Televizijas skatiSanas

Laika pavadiSana ar draugiem
Dators, internets

Laika pavadisana ar radiniekiem
Staigasana, pastaigas

Laika pavadisana ar bérniem
Gramatu lasisana

Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Radio klausisanas

Mizikas klausisanas

Kino, filmas

Gulésana

Est gatavo$ana

Darzkopiba

lepirksanas, veikali, tirdzini
Koncerti

Celosana pa Latviju
Sportosana, aktiva atplta
Teatri

Cel|osana uz arvalstim
Makskerésana, medibas
Muzeji

Kafejnicas, restorani
Rokdarbi

Macibas, izglitosanas

Sporta pasakumu apmeklésana
Dejas, balles, diskotékas
Baznica, religiskas aktivitates

Galda spéu spélésana

Zemaki ienakumi:
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Attéls 25. Vairak un mazak populdri briva laika pavadisanas veidi
sociali demogrdfiskajas mérka grupas

15-34

Popularaki (atskirtba no citam

sociali demografiskajam grupam):

Mazikas klausisanas
Kino, filmas

Gulésana

Sportosana, aktiva atpata
Dejas, balles, diskotékas

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

35-54

Gramatu lasisana
Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Radio klausisanas

Popularaki (atskiriba no citam

sociali demografiskajam grupam):

Gramatu lasisana
Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Radio klausisanas
Gulésana

Est gatavodana

Darzkopiba

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

55-74

Mazikas klausisanas
Kino, filmas

Popularaki (atskirtba no citam

sociali demografiskajam grupam):

Radio klausisanas
Est gatavodana
Darzkopiba

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

Sievietes

Dators, internets
Mazikas klausisanas
Kino, filmas
Gulésana

Popularaki (atskirtba no citam

sociali demografiskajam grupam):

Gramatu lasisana
Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Est gatavodana

Darzkopiba

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

Viriesi

Radio klausisanas
Mdzikas klausisanas

Popularaki (atskirtba no citam

sociali demografiskajam grupam):

Kino, filmas
Gulésana
Makskerésana, medibas

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

Pamatizglitiba, vidéja izglitiba

Gramatu lasisana
Laikrakstu, Zurnalu lasisana

Popularaki (atskirtba no citam
sociali demografiskajam
grupam):

Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Radio klausisanas
Gulésana

Est gatavodana

Darzkopiba

Popularaki (atskirtba no citam

sociali demografiskajam grupam):

Radio klausisanas
Mazikas klausisanas
Kino, filmas
Gulésana

Est gatavoana
Darzkopiba

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

Augstaki ienakumi:

Gramatu lasisana
Mazikas klausisanas
Kino, filmas

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

Augstaka izglitiba

Gramatu lasisana
Laikrakstu, Zurnalu lasisana

Popularaki (atskirtba no citam
sociali demografiskajam
grupam):

Gramatu lasisana
Kino, filmas

Koncerti

Celosana pa Latviju
Celosana uz arvalstim

Popularaki (atskirtba no citam

sociali demografiskajam grupam):

Gramatu lasisana
Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Koncerti

Celosana pa Latviju
Celosana uz arvalstim

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

Laika pavadisana ar bérniem
Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Radio klausisanas

Mazak popularaki (atskiriba no
citam sociali demografiskajam
grupam):

Radio klausisanas
Mdzikas klausisanas
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Personiga kulttUras lidzdaliba

49% Latvijas iedzivotaju ari pasi ir aktivi kultGras
aktivitasu daltbnieki — 32% piedalas viena aktivitate,
11% divas, 7% 3 lidz 5 aktivitates, bet 1% 6 un vairak
aktivitatés. Amatnieciba un rokdarbi ir popularaka
[1dzdalibas forma —ar to nodarbojas 15% iedzivotaju.
Nedaudz mazak — 13% — iedzivotaju nodarbojas ar
fotografésanu vai filmésanu ka valasprieku. 6% spélé
kadu muzikas instrumentu. Kori dzied 4%, tautas
dejas dejo 3% un modernas dejas — 2% iedzivotaju.

Pedeéjo astonu gadu laika iedzivotaju personigaja
lidzdaltba kultlras aktivitatés nav notikusas batiskas
izmainas. Par 13% pieaudzis to 1patsvars, kuri
nodarbojas ar fotografésanu vai filmésanu ka
valasprieku, bet paréjos lidzdalibas veidos izmainas
neparsniedz 4% un lidz ar to ieklaujas mérijumu
statistiskas k|ldas robezas.

SalidzinoSi aktivaki [idzdaliba ir 15-24 gadigie,
augstako izglitibu ieguvusie, publiskaja sektora
stradajosie, tie, kuru gimenes ienakumi ir 400-599
EUR ménest uz vienu gimenes locekli, ka ari tie, kas
nav precéjusies.

Attéls 26. ledzivotaju kultaras lidzdaliba (%)
Nodarbojos ar amatniecibu,
rokdarbiem ka valasprieku

Nodarbojos ar fotografésanu vai
filmésanu ka valasprieku

-
w

[
w

Spéléju kadu mazikas instrumentu

[
(]

Nodarbojos ar vizualo makslu
(gleznoju, ziméju u.tml.)

EN

IS

Dziedu kort

Radoss darbs ar datoru (majas lapu
izveide, dizaina veidosana u.tml.)

IS

Rakstu rakstus presg, interneta

w

Dejoju tautas dejas

Amatnieciba, rokdarbi ka maza
uznémeéjdarbiba, majrazosana

N

N

Rakstu dzeju, stastus u.tml.

N

Dejoju modernas, musdienu dejas

1

Piedalos muzikas grupa, orkestri

[

Piedalos amatierteatri

-

Komponéju, rakstu dziesmas

= - -—— = s I N .
Y

Latvija kopuma ir 557 kultdras centri un tajos
darbojas 3 440 makslinieciskas pasdarbibas kolektivi,
kuros kopéjais dalibnieku skaits sasniedz 62
tlkstoSus. Pédéjo desmit gadu laika kultlras centru
darbiba nav notikusas batiskas izmainas — to skaits
pieaudzis par 3% jeb 15 kultlras centriem, savukart
kolektivu un to daltbnieku skaits svarstijies nebatiski,
atseviskos gados nedaudz samazinoties un atkal
palielinoties. Sie raditaji sasaucas ar jau ieprieks
minétajiem aptaujas datiem, kuri liecina, ka to
iedzivotaju  Tpatsvars, kuri nodarbojas ar
maksliniecisko pasdarbibu kolektivos ir konstanti
neliels.

Aptaujas datos novérojams ari, ka pastav korelacija
starp kultdras lidzdaltbu un kultlras patérinu — tie,
kuri ir aktivaki kultGras patérétaji, ir arT aktivaki
kultdras lidzdaliba (ja vidéji viens Latvijas iedzivotajs
gada laika apmeklé 8,4 dazadas kultlras aktivitates,
tad tie, kuri pasi nem dzdalibu kultara, vidéji gada
apmeklé 10,4 aktivitates, bet tie, kuri pasi nepiedalas
kultdras aktivitatés, videji apmeklé tikai 6,4 kultlras
aktivitates)).

Attéls 27. ledzivotaju kultdras lidzdaltba — 2016/2008 (%)

Nodarbojos ar fotografésanu vai
filmésanu ka valasprieku

Nodarbojos ar amatniecibu,

rokdarbiem ka valasprieku I %
Rakstu rakstus presé, interneta I 3
Spéléju kadu mazikas instrumentu | 2

Nodarbojos ar vizualo makslu 04
(gleznoju, zimé&ju u.tml.) !

Dziedu kort ‘ 0,3

Dejoju tautas dejas 0,1

Veicu radosu darbu ar datoru (majas
lapu izveide, dizaina veidosana u.tml.)

Dejoju modernas, misdienu dejas -0,1 ‘
Rakstu dzeju, stastus u.tml. -0,2 ‘
Piedalos amatierteatrt -0,3 ‘

Piedalos muzikas grupa, orkestri -0,4 ‘
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Atteéls 28. ledzivotaju kultdras lidzdaliba — Aktivitasu skaits (%)

[

Nepiedalas 1 2 3-5 6-10

nekur

Attéls 30. ledzivotdju kultdras lidzdaliba VS Kultdras patérins
(vidéjais skaits)

VISI Tie, kas pasi Tie, kas pasi
nepiedalas  piedalas kultdras
kultdras aktivitates
aktivitates

Attéls 31. Kultdras centru skaits
(CSP dati)

[T

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Attéls 32. Makslinieciskds pasdarbibas kolektivu skaits kultiras centros

(CSP dati)

3599 3619

2
3290 3277 3147

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Attéls 29. Vidéjais kultiras lidzdalibas aktivitasu skaits 2016.g. —
aktivakas mérka grupas (vidéjais skaits)

VISI I 0,8

15-24 I 1,3

Augstaka izglitiba I 1,0

Strada publiskaja sektora I 11
(valsts, pasvaldibas) ’

lenakumi ménest uz gim.loc. I 0
400 - 599 EUR ’

Neprecéjusies I 1,0

Apmekléjusi 11-15 kultlras I
L 1,3
aktivitates

Apmeklgjusi 16+ kultdras 17
aktivitates !

Kultdras aktivitates apmeklé 12
biezak neka pirms 3 gadiem ’

Attéls 33. Dalibnieku skaits makslinieciskas pasdarbibas kolektivos

kultiiras centros (tikst.; CSP dati)

602 618 62,0
56,1 56,6 57,0 56,0
IIII | II | I

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015




Attéls 34. Ar kultiiras centriem nesaistito makslinieciskas pasdarbibas
kolektivu skaits (CSP dati)

609 590 542 547 560 554 550
489 366

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Attéls 35. Dalibnieku skaits ar kultdras centriem nesaistitos
makslinieciskas pasdarbibas kolektivos (tikst.; CSP dati)

100 3% 130 10 120 1220 118 114

........7'6

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Kultlras piedavajums un apmekléjumu veicinosie faktori

Vairakums Latvijas iedzivotaju uzskata, ka kultiiras
pasakumu piedavajums ir plass un pat parak plass. 10
punktu skala kopuma 80% iedzivotaju sniedz
vertéjumus no 6 idz 10, tai skaita 24% — 9 un 10.
Sociali  demografisko grupu griezuma nav
novérojamas batiskas atSkirtbas. Kopuma tas liecina,
ka iedzivotajiem kultlras pieejamiba ir pilna méra
nodrosinata un neregulara kultlras pasakumu
apmekléjuma iemesli nav meklejami kultdras
piedavajuma, bet citos faktoros.

Kopuma 90% iedzivotaju novérte, ka labprat
pasakumus apmeklétu biezak. Ka faktori, kas
veicinatu plasaku apmekléjumu, biezak tiek minéti —
vairak lidzeklu/naudas pasakumu apmeklésanai
(56%), vairak briva laika (45%), vairak bezmaksas
pasakumu (43%), kompanija, ar ko kopa apmeklét
pasakumus (29%).

Interesanti — neskatoties uz to, ka vairakums
iedzivotaju novérté, ka Latvija ir pat parak plass
kultlras pasakumu piedavajums, katrs piektais
iedzivotajs novérté, ka nepiecieSama plasaka
informacija par pasakumiem. Tas, visdrizak, norada
uz nepilntbam kultdras pasakumu marketinga un

Lai gan visbiezak ka barjera kultlras pasakumu
apmekléjumam tiek minéti finansialie apsvérumi,
2014. gada pétijuma dati liecinaja, ka materialas
labklajibas pieaugums tikai neliela méra ietekmétu
kultiras pasakumu apmekléSanu, jo pieaugosos
ienakumus iedzivotaji drizak iegulditu celojumos un
dazadas ikdienas vajadzibas, ka ari dati liecinaja, ka
materialo iespéju pieaugums Jautu palielinat
apmeklésanas regularitati jau aktivajiem kultdras
patérétajiem, bet minimali aktivizétu Sobrid neaktivo
auditorijas dalu.

To netiesi apliecina ari Centralas statistikas parvaldes
dati par to, kadél iedzivotaji nav apmekl€jusi
konkretas kultiras aktivitates. Datos redzams, ka
materialo iespéju ierobeZotiba nav galvenais iemesls
— salidzinosi biezak ka iemesls tiek minéts fakts, ka
neinteresé konkrétas aktivitates.

Katrs desmitais Latvijas iedzivotajs novérté, ka
nevélas kultlras pasakumus apmeklét biezak ka
Sobrid. Un sadu veértéjoso vidl vairak parstaveéti ir
viriesi, 55-74 gadigie, nepilsoni, tikai pamatizglitibu
ieguvusie, pensionari un bezdarbnieki. Sis attiecigi
var identificét ka tas mérka grupas, kuras esosais
kultdras piedavajums uzruna salidzinosi mazak.

Attéls 36. Kultaras pasakumu piedavajuma vértéjums (%)

iedzivotaju informésana par planotajiem
pasakumiem.
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Attéls 37. Faktori, kas mudinatu bieZak
apmeklét kultiras pasakumus (%)

Vairak lidzeklu/naudas pasakumu
apmeklésanai
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Vairak pasakumu tuvak manai
- . 23
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pasakumi
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Ertaki pasakumu norises laiki

Pasakumu norises vietu labaks
stavoklis (€kam, zalém utt.)

-ap
U )}
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Atteéls 38. Mérka grupas, kuras bieZdk novérté, ka nevélas vairdk ka
Sobrid apmekleét kultdras pasakumus (%)

VISI H

Viriesi

55-74
Nepilsoni
Pamatizglitiba
Pensionari

Bezdarbnieki 17

=

Attéls 39. lemesli, kadé| nav apmekléjusi konkrétus pasakumus/objektus 2015. gada (%; CSP EU-SILC modulu dati)

m Kino

s 1B m

Nevar atlauties

21 18
Hm Bl

Neinteresé

Datora un interneta izmantosana

Internets un jaunie mediji sniedz, no vienas puses,
jaunas iespéjas kultlras patérinam un lidzdalibai
kultdra, bet, no otras puses, vienlaikus ir arT bitisks
konkurents , klasiskam” kultdras aktivitatém (teatris,
kinoteatris, koncerti utt.). 2014.gada Tistenota
kultlras patérina pétijuma dati liecinaja — virtualas
kultdras aktivitates Latvijas iedzivotajiem ir biezakas
ka doSanas uz kultlras pasakumiem. Katrs piektais
iedzivotajs 2014.gada izmantoja internetu ar
kultlras tému saistttam vajadzibam ne retak ka reizi
ménesi, un vél 1/5 — ne retak ka 1-3 reizes ménesi.
Katrs tresais Latvijas iedzivotajs interneta
lejupieladéja muzikas ierakstus un filmas, bet 29% —
mekl€ja informaciju par kultdras pasakumu norisi.

W Teatris

M Kultdras objekti

23
18 20 19
—— —
Nav tuvakaja apkaimé Cits iemesls

Si gada pétijuma kultdras patéring interneta netika
padzilinati  pétits, tomér kopéjas interneta
izmantosSanas attistibas tendences liecina, ka
visdrizak art kultlras patérins interneta ir pieaudzis.
Pédéjo tris gadu laika interneta regularo lietotaju
Tpatsvars ir pieaudzis par 5% un sasniedzis 77%
Latvijas iedzivotaju. Pie tam — izteikti pieaugusi
interneta lietoSana mobilaja vai viedtalruni — ja
2013. gada internets talrunt bija pieejams 23%, tad
2016. gada — jau 44% iedzivotaju.

Centralas statistikas parvaldes apkopotie interneta
izmantosanas mérku dati liecina, ka arvien pieaug
tadas iedzivotaju aktivitates interneta ka zinu, avizu
un Zurnalu lasiSana (pédéjo piecu gadu laika
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pieaugums par 10%, sasniedzot 69% 2015. gada),
iepirkSanas (+17%, 27%), iesaistiSsanas socialajos
tiklos (+3%, 58%). Sie dati sasaucas ar ieprieks jau
minétajiem datiem par iedzivotaju iemilotakajiem

briva laika pavadiSanas veidiem, kas rada, ka dators
un internets ir viens no trim biezakajiem iedzivotaju
valaspriekiem.

Attéls 40. Datora, interneta un interneta viedtalruni regulara izmantosana (%, CSP dati)

m Dators W Internets m Mobilais talrunis vai viedtalrunis (smartphone)

77
7070 7171 7272
6161 63 63
55 52
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Attéls 41. ledzivotaju interneta izmantosanas mérki (%,; CSP dati)
2008 2009 2010 w2011 m 2012 W 2013 m 2014 W 2015
64 64 65
54 53
34 %
25 26 25 » - 2928
24
2 19 1921 21
I III 108910IIII

Ar celosanu saistitu
pakalpojumu izmantosana,
apmesanas vietu rezervésana

Zinu, avizu un zurnalu lasisana
tieSsaisté vai lejupladésana

KultUras izdevumi majsaimniecibu budzeta

Centralas  statistikas parvaldes dati par
majsaimniecibu patérina izdevumu struktdru lauj
vértet, cik lielu dalJu no izdevumiem Latvijas
iedzivotaji velta kultdrai. Statistikas dati liecina, ka
atpatai un kultrai kopa iedzivotaji téré aptuveni 8%
no sava gimenes budZeta, un $adu izdevumu
Ipatsvars pédéjo desmit gadu laika nav mainijies.
Absolltos skaitlos tas, protams, ir pieaudzis, bet
majsaimniecibu izdevumu struktlra kopuma $adu
térinu 1patsvars ir bijis nemainigs 7%—8% limeni.

2015.gada atpltai un kultdrai vidéji viens
majsaimniecibas parstavis téréjis 298,71 EUR. Pilséta
térini atpltai un kultdrai bijusi lielaki, bet laukos
mazaki — attiecigi 329,65 EUR un 233,62 EUR.

Seit gan janem véra, ka Centrala statistikas parvalde
atpitas un kultdras izdevumos uzskaita Joti dazadas
aktivitates (tai skaita, pieméram, iegadatas
elektropreces, galda spéles, rotallietas, sporta

lepirkanas interneta

Pasizveidota satura (teksts, lesaistisanas socialajos tiklos

attéli, fotografijas, video, muzika
u.c.) augsupieladésana jebkura
timekla vietné

piederumus u.c.) un tikai dala no tam ir tiesi saistita
ar kultdras pakalpojumu izmantosanu. lzdalot tikai
tas térinu kategorijas, kuras varétu attiecinat ka tiesa
veida kultGrai veltitas, gada téréta summa ir tikai
48,54 EUR uz vienu majsaimniecibas locekli (pilsétas
— 54,22 EUR, laukos — 36,63 EUR). Un Sie izdevumi
kopéja majsaimniecibu budZeta attiecigi sastada
vairs tikai 1,3% (un tas ir aptuveni divas reizes mazak
ka alkoholiskajiem dzérieniem un tabakai).

No Siem 48,54 EUR gada viens iedzivotajs 17,57 EUR
teré kinoteatriem, teatriem un koncertiem, 13,68
EUR - laikrakstiem, 7,61 EUR — Zurnaliem un
periodiskajiem izdevumiem, 7,28 EUR — gramatam,
un 2,40 EUR - muzejiem, bibliotékam,
zoologiskajiem darziem.

Vértéjot izdevumus kino, teatriem un koncertiem
pédéjo desmit gadu laika perioda, novérojams, ka
vidéjas térétds summas gada visa perioda ir
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svarstijusas |oti minimali. Neliels So térinu kritums
novérojams 2010.-2011. gados, kameér paréjos
periodos tas ir vidéji 16-17 EUR gada. Tas, savukart,
visdrizak liecina, ka s$adu izdevumu (kino, teatri,

Attéls 42. Mdjsaimniecibu patérina izdevumu struktira 2015.g.
(%; CSP dati)

Partika un bezalkoholiskie dzérieni

N
~N

Majoklis, Gdens, elektroenergija,
gaze un cits kurinamais

=
a

Transports 13

ATPUTA UN KULTURA . 8

Veseliba . 6

Apgérbi un apavi l 6
Restorani, kafejnicas, viesnicas I 5
Majokla iekarta, majturibas I s

piederumi un majas uzkopsana
Sakari I 4
Alkoholiskie dzérieni un tabaka I 3
Izglitiba I 1
Dazadas preces un pakalpojumi I 6

Attéls 44. Izdevumi atpdtai un kultdrai majsaimniecibu patérina
izdevumu struktird (%; CSP dati)

lzdevumi tiesi kultdras aktivitatém (neskaitot
citas briva laika izdevumu kategorijas) —

1,3%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Attéls 46. Izdevumi kino, teatru, koncertu apmeklésanai vidéji uz vienu

majsaimniecibas locekli gada (EUR; CSP dati)

015
16,02 1592 16,52 ik 15,18 !

IIIg‘lg 10’76IIII

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

koncerti) relativais Tpatsvars majsaimniecibu
budzZeta 3ai laika perioda ir pat samazinajies — retak
dodas uz pasakumiem, biezak izvélas bezmaksas
pasakumus vai letakas biletes.

Attéls 43. Mdjsaimniecibas patérina izdevumu kultdrai detalizéts sastavs
videéji uz vienu majsaimniecibas locekli 2015. gada (EUR; CSP dati)

17,57

Kinoteatri, teatri, koncerti 20,61

11,19

Muzeji, bibliotékas, zoologiskie
darzi

7,28
Dailliteratdras gramatas 8,93
3,81
7,61
7,11
8,67

Attéls 45. Izdevumi atpdtai un kultdrai 2015.g.
(EUR; CSP dati)
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Zurnali un periodiskie izdevumi
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LATVIJAS IEDZIVOTAJU KULTURAS AKTIVITATE: DETALIZETS RAKSTUROJUMS

ledzivotaju kultdras aktivitates

Popularaka kultdras aktivitate 2016. gada iedzivotaju
vidd bijis pagasta, pilsétas vai novada svétku
apmekléjums — to darijusi kopuma 69% Latvijas

iedzivotaju. 60% skatijusies TV raidijumus par
kultdru, 57% — lasijusi gramatas, 56% — apmekléjusi
kultdrvésturiskas vietas, bet 52% — muzejus.
Salidzinot ar 2014.gada datiem, Sogad nav

novérojamas radikalas kultlras aktivitates izmainas.
Popularakas kultlras aktivitates ir tas pasas, kas
iepriekS. Tai pat laikd novérojams, ka nedaudz
samazinajies to iedzivotaju Tpatsvars, kuri
apmekléjusi pasakumus sava dzives vieta, kur
uzstajas vietéjie kolektivi (-4%), bibliotékas (-5%),
izstades (-7%), operu (-3%).

Vértéjot péedejo desmit gadu laika perioda,
novérojams, ka iedzivotaju kultlras aktivitate vidéeja
un ilgtermina ir sarikosa. Ir tikai dazas aktivitates,
kuras novéerojams iesaistito iedzivotaju pieaugums —
iedzivotaji biezak apmeklé muzejus (+11%), atrakciju
un izklaides parkus (+4%), kinoteatrus vai brivdabas

kinoseansus (+3%), ka arl popularas mauzikas
koncertus (+2%). Savukart ievérojams kritums
novérojams daudzas citas kultlras aktivitasu
kategorijas — par aptuveni 1/4 samazin3jusies

kultdras raidijumu TV auditorija, par 1/5 — vietéjo
zalJumballu apmeklétaju Tpatsvars, par 10% -—
gramatu lasitaju un zoologisko darzu apmeklétaju
Tpatsvars. Tapat nedaudz krities teatra, operas un
baleta, ka art bérnu pasakumu apmeklétaju
Ipatsvars.

Precizakai un padzilinatakai kultGras patérina esosas
situacijas analizei Saja pétijuma papildus iedzivotaju

aptaujas datiem tiek izmantoti ar1 oficialie kulttras
statistikas dati. Ta ka statistikas dati uzskaita un méera
apmekléjuma reizes (katrs apmekléjums ir viena
uzskaites vieniba, neatkarigi no t3, vai apmeklé viena
un ta pati persona vai dazadas), bet iedzivotaju
aptauja — apmeklétaju Tpatsvaru (katrs apmekléjums
ir viena uzskaites vieniba tikai tajos gadijumos, kad
apmeklé daZadas personas), tad abu So datu
savstarpéja salidzinasana, lauj izteikt secinajumus
gan par konkrétu kultlras aktivitaSu piesaistitas
auditorijas skaitliskumu, gan regularitati.

Pieméram, muzeju un teatru apmeklétibas
statistikas raditaji liecina, ka péedejo gadu laika
apmeklétiba ir pieaugusi. Tai pat laika iedzivotaju
aptaujas dati rada, ka apmeklétaju Tpatsvars ka
muzejos, ta teatros ir krities. Tas nozimé, ka kopéja
auditorija muzejos un teatros ir samazinajusies, bet

esosa auditorija ir  aktivizéta biezakam
apmekléjumam.
Apmeklétiba pieaug nevis uz jaunpiesaistitas

auditorijas, bet gan esosas auditorijas apmekléjumu
regularitates pieauguma rékina. Atskiriga ir situacija
attieciba uz kino, kur ka statistikas, ta iedzivotaju
aptaujas dati liecina par pieaugumu. Tas norada, ka
ir pieaudzis ne tikai apmeklésanas biezums, bet arl
piesaistitas auditorijas Tpatsvars — uz kino dodas art
tadi iedzivotaji, kuri to ieprieks nav darijusi. Attieciba
uz kino vismaz dalé&ji So novérojumu jasaista ar faktu,
ka pédéjos gados popularitati iemantojusi brivdabas
kinoseansi, kas lauj piesaistit jaunu auditoriju.
(Statistikas un aptauju datu savstarpéjas korelacijas
detalizétak skatitas turpmakajas sadalas.)



Atteéls 47. ledzivotdju kultdras aktivitates 2016.g. (%)

Apmekléju pagasta, pilsétas vai
novada svétkus

Skatos raidijumus par kultdru
televizija

Pabeidzu lasit gramatu

Apmekléju kulttrvésturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml.)

Apmekléju muzeju

Lasu rakstus par kultdru drukatajos
Zurnalos vai laikrakstos

Apmekléju pasakumu sava
pilséta/pagasta, kur uzstajas
amatierkolektivi, pasdarbnieki

Apmekléju popularas mazikas
koncertu

Klausos raidijumus par kultru
radio

Apmekléju atrakciju, izklaides parku

Apmekléju pasakumu bérniem vai
gimeném ar bérniem

Apmekléju biblioteku

Skatijos filmu kinoteatri vai
brivdabas kinoseansa

Apmekléju izstadi muzejos, makslas
galerijas vai izstazu zalés

Apmekléju profesionala teatra
izradi
Apmekléju zoologisko darzu Riga
vai citur Latvija

Apmekléju vietéjo balli, zaJumballi

Apmekléju amatierteatra,
pasdarbnieku teatra izradi

Apmekléju muzikas festivalu

Apmekléju izstadi citur (ne muzejos,
makslas galerijas vai izstazu zalés)

Apmekléju operas vai baleta izradi

Apmekléju cirka izradi
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Attéls 48. ledzivotaju kultdras aktivitates — 2016/2005 (%)
Piezime: Attélotas tikai tas kategorijas, kurds ir dati gan par 2005., gan 2016. gadu.
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Apmekléju muzeju

Apmekléju atrakciju, izklaides parku

Skatijos filmu kinoteatri vai brivdabas
kinoseansa

Apmekléju popularas mazikas koncertu

Apmekléju izstadi muzejos, makslas
galerijas vai izstazu zalés

Apmekléju pasakumu bérniem vai

gimeném ar bérniem

Apmekléju operas vai baleta izradi

Apmekléju profesionala teatra izradi

Apmekléju zoologisko darzu Riga vai
citur Latvija

Pabeidzu lasit gramatu

Apmekléju vietéjo balli, zalumballi

Skatos raidijumus par kultiru televizija
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Muzeji un izstades

Laika perioda no 2007. lidz 2010. gadam iedzivotaju
interese par muzejiem bijusi ik gadu sartkosa
(muzejus apmekléjuso Tpatsvars samazinajies no 47%
2007. gada lidz 38% 2010. gada), bet nakamajos

gados atkal pieaugusi. Pieaudzis ir arm muzeju
apmekléjumu  relativais  raditajs uz 1000
iedzivotajiem — tas palielinajies no 1093
apmekléjumiem 2007. gada lidz 1648

apmekléjumiem 2015. gada. Seit gan jauzsver, ka
relativie raditaji par apmekléjumu skaitu uz 1 000
iedzivotajiem ir pieaugusi ne tikai iedzivotaju
intereses par muzejiem paaugstinasanas dél, bet ari
ievérojama iedzivotaju skaita samazinajuma dél. Pat
pie nemainiga apmekléjuma, bet sardkosa
iedzivotaju skaita, relativie raditaji palielinas.

Izstazu apmeklétaju Tpatsvars ir mazaks — tikai katrs
treSais Latvijas iedzivotajs ir apmekléjis kadu izstadi
muzejos, makslas galerijas vai izstazu zalés. Un
novérojams, ka pédéjo desmit gadu laika izstazu
apmeklétaju Tpatsvars arvien samazinas (kritums par
aptuveni 7%).

Tie, kas ir apmeklgjusi muzejus, to visbiezak ir
darijusi ne vairak ka divas reizes gada laika. Tikai
neliela dala uz muzejiem devusies biezak.

Muzejus salidzinosi vairak apmeklgjusas sievietes
(61% no sievietém ir bijusas muzeja vismaz reizi
gada), 15-24 gadigie (64%), augstako izglitibu
ieguvusie (70%), tie, kuru ienakumi parsniedz
600 EUR uz vienu gimenes locekli ménesi (72%), ka
art tie, kuriem ir nepilngadigi bérni (60%). Savukart
retak uz muzejiem dodas nepilsoni (tikai 36% no
viniem bijusi muzeja vismaz reizi gada laika),
pamatizglitibu vai vid€jo izglitibu ieguvusie (attiecigi
—40% un 41%), 55-74 gadigie (42%), viriesi (43%), ka
art tie, kuri dzivo vieni (43%).

Vairakums no tiem, kuri apmeklé muzejus, ir
apmekl€jusi arT pilsétas, pagasta vai novada svétkus
(83%), apmekléjusi kulthrvésturiskas vietas (76%),
skatijusies raidijumus par kultlru televizija (71%) un
lastjusi gramatas (71%).

Muzeju apmeklétajiem iemilotakie briva laika
pavadisanas veidi ir — televizijas skatiSanas (62%),
laika pavadiSana ar draugiem (58%), dators un
internets (54%), laika pavadisana ar radiniekiem
(53%), ka art pastaigas (52%). Interesanti, ka muzeju
apmeklétaju vida tadas kultdras aktivitates ka

koncerti, teatri, kino un muzika ir salidzinoSi mazak
iecienitas.

Latvija kopuma 2015. gada ir 149 muzeji, un to skaits
pédéjos tris gados nav batiski mainijies. Lielako dala
no muzeju apmekléjuma —62% —sastada individualie

apmekletaji, kameér dazadu grupu (skoléni,
arzemnieki) apmekléjumi veido tikai 23% no
apmekléjuma. Peéedeéjo tris gadu laika grupu

apmekléjumos vérojams kritums, kamér individualo
apmeklejumu Tpatsvars pieaudzis par 5%.

Aptuveni 40% no visiem muzeju apmekl€jumiem ir
bezmaksas apmekléjumi, un pédeéjo tris gadu laika
bezmaksas apmeklétaju Tpatsvars pieaudzis no 38%
lidz 40%.

Analizéjot datus par apmekléjumu dazada veida
muzejos, novérojams, ka pédéjo tris gadu laika
visbatiskak apmekléjums pieaudzis privatajos
muzejos (+67%) un pasvaldibu parzina esosSajos
muzejos (+31%). Kopuma muzejos apmekl€jums
laika perioda no 2013. lidz 2015. gadam audzis par
24%. Ta ka aptaujas dati liecinaja, ka iedzivotaju
Tpatsvars, kuri apmeklé muzejus, Sai laika perioda ir
bijis nemainigs, iespéjams netieSi secinat, ka
pieaugusi  muzejus apmekléjoSo iedzivotaju
apmekléjumu regularitate.

2015. gada apmeklétakie muzeji bijusi — Turaidas
muzejrezervats (258,9 tikst. apmeklgjumu),
Rundales pils muzejs (235,7 tikst.), Rigas véstures un
kugniecibas muzejs (179,3 todkst.), Bauskas pils
muzejs (168,1 tukst.), Latvijas Kara muzejs (160,4
tdkst.) un makslas muzejs "Rigas Birza" (155,8 tkst.).
Savukart pasvaldibu parzina esoSo muzeju mérka
grupa vissekmigak stradajusi — Bauskas pils muzejs
(168,1 tikst. apmekléjumu), Ventspils Piejuras
brivdabas muzejs (101,5 tkst.), Césu véstures un
makslas muzejs (97,9 tikst.) un Valmieras muzejs
(96,5 takst.).

Salidzinot Latvijas raditajus ar citu Eiropas Savienibas
valstu datiem, novérojams, ka tie ir virs ES videjiem —
ES valstis kopuma vidéji 37% iedzivotaju apmekle
muzeju vismaz reizi gada, kameér Latvija — aptuveni
katrs otrais. Latvijas raditaji ir arl augstaki neka
Igaunija (46%) un Lietuva (39%). ES valstis
visaktivakie muzeju apmeklétaji dzivo Zviedrija, kur
kopuma 76% iedzivotaju vismaz reizi gada apmeklé
kadu muzeju, savukart vismazaktivakie — Griekija, kur
tikai 16% apmeklé muzejus.



Attéls 49. Muzeju apmeklétaju ipatsvars — tie, kas
apmekléjusi vismaz reizi gada (%)
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Attéls 51. Izstazu apmeklétaju muzejos, makslas galerijas vai izstazu
zalés ipatsvars — tie, kas apmekléjusi vismaz reizi gada (%)

2007 2008 2009 2010 2014 2016

Attéls 53. Muzeju apmekléjumu skaits gada (%)

43 46

1 1 2 '

3-5reizes 6-10 reizes Vairak neka Griti pateikt Ne reizes/
10 reizes Neapmekl&ju

1-2 reizes

Attéls 50. Muzeju apmekléjumu skaits
uz 1 000 iedzivotajiem (CSP dati)

2007 2008 2009 2010 2014 2015

Atteéls 52. Izstazu apmeklétaju citur (ne muzejos, makslas galerijas vai
izstazu zalés) ipatsvars — tie, kas apmekléjusi vismaz reizi gada (%)

Piezime: IzstaZu apmekléjums arpus muzejiem,

makslas galerijam un izstazu zalém tika mérits 21
tikai 2016.g.
2007 2008 2009 2010 2014 2016

Attéls 54. Muzeju skaits (Kultdras ministrijas dati)

Piezime: Muzeju skaita tiek ieskaititas arf filiales,
struktdrvienibas un nodalas, t.i. muzejs ka atseviska fiziska
apskates vieta, kas veic visas muzejiskdas funkcijas.

2013 2014 2015

24



Attéls 55. Sociali demogrdfiskas grupas,
kuru parstavji biezak apmeklé muzejus (%)
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Attéls 57. Auditorijas parklasanas —
muzeju apmeklétaju citas kultdras aktivitates (%)

Apmekléju pagasta, pilsétas vai
novada svétkus

Apmekléju kultGrvésturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml.)

Skatos raidijumus par kultdru
televizija

Pabeidzu lasit gramatu

Apmekléju popularas mazikas
koncertu

Apmekléju izstadi muzejos, makslas
galerijas vai izstazu zalés

Apmekléju pasakumu, kur uzstajas
vietéjie amatierkolektivi

Lasu rakstus par kulttru drukatajos
zurnalos vai laikrakstos

Apmekléju atrakciju, izklaides parku

Klausos raidijumus par kultlru radio
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Attéls 59. Muzeju apmeklétaju mérka grupas 2015. gada
un izmainas 2015/2013 (%, Kultdras ministrijas dati)

+5%
-1%
pl% -1% -2% 15
Individualie Skoléni grupas Arzemnieki Paréjie grupas Paréjie
apmeklétaji grupas

Attéls 56. Sociali demogrdfiskas grupas,
kuru parstavji retak apmeklé muzejus (%)

VISI

Viriesi

55-74
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Pamatizglitiba
Vidéja izglitiba 4
Lidz 199 Eur
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Attéls 58. Auditorijas parklasanas —
muzeju apmeklétaju iemilotakie vajasprieki (%)

Televizijas skatiSanas

Laika pavadisana ar draugiem
Dators, internets

Laika pavadiSana ar radiniekiem
Staigasana, pastaigas

Gramatu lasisana

Laika pavadisana ar bérniem
Laikrakstu, Zurnalu lasisana
Koncerti

Mizikas klausisanas

Attéls 60. Bezmaksas apmekléjumu ipatsvars muzeju apmekléjumu
kopskaitd (%; Kultdras ministrijas dati)
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Attéls 61. Muzeju apmekléjums péc muzeju veida (skaits; izmainu %; Kultaras ministrijas dati)

2013 2014 2015 2'321572’";153
PAVISAM 2635990 2970514 3259783 +24%
Kultdras ministrijas parzina 1147 241 1230277 1365796 +19%
Citas ministrijas parzina 337382 348 241 368 592 +9%
Autonoms 144 871 137 261 173183 +19%
Privats 88 690 161955 147 985 +67%
Pasvaldibas parzina 917 806 1092 780 1204 227 +31%

Attéls 62. 2015. gada desmit apmeklétakie
ministriju pdrzind esosie muzeji (%)

Turaidas muzejrezervats

Rundales pils muzejs

Rigas véstures un kugniecibas
muzejs

Latvijas Kara muzejs

Makslas muzejs "Rigas Birza"
Latvijas Etnografiskais brivdabas
muzejs

Latvijas Nacionalais makslas
muzejs*

Dekorativas makslas un dizaina
muzejs

Latvijas Dabas muzejs

Izstazu zale "Arsenals"

134765

104 684
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*2015.g. notiek muzeja ékas Valdemara iela rekonstrukcija, apmekléjumu
skaits ir fikséts Atvérto durvju diends 2015.gada decembri, kad apmeklétaji
varéja iepazities ar muzeja telpam pirms ekspozicijas izveides un izstazu

darbibas uzsaksanas.

Attéls 64. 2015. gada desmit apmeklétakie
autonomie un privatie muzeji (%)

Latvijas Okupacijas muzejs

Latvijas dzelzcela véstures muzejs

Pétera Upisa pieminas muzejs

Jaunmoku pils muzejs

Latvijas Celu muzejs

Rigas Motormuzejs*

Rigas Stradina Universitates
muzejs**

Latvijas Arhitektdras muzejs

1991.gada barikazu muzejs

Zana Lipkes memorials

*2015.g. notiek muzeja ékas rekonstrukcija.

**Akreditéts 09.11.2015.

Attéls 63. 2015. gada desmit apmeklétakie
pasvaldibu parzina esosie muzeji (%)

Bauskas pils muzejs

Ventspils muzejs, Piejlras brivdabas
muzejs

Césu vestures un makslas muzejs

Valmieras muzejs

Liepajas muzejs

Ventspils muzejs, Livonijas ordena
pils

Altksnes muzejs

Muzejs "Rigas Jugendstila centrs"

Kuldigas novada muzejs

Bauskas muzejs

168 117
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Attéls 65. 2015. gada desmit apmeklétakie
muzeji neatkarigi no muzeja veida (%)

Turaidas muzejrezervats

Rundales pils muzejs

Rigas véstures un kugniecibas
muzejs

Bauskas pils muzejs

Latvijas Kara muzejs

Makslas muzejs "Rigas Birza"

Latvijas Etnografiskais brivdabas
muzejs
Latvijas Nacionalais makslas
muzejs*

Latvijas Okupacijas muzejs

Dekorativas makslas un dizaina
muzejs

179315

168117

160 452

134765

120898

*2015.g. notiek muzeja ékas Valdemara iela rekonstrukcija, apmekléjumu
skaits ir fikséts Atvérto durvju diends 2015.gada decembri, kad apmeklétaji
varéja iepazities ar muzeja telpam pirms ekspozicijas izveides un izstazu

darbibas uzsaksanas.
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Attéls 66. Muzeju apmeklétaju ipatsvars Eiropas Savienibas valstis 2013. gada (%; Eurostat dati)

Piezime: Eurostat raditaji nedaudz atskiras no $i pétijuma ietvaros iegltajiem, jo dati ieglti
atskirigos laika periodos. Atskiribas iek|aujas statistiskas k|idas robezas, sekojosi nav batiskas.

Griekija Eiropas Lietuva
(zemakais Savienibas
raditajs ES) valstis vidgji

Teatris

Profesionala teatra izrazu apmeklétaju Tpatsvars
pédejos desmit gados ir samazinajies no 47%
2007. gada hdz 33% 2016. gada. Tai pat laika visos
valsts un pasvaldibu teatros (iznemot Lellu teatri)
apmekléjumu skaits ir palielinajies. Tapat ka muzeju
gadijuma, ar1 Seit tas visdrizak norada uz faktu, ka
tiek nevis piesaistiti arvien jauni teatra apmeklétaji,
bet palielinata jau esoSo teatra milotaju
apmekléjumu regularitate. To apliecina ar1 arvien
pieaugosais izrazu skaits — ja 2007.gada tas bija
3010, tad 2015. gada jau 3 253.

Tikai nedaudz mazaks ka profesionalajiem teatriem
ir apmeklétaju Tpatsvars amatierteatru izradém —
tadas pédeja gada laika bija apmekl€jusi 25% Latvijas
iedzivotaju.

Vairakums no teatru apmeklétajiem gada apmeklé
ne vairak ka 2 izrades, neliela dala — 3-5 izrades, un
pavisam neliela — 6 un vairak izrades.

Profesionala teatra izrades vairak apmeklé augstako
izglitibu ieguvusie (54% no tiem ir apmeklgjusi teatri
vismaz reizi gada), tie, kuru ienakumi parsniedz
600 EUR uz vienu gimenes locekli ménesi (51%),
sievietes (39%), ka ar1 35-44 gadigie (39%). Savukart
retak profesionala teatra izrades apmeklé nepilsoni
(tikai 19% no tiem ir bijusi teatri vismaz reizi gada),
pamatizglitibu vai vidéjo izglitibu ieguvusie (attiecigi
— 14% un 27%), iedzivotaji ar ienakumiem lidz
199 EUR ménesT uz vienu gimenes locekli (20%), ka
ari tie, kuri dzivo vieni (26%) un Latgalé dzivojosie
(27%).

Amatierteatru izrades popularakas ir lauku
iedzivotaju vidd (34% no tiem ir bijusi uz
amatierteatra izradi vismaz reizi gada), Vidzemé un
Zemgalé dzivojoso (33% un 32%), ka ar1 15-24 gadigo

76

Igaunija Latvija Zviedrija

(augstakais
raditajs ES)

(32%) vidi. Savukart retak amatierteatri apmeklé 25-
34 gadigie (18%), nepilsoni (11%), ka ari Riga
dzivojosie (12%).

Profesionala teatra apmeklétaji pedeja gada laika
bija apmekléjusi ari pagasta, pilsétas vai novada
svétkus (84%), muzejus (81%), kultlrvésturiskas
vietas (80%), skatijusies raidijumus par kultdru
televizija (77%) un lasijusi gramatas (74%). Teatra
milotaju iecienitakie briva laika pavadiSanas veidi
savukart ir — televizijas skatiSanas (67%), laika
pavadi$ana ar draugiem (60%) un radiniekiem (54%),
gramatu lasiSana (53%) un dators un internets (52%).
Interesanti, ka teatra izrazu apmeklétaju vairakums
ir bijusi arT muzejos, bet muzeju apmeklétaju vida
teatra apmeklétaju ir salidzinoSi nedaudz (skatit
iepriek$éjo sadalu).

Amatierteatru apmeklétaju kultlras un briva laika
aktivitates batiski neatSkiras no profesionala teatra
apmeklétajiem, vien novérojams, ka amatierteatra
izrazu vérotaji izteikti biezak ka profesionala teatra
apmeklétaji ir apmekléjusi pasakumus, kur uzstajas
vietéjie amatierkolektivi (81%).

Profesionalo valsts un pasvaldibu teatru skaits Latvija
pédéjo desmit gadu laika nav mainijies — kopumair 9
teatri, no kuriem 7 ir dramas un muzikalie teatri, 1 —
operas un baleta, bet 1 —bérnu un jaunatnes teatris.
Visapmeklétakais teatris Latvija ir Dailes teatris —tam
2015. gada bijis 195525 apmekléjumu. Nedaudz
mazaks ir Nacionala teatra apmekléjums (174 450).
TreSo vietu péc apmekléjumu skaita ienem Mihaila
Cehova Rigas krievu teatris (111 333), bet ceturto —
Jaunais Rigas teatris (110 810).

Arpus Rigas eso$o teatru vidu popularakais bijis
Liepajas teatris ar 76 002 apmekléjumu, nedaudz



atpaliekot Valmieras dramas teatrim ar 56 403
apmeklejumu.

Pedeéjo piecu gadu laika apmekléjumu visvairak
palielindjis Mihaila Cehova Rigas krievu teatris
(+57%) un Liepajas teatris (+39%). levérojami
apmekléjums audzis ari Dailes teatrim un Jaunajam

Rigas teatrim (katram — 31%). Vienigais
profesionalais teatris, kura apmekléjums ir
samazinajies, ir Latvijas Lellu teatris, kura

apmekléjums 2015. gada ir 68 734, un tas ir par 3%
mazak neka 2008. gada.

Attéls 67. Profesionald teatra apmeklétaju ipatsvars — tie, kas
apmekléjusi vismaz reizi gada (%)
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Attéls 69. Amatiertedtra apmeklétaju ipatsvars — tie, kas
apmekléjusi vismaz reizi gada (%)

Piezime: Amatierteatra apmekléjums tika merits
tikai 2016.g.

2007 2008 2009 2010 2014 2016

Eiropas Savienibas valstis vidéeji 28% iedzivotaju
vismaz reizi gada ir apmeklgjusi teatri. Visu tris
Baltijas valstu raditaji ir virs ES vidéjiem — Lietuva
34%, Latvija 43%, lgaunija 45% (2013.gada dati
(jaunakie ES ITmena dati uz so bridi)).

Aktivakie teatra apmekletaji ir zviedri — kopuma 53%
Zviedrijas iedzivotaju ir bijusi teatri vismaz reizi gada.
Savukart mazaktivakie — Portugales iedzivotaji ar
tikai 13% teatra apmekléjuma raditaju.

Attéls 68. Profesionala teatra apmekléjumu skaits
uz 1 000 iedzivotajiem (CSP dati)
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Attéls 70. IzraZu skaits profesionalajos teatros
(CSP dati)

2007

2008 2009 2010 2014 2015
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Atteéls 71. Profesionala teatra apmekléjumu skaits gada (%)
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Attéls 73. Sociali demogrdfiskas grupas,
kuru parstavji bieZak apmeklé profesionala teatra izrades (%)
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Attéls 75. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji biezak apmeklé amatiertedtra izrades (%)
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Attéls 72. Amatierteatra apmekléjumu skaits gada (%)
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Attéls 74. Sociali demogrdfiskas grupas,
kuru parstavji retak apmeklé profesionala teatra izrades (%)
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Attéls 76. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji retak apmeklé amatiertedtra izrades (%)
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Attéls 77. Auditorijas parklasanads —
profesionald teatra apmeklétaju citas kultdras aktivitates (%)

Apmekléju pagasta, pilsétas vai
novada svétkus

Apmekléju muzeju

Apmekléju kultGrvésturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml.)

Skatos raidijumus par kultiru
televizija
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Pabeidzu lasit gramatu
Lasu rakstus par kultaru drukatajos
zurnalos vai laikrakstos

Apmekléju popularas muzikas
koncertu

Apmekléju pasakumu, kur uzstajas
vieté&jie amatierkolektivi

Apmekléju izstadi muzejos, makslas
galerijas vai izstazu zalés
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Attéls 79. Auditorijas parklasanas —
amatiertedatra apmeklétaju citas kultdras aktivitates (%)
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Attéls 78. Auditorijas parklasands —
profesionala teatra apmeklétaju iemijotakie vajasprieki (%)
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Attéls 80. Auditorijas parklasands —
amatiertedtra apmeklétaju iemijotakie valasprieki (%)
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Attéls 81. Valsts un pasvaldibu teatru apmekléjums 2015.g.
(Kultaras ministrijas dati un Liepdjas teatra gada parskati)

Dailes teatris
Nacionalais teatris 174 450
Mihaila Cehova Rigas krievu teatris

Jaunais Rigas teatris 110810
Liepajas teatris 76 002
Latvijas Le||u teatris 68734

Valmieras dramas teatris

Daugavpils teatris

H
o

Attéls 82. Valsts un pasvaldibu teatru apmekléjuma izmainas 2015/2008
(%, Kultdras ministrijas dati un Liepdjas teatra gada parskati)

Mihaila Cehova Rigas krievu teatris 57

Liepajas teatris

Dailes teatris

Jaunais Rigas teatris

Valmieras dramas teatris

Daugavpils teatris

Nacionalais teatris

Latvijas Lellu teatris -3

Atteéls 83. Teatra izraZu apmeklétaju ipatsvars Eiropas Savienibas valstis 2013. gadd (%; Eurostat dati)

Piezime: Eurostat raditaji nedaudz atskiras no $i pétijuma ietvaros iegltajiem, jo dati ieghti
atskirigos laika periodos. Atskiribas iek|aujas statistiskas k|Gdas robezas, sekojosi nav butiskas.

Portugale Eiropas Lietuva
(zemakais Savienibas
raditajs ES) valstis vidéji

Kino

Kino apmeklétaju Tpatsvars Latvijas iedzivotaju vidu
ir tik pat liels, cik uz teatri gajeju — aptuveni katrs
treSais. Kino apmeklétaju Tpatsvars pédéjo piecu
gadu laika bijis nemainigs, lai gan kino apmekl€jumu
skaits uz 1000 iedzivotajiem ir pieaudzis. Bet tam
iemesls visdrizak ir iedzivotaju skaita samazinasanas.

Kino ir viena no nedaudzajam kultdras aktivitatém,
kuras ir salidzinoSi augsta regularitate — iedzivotaji
apmeklé kino lidz pat 5 reizém gada, kamér citas
kultdras aktivitatés visbiezak iesaistas tikai vienu vai
divas reizes gada.

Kino apmeklésana izteikti bieZzi novérojama 15-24
gadigo mérka grupa (62% Sis vecuma grupas
parstavju ir bijusi kino vismaz reizi gada), bet vairak
kino apmeklé arT tie, kuru ienakumi parsniedz

Latvija Igaunija Zviedrija

(augstakais
raditajs ES)

600 EUR ménesT uz vienu gimenes locekli (50%), Riga
dzivojosie (42%), tie, kuriem ir nepilngadigi bérni
(43%), ka ar1 augstako izglitibu ieguvusie (44%).

Savukart retak uz kino dodas 55-74 gadigie (tikai 15%
$aja vecuma grupa ir bijusi kino vismaz reizi gada),
nepilsoni (18%), tie, kuru ienakumi neparsniedz
199 EUR meénesi uz vienu gimenes locekli (20%), ka
ari Zemgalé dzivojosie (15%).

Tie, kuri labprat apmeklé kino, pédéja gada laika ir
bijusi arT uz pagasta, pilsétas vai novada svétkiem
(81%), apmeklejusi kultlrvesturiskas vietas (73%),
muzejus (70%; te iespéjams izteikt minéjumu — ta ka
lielu daju no kino apmeklétajiem veido 15-24 gadigie,
visdrizak muzeju apmekléjuma lielu daju Seit veido
Muzeju nakts apmekléjums), lasijusi gramatas (68%),



skatijusies raidijumus par kultdru televizija (65%), ka
ari apmekléjusi popmizikas koncertus (64%).

Savukart iemilotakie briva laika pavadiSsanas veidi
kino apmeklétajiem ir —laika pavadisana ar draugiem
(65%) un radiniekiem (53%), televizijas skatiSanas
(58%), ka ari datora un interneta lietoSana (55%).

Attéls 84. Kino apmeklétaju ipatsvars — tie, kas
apmekléjusi vismaz reizi gada (%)
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Atteéls 86. Kino apmekléjumu skaits gada (%)
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Attéls 88. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji bieZak apmeklé kino (%)
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Eiropas Savienibas valstu vidd Latvijas un paréjo
Baltijas valstu raditaji ir zem vidéja kopéja raditaja —
vidéji ES valstis 52% iedzivotaju ir bijusi kino vismaz
reizi gada, kamér Baltijas valstu raditaji ir aptuveni
40% limeni. Aktivakie kino apmeklétaji dzivo Danija —
76% iedzivotaju ir bijusi kino vismaz reizi gada. Bet
neaktivakie — Rumanija, kur tikai 20% ir bijusi kino.

Attéls 85. Kino apmekléjumu skaits
uz 1 000 iedzivotajiem (CSP dati)
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Attéls 87. Kinoteatru skaits (CSP dati)
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Attéls 89. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji retak apmeklé kino (%)
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Attéls 90. Auditorijas parklasanas —
kino apmeklétaju citas kultaras aktivitates (%)

Apmekléju pagasta, pilsétas vai
novada svétkus

Apmekléju kulttrvésturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml.)

Apmekléju muzeju

Pabeidzu lasit gramatu

Skatos raidijumus par kultru
televizija
Apmekléju popularas mazikas

koncertu

Apmekléju atrakciju, izklaides parku

Apmekléju profesionala teatra izradi
Lasu rakstus par kultdru drukatajos
Zurnalos vai laikrakstos

Apmekléju pasakumu bérniem vai
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Attéls 91. Auditorijas parklasands —
kino apmeklétaju iemijotakie valasprieki (%)
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Atteéls 92. Kino apmeklétaju ipatsvars Eiropas Savienibas valstis 2013. gadd (%, Eurostat dati)

Piezime: Eurostat raditaji nedaudz atskiras no $i pétijuma ietvaros iegltajiem, jo dati iegQti
atskirigos laika periodos. Atskiribas iek|aujas statistiskas klidas robezas, sekojosi nav butiskas.

Rumanija Eiropas Lietuva
(zemakais Savienibas
raditajs ES) valstis vidgji

Gramatas un bibliotékas

Gramatu lasitaju Tpatsvars Latvijas iedzivotaju vida ir
salidzinosi neliels — vismaz vienu gramatu gada ir
lasijusi tikai 57% iedzivotaju. Pédéjo desmit gadu
laika gramatu lasttaju patsvars ir krities par aptuveni
10% — no 68% lidz 57%.

Sie dati liela méra sasaucas ari ar statistiku par
gramatu tirazam latvieSu valoda — ja 2007. gada
gramatu tiraza bija 4,8 milj. eksemplaru gada, tad
2015. gada vairs tikai 2,8 milj. eksemplaru.

Tai pat laika — tie, kuri lasa gramatas, parasti lasa
aktivi — 10% Latvijas iedzivotaju gada izlasa vairak
neka 10 gramatas, 24% — no 3 lidz 10 gramatam, un
23% — vienu vai divas.

Latvija Igaunija Danija

(augstakais
raditajs ES)

Aktivaki lasitaji ir augstako izglitibu ieguvusie (Saja
mérka grupa 75% ir izlasijusi vismaz vienu gramatu
gada), sievietes (69%), tie, kuru ienakumi parsniedz
600 EUR uz vienu gimenes locekli ménesi (69%), ka
ari Riga dzivojosie (66%).

Savukart retak gramatas lasa pamatizglitibu vai
videjo izglitibu ieguvusie (attiecigi — 43% un 46% ir
izlasijusi vismaz vienu gramatu gada), 25-34 gadigie
(43%), viriesi (44%), tie, kuru ienakumi neparsniedz
199 EUR meénesi uz vienu gimenes locekli (47%), ka
art laukos dzivojosie (48%).

Gramatu lasitaju vairakums pédéja gada laika bija art
apmekléjusi pagasta, pilsétas vai novada svétkus
(75%), skatijusies raidijjumus par kultGru televizija
(71%), apmekléjusi kultGrvésturiskas vietas (69%),
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muzejus (65%), ka arl lasijusi rakstus par kultdru
drukatajos Zurnalos un laikrakstos (61%).

lemilotakie valasprieki gramatu lasitajiem ir
televizijas skatiSanas (65%), gramatu lasiSana (63%),
laika pavadisana ar draugiem (51%). Japiebilst —
gramatu lasitaju vidu tikai retais labprat apmeklé art
kino, koncertus vai teatrus.

Biblioteku skaits péedéjo desmit gadu laika ir
samazinajies no 2021 2007.gada Idz 1705
2015. gada, vienlaikus lasttaju skaitam tajas pieaugot
attiecigi no 1,0 milj. Iidz 1,3 milj. Lai gan lasitaju skaits
ir pieaudzis, izsniegumu skaits ir samazinajies — no
29,1 milj. eksemplaru lidz 21,2 milj. eksemplariem.

To, ka regularo lasitaju skaits samazinas, netiesi
apliecina arT Zurnalu un laikrakstu tirazu izmainas.
2007. gada Zurnalu kopéja tiraza bija 46 milj., bet
laikrakstu — 125 milj. eksemplaru, bet 2015. gada
vairs tikai attiecigi 27 milj. un 58 milj. eksemplaru.

Attéls 93. Gramatu lasitaju Ipatsvars — tie, kas
izlastjusi vismaz vienu gramatu gada (%)
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Atteéls 95. Izlasito gramatu skaits gada (%)
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Eiropas Savienibas valstis vidéji 68% iedzivotaju ir
izlasijusi vismaz vienu gramatu gada. Lietuvas raditaji
ir nedaudz zemaki par ES vidéjiem, bet Latvijas un
Igaunijas — augstaki. Vismazak gramatas lasa
Portugalé, kur tikai 40% iedzivotaju ir izlasijusi vismaz
vienu gramatu gada. Savukart visvairak gramatu lasa
Zviedrija, kur kopuma 90% iedzivotaju ir izlasijusi
vismaz vienu gramatu gada.

Biblioteku apmeklésana Baltijas valstu iedzivotaji ir
nedaudz aktivaki ka Eiropas Savienibas valstis vidéji.
Ja ES valstis kopuma 31% iedzivotaju ir apmeklgjusi
biblioteku vismaz reizi gada, tad Lietuva tadu
iedzivotaju ir 35%, Latvija 39%, bet Igaunija 47%.

Tie gan ir ievérojami zemaki raditaji ka Zviedrija, kur
bibliotékas ir apmekléjusi 74% iedzivotaju. Savukart
vismazaktivakie bibliotéku apmekléSana ir Kipras
iedzivotaji (8%).

Attéls 94. Gramatu un brosaru tiraZa latviesu valoda
(milj. eks.; CSP dati)

2008 2009 2010 2014 2015
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Attéls 96. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji biezak lasa gramatas (%)
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Attéls 98. Auditorijas parklasanas —
gramatu lasitaju citas kultdras aktivitates (%)

Apmekléju pagasta, pilsétas vai
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Attéls 100. Bibliotéku skaits (CSP dati)
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Attéls 97. Sociali demogrdfiskas grupas,
kuru parstavji retak lasa gramatas (%)
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Attéls 99. Auditorijas parklasands —
gramatu lasitaju iemijotakie valasprieki (%)

Televizijas skatiSanas

Gramatu lasisana

15,

Laika pavadisana ar draugiem
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Dators, internets

Laika pavadiSana ar radiniekiem
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Laika pavadisana ar bérniem

Kino, filmas

Mizikas klausisanas

Attéls 101. Lasitaju skaits bibliotékas (CSP dati)
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Atteéls 102. Izsniegumi bibliotékas (milj. eks., CSP dati)

2007 2008 2009 2010 2014 2015
Attéls 103. Zurnalu un citu periodisko izdevumu gada tirdza latviesu Attéls 104. Laikrakstu gada tirdZa latviesu valoda
valoda (milj. eks.; CSP dati) (milj. eks.; CSP dati)
125
2007 2008 2009 2010 2014 2015 2007 2008 2009 2010 2014 2015

Attéls 105. Gramatu lasitaju ipatsvars Eiropas Savienibas valstis 2013. gada (%, Eurostat dati)

Piezime: Eurostat raditaji gramatu lasitaju Tpatsvara batiski atskiras no st pétjjuma ietvaros
iegltajiem, tomer tie Seit tiek ietverti ilustrativam un visparigam Latvijas un paré&jo Eiropas
Savienibas valstu salidzinajumam.

78
= 68 72

Portugale Lietuva Eiropas Latvija Igaunija Zviedrija
(zemakais Savienibas (augstakais
raditajs ES) valstis vidéji raditajs ES)

Atteéls 106. Bibliotéku apmeklétaju ipatsvars Eiropas Savienibas valstis 2013. gada (%; Eurostat dati)
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Kipra (zemakais Eiropas Lietuva Latvija Igaunija Zviedrija
raditajs ES) Savienibas (augstakais
valstis vidéji raditajs ES)
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Popularas muzikas koncerti

Popmizikas koncertu vismaz reizi gada apmekle
kopuma 42% Latvijas iedzivotaju, un Sis raditajs
pédéjo piecu gadu laika ir nedaudz palielinajies
(+5%). Lielaka dala no popmizikas koncertu
apmeklétajiem gada apmeklé vienu vai divus
pasakumus, retak — tris lidz piecus pasakumus.

9% Latvijas iedzivotaju ir bijusi uz grupas "Prata
Vétra" koncertu, 6% apmekléjusi mizikas un makslas
festivalu "Positivus”, bet 4% — pludmales festivalu
"LMT Summer Sound".

Popmizikas pasakumu apmeklésana aktivakiir 15-24
gadigie (67% Saja mérka grupa ir apmeklgjusi vismaz
vienu popkoncertu gada), tie, kuru ienakumi
parsniedz 600 EUR uz vienu gimenes locekli ménest
(64%), 25-34 gadigie (54%), augstako izglitibu
ieguvusie (52%), Pieriga dzivojosie (51%). Savukart
izteikti retak popmauzikas koncertus apmeklé 55-74
gadigie (tikai 24% $aja mérka grupa ir apmekI€jusi
vismaz vienu popkoncertu gada), nepilsoni (25%),
tie, kuru ienakumi neparsniedz 299 EUR ménesT uz
vienu gimenes locekli (31%), tie, kuri dzivo vieni
(33%), ka ar1 laukos dzivojosie (35%).
Attéls 107. Popularas mizikas koncertu apmeklétaju tpatsvars — tie,
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apmekléjusi vismaz reizi gada (%)
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Attéls 109. Konkrétu popmazikas pasakumu apmeklétaju ipatsvars (%)
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Grupas "Prata Vétra" Miazikas un makslas
koncerts festivals "Positivus"

Pludmales festivals "LMT
Summer Sound"

Popmizikas koncertu apmeklétaji pédéja gada laika
bija apmekléjusi ari pagasta, pilsétas vai novada
svétkus (83%), kultlrvesturiskas vietas (74%),
muzejus (72%; tapat ka kino ap meklétaju gadijuma,
ari Seit iespéjams izteikt minéjumu — ta ka lielu dalu
no koncertu apmeklétajiem veido 15-24 gadigie,
visdrizak muzeju apmekléjuma lielu dalu Seit veido
Muzeju nakts apmekléjums), skatljusies raidijumus
par kultlru televizija (68%) un lasijusi gramatas
(63%).

Savukart iemilotakie valasprieki popkoncertu
apmeklétajiem ir — televizijas skatiSsanas (62%), laika
pavadisana ar draugiem (62%) un radiniekiem (52%),
dators un internets (57%).

Baltijas valstu iedzivotaji ir daudz aktivaki koncertu
bauditaji ka Eiropas Savienibas valstis vidéji. Ja ES
valstTs vidéji 35% iedzivotaju apmeklé koncertus, tad
Baltijas valstls raditaji ir aptuveni 50% liment.
Visaktivakie koncertu apmeklétaji dzivo Zviedrija
(61%), bet visneaktivakie — Portugalé (19%).

Attéls 108. Apmekléto popmiizikas koncertu skaits gada (%)
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Attéls 110. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji biezak apmeklé popmazikas koncertus (%)
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Attéls 112. Auditorijas parklasands —

popmiizikas koncertu apmeklétaju citas kultdras aktivitates (%)
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Attéls 111. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji retak apmeklé popmuzikas koncertus (%)
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Attéls 113. Auditorijas parklasands —
popmauzikas koncertu apmeklétaju iemilotakie valasprieki (%)
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Attéls 114. Koncertu apmeklétaju ipatsvars Eiropas Savienibas valstis 2013. gada (%, Eurostat dati)

Piezime: Eurostat raditaji koncertu apmeklétaju Tpatsvara batiski atSkiras no $i pétijuma ietvaros
iegtajiem, kam par iemeslu varétu bat atskirigie jautajuma formuléjumi (Eurostat anketa tika
vaicats par koncertu apmekléjumu, bet $aja pétijuma — par popmazikas koncertu apmekléjumu),
tomér dati Seit tiek ietverti ilustrativam un visparigam Latvijas un paréjo Eiropas Savienibas valstu
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(zemakais
raditajs ES)

Eiropas
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Pasakumi bérniem vai gimeném ar bérniem

Pasakumus bérniem vai gimeném ar bérniem ir
apmekléjusi kopuma 38% Latvijas iedzivotaju.
Pédéjo septinu gadu laika gan novérojams Sadu
pasakumu apmeklétaju kritums — ja 2009. gada
apmeklétaju Tpatsvars sastadija 44%, tad 2016. gada
38% (-6%). Interesanti, ka arl bérnu pasakumu
apmeklétaju  vidi nav  novérojama izteikta
regularitate — biezak tiek apmekléti ne vairak ka tikai
divi pasakumi gada.

Bérnu pasakumu apmekléjuma kritums sasaucas ar
statistikas datiem par majsaimniecibu sadalijumu
péc demografiska tipa un bérnu skaita. Ja 2007. gada
33% majsaimniecibu bija bérni, tad 2015. gada sadu
majsaimniecibu Tpatsvars samazinajies lidz 28%.

Centralas statistikas parvaldes dati rada, ka kopuma
31% majsaimniecibu veido tikai viena persona, 19%
— pari bez bérniem, 3% — viens pieaugusais ar
bérniem, 12% — paris ar vienu vai diviem bérniem.

Attéls 115. Pasakumu bérniem apmeklétaju ipatsvars — tie, kas
apmekléjusi vismaz reizi gada (%)

2007 2008 2009 2010 2014 2016
Attéls 117. Majsaimniecibu ar bérniem ipatsvars
(%, CSP dati)
i
2007 2008 2009 2010 2014 2015

SekojoSi — kopéja bérnu pasakumu auditorija ir
salidzinosi neliela.

Pasakumus bérniem biezak apmeklé tie, kuriem ir
nepilngadigi bérni (61%), 35-44 gadigie (57%) un 25-
34 gadigie (54%), ka ari tie, kuru gimené ir 4 un vairak
personas (55%).

Bérnu pasakumu apmekletaji pedeja gada laika ir
apmeklgjusi arT pagasta, pilsétas vai novada svétkus
(83%), kulthrvesturiskas vietas (74%), muzejus
(70%), skatijusies raidijjumus par kultGru televizija
(67%) un apmeklgjusi atrakciju un izklaides parkus
(67%).

Savukart iemilotakie briva laika pavadisanas veidi
bérnu pasakumu apmeklétajiem ir —laika pavadisana
ar bérniem (62%), ar draugiem (57%) un radiniekiem
(52%), televizijas skatiSanas (62%), dators un
internets (54%), ka ari pastaigas (53%).

Attéls 116. Apmekléto pasakumu bérniem skaits gada (%)
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Attéls 118. Majsaimniecibu sadalijums péc bérnu skaita 2015.g. un
izmainas ipatsvara 2015/2007
(%; CSP dati)

+5%
73
-4%
1% -0,1%
“ N 2
—
Nav bérnu Viens bérns Divi bérni Tris bérni un vairak

39



Attéls 119. Majsaimniecibu sadalijums péc to demografiska tipa 2015.g. (%; CSP dati)
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Attéls 120. Sociali demografiskas grupas, Attéls 121. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji biezak apmeklé pasakumus bérniem (%) kuru parstavji retak apmeklé pasakumus bérniem (%)
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Opera, balets un klasiska muzika

Operas un baleta apmeklétaju Tpatsvars 2016. gada
ir 15% un pédéjo desmit gadu laika tas nav batiski
mainijies. Tapat ka citu kultdras aktivitasu gadijuma,
arioperu un baletu apmeklé visbiezak tikai 1-2 reizes
gada.

Aktivaki operas un baleta apmeklétaji ir augstako
izglitibu ieguvusie (28% S$aja mérka grupa ir
apmeklgjusi vismaz reizi gada), tie, kuru ienakumi
parsniedz 600 EUR uz vienu gimenes locekli ménest
(27%), ka ar1 Pieriga dzivojosie (22%). Savukart retak
operu un baletu apmeklé pamatizglitibu ieguvusie
(5%), nepilsoni (6%), tie, kuru ienakumi neparsniedz
199 EUR ménesi uz vienu gimenes locekli (7%),
Vidzemé (7%) un Latgalé (9%) dzivojosie.

Operas un baleta apmeklétaju vairakums pédéja
gada laika bija apmeklgjusi arT kultlrvésturiskas
vietas (87%), skatijuSies raidijumus par kultlru
televizija (83%), apmekléjusi muzejus (81%) un
lasijusi gramatas (80%). Bet iecienitakie briva laika
pavadisanas veidi operas un baleta apmeklétajiem ir
— televizijas skatiSanas (67%), laika pavadisana ar
draugiem (63%), dators un internets (58%), ka art
gramatu lasiSana (58%).

Attéls 124. Operas un baleta apmeklétaju ipatsvars — tie, kas
apmekléjusi vismaz reizi gada (%)

2007 2008 2009 2010 2014 2016

Attéls 126. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji biezak apmeklé operu un baletu (%)

i E

Augstaka izglitiba

600 Eur un vairak

Pieriga

Latvijas Nacionalajai Operai un Baletam 2015. gada
apmekléjums sastadija 164,4 takst., kas ir par 1%
vairak neka 2008.gada. Otra apmeklétaka
koncertorganizacija ir Latvijas koncerti, kuras
apmekléjuma raditajs nedaudz parsniedz 141,4
tokst. Paréjo koncertorganizaciju apmekléjuma
raditaji ir ievérojami zemaki. Liepajas Simfoniskais
orkestris piesaistijis 44,8 tukst. apmeklétaju, Latvijas
Nacionalais simfoniskais orkestris — 37,5 tdkst.,
Kremerata Baltica — 34,8 tiukst.,, bet Valsts
Akademiskais koris LATVIJA — 26,6 tukst.

Salidzinot ar 2008. gada raditajiem, visbatiskak
pieaudzis apmekléjums Liepajas Simfoniskajam
orkestrim (+93%) un Latvijas Koncertiem (+78%).
Savukart visbatiskak krities apmekl€jums Latvijas
Nacionalajam simfoniskajam orkestrim (—65%).

Eiropas Savienibas valstis vidéji 18% iedzivotaju
apmeklé operu un baletu, un Baltijas valstu raditaji ir
virs ES vidéjiem. Vismazak opera tiek apmekléta
Portugalé, kur tikai 8% iedzivotaju vismaz reizi gada
ir apmekléjusi operu vai baletu. Savukart visaktivakie
operas un baleta apmeklétaji dzivo Zviedrija (34%).

Attéls 125. Apmekléto operas un baleta izrazu skaits gada (%)
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Attéls 127. Sociali demografiskas grupas,
kuru parstavji retak apmeklé operu un baletu (%)
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Attéls 128. Auditorijas parklasands —
operas un baleta apmeklétaju citas kultdras aktivitates (%)
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Attéls 130. Koncertorganizaciju apmekléjums 2015. g.
(Kultaras ministrijas dati)
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Attéls 129. Auditorijas parklasands —
operas un baleta apmeklétaju iemiotakie vajasprieki (%)
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Attéls 131. Koncertorganizaciju apmekléjuma izmainas 2015/2008
(%, Kultiiras ministrijas dati)
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Attéls 132. Operas un baleta apmeklétaju ipatsvars Eiropas Savienibas valstis 2013. gada (%; Eurostat dati)

Piezime: Eurostat raditaji nedaudz atskiras no $i pétijuma ietvaros iegltajiem, jo dati ieghti
atskirigos laika periodos. Atskiribas ieklaujas statistiskas klidas robezas, sekojosi nav batiskas.
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Pagasta, pilsétas vai novada svétki

Pagasta, pilsétas vai novada svétki ir popularaka
kultdras un briva laika aktivitate iedzivotaju vidd —
sadus svétkus ir apmekléjusi kopuma 69% Latvijas
iedzivotaju, un pédéjo astonu gadu laika to Tpatsvars
ir pieaudzis par 7%.

Lielaka dala no sadu svetku apmeklétajiem gada
apmeklé tikai vienu vai divus pasakumus, bet ir
neliela dala iedzivotaju, kas apmekléjusi tris Iidz
piecus pagasta, pilsétas vai novada svétkus.

Sadu svétku apmeklé$ana ir popularaka Zemgalé un
Vidzemé (attiecigi 79% un 77% no $o mérka grupu
parstavjiem ir apmekléjusi $adus svétkus), augstako
izglitibu ieguvuso vidi (78%), ¢etru un vairak cilvéku
gimenes (77%), 25-34 gadigo vida (77%), ka ari to

Attéls 133. Pagasta, pilsétas vai novada svétku apmeklétaju ipatsvars
— tie, kas apmekléjusi vismaz reizi gada (%)

2007 2008 2009 2010 2014 2016

Attéls 135. Sociali demografiskas grupas, kuru parstavji
bieZzak apmeklé pagasta, pilsétas vai novada svétkus (%)
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vida, kuriem ir nepilngadigi bérni (76%). Savukart
retak Sadus svétkus apmeklé tie, kas ieguvusi tikai
pamatizgltibu (54%), tie, kuri dzivo vieni (58%),
nepilsoni (57%) un 55-74 gadigie (57%). Bet jauzsver,
ka art Sajas meérka grupas apmeklétaju Tpatsvars
parsniedz 50%, sekojoSi tas nevar saukt par
neaktivam, tikai salidzinosi un relativi mazaktivakam.

Pilsetu, pagastu un novadu svéetku apmeklétaji
pédeja gada laika ir apmeklgjusi art kultirvésturiskas
vietas (66%), skatijusies raidijumus par kultlru
televizija (66%), apmekléjusi muzejus (63%) un
lasijusi gramatas (63%). Savukart iemilotakie
valasprieki $adu svétku apmeklétakiem ir televizijas
skatiSanas (65%) un laika pavadiSana ar draugiem
(57%).

Attéls 134. Apmekléto pagasta, pilsétas vai novada svétku
skaits gada (%)
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Attéls 136. Sociali demografiskdas grupas, kuru parstavji
retak apmeklé pagasta, pilsétas vai novada svétkus (%)
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Attéls 137. Auditorijas parklasands — pagasta, pilsétas vai novada
svétku apmeklétaju citas kultaras aktivitates (%)
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Apmekléju pasakumu bérniem vai
gimeném ar bérniem

Klausos raidijumus par kultdru radio

Vietéjas balles un zalumballes

Vietéjas balles un zalumballes ir viena no tam
kultGras aktivitatem, kura pedéjo desmit gadu laika
visvairak zaudejusi popularitati. Ja 2007. gada balles
un zalumballes bija apmeklgjusi kopuma 46%
iedzivotaju, tad 2016. gada vairs tikai 29%.

Vietéjas balles izteikti popularakas ir 15-24 gadigo
jauniesu vidd (katrs otrais jaunietis gada laika ir bijis
vismaz viena ballé). Tapat novérojams, ka vietéjas
balles ir popularakas laukos dzivojoSo vidl (38%),
Vidzemé (43%) un Latgalé (37%) dzivojoso vida, ka
art to vidd, kuriem ir nepilngadigi bérni (37%).

Attéls 139. Vietéjas balles, zalumballes apmeklétaju ipatsvars — tie, kas
apmekléjusi vismaz reizi gada (%)

ii

2007 2008 2009 2010 2014 2016

Attéls 138. Auditorijas parklasands — pagasta, pilsétas vai novada svétku
apmeklétaju iemilotakie vajasprieki (%)
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Savukart izteikti retak uz sadam ballém devusies 55-
74 gadigie (13%), nepilsoni (15%), tie, kuri dzivo vieni
(21%), ka ar1 Riga dzivojosie (16%).

Tie, kuri apmeklé balles vai zalumballes, pédéja gada
laika ir apmeklgjusi art pagasta, pilsétas vai novada
svétkus (89%), kultlirvésturiskas vietas (76%) un
pasakumus, kur uzstajas vietéjie amatierkolektivi
(74%). Bet iecienttakie  valasprieki  ballu
apmeklétajiem ir laika pavadiSsana ar draugiem
(56%), televizijas skatisanas (56%) un datora un
interneta lietosana (56%).

Attéls 140. Apmekléto vietéjo ballu, zalumba]lu
skaits gada (%)
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Attéls 141. Sociali demografiskas grupas, kuru parstavji
bieZzak apmeklé vietéjas balles, zalJumballes (%)
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Attéls 143. Auditorijas parklasands — vietéjas balles, zalumballes
apmeklétaju citas kultdras aktivitates (%)
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KultGras patérins masu medijos

60% Latvijas iedzivotaju pédéja gada laika ir
skatijusies raidijumus par kultdru televizija, 42% —
klausijusies raidijumus par kultlru radio un 44% —
lasijusi rakstus par kultdru drukatajos Zurnalos vai
laikrakstos.

Televizija kultlras raidijumus biezak skatas augstako
izglitibu ieguvusie (70%), sievietes (67%), 55-74
gadigie (67%), ka art tie, kuru ienakumi parsniedz
600 EUR ménesi uz vienu gimenes locekli. Sis ir ari tas
sociali demografiskas mérka grupas, kuras biezak

Attéls 142. Sociali demografiskds grupas, kuru parstavji
retak apmeklé vietéjas balles, zalumballes (%)
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Attéls 144. Auditorijas parklasands — vietéjas balles, zalumballes
apmeklétaju iemiotakie vajasprieki (%)
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klausas kultdras raidijumus radio. Savukart
drukatajos izdevumos rakstus par kultdru lasa biezak
45-54 gadigie un Riga dzivojoSie. lzteikti retak
tradicionalos masu medijus kultdras informacijas
ieguvei izmanto jauniesi (15—34 gadigie).

Novérojams ari, ka tie, kuri patéré ar kultdru saistitu
saturu kada no trim mediju veidiem, to parasti dara
ar1 citos medijos — tie, kuri skatas raidijumus par
kultdru, parasti ari klausas radio un lasa drukatos
izdevumus u.tml.
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Attéls 145. Kultdras masu medijos patérétdaju ipatsvars — tie, kas
skatijusies, klaustjusies vai lasijusi vismaz reizi gada (%)
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Attéls 147. Sociali demografiskas grupas, kuru parstavji
bieZak skatas raidijumus par kultdru televizija (%)
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Attéls 149. Auditorijas parklasands — raidijumu par kultdru televizija
skatitaju citas kultdras aktivitates (%)
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Attéls 146. Kultiras masu medijos patérins —
skatisanas, klausisands, lasisanas reizes gada (%)

B Skatos raidijumus par kultdru televizija
M Klausos raidijumus par kultdru radio
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Attéls 148. Sociali demografiskdas grupas, kuru parstavji
retak skatas raidijumus par kultdru televizija (%)
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Attéls 150. Auditorijas parklasands — raidijumu par kultdru televizija
skatitaju iemijotakie vajasprieki (%)
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Attéls 151. Sociali demografiskas grupas, kuru parstavji
bieZak klausas raidijumus par kultaru radio (%)
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Attéls 153. Auditorijas parklasands — raidijumu par kultiru radio
klausitaju citas kultaras aktivitates (%)

Skatos raidijumus par kultdru
televizija

Apmekléju pagasta, pilsétas vai
novada svétkus

Pabeidzu lasit gramatu

Lasu rakstus par kultdru drukatajos
zurnalos vai laikrakstos

Apmekléju kultGrvésturiskas vietas
(pilis, darzi, parki, muizas u.tml.)

Apmekléju muzeju
Apmekléju pasakumu, kur uzstajas
vietéjie amatierkolektivi

Apmekléju popularas mazikas
koncertu

Apmekléju izstadi muzejos, makslas
galerijas vai izstazu zalés

Apmekléju bibliotéku
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Attéls 155. Sociali demografiskas grupas, kuru parstavji
bieZak lasa rakstus par kultdaru drukatajos medijos (%)
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Attéls 152. Sociali demografiskds grupas, kuru parstavji
retak klausas raidijumus par kultaru radio (%)

VisSI - 42
Viriesi - 36
15-24 - 33
25-34 - 33
Nepilsoni - 37
Pamatizglitiba - 32
Latgale - 34

Attéls 154. Auditorijas parklasands — raidijumu par kultdru radio
klausttaju iemilotakie valasprieki (%)
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Attéls 156. Sociali demografiskdas grupas, kuru parstavji
retak lasa rakstus par kultdru drukatajos medijos (%)
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Attéls 157. Auditorijas parklasands — rakstu par kultiru drukdatajos
medijos lasitaju citas kultdras aktivitates (%)
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Konkrétu masu pasakumu apmekléjums

Kopuma 60% no Latvijas iedzivotajiem ir apmekléjusi
kadu no masu pasakumiem, kas notika 2016. gada.
Liela talka, Muzeju nakts un gaismas festivals "Staro
Riga" ir tris visplasak apmeklétie pasakumi (attiecigi
20%, 33% un 33% no Latvijas iedzivotajiem). Sie tris
pasakumi ir arT tie, kuri piesaista visu sociali

demografisko grupu parstavjus, ti. — tie ir
popularakie tris  pasakumi  jebkura sociali
demografiskaja grupa. Paréjo anketa ieklauto
pasakumu apmeklétiba neparsniedz 10% no

iedzivotajiem, un to apmeklétaju profils atSkiras no
paréjiem pasakumiem.

Pieméram, grupas "Prata Vétra" koncerti piesaista
vairak 15-34 gadigos un latvieSus, festivals

Attéls 158. Auditorijas parklasands — rakstu par kultdru drukdtajos
medijos lasitaju iemijotakie valasprieki (%)
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"Positivus" — viriesus, 15-34 gadigos, Baznicu nakts —
sievietes, 35-74 gadigos, Dzejas dienas — 45-74
gadigos.

Datu savstarpéja korelacija rada ar1, kuru pasakumu
auditorijas parklajas. Muzeju nakts, Staro Riga,
Baznicu nakts un Liela talka ir pasakumi, kuru
auditorijas liela méra savstarpéji parklajas — tie, kuri
apmeklé kadu no Siem pasakumiem, parasti apmeklé
ari parejos.

Tapat novérojams, ka liela méra parklajas Positivus,
Prata Veétras koncertu un Césu makslas festivala
auditorijas. Interesanti, ka So pasakumu apmeklét3ji,
savukart, salidzinosi retak piedalas Lielaja talka.

Atteéls 159. Konkrétu masu pasakumu apmekléjums 2016.g. (%)

40
33 33
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Grupas Baznicu Liela talka Muzeju Gaismas  Neviena no
"Prata Vétra" nakts nakts festivals  Siem/ Grati
koncerts "Staro Riga" pateikt/NA

Césu makslas Pludmales Rigas Dzejas Mauzikas un  Misdienu
festivals festivals maratons dienas makslas kultdras
"LMT festivals forums
Summer "Positivus" "Balta nakts"
Sound"
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Attéls 160. Konkrétu masu pasakumu apmekléjums 2016.g. — auditoriju parklasanas (%)

Balta Baznicu | Muzeju Liela Staro Dzejas . LMT Pr_ata C_esu Rigas
VISI _ ; Positivus | Summer Vétra makslas
nakts nakts nakts talka Riga dienas . maratons
Sound koncerts | festivals

Balta nakts 6 20 13 12 15 19 21 18 14 31 23

Baznicu nakts 10 34 21 19 17 32 14 24 22 30 17

Muzeju nakts 33 71 67 58 54 79 53 54 54 69 61

Liela talka 20 41 38 35 25 57 26 29 27 34 40

Staro Riga 33 84 54 54 42 57 67 60 60 69 75

Dzejas dienas 5 16 16 12 14 7 9 17 17 16

Positivus 6 20 8 9 8 12 8 22 25 7 31

LMT Summer )\, 13 10 7 6 7 16 10 10 15

Sound

Prata Vetra 9 22 19 15 12 16 30 38 21 32 21

koncerts
Césu makslas

. 3 15 8 6 5 9 4 7 10 2

festivals
Rigas 5 19 8 9 10 11 16 26 18 12 4

maratons

Tabulas nolasisanas piemérs: 34% no tiem, kas apmeklé Balto nakti, apmeklé ari Baznicu nakti un 71% — Muzeju nakti
Piezime: zili iekrasotas tds kategorijas, kurds apmekléjums parsniedz 30%.

Konkrétu infrastruktiras objektu apmekléjums

2014. gada aptauja iedzivotaji tika lGgti novertét, vai
bltu ieintereseti apmeklét konkrétus regionalos
kultdras infrastruktiras objektus. ST gada aptaujas
dati savukart Jauj novértet, vai konkrétie objekti ir
Sp€jusi  parvérst iedzivotaju interesi reala
apmekléjuma. Visiem objektiem tas ir izdevies,
iznemot Latvijas Nacionalas bibliotékas jauno eku —
to apmeklet velejas 35% iedzivotaju, bet reali
apmeklgjusi  tikai 20%. Dzintaru koncertzali
2016. gada apmekléjusi 19% Latvijas iedzivotaju,
Latgales veéstniecibu GORS - 12%, Vidzemes
koncertzali Césis — 10% un Lielo dzintaru Liepaja —
9%.

Dati par to, ka savstarpéji parklajas dazadu objektu
auditorijas, liecina, ka parklasanas nav izteikti liela.
Visizteiktak  parklajas Vidzemes koncertzales
auditorija — 36% no tas apmeklétajiem ir apmekI€jusi
ari Latgales véstnieclbbou GORS Rézekne, 31% -

Liepajas koncertzali, bet 47% Dzintaru koncertzali
Jarmala. Visizteiktaka parklasanas dazadu objektu
auditorijas ir ar Dzintaru koncertzales
apmeklétajiem.

Sie dati liela méra apliecina, ka regionalie
infrastruktlras objekti tieSam darbojas ka konkrétas
meérkauditorijas piesaistitaji un ne tik izteikti konkuré
ar citiem lielajiem regionalajiem objektiem, proti —
tie ir savstarpéji papildinosi.

Tai pat laika dati arT liecina, ka ievérojamu daju no
kopéja apmekléjuma veido tlristu apskates, nevis
pasakumu apmeklésana. Pieméram, Latgales
véstnieciba GORS nedaudz vairak neka 1/3
apmeklétibas raditaju veido tdristu apmeklgjumi,
Vidzemes koncertzalé un Liepajas Lielaja dzintara —
40%.

Attéls 161. Konkrétu infrastruktdras objektu apmekléjums 2016.g. (%)
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Attéls 162. Konkrétu infrastruktiras objektu apmekléjums 2016.g. — auditoriju parklasands (%)

Liepajas
koncertzale
,Lielais
dzintars”

Dzintaru La_tvua_\s_
koncertzale TSI
_ - bibliotékas
Jarmala L o
jauna eka Riga
24 25
21 23

Vidzemes Latgales
VISI koncertzale véstnieciba
,Césis” Césis GORS Rézekné
Vidzemes koncertzale ,, Césis” Césis 10 30
Latgales véstnieciba GORS Rézekné 12
Liepajas koncertzale , Lielais dzintars” 9
Dzintaru koncertzale Jarmala 19
Latvijas Nacionalas bibliotékas jauna éka 20

Riga

22

18

Tabulas nolasisanas piemérs: 36% no tiem, kas ir apmekléjusi Vidzemes koncertzalei, ir apmekléjusi arT Latgales véstniecibu GORS, un 31% —

Liepajas koncertzali.

Piezime: zili iekrasotas tas kategorijas, kurdas apmekléjums parsniedz 30%.

Atteéls 163. Konkrétu infrastruktiras objektu apmekléjums 2016.g. — auditoriju segmenti (%)
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ANALITISKS ~ KOPSAVILKUMS:

TENDENCES

KULTURAS

AUDITORIJAS  ATTISTIBAS

Latvijas iedzivotaju kultUras aktivitate —Tss raksturojums

Laika perioda no 2007. lidz 2016. gadam Latvijas
iedzivotaju skaits ir samazinajies kopuma par 11%,
kas absolitos skaitlos nozimé gandriz 240 tikstoSu
iedzivotaju zudumu. Kopéjais iedzivotaju skaits Saja
laika perioda ir samazinajies no 2,21 milj. 2007. gada
lidz 1,97 milj. 2016. gada. So izmainu rezultata ir
mainijusies arl  Latvijas iedzivotaju  sociali
demografiska struktira — desmit gadu laika par 3%
pieaudzis par 60 gadiem vecaku iedzivotaju Tpatsvars
sabiedriba kopuma, savukart par 5% samazinajies
15-29 gadigo Tpatsvars. Eurostat demografiskas
prognozes liecina, ka iedzivotaju skaits Latvija
turpinas samazinaties ar1 ilgtermina, 2080. gada
sasniedzot 1,35 milj.,, par gandriz treSdalu mazak
neka 2016. gada. Vidéja un ilgtermina mainisies ar1
iedzivotaju vecuma struktira — par 14 gadiem
jaunaku iedzivotaju Tpatsvars saglabasies 14%-16%
robezas, savukart par 65 gadiem vecaku iedzivotaju

ipatsvars palielinasies lidz 28%. Sis sociali
demografiskas attistibas tendences attiecigi ari
bltiski ietekmeés kultlras auditoriju ka kvantitativi, ta
socialas struktiras aspekta — potencialas kultaras
auditorijas skaitliskums arvien samazinasies un

vienlaikus  paaugstinasies auditorijas  vidéjais
vecums.
Kopuma Latvijas iedzivotaji ir aktivi kultdras

patérétaji — 2016. gada tikai 5% iedzivotaju nebija
piedalijusies nekadas kultlras aktivitatés. KultGra
neaktivo iedzivotaju Tpatsvars pédéjo desmit gadu
laika ir bijis konstanti neliels — 4% 2007. gada, 7%
2014. gada. Arl citu Eiropas Savienibas valstu
konteksta Latvijas iedzivotaju kultliras patérins ir
aktivs — lielakaja dala mérito aspektu Latvijas raditaji
ir virs ES vidéjiem (skatit ilustraciju zemak).

Attéls 164. Latvijas iedzivotaju kultdras aktivitate citu Eiropas Savienibas valstu salidzinGjuma 2013.g. (%; Eurobarometer dati)
Piezime: Attélots konkrétos pasakumus 2013. gada apmekléjuso iedzivotaju ipatsvars.
leklauti dati par Baltijas valstim, Eiropas Savienibas valstu vidéjo raditaju, ka ari Eiropas savienibas valstu vidi augstako un zemako raditaju.
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Kultdras patérina aktivakas sociali demografiskas
grupas ir — sievietes, 15 lidz 24 gadigie, augstako
izglitibu ieguvusie, publiskaja sektora stradajosie, tie,
kuriem ir augstaki ienakumi (virs 600 EUR uz vienu
gimenes locekli ménesi), 3 un vairak cilvéku gimenes,
tie, kuriem ir nepilngadigi bérni. Savukart kultlras
pasakumu apmeklésana mazak aktivas sociali
demografiskas grupas ir — viriesi, 55 lidz 74 gadigie,
nepilsoni, pamatizglitibu ieguvusie, bezdarbnieki, tie,
kuriem ir zemi ienakumi (Iidz 199 EUR uz vienu
gimenes locekli ménesi), tie, kuri dzivo vieni, ka art
tie, kuriem nav nepilngadigu bérnu.

Tai pat laika nevar teikt, ka Latvijas iedzivotaji ir
regulari un bieZi kultQras pasakumu apmeklétaji.
Vidéji viens Latvijas iedzivotajs gada laika piedalas 8
kultlras aktivitatés (tai skaita ieskaitot televizijas
skatiSanos, kultdras izdevumu lasiSanu u.tml.). Pie
tam — tikai 12% iedzivotaju apgalvo, ka pédgjo tris
gadu laika kultdras pasakumu apmeklésanas
biezums ir palielinajies. 40% novérté, ka pasakumus
apmeklé tik pat biezi, cik pirms tris gadiem, bet 42%
— ka apmekléjumu biezums ir samazinajies. Tas,
savukart, liecina, ka kopuma iedzivotaju aktivitate
kultliras patérina samazinas.

Pozitivi vertejams fakts, ka Latvijas iedzivotaji ir
salidzino$i aktivi kultlras mobilitate - 64%
pasakumus apmeklé gan sava dzives vieta, gan arl
citur, un tikai 15% ir tadi, kas pasakumus apmeklé
tikai sava pilséta vai pagasta. 57% iedzivotaju kultdru
bauda sava regiona, 41% — cita regiona, bet 14%
dodas uz citam Baltijas valstim un vél 14% — arT arpus
Baltijas. To, ka iedzivotaju mobilitate kultdras
pasakumu baudisana ir pieaugusi, apliecina aptaujas
dati—ja 2014. gada pétijuma 43% iedzivotaju minéja,
ka apmeklé pasakumus arpus savas dzivesvietas citur
sava regiona, tad $1 gada pétijuma $adu atbildi
sniegusi jau 57% aptaujato. Vienlaikus paréjo
kategoriju dati nav batiski mainijusies. PEédéjo divu
gadu laika noticis pieaugums tieSi mobilitates
pieaugumam regionos un tas, visdrizak, norada uz
regionalo kultdras infrastruktiras objektu (Rézekne,
Liepaja, Césis, Daugavpils) pozitivo ietekmi kultdras
dzives aktivizésana arpus galvaspilsétas.

49% Latvijas iedzivotaju arT pasi ir aktivi kultdras
aktivitasu dalibnieki — 32% piedalas viena aktivitate,
11% divas, 8% 3 un vairak aktivitatés. Amatnieciba un
rokdarbi ir popularaka lidzdalibas forma — ar to
nodarbojas 15% iedzivotaju. Nedaudz mazak — 13% —
iedzivotaju nodarbojas ar fotograféSsanu vai
filmésanu ka valasprieku. 6% spélé kadu mdazikas
instrumentu. Kort dzied 4%, tautas dejas dejo 3% un

modernas dejas — 2% iedzivotaju. Pedéejo astonu
gadu laika iedzivotaju personigaja lidzdaliba kultlras
aktivitatés nav notikusas batiskas izmainas. Par 13%
pieaudzis to Tipatsvars, kuri nodarbojas ar
fotografésanu vai filmésanu ka valasprieku.

Personiga kultlras lidzdaliba ir bdtisks faktors art
kultGras patérina aktivitaté. Aptaujas datos
novérojams, ka pastav korelacija starp kultdras
[idzdaltbu un kultlras patérinu — tie, kuri ir aktivaki
kultdras Iidzdaliba, ir art aktivaki kultGras patérina
(vidéji viens Latvijas iedzivotajs gada laika apmeklé 8
daZzadas kultdras aktivitates, bet tie, kuri pasi nem
[Tdzdalibu kultdra, videji gada apmeklé 10 aktivitates,
un tie, kuri pasi nepiedalas kultlras aktivitatés, videji
apmeklé tikai 6 kultlras aktivitates).

Centralas statistikas parvaldes dati liecina, ka atp(tai
un kultdrai iedzivotaji téré aptuveni 8% no sava
gimenes budZeta, un $adu izdevumu Tpatsvars
pédéjo desmit gadu laika nav mainijies. Seit gan
janem vera, ka Centrala statistikas parvalde atpatas

un kultdras izdevumos uzskaita loti dazadas
aktivitates (tai skaita, pieméram, iegadatas
elektropreces, galda spéles, rotallietas, sporta

piederumus u.c.) un tikai dala no tam ir saistita ar
kultdras pakalpojumu izmantosanu. Izdalot tikai tas
térinu kategorijas, kuras varétu attiecinat ka tiesa
veida kultGrai veltitas, gada téréta summa ir tikai
48,54 EUR uz vienu majsaimniecibas locekli. Un Sie
izdevumi kopéja majsaimniecibu budZeta attiecigi
sastada vairs tikai 1,3% (un tas ir aptuveni divas
reizes mazak ka alkoholiskajiem dzérieniem un
tabakai). No Siem 48,54 EUR gada viens iedzivotajs
17,57 EUR tere kinoteatriem, teatriem un
koncertiem, 13,68 EUR — laikrakstiem, 7,61 EUR —
Zzurnaliem un periodiskajiem izdevumiem, 7,28 EUR
— gramatam, un 2,40 EUR — muzejiem, bibliotékam,
zoologiskajiem darziem.

Popularaka kultdras aktivitate 2016. gada iedzivotaju
vidd bijis pagasta, pilsétas vai novada svétku
apmekléjums — to darfjusi kopuma 69% Latvijas
iedzivotaju. 60% skatijusies TV raidijumus par
kultlru, 57% — lasijusi gramatas, 56% — apmekI&jusi
kulttrvesturiskas vietas, bet 52% — muzejus. Vertejot
pédéjo desmit gadu laika perioda, novérojams, ka
iedzivotaju kultlras aktivitate vidéja un ilgtermina ir
sarikosa. Ir tikai daZas aktivitates, kuras novérojams
iesaistito iedzivotaju pieaugums — iedzivotaji biezak
apmeklé muzejus (+11%), atrakciju un izklaides
parkus (+4%), kinoteatrus vai brivdabas kinoseansus
(+3%), ka art popularas mazikas koncertus (+2%).
Savukart ievérojams kritums novérojams daudzas



citas kultdras aktivitasu kategorijas — par aptuveni
1/4 samazinajusies kultlras raidijumu TV auditorija,
par 1/5 — vietéjo zalumballu apmeklétaju Tpatsvars,
par 10% — gramatu lasitaju un zoologisko darzu
apmeklétaju Tpatsvars. Tapat nedaudz krities teatra,
operas un baleta, ka arT bérnu pasakumu
apmeklétaju Tpatsvars.

Precizakai un padzilinatakai kultGras patérina esosas
situacijas analizei Saja pétijuma papildus iedzivotaju
aptaujas datiem tiek izmantoti arT oficialie kultlras
statistikas dati. Ta ka statistikas dati uzskaita un méra
apmekléjuma reizes, bet iedzivotaju aptauja —
apmeklétaju skaitu, tad abu So datu savstarpéja
salidzinasana Jauj izteikt secinajumus gan par
konkrétu kultlras aktivitasu piesaistitas auditorijas

skaitliskumu, gan regularitati. Pieméram, teatru
apmeklétibas statistikas raditaji liecina, ka péedéjo
gadu laika apmeklétiba ir pieaugusi. Tai pat laika
iedzivotaju aptaujas dati rada, ka apmeklétaju
Ipatsvars teatros ir krities. Tas nozime, ka kopégja
auditorija teatros ir samazinajusies, bet esosa
auditorija ir aktivizéta biezakam apmekléjumam.
Apmeklétiba pieaug nevis uz jaunpiesaistitas
auditorijas, bet gan esosas auditorijas apmekléjumu
regularitates pieauguma rékina. Atskiriga ir situacija
attieciba uz kino, kur ka statistikas, ta iedzivotaju
aptaujas dati liecina par pieaugumu. Tas norada, ka
ir pieaudzis ne tikai apmeklésanas biezums, bet arl
piesaistitas auditorijas Tpatsvars — uz kino dodas art
tadi iedzivotaji, kuri to ieprieks nav darijusi.

Attéls 165. Latvijas iedzivotaju kultdras patérina izmainas 2005.-2016. g. (%)
Piezime: Attélots konkrétos pasakumus vismaz reizi gada apmekléjuso iedzivotaju Tpatsvars.
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Batiskakie izaicinajumi kultUras auditorijas attistiba

Batiskakais izaicinajums kultlras patérina attistiba
vidéja un ilgtermina ir un bds auditorijas kvantitativa
saglabasana — visi paréjie izaicinajumi ir izrietosi no
ST galvena jautajuma. Negativas demografiskas
attistibas tendences (iedzivotaju skaita
samazinasanas negativa dabiska pieauguma un it
Tpasi emigracijas dél), ka ariiedzivotaju briva laika un
kultiras patérina ieradumu izmainas (retaks
apmekleéjums, atteikSanas no maksas pasakumiem,
priekSrokas dosana izklaidei nevis kultGrai)
determiné nepiecieSamibu ne tik daudz orientéties
uz auditorijas paplasinasanu, cik uz tas jau esosa
apjoma saglabasanu. Kultdras auditorijas
neizbégama skaitliska samazinasanas rada vairakus
riskus —nakotné var bt arvien gratak argumentét un
pamatot valsts un pasvaldibu dotaciju pieskirsanu
kultdrai, varétu bit nepiecieSsama socialo un
humanitaro izglitibu ieguvuso cilvéku un kultdras
nozaré stradajoSo darbinieku parkvalifikacija, lidz ar
kultdras pakalpojumu samazinasanos var mazinaties
atseviSku apdzivotu vietu un pilsétu dzives telpas
kvalitate, u.c. Tas, savukart, iezimé vairakus
aspektus, kuru aktualitate kultlGras auditorijas
attistibas aspekta arvien pieaugs.

Pétijumu un statistikas dati liecina, ka kultliras
organizacijas sava darbiba balstas un orientéjas uz
noteiktam iedzivotaju mérka grupam (péc vecuma,
tautibas, materiala stavokla, dzives vietas u.tml.), kas
nozimé arvien aktivaku komunikaciju un darbibu ar
jau piesaistito auditoriju, liela méra no $is auditorijas
izslédzot [idz Sim neapgltas mérka grupas. Dati rada,
ka dazadu kultdras jomu patérina aktivas sociali
demografiskas grupas ir vienas un tas pasas — 15-34
gadigie, augstako izglitibu ieguvusie, ar augstakiem
ienakumiem, pilsétas dzivojoSie. Savukart kultdras
patérina mazaktivi biezak ir 55-74 gadigie, ar zemiem
ienakumiem, laukos dzivojosie, cittautieSi un tie, kas
dzivo vieni (vientulie un tie, kam nav kompanijas
pasakumu apmeklésanai). Tam nav tikai konkréto
organizaciju auditorijas kvantitates un finansialo
ieguvumu, bet ari plasaka sociala nozime — noteiktas
iedzivotaju sociali demografiskas grupas kultdras
pieejamiba tiek arvien vairak marginalizétas, to
kultGras patérinam arvien samazinoties un/vai
aizstajoties ar viegli pieejamiem izklaides
produktiem. Ka piesaistit Sis lidz Sim mazaktivas
sociali demografiskas grupas? Peétijuma ietvaros
Istenotas padzilinatas intervijas ar teatru, koncertu
parstaviiem un individualajiem producentiem
liecina, ka So jomu parstavji pédeja laika arvien
lielaku uzmanibu pievérs krievvalodigas auditorijas

piesaistei, savukart senioru auditoriju uzskata par
loti grati aktivizéjamu mérka grupu. Lai ari $T grupa ir
gratak sasniedzama, jo kultiras apmekléjumam
traucéjosi var bat dazadi Skersli (veselibas
problémas, naudas trikums, kompanijas trikums),
tomer senioriem parasti ir daudz briva laika, kas var
uzskatit par lielu priekSrocibu, salidzinot ar citam
vecuma grupam. Zemu ienakumu iedzivotaju
kultlras patérina iespéjas pilntba determiné to
materialas iesp€jas, savukart vientulo iedzivotaju —
personigie socialie kontakti — sekojosi, So mérka
grupu iesaiste ir vairak saistita nevis ar konkréto
kultliras organizaciju darbibas stratégijam auditorijas
piesaisté, bet ar iedzivotaju sociala kapitala un dzives
[fmeni kopuma. Ekonomiska logika nosaka to, ka
organizacijas orientéjas uz tam mérka grupam, kuras
ir vieglak aktivizéjamas un potenciali ekonomiski
ienesigakas, tadé] mazaktivo mérka grupu iesaisti
nevar uzskatit tikai par pasu kultQras organizaciju
jautajumu, bet jaskata plasaka kultdras pieejamibas
un iedzivotaju dzives kvalitates nodrosSinasanas
aspekta.

Plasi izplatits ir pienémums, ka kultliras patérinu
nosaka iedzivotaju materialas iespéjas, sekojosi — jo
augstaki iedzivotaju ienakumi, jo lielaks kultdras
patérins. Si téze parasti tiek balstita pétijumu datos,
kur iedzivotajiem tiek vaicats, kadi faktori sekmétu
vinu biezaku kultGras patérinu, un kur viena no
iedzivotaju biezakajam atbildéem ir norade uz
lielakam materialajam iespéjam (otra biezaka atbilde
parasti ir vairak briva laika). Tomér detalizétaka S1
jautajuma izpéte liecina, ka visdrizak tiesa korelacija
starp ienakumu lielumu un kultdras patérinu
nepastav. 2014. gada pétijuma vaicajot, kam tiktu
veltiti finanSu idzekli, ja gimenes budzZets
palielinatos, visbiezak iedzivotaji norada, ka papildu
[[dzeklus atvélétu celojumiem uz arvalstim un pa
Latviju, ka arm dazadam ikdienas vajadzibam.
Aptaujas dati liecinaja, ka katrs piektais iedzivotajs
papildu ienakumus labprat veltitu teatra izradém,
bet katrs ceturtais — koncertiem. Tomér lielaka dala
no Sadas atbildes sniegusajiem jau Sobrid apmeklé
teatri un koncertus, savukart Sobrid neaktivo
kultGras pasakumu apmeklétaju meérka grupu
labklajibas pieaugums aktivizétu nebatiski — tikai
aptuveni katrs desmitais no tiem, kuri Sobrid kultdras
pasakumus neapmeklé, noverte, ka lielaks gimenes
budZets rosinatu to darit. No vienas puses, tas
norada, ka labklajibas pieauguma ietekmi kultdras
joma visdrizak izjustu ar laika nobidi, jo iedzivotaji
vispirms iegulditu citas sev aktualas un intereséjosas



nepiecieSamibas. No otras puses, tas ari liecina, ka
kultdra ieintereséta auditorija jau Sobrid ir taja
aktiva, un materialo iespéju uzlaboSanas drizak
nedaudz palielinatu esosa apmekléjuma regularitati,
nevis piesaistitu kultGras apmeklejuma vairak
iedzivotaju. Tas, savukart, Jauj apgalvot, ka
bltiskakais faktors, kas ietekmé iedzivotaju kultdras
aktivitati, ir personiga interese par kultdru, nevis
finansialas iespéjas. To apliecina ari Centralas
statistikas parvaldes dati par to, kadél iedzivotaji nav
apmekléjusi konkrétas kultdras aktivitates (kino,
teatris, koncerti). Datos redzams, ka materialo
iespéju ierobeZotiba nav galvenais iemesls -
salidzinosi biezak ka iemesls tiek minéts fakts, ka
neinteresé konkrétas aktivitates. Sekojosi ilgtermina
ir batiski sekmét iedzivotaju interesi par kultdru
kopuma un konkrétu pasakumu un aktivitasu
apmeklésanu, tadéjadi audzéjot to auditorijas dalu,
kura pieaugot labklajibai bis ieintereséta un gatava
savus ienakumus térét kultdras joma. (Detalizétaku
analizi par kultdras pieejamibas finansialo aspektu
skatit zinojuma nakamaja nodala.)

Kultiras aktivitati liela méra ietekmé ne tikai tas
materialad, bet ari geografiskd pieejamiba. Sada
aspekta jaruna par profesionalas makslas un kulttras
pieejamibu péc iespéjas tuvak dzives vietai. Lai gan
situaciju batiski ir uzlabojusi jaunatklatie regionalie
kultdras infrastruktiras objekti (Rézekné, Cesis,
Liepaja un Daugavpill), kuri ir kluvusi par batiskiem
regionalas nozimes kultiras centriem (skatit
detalizétaku analizi atseviska nodala zinojuma
nosléguma), tomér joprojam absolltais vairakums
kultiras pasakumu (1pasi, ja runajam par
profesionalo makslu) notiek Riga — bilesu
tirdzniecibas dati liecina, ka laika perioda no 2013.
[7dz 2015. gadam Riga notiekoSo pasakumu Tpatsvars
pat nedaudz palielinajies (no 68% uz 70% no visiem
Latvija notiekoSajiem komercpasakumiem). Pozitiva
tendence gan novérojama pardoto bileSu dalljuma —
minéto tris gadu laika perioda arpus Rigas notiekoso
pasakumu pardoto bilesu Tpatsvars palielindjies no
30% lidz 34%, kas liecina, ka kultdras aktivitate
regionos ir pieaugusi. Tas, savukart, par batisku
izaicinajumu  izvirza  nepiecieSamibu  noturét
iedzivotaju interesi arl péc “dabiska uzraviena” uzreiz
péc jaunu objektu atklasanas, un nodrosinat tajos ne

tikai izklaides, bet arl profesionalas makslas
pieejamibu.
Tai pat laika jaapzinas, ka iedzivotaju skaita

samazinasanas arpus lielajam pilsétam arvien
izteiktak radis batiskus izaicinajumus lokalas, vietéjas
pasvaldibu kultlras infrastruktiiras uzturésana.

Mazaku pasvaldibu izaicinajums bis esos$a kultdras
institdciju tikla parstrukturizésana. Lokali nozimigam
kultdras institlcijam (ka bibliotékas), iespéjams, bus
nepiecieSams meklét sadarbibas partnerus un
lidzfinansétajus  (pieméram, socialo  funkciju
Tstenos$anai) vai apvienot funkcijas ar citam kultidras
vai citu nozaru organizacijam (pieméram, bibliotéku
un kultlras centru ciesaka sadarbiba; bibliobusu
attistiSana, bibliotéku un pasta apvienosana u.tml.).
Kultdras centru loma, iespéjams, fokusésies uz
kopienu centra funkcijam, tai skaita nodroSinot
iedzivotaju iesaisti amatiermakslas aktivitatés.
Saasinasies ari jautajums par mazo pasvaldibas
muzeju lomu un vietu savas kopienas identitates
veido$ana un/vai kvalitativa tdrisma piedavajuma
nodrosinasana.

Auditorijas saglabasanas un attistibas darbs
ilgtermina bis efektivs tikai tad, ja tas tiks vérsts ne
tikai uz Sodienas apmeklétaju aktivizé$anu, bet ari
potencialas nakotnes auditorijas veidoSanu. Sekojosi
— loti bdtisks ir darbs ar bérniem un jauniesSiem.
Nemot véra sabiedribas novecosSanas tendences,
tieSi bérni un jauniesSi ir ilgtermina stratégiski
nozimiga un pat izSkiroSa auditorijas dala -
neieintereséjot un nepiesaistot So auditoriju Sodien,
tas aktivizésana velak var klat par loti grati
paveicamu uzdevumu. Arvalstu pétijumi liecina, ka
kultlras pasakumu apmekléjums bérniba ir viens no
izSkirosajiem faktoriem, vai cilvéks kldst vai nek|ast
par kultlras patérétaju. Bérnu un jauniesu
iesaistiSana kultdras aktivitatés ir svariga gan tadeél,
lai veidotos izpratne par dazadiem makslas Zanriem
un izpausmém, gan tadé], ka bérniba ir vieglak
parvarét t.s. “pirma apmekléjuma barjeru”. TieSi
bérniba veidojas pieradums un vajadziba kultdru
padarit par batisku briva laika pavadisanas veidu.
Bérnu jaunieSu sasniegSana un iesaiste prasa
kvalitativi atskirigu pieeju un ari piedavajumu, un ta
noteikti nav uzskatama par viegli ieintereséjamu
mérka grupu. To nosaka dazadi faktori — gan fakts, ka
jauniesu un itTpasi bérnu kultdras patérinu liela méra
nosaka vecaku un skolotaju izvéles (un tas var
nesakrist ar pasu bérnu un jaunieSu interesém un
vélmém), gan kultdras nepiecieSamiba konkurét ar
citiem jaunieSu briva laika valaspriekiem (sports,
laika pavadiSana ar draugiem, neka nedarisana u.c.),
gan aril digitalas un virtualas pasaules attistibas
tendences. Par |oti batisku un pozitivi vértéjamu soli
Sis auditorijas piesaisté uzskatama iniciativa
“Kultdras skolas soma” —ieceréts, ka ta davas iespéju
visiem Latvijas bérniem un jaunieSiem regulari
iepazities ar profesionaldas makslas un kultdras
klasiskajam vértibam un laikmetigajam izpausmém,



papildinot zinasanas un veidojot izpratni par norisém
arhitekturas, dizaina, teatra, mduzikas, vizualas
makslas, dejas, literatdras, kultlras mantojuma un
kinematografijas jomas.

Lai gan kultlras organizacijas arvien aktivak izmanto
socialos tiklus, pilnveido savas majas lapas, muzeji
veido digitalos krajumus, tiek digitalizeti arhivi,
pieejami digitalie bibliotéku pakalpojumi, izstradata
un ieviesta Latvijas digitala kultGras karte
(www.kulturaskarte.lv), Latvijas filmu vietne
(www.filmas.lv) un veiktas citas aktivitates i-vides
apglsana, interneta un digitalas vides efektivas
izmantoSanas potencials kultlras aktivitates
sekmésanai vél nav pilniba Tstenots. Seit iesp&jams
runat gan par dazado digitalo produktu
atpazistamibu iedzivotaju vidid un lietoSanas
sekmésanu, gan par atsevisku izstradato produktu
lietderibu un izmantojamibu, gan par kultdras
organizaciju kompetencém un prasmém digitalaja
komunikacija (Tpasi apzinoties, ka digitala vide prasa
aktivu  komunikaciju, nevis tikai vienpuséju
informésanu). Informésanas un komunikacijas

aspekta bdatiskus izaicinajumus rada vairakas
attistibas tendences. Pirmkart, novérojamas izteiktas
efektivako komunikacijas kanalu atskiribas dazadas
vecuma grupas. Ja gados jaunako iedzivotaju vidu
popularaki informacijas avoti ir internets, socialie
tikli un pazinas, draugi, tad senioru vida popularaki
joprojam ir tradicionalie mediji (televizija, radio,
drukatie izdevumi), savukart 35-44 gadigo grupa
izteikti biezak ka citas vecuma grupas ka értakais
informacijas avots minéti zinu portali interneta.
Sekojosi — nav iespé&jams ar daZiem konkrétiem
komunikacijas kanaliem sasniegt visu auditoriju
vienlidz sekmigi, bet katrai no mérka grupam
jaizmanto atskirigs komunikacijas kanalu
“komplekts”. Otrkart, liela dala auditorijas (ipasi
jaunieSu mérka grupa) pasi ir kluvusi par “masu
medijiem”, kuru socialajos tiklos izplatita informacija
un viedokli batiski ietekmé gan tuvaka sociala loka
(draugi, pazinas), gan pat personigi nepazistamu
cilvéku (“sekotaji” socialajos medijos) uzskatus,
spriedumus un Iémumus gan par kultlras jomu
kopuma, gan art par konkrétu pasakumu
apmeklésanu vai neapmeklésanu.



Padzilinata analize: KultUras aktivitasu piedavajums un pieejamiba

Kultlras patérina iespéjas liela méra determiné
kultdras aktivitasu piedavajums un ST piedavajuma
pieejamiba (finansu, geografiska parklajuma un citos
aspektos). Lai gan dazadu pétijumu dati liecina, ka
Latvijas iedzivotaji ir aktivi kultlras patérina (tai
skaita salidzinot ar citam Eiropas Savienibas valstim),
tomeér atseviski fakti un dati uzrada ari negativas
tendences kultliras aktivitasu pieejamiba.

Ka tika minéts jau ieprieks, vairakums Latvijas
iedzivotaju  uzskata, ka kultdras pasakumu
piedavajums ir plass un pat parak plass. 10 punktu
skala kopuma 80% iedzivotaju sniedza vértéjumus no
6 lidz 10, tai skaitd 24% — 9 un 10. Sie dati sasaucas
ari ar raditajiem par pasakumu daudzumu un
organizétajiem. 2016.gada Kultiras ministrija
Istenoja pétijumu par PVN pieméroSanas iesp&jamo
ietekmi uz kultdras jomu, un ta ietvaros tika apkopoti
dati no pasakumu bileSu tirgotajiem par
komercpasakumu organizétaju skaitu un darbibu
2013.-2015. gadu laika perioda®. Sie dati liecina, ka
komercpasakumu skaits pieaudzis no 5144
2013. gada lidz 6 074 2015. gada (18% pieaugums).
Pie tam —janem véra3, ka tie ir tikai maksas pasakumi,
tacu plasu piedavajumu nodrosSina ari bezmaksas
pasakumi, kurus organizé pasvaldibas, dazadas
organizacijas u.c. Pieméram, Rigas pilsétas
pasvaldiba 2015. gada Tstenojusi vairak neka 300
pasakumus’, kas kopa ar Rigd notiku$ajiem 4 129
komercpasakumiem veido Joti bagatigu kultdras
aktivitasu piedavajumu.

Izteikts pieaugums novérojams pasvaldibu iestazu un
kapitalsabiedribu organizéto pasakumu sektora — par
80%. To visdrizak jasaista ar regionalo kultdras
infrastruktlras objektu darbibas uzsaksanu Rézekné,
Daugavpili, Césis un Liepaja. Pieaudzis arT dazadu
biedribu organizéto pasakumu skaits (+41%).

Pasakumu piedavajuma pieaugumu nodrosinaja gan
Rigas ka Eiropas kultlras galvaspilsétas programma
ieklauto aktivitasu daudzums, gan pieejamais
finanséjums kultdras projektiem valsts un pasvaldibu

projektu konkursos, sakartota kultlras
infrastruktlra arpus Rigas (rekonstruéti un
izremontéti kultGras nami, muzeji, uzceltas

koncertzales). Lai gan kopuma plasaku kultdras
aktivitasu piedavajumu var vértét pozitivi, jo tas

6 P&tijums “Par PVN piemérosanas ietekmi kultlras nozaré”. SIA
“Analitisko pétljumu un stratégiju laboratorija” péc Kultlras ministrijas
pasitijuma. Pieejams: www.km.gov.lv/Iv/ministrija/petijumi.html

nodroSina iespéjas dazadam iedzivotaju meérka
grupam izvéléties savam interesém atbilstoSus
pasakumus, tomér $adai aktivitasu parbagatibai ir art
atseviSkas negativas blaknes.

Kopéjais kultiras pasakumu apmeklétaju skaits
Latvija nav bdtiski pieaudzis, Ildz ar to pieaugoss
pasakumu piedavajums rada arvien izteiktaku
konkurenci starp dazadiem pasakumu
piedavatajiem. Lai gan briva tirgus ekonomikas
pienémumi defing, ka tirgus pats regulé piedavajuma
un pieprasijuma lidzsvarosanu, ka ari cel
piedavajuma kvalitati, Saja gadijuma tas ne vienmér
ta ir. Pétijuma ietvaros veiktas padzilinatas intervijas
ar dazadu jomu kultliras pasakumu organizétajiem
liecina, ka pédéjo gadu laika notikusi izteikta
pasakumu noslanosanas péc to kvalitates. Kultdras
patérétajiem tiek piedavats arvien lielaks pasakumu
klasts, kur izmaksu un art geografiskas pieejamibas
aspekta vispieejamakas aktivitates ne vienmeér ir arl
kvalitativas. Tam ir vairakas negativas konsekvences.

Pirmkart — ta ka iedzivotaju riciba esosie ienakumi,
kurus vini var atvélét kultdras pasakumiem, ir |oti
ierobeZoti, katra konkréta izvéle par dosanos uz to
vai citu pasakumu liela meéra ietekmé ari iedzivotaju
vértéjumu par kultlras pasakumiem kopuma. Ja
letaku cenu dé] tiek apmekléts pasakums, ar kuru
apmierinatiba nav augsta, ir liela iespéjamiba, ka
iedzivotaji nevélésies turpmak savu gimenes budzetu
térét citiem kultdras pasakumiem. Tpasi nemot véra,
ka gada laika iedzivotaji apmeklé tikai daZus
pasakumus, sekojosi iespéjas viedokli par kultdras
piedavajumu veidot no vairaku un daudzu pasakumu
apmeklésanas ir ierobeZotas. Otrkart, mazak
kvalitativo pasakumu arvien pieaugosais
piedavajums rada bdatisku kvantitativu un arl
kvalitates noturésanas konkurenci profesionalas
kultdras un makslas nodroSinatajiem, kas T1pasi
aktuali un asi izjatams regionos, kur profesionalas
kultdras nodroSinajums ir ierobeZots.

Vél bdatiskak ka  pasakumu  skaits audzis
komercpasakumu rikotaju skaits — kopéjais
pieaugums bijis 70%, no 228 2013. gada lidz 388
2015. gada. 2016. gada pasakumu rikotaju skaits
noteikti audzis vél vairak — kopeéjais pasakumu
organizétaju skaits tikai viena bilesSu tirdzniecibas

7 1zglitibas, kultdras un sporta departamenta 2015. gada darbibas
parskats. Pieejams:

www.iksd.riga.lv/upload file/IKSD pievienotie/0 2016/02 2016/Dep
prezentacija 2015 darbibas parskats.pdf




vietné www.bilesuparadize.lv ir 2948, So faktu varétu
uzskatit par pozitivu raditaju, ja tas nodrosinatu gan
plasaku un daudzveidigaku pasakumu piedavajumu,
gan, un tas ir jo bdatiskak, plasakas auditorijas
piesaisti. Tomér padzilinata datu analize liecina, ka
Sada sakariba nav plasi novérojama.

Analizéjot datus par dazada veida pasakumu
organizétaju un pasakumu skaita izmainam,
novérojams, ka tris gadu laika batiski pieaudzis
teatra izrazu rikotaju skaits — no 82 2013. gada Iidz
133 2015.gada (+62%), lai gan kopé€jais teatra
pasakumu skaits audzis tikai par 9%. Seit, iespéjams,
novérojama mikronodokla maksasanas rezima
ievieSanas ietekme, dibinoties arvien jauniem
nelieliem pasakumu organizétajiem. Lidzigas
tendences vérojamas arl koncertu sektora -
organizétaju skaits pieaudzis par 59%, bet pasakumu
skaits par 29%.

Ja koncertu sektora pardoto bilesu skaits audzis par
46% un sekojoSi var apgalvot, ka koncertu
organizétaju skaita pieaugums ir Javis gan paplasinat
pasakumu piedavajumu $aja sektora, gan ari audzét
auditoriju, tad teatru sektora pardoto bilesu skaits ir
audzis tikai par 3%, un tas, savukart, liecina, ka $aja
sektora notikusi bdtiska sadrumstaloSanas un
savstarpéjas konkurences pieaugums, batiski
nepalielinot ne piedavajumu, ne auditoriju.

ledzivotaju iespéjas kvalitativu kultliras pasakumu
apmeklésana ietekmé ne tikai to piedavajuma
kvantitate, bet arT pieejamiba bileSu cenu aspekta.
KultGiras ministrijas pétljuma apkopotie dati liecina,
ka 2013.-2015. gadu laika perioda pardoto bilesu

Attéls 166. Komercpasakumu rikotdju/organizétaju skaits
(KM pétijuma dati)

x1 o

2013 2014 2015

8 Skatits 2016. gada 3. novembri majas lapa www.bilesuparadize.lv
sadala “Pasakumu organizétaji”.

skaits ir pieaudzis par 20%, bet apgrozijums par 46%
— tas nozimé, ka komercpasakumu bilesu cenas ir
ievérojami augusas. Vidéja bilesu cena Saja perioda
pieaugusi no 10,90 EUR uz 13,26 EUR, kas sastada
22% kapumu. Ja 2013. gada no kopéja pardoto bilesu
daudzuma 43% bija 5,00-9,99 EUR kategorija, tad
2015. gada tadu bija vairs tikai 26% un 43% sastadija
biletes cenu kategorija no 10,00 lidz 19,99 EUR.

Nemot véra statistikas datus, ka gada viens
iedzivotajs kino, teatriem un koncertiem kopa téré
tikai 17,57 EUR, bet vid€ja bileSu cena ir 13,26 EUR,
iespéjams netiesi secinat, ka bilesSu cenu pieaugums
batiski ietekmé iedzivotaju kultlras patérina
iespéjas. Pie tam — ta ka summa, ko iedzivotaji atvel
un var atvélét kultlras pasakumiem, nav mainijusies
vairaku gadu garuma, tad bileSu cenu pieaugums ne
tikai ierobezo, bet pat bltiski samazina iedzivotaju
pieeju kvalitativiem kultras produktiem.

Tas Jauj izteikt minejumu, ka ir dala iedzivotaju, kuri
pasakumus apmeklé mazak vai parstajusi apmeklét,
savukart bileSu sadardzinajums bijis iesp&jams uz to
iedzivotaju rekina, kuriem ir augstaki ienakumi un
zemaka cenu jatiba. Tomér 3$adu iedzivotaju
Tpatsvars ir neliels un sekojosi arf cenu pieauguma un
pieprasijuma nodrosSinasanas iespéjas varétu bt jau
izsmeltas. Tas, savukart, rada batisku jautajumu, ka
nodrosinat kultGras pieejamibu jebkuram
iedzivotajam, neatkarigi no materialajam iespéjam,
un Sis jautajums ir Tpasi aktuals situacija, kad
profesionalas kultGras un makslas patérinu
iedzivotaji liela méra aizstaj ar bezmaksas un zemu
izmaksu izklaidéjosu produktu arvien pieaugosu
patérinu.

Attéls 167. Komercpasakumu skaits
(KM pétijuma dati)

8%

5671

2013 2014 2015
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Attéls 168. Pardoto bilesu skaits Attéls 169. Vidéja bilesSu cena EUR
(KM pétijuma dati) (KM pétijuma dati)

1539290 y

2013 2014 2015 2013 2014 2015

¥20%

1284919 1279513

Atteéls 170. Komercpasakumu skaits péc organizétdju juridiskas formas (KM pétijuma dati)

2013 m2014 m2015

2998 3031 3082

1534
1322
1089 1142
775 9%
1 -
I

Valsts iestazu un kapitalsabiedribu Pasvaldibas iestazu un Nevalstisko organizaciju Privato komersantu (individualo,
organizétie kapitalsabiedribu organizétie (nodibinajumu, biedribu utt.) SIA, AS utt.) organizétie
organizétie

Attéls 171. Komercpasakumu organizétaju skaits péc pasakumu veida (KM pétijuma dati)

2013 m2014 m2015

265
219
167
9% 133
82 66
e
Koncerti Teatra izrades Sarikojumi (bérniem paredzétie, pasdarbibas
makslas kolektivu un labdaribas mérkiem
veltitie)
Attéls 172. Komercpasakumu skaits péc pasakumu veida (KM pétijuma dati)
2013 m2014 m2015
2558 2767 2800
5 1448 1677
. = - “
Koncerti Teatra izrades Sarikojumi (bérniem paredzétie, pasdarbibas
makslas kolektivu un labdaribas mérkiem
veltitie)
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Attéls 173. Komercpasakumu pardoto bilesu skaits péc pasakumu veida (KM pétijuma dati)

2013 = 2014 wm2015

636 753 631128 597625 650522
437144 451301
102975 123119 129580
Koncerti Teatra izrades Sarikojumi (bérniem paredzétie, pasdarbibas
makslas kolektivu un labdaribas mérkiem
veltitie)

Attéls 174. Komercpasakumu skaits Riga un arpus Rigas (KM pétijuma dati)

2013 m2014 w2015

4129
3526 3833
1618 1838 1765
Arpus Rigas
Attéls 175. Komercpasakumu pardoto bilesu skaits Rigd un arpus Rigas (KM pétijuma dati)
2013 m2014 m2015
1008 746
905075 845138
530 544
379 844 434 375
Riga Arpus Rigas
Attéls 176. Komercpasakumu pdrdoto bilesu cenu struktira (%, KM pétijuma dati)
2013 m2014 m2015
43 45 a3
32 33
26
15 12 11 . 14
7
] mll o iz eses
[N | — — — L.
0-4.99 EUR 5-9.99 EUR 10-19.99 EUR 20-29.99 EUR 30-39.99 EUR 40-59.99 EUR 60.00 EUR un

dargak

60



Padzilinata analize: Regionalas koncertzales — kultlras pakalpojumu geografiska un sociala

pieejamiba

Kad pirms 10 gadiem kadas darbadienas rita
Vasingtonas metro stacija sociala eksperimenta laika
pasaulslavenais vijolnieks DZoSua Bells nepilnu 45
mindsu laika atskanoja seSus klasiskas muzikas
skandarbus, vinam, TpaSu uzmanibu nepievérsot,
garam pagaja vairak neka tikstotis cilvéku. Gandriz
visi no viniem bija cela uz darbu dazadu valsts iestazu
birojos un, pienemot |Emumu apstaties un klausities,
bltu spiesti izmainit savu ikdienas ritmu, iespéjams,
kavét ieprieks ieplanotos pasakumus, tikSanas vai
sanaksmes.’

Nenoliedzami vietai, kontekstam un videi ir liela
nozime. Pirms cetriem gadiem Hermana Brauna
fonda 15 gadu jubilejas koncerta DZzosua Bells kopa
ar Romas Nacionalas akadémijas "Santa Cecilia"
orkestri dirigenta Antonio Papano vadiba uzstajas ari
Latvijas Nacionalaja opera. Kritiki un klausttaji
apbrinoja Bella virtuozitati un bija patikami parsteigti
par P. Caikovska Vijolkoncerta rotaligi vieglo
interpretaciju, bet maziki izteica komplimentus par
loti augsto iekSejas koncentrésanas pakapi, ar kadu
klausitaji iedzilinajusies skandarbu izpildijuma.1?

VaSingtonas metro stacija tikai septini cilvéki
apstajas un ieklausijas Bella spélétaja mazika vairak
ka minati — kads kungs, kuru parasti klasiska mazika
atstaj vienaldzigu, Bella atskanotaja Cakonna no
Baha Partitas Nr. 2 re minora vijolei solo sadzirdéja
mieru; kada kundze atpazina Bellu, jo nesen bija
apmekléjusi vina koncertu; kads cits kungs, kurs Iidz
18 gadu vecumam bija nopietni studgjis vijoles spéli
un ceréjis klat par profesionalu muaziki, saklausija, ka
nepazistamais ielu muzikants ir lielisks vijolnieks,
kurs turklat ari spélé uz loti laba instrumenta. Lai arl
un to pasu jautajumu — apstaties un ieklausities vai
turpinat celu, vinu izvéles ietekméja ne tikai fiziska
vide, bet arl izcelsme, pieredze, izglitiba un citi
personigie un socialie aspekti.

Ar1 kultdrpolitikas iniciativas ir cieSi saistitas un
ietekmé cilvéku izvéli, tadé| batiski, lai, izstradajot un
ievieSot tas, més saprastu, ka cilvéki pienem
[émumus un kas ir tas, ko gribam sasniegt. Pirms 10

° Weingarten, G. (2007). Pearls Before Breakfast: Can one of the
nation’s great musicians cut through the fog of a D.C. rush hour? Let’s
find out. The Washington Post. April 8, Page W10.

10Zégnere, I. (2013). DZosua Bells un Antonio Papano Riga. Post factum.
Latvijas Radio. Riga: LR3, 19. februaris. Pieejams:
http://med.latvijasradio.lv/6171.mp3

gadiem Latvija uzsaka daudzfunkcionalo regionalo
koncertzalu tikla izveidi. KultGrpolitikas veidotaji un
nozares parstavji bija vienispratis, ka arpus Rigas ir
ierobeZotas iespéjas piedavat profesionalas skatuves
makslas (mazikas, dejas un teatra) iestudéjumus, jo
triokst masdienigu koncertzalu, kuru skatuves
ietilpiba, tehniskais un akustiskais nodrosSinajums
pielautu lielo simfonisko un vokali simfonisko
muzikas formu atskanojumus, dejas un teatra
prieksSnesumus. Valdiba pienéma programmu
koncertzalu tikla izveidei, kuras mérkis bija
"decentralizét, dazadot un paplasinat kvalitativu un
daudzveidigu kultdras produktu un pakalpojumu

klastu un to teritorialo pieejamibu iedzivotajiem".!!

Tris regionalo koncertzalu izveidé Rézekné, Césis un
Liepaja tika ieguldtti vairak neka 73 milj. EUR ES
fondu, valsts un pasvaldibu budzetu lidzek|u un lidz
2015. gada beigam visas koncertzales bija nodotas
ekspluatacija un uzsakusas savu darbibu.

KultGras  ministrijas  sagatavotaja  nosléguma
zinojuma par programmas ievieSanu tiek secinats, ka
programmas meérkis ir sasniegts, pamatojot to ar
programmas rezultativajiem raditajiem - 3
uzceltajam koncertzalem un 3573 jaunraditajam
klausttaju un skatitaju vietam. Kultdras ministrija ir
apmierinata arl ar programmas politikas un makro
ietekmes rezultatiem.> Sim nolikam izvélétos
rezultativos raditajus gan pat teoretiski ir grati
sasaistit ar  jaunizveidotajam  koncertzalem.
Pieméram, zinojuma noradits, ka 2014. gada loti
apmierinati ar kultdras aktivitasu iespéjam bija 24%
Latvijas iedzivotaju, kamér 2007. gada tadu bija tikai
7%. lzmainas varétu bdt saistitas ar dazadiem
faktoriem, bet ne ar koncertzalu darbibu, jo
2014.gada vasara, kad tika veikta iedzivotaju
aptauja, Liepajas koncertzale vél nebija atvérta,
Vidzemes koncertzalé bija notikusi tikai dazi koncerti
un vienigi Latgales véstnieciba "Gors" bija noslégusi
savas darbibas pirmo gadu. Lidzigi ir ar izdevumu
atpdtai un kultGrai Tpatsvaru iedzivotaju patérina,
kas saskana ar zinojumu pieaugusi no 6,2%

1 programma "Nacionalas un regionalas nozimes koncertzalu tikla
izveide 2007.—2013. gadam". Latvijas Véstnesis, 94 (3462), 2006. gada
12 KultQras ministrijas nosléguma zinojums "Par programmas
"Nacionalas un regionalas nozimes koncertzalu tikla izveide 2007.—

2013. gadam" istenosanu”, 2015. gada 26. augusta



2004.gada lidz 7,9% 2014.gada.® ledzivotaju
patérina struktdru ietekmé ne tikai atpdtas un
kultiras pakalpojumu piedavajums un pieprasijums,
bet situacija citos pakalpojumu un precu tirgos,
kopéjais tautsaimniecibas attistibas [Imenis un
daudzi citi faktori, tadé] nav jégpilni atpltas un
kultliras izdevumu Tpatsvaru izmantot ka rezultativo
raditaju koncertzalu tikla izveides izvértésanai.

ST pétijuma ietvaros iegitie dati Jauj jaunuzcelto
koncertzalu ietekmi novértét precizak. Dalu no tiem
ir iespéjams ari salidzinat ar 2014. gada veiktas
aptaujas rezultatiem. Pirmkart, jasecina, ka
iedzivotaji kultlras pasakumu apmekléjums pédéjo
divu gadu laika visvairak izmainijies tiesSi regionos. Ja

2014. gada kultdras pasakumus regionos vismaz reizi
apmekleja 43% iedzivotaju, tad 2016. gada tadi bija
jau 57% iedzivotaju. Vislielakais pieaugums kultiras
pasakumu apmekléjumiem regionos ir starp lauku
iedzivotajiem, bet art Rigas un citu pilsétu iedzivotaji
ir kluvusi mobilaki un biezak dodas uz kultdras

pasakumiem arpus dzivesvietas sava regiona
teritorija. Protams, kultGras pasakumu
apmekléjumus  regionos nevar viennozimigi

attiecinat tikai uz koncertzalu apmekléjumiem.
Pieméram, cilvéki varétu bat devusies gan uz citam
vietam (JGrmalu, Ventspili, kadu vietu arpus pilsétu
teritorijam u.c.), gan uz pasakumiem, kas notiek
arpus koncertzalém (pilsétu svétkiem, makslas vai
muzikas festivaliem u.c.).

Attéls 177. Kultdras pasakumu apmekléjums 2014. un 2016. gada (vismaz reizi gada, %)

Pilséta vai pagsta 79% QO 81%
Riga 58% @ 59%
Regiona 43% @ ®) 57%
Lietuva, Igaunija 11% @@ 14%
Citur, arpus Baltijas valstim | 10% @ @ 14%
0% 30% 60% 90%
@2014 @2016

Dati par atseviskam Latvijas pilsétam rada, ka péc
Rigas nakama popularaka pilséta, kura Latvijas
iedzivotaji apmeklé kulttras pasakumus, ir Jirmala —
2016. gada Jarmala notikusajos kultliras pasakumos
vismaz reizi pabija 24% no respondentiem. No
pilsétam, kuras uzceltas jaunas koncertzales, Liepaja
ir tresa popularaka, bet Rézekne un Césis ir attiecigi
sesta un septita popularaka, nedaudz atpaliekot no

13 Zinojuma gan nav minéts, ka 2008. gada atpltas un kultdras
izdevumu Tpatsvars iedzivotaju patérina bija 8,3%, kas, nemot véra
Tpatsvara samazinajumu lidz 7,9% 2015. gada, saskana ar zinojuma

Jelgavas un Ventspils. Lidz ar to neviena no jaunajam
koncertzalém nav padarijusi to atrasanas vietas par
Latvijas meroga kultlras centriem, kas péc
apmekléjuma batu pielidzinamas Rigai vai Jirmalai,
lai ari, visdrizak, ir kluvusas par regionalas nozimes
kultiras centriem. Liela méra to, protams, nosaka
nevis koncertzalu darbiba, bet gan Latvijas
apdzivotibas koncentracija Rigas aglomeracija.

izmantoto logiku noraditu uz negativu jaunizveidoto koncertzalu
ietekmi.



Attéls 178. Kultiras pasakumu apmekléjums lielakajas Latvijas pilsétds 2016. gada (vismaz reizi gada, %)

Riga
Jarmala . 24%
Liepaja Q 16% E
Jelgava Q 13%
Ventspill Q 13%
Rézekné Q 12%
Césis Q 12%
Valmiera Q@ 9%
Daugavpili Q %
Jékabpill Q 5%
0% 25%

Ja par atskaites objektu izvélamies koncertzales,
varam atklat vél vienu eso$as situacijas aspektu.
Salidzinot pasakumu apmekl€jumus koncertzalés,
redzam, ka no aptaujatajiem Latvijas iedzivotajiem
7% apmekléjusi kadu pasakumu Latgales véstnieciba
"Gors", bet Cesu un Liepajas koncertzalés
organizétajos pasakumos pabijusi 6% Latvijas
iedzivotaju. Taja pasa laika saskana ar aptaujas
datiem Dzintaru koncertzales apmekléjums bijis
divas reizes lielaks — taja pasakumus apmeklgjusi
14% no Latvijas iedzivotajiem. Lidz ar to dala no
kultlras pasakumu apmeklétajiem Liepaja (10% no

Q 59%

50% 75%
Latvijas iedzivotajiem), Césis (6%) un Rézekné (5%)
patieSam izvéléjusies pasakumus, kas nenotiek
jaunajas koncertzalés. Pieméram, Liepaja kultdras
pasakumus kopuma apmekléjusi 16% no Latvijas
iedzivotajiem, bet jaunaja koncertzalé — 6%. Savukart
citi koncertzales apmeklgjusi tikai ka tdrisma
objektus, iegriezusies tajas esosajas kafejnicas utt.,
neejot uz konkrétu izradi, koncertu vai izstadi.
Liepaja un Rézekné tadi bijusi 5% no Latvijas
iedzivotajiem, bet Césis — 4%. Salidzinajumam
Latvijas Nacionalas bibliotékas jauno €ku Riga, neejot
uz konkrétu pasakumu, apmekléjusi 12%.

Attéls 179. Kultaras infrastruktiras objektu apmekléjums 2016. gada (vismaz reizi gada, %)

Dzintaru koncertzale Jirmala

Latvijas Nacionalas bibliotékas jauna €ka Riga

Latgales véstnieciba "Gors"

Vidzemes koncertzale "Césis"

Liepajas koncertzale "Lielais dzintars"

0%

© Apmekléjusi pasakumu

§14% Q Q 19%
8% @ . 20%
7% @ Q 12%
6% @ . 10%
6% @ . 9%
1(;% 26% 36%

@ Apmekl€jusi éku



Ka alternativu jauno koncertzalu popularitates
indikatoru var izmantot Google Trends apkopotos
datus par ar koncertzalém saistitajiem mekléjumiem
interneta. Mekléjumu geografiskais izvietojums
norada uz visu tris koncertzalu izteiktu popularitati
to atrasanas vietds — Reézekné, Césu novada un
Liepaja. Rezeknes koncertzale ir populara ari blakus
esosajos Rézeknes un Ludzas novados. Savukart par
Cesu koncertzali pastiprinati intereséjas art Valmierai
blakus esosa Kocénu novada iedzivotaji. Par visas

koncertzalés notiekoSo grib uzzinat art cilvéki Riga,
tacu Stinterese ir salidzinosi neliela. Lidz ar to Google
mekléjumu dati kopuma norada uz koncertzalu
regionalo nozimibu, kas Tpasi izteikta koncertzalu
atrasanas vietas un saméra strauji samazinas no tam
attalinoties. Savukart mekléjumu popularitates laika
rindas norada, ka Ilidz Sim lielaka interese par
koncertzaléem bijusi to atklasanas laika un vienigi
Rézeknes koncertzalei ir izdevies So interesi atkartoti
sashiegt ari vélak.'

Atteéls 180. Jaunizveidoto koncertzalu Google mekléjumi
(relativa popularitate Latvijas pasvaldibds un laika perioda no 2012.-2017. gadam).

Piezime: Veértibas tiek aprékindatas, izmantojot 0-100 punktu skalu, kur 100 punkti tiek pieskirti atrasands vietai (dienai), kura vienuma popularitate ir vislielaka, izsakot to
ka daju no meklésanas gadijumu kopskaita attiecigaja vieta (diend). 50 punkti tiek pieskirti atrasands vietai (dienai), kura vienums ir divreiz mazak populars, savukart, 0
punkti tiek pieskirti atrasanas vietai (dienai), kura vienuma popularitate ir mazaka neka 1% no augstakas veértibas.

Avots: Google Trends
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Apkopojot augstak aprakstitos novérojumus,
jasecina, ka jaunas koncertzales noteikti ir
izmaintjusas kultlras patérina un lidzdalibas iespéjas,
ka arT piesaistijusas zinamu kultlras auditorijas dalu,
tatu to potencials visticamak pilntba vél nav
realizéts. KultQras pakalpojumu pieejamiba tuvu

14 Biitiski ievérot, ka Seit atspogulotie dazadu koncertzalu relativie
popularitates raditaji savstarpéji tiei nav salidzinami.

2013 2014 2015 2016 2017

iedzivotaju dzives vietam  pozitivi ietekmé
pakalpojumu patérinu. Pieméram, pétijumi rada, ka
Londonas aglomeracija un Mancestra dazadu
kultdras institlciju apmekléjumus cita starpa nosaka
apmeklétaju dzives vietas un nokl|GSanas iespéjas
attiecigajas institdcijas. Tacu geografisko mainigo



ietekme nav konstanta. Ta ir ciesi saistita ar sociali
ekonomiskiem apstakliem un dazada veida kultdras
institcijam atskiras.'® Seit jaatceras, ka Latvija
regionalo koncertzalu izveides programma galvenais
uzsvars bija uz koncertéSanas iespéju radisanu
profesionaliem skatuves maksliniekiem (mazikiem,
aktieriem, dejotajiem u.c.). Savukart pieprasijums
péc kultiras pakalpojumiem programma atseviski
netika ne atrunats, ne planots.

Taja pasa laika lielo simfonisko formu skandarbi un
klasiska muizika kopuma neblt nav popularakais
mizikas Zanrs un orientéjas uz attiecigi izglitotu un
sagatavotu klausitaju. Sociologs Pjérs Burdjg,
analizéjot kultlras kapitala akumulésanas iespéjas
1960to gadu Francija, cita starpa noradija ari uz
klasiskas muzikas piederibu ta sauktajai augstajai
kultdrai, kuru pamata patéré un kultivé valdosa elite
un kurai “parastajiem” cilvékiem piek|uve ir liegta.t®
Lai arT Burdjé aprakstita pasaule visticamak pilniba

15 Brook, 0. (2016). Spatial Equity and Cultural Participation: How
Access Influences Attendance at Museums and Galleries in London.
Cultural Trends. Vol 25 (1), pp 21-34; Brook, O., Boyle, P. and
Flowerdew, R. (2010). Geographic Analysis of Cultural Consumption. In
Stillwell, J., Norman, P., Thomas, C. and Surridge, P. (Eds). Spatial and
Social Disparities. London: Springer.

neatbilst situacijai masdienu Latvija, kultdras
patérina iespéjas dazadam sabiedribas grupam var
atskirties.  Tadel, izstradajot  kultdrpolitikas
iniciativas, ldz ar  kultiras  piedavajuma
bagatinasanu jadoma arl par pieprasijuma
aktivizésanu, koncentréjoties uz socialo integraciju
un socialas atstumtibas mazinasanu.

Gudrs un ilgtermina nepiecieSams un efektivs solis
varétu bat Kultdras ministrijas vairakus gadus lolota

"Kultlras skolas somas" programma, kas
nodrosinatu bérniem kultdras pasakumu
apmekléjumus  jaunajas  koncertzalés. Lidzigi

dirigenta Andreja Jansona kirétie profesionalo
miziku kamermauzikas koncerti bérniem, kas veidoti
ka dialogs starp mazikiem un bérniem un ko dirigents
jau vairaku gadu garuma organizé Latvijas skolas’,
veicina jaunas kvalitativu kultiras pasakumu
auditorijas veidoSanos, kas pati no sevis, visticamak,
neradisies.

16 Bourdieu, P. (1984). Distinction: A Social Critique of the Judgment of
Taste. London: Routledge & Kegan Paul.

17 Vaznaja, K. (2016). Koncertos skoléni Latgalé "pielaiko" komponista,
dirigenta un muazika profesijas. Kultdras Rondo. Latvijas Radio. Riga:
LR1, 10. oktobris. Pieejams: http://med.latvijasradio.lv/111313.mp3




PIELIKUMI

Aptaujas tehniska informacija

Generalais kopums Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma no 15 lidz 74 gadiem
Sasniegtas izlases apjoms 1040 respondenti (generalajam kopumam reprezentativa izlase)
Izlases metode Stratificéta nejausa izlase

Stratifikacijas pazimes Administrativi teritoriala

Aptaujas veikSanas metode TieSas intervijas respondentu dzives vietas

Geografiskais parklajums Visi Latvijas regioni (134 izlases punkti)

Aptaujas veiksanas laiks No 06.08.2016. lidz 16.08.2016.

Datu svérsana Péc regiona, tautibas, dzimuma, vecuma

Aptaujas lauka darba Tstenotajs Pétijumu centrs SKDS

Aptaujas datu apstrade Gints Klasons (biedriba “Culturelab”)

Atteéls 181. Aptaujas izlases raksturojums (%)

DZIMUMS

Virietis (n=460)

Sieviete (n=580)

VECUMS

15 - 24 (n=137)

25 -34 (n=198)

35 - 44 (n=184)

45 - 54 (n=189)

55- 74 (n=332)

TAUTIBA

LatvieSu (n=598)

Cita (n=442)

LR PILSONIBA

Ir (n=894)

Nav (n=146)

1ZGLITIBA

Nav izglitibas (n=1)
Pamatizglitiba (n=146)
Vidéja (n=225)

Vidéja speciala, arodizglitiba (n=354)
Augstaka (n=314)
NODARBINATIBAS SEKTORS
Publiskaja sektora (valsts, pasvaldibas) (n=205)
Privataja sektora (n=445)
Nestradaju (n=390)
NODARBOSANAS

Vaditajs, uznémejs (n=67)
Specialists, ierédnis (n=303)
Stradnieks (n=280)
Pensionars (n=184)
Skolnieks, students (n=66)
Majsaimniece (n=47)
Bezdarbnieks (n=93)
GIMENES IENAKUMI MENEST UZ VIENU GIMENES LOCEKLI
Lidz 199 Eur (n=175)

200 Eur - 299 Eur (n=252)
300 Eur - 399 Eur (n=202)
400 Eur - 599 Eur (n=181)
600 Eur un vairak (n=111)
Nav atbildes (n=119)
GIMENES LIELUMS

1 (n=187)

2 (n=343)

3 (n=250)

4 un vairak (n=260)
GIMENE IR BERNI LIDZ 18 GADU VECUMAM
Ir (n=388)

Nav (n=652)

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga (n=338)

Cita pilséta (n=375)

Lauki (n=327)

REGIONS

Riga (n=338)

Pieriga (n=185)

Vidzeme (n=105)

Kurzeme (n=138)

Zemgale (n=126)

Latgale (n=148)
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KultUras patérina un auditorijas pétijumi Latvija (2006 —2016)

Saraksta minéto pétijjumu zinojumi pieejami biedribas , Culturelab” sagatavotaja kultiiras pétljumu apkopojuma majas
lapa www.culturelab.com, ka ari Kultlras ministrijas majas lapa www.km.gov.lv/lv/ministrija/petijumi.html

2006 Kulttiras nozares nozime Latvijas tautsaimnieciba un ES struktirfondu izmantosana kultiras
vajadzibam. SIA ,,Baltic Project Consulting” péc LR Kultliras ministrijas pasatijuma.

2007 Kultdras patérins Latvija. Zinojums par sociologiskas aptaujas rezultatiem.

SIA ,,Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija” péc VKKF pasttijuma.
2007 Kultiiras pieejamiba novados: aptauja un ekspertu intervijas.

Baltijas socialo zinatnu institlts péc LR Kultlras ministrijas pasttijuma.
2007 Kulttiras sektora ekonomiska nozime un ietekme Latvija.

SIA ,Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija” péc VKKF pasatijuma.

2007 Dziesmu un deju svétki mainiga sociala vide.

LU Socialo un politisko pétifjumu institdts péc LR KultQiras ministrijas pasttijuma.

2007 Latvijas radoso industriju apskats. Definicija, statistika, ekonomika un savstarpéjas saiknes.
BICEPS péc LR Kultlras ministrijas pasatijuma.

2008 Kulttiras patérina pétijums. Zinojums par aptaujas rezultatiem.

SIA ,Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija” péc VKKF pasatijuma.

2008 Teatru apmekléjuma noteicosie faktori un mérkauditorijas identificésana.
Baltic Institute of Social Sciences.

2008 Kulttiras patérins un pieprasijums Liepaja.
SIA ,, Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija” péc Liepajas pilsétas pasvaldibas iestades
,Kultlras parvalde” pasatijuma.

2008 Dziesmu un deju svétki mainiga ekonomikas vidé.
LZA Ekonomikas institlits péc LR Kultliras ministrijas pasGtijuma.

2008 Nacionalas un regionalas nozimes daudzfunkcionalo centru izveides sociali ekonomiskais
pamatojums. Baltijas socialo zinatnu institats.

2008 Muzeja darbinieku raksturojums un darba motivacijas analize: muzeju vaditaju vértéjums.
Baltijas socialo zinatnu institats.

2009 Kulttiras patérins. Latvijas iedzivotaju aptauja.

SIA ,Fieldex” péc Stratégiskas analizes komisijas pasttijuma.

2009 Valmieras dramas teatra skatitaju aptauja.

SIA ,Fieldex” péc Valmieras dramas teatra pasdtijuma.

2009 Pasvaldibu publiskas bibliotékas: vértiba, uzticeSanas un apmierinatiba ar pakalpojumiem.
LU Socialo un politisko pétijumu institdts.

2010 Kultdras patérins. Latvijas iedzivotaju aptauja. Pétijjuma rezultatu zinojums.

Stratégiskas analizes komisija.

2010 DNB Nord Latvijas barometrs nr.27: Kultiira un izklaide.
DnB NORD Banka.

2011 Latvijas publiskas bibliotékas un internets: tehnologijas, pakalpojumi un ietekme. Latvijas
iedzivotaju aptauja. SIA ,SKDS” péc VA Kultiras informacijas sistémas pasatijuma.

2011 Latvijas publiskas bibliotékas un internets: tehnologijas, pakalpojumi un ietekme. Bibliotéku
interneta lietotaju aptauja. SIA ,SKDS” péc VA Kultdras informacijas sistémas pasitijuma.

2011 Latvijas publiskas bibliotékas un internets: tehnologijas, pakalpojumi un ietekme. 1.-9. klasu
skolénu aptauja. SIA ,,SKDS” péc VA Kultdras informacijas sistémas pasttijuma.

2011 Latvijas publiskas bibliotekas un internets: tehnologijas, pakalpojumi un ietekme. Ideala jeb
nakotnes bibliotéka skolénu ziméjumos. SIA ,,SKDS” péc VA Kultdras informacijas sistémas
pasutijuma.

2011 Valsts kultirizglitibas iestazu piedavajuma atbilstiba darba tirgum.

SIA , Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija” péc LR KultGiras ministrijas pasatijuma.

2012 DNB Nord Latvijas barometrs nr.52: Kultiira.

DnB NORD Banka.

2012 Latvijas publisko bibliotéku ekonomiska vértiba un ietekme. Novértéjuma zinojums.
TreSais téva déls.

2012 Kulttras centru vaditaju aptaujas dati.

Latvijas Kultliras akadémija péc Kultarizglitibas un nemateriala mantojuma centra pasttijuma.

2012 Radoso industriju nozares attistiba.

SIA ,,NK Konsultaciju birojs” péc Zemgales planosanas regiona pasutijuma.
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Salidzinoss pétijums par organizacionaliem modeliem plasai sabiedribas lidzdalibai regionalas
kultirpolitikas veidosanai Latvija un citas ES valstis. Biedriba , Culturelab” sadarbiba ar biedribu
,Haritas” ar Eiropas Savienibas Eiropas Sociala fonda finansialu atbalstu.

Sinfonietta Riga potencialas auditorijas izpéte.

Latvijas Kultlras akadémijas Kultliras sociologijas un menedZmenta apakSprogrammas studentu
pétijums péc Sinfonietta Riga pasutijuma.

Special Eurobarometer 399 / Wave EB79.2. Cultural Access and Participation.

European Commission. TNS Opinion & Social.

Masu pasakumu ietekme uz ekonomiku: Dziesmu un deju svétku analize.

Marketinga praktiku Academia.

Dziesmu un deju svétku saglabasana un attistiba 2014.—2018.gads. Dziesmu un deju svétku
dalibnieku aptauja.

Latvijas Kultlras akadémijas Zinatniskas pétniecibas centrs péc Latvijas Nacionala kultlras centra
pasutijuma.

Kultdras patérins Vidzemeé: kultaras pieejamiba un iedzivotaju lidzdaliba kultiiras norisés.
Latvijas Kultlras akadémijas Zinatniskas pétniecibas centrs péc Vidzemes kultlras un makslas
biedribas “Haritas” pasdtijuma Eiropas Ekonomikas zonas finansu instrumenta un Latvijas valsts
finansialu atbalstu projekta "Kultlra ka instruments demokratijas un lidzdaltbas demokratijas un
kultdras tiesibu istenoSanai" ietvaros.

Latvijas iedzivotaju kultiiras patérins un lidzdaliba kultiiras aktivitatés 2007-2014: pétijumu dati un
statistika. Biedriba ,Culturelab” ar VKKF finansialu atbalstu.

Kulttiras pieejamibas un lidzdalibas iespéjas Rigas apkaimés.

Latvijas Kultlras akadémijas Zinatniskas pétniecibas centrs ar Rigas domes un VKKF finansialu
atbalstu.

Valsts pétijumu programma “Latvijas kultiiras tradiciju ilgtspéja inovativa vidé” /Habitus.
Latvijas Kultlras akadémijas Zinatniskas pétniecibas centrs.

Muzeji un radosas industrijas — sadarbibas kartésana. Pétijjuma metodologijas izstrade un
pilotpétijuma Tstenosana.

NEMO — The Network of European Museum Organisations / ¢/o German Museums Association /
Domnica ,,Creative Museum”.

DNB Nord Latvijas barometrs nr.81: Kultiira un izklaide.

DnB NORD Banka.

Latvijas Nacionala simfoniska orkestra auditorijas kvalitativa un kvantitativa izpéte.

Latvijas Kultlras akadémijas Zinatniskas pétniecibas centrs péc VSIA Latvijas Nacionalais simfoniskais
orkestris pasttijuma.

Pétijums par Valsts kultirkapitala fonda kulttiras nozaru finanséjuma sadalijumu.

SIA “Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija” péc Valsts Kultlrkapitala fonda pasttijuma.
Pétijums par PVN piemérosanas ietekmi kultiiras nozare.

SIA “Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija” péc Kultlras ministrijas pasttijuma.

Parskats par kulttiras politiku un kultiras jomas attistibas tendencém Latvija. (Compendium of
Cultural Policies & Trends in Europe)

The European Institute for Comparative Cultural Research (ERICarts).

Pétijums par projektu “Latvijas skolas soma”.

Latvijas Kultliras akadémijas Zinatniskas pétniecibas centrs péc Kultliras ministrijas pasttijuma.
Kulttiras auditorija Latvija: situacija, procesi, tendences. Valsts Kultiirkapitala fonda atbalstits
projekts , Kultiiras patérina un lidzdalibas ietekmes pétijums”.

Biedriba “Culturelab” ar Valsts Kultlrkapitala fonda atbalstu.



Culturelab

Biedriba “Culturelab” ir nevalstiska organizacija, kas dibinata 2005. gada ar
mérki veicinat ilgtspéjigu sabiedribas socidlo un ekonomisko attistibu,
stratégiski un inovativi izmantojot kultdras resursus.

Biedribas uzdevumi ir:

— veikt sabiedribas izglitoSanu par kultliras nozimi sabiedribas
socialekonomiskaja attistiba;

— sekmét kultdras planoSanas un stratégiju ieklausanu regionalajos
attistibas planos, apzinot un efektivi izmantojot esosos kultliras resursus;

— veicinat sabiedribas pilsonisko lidzdaltbu un iniciativu regionalas kultiras
attistibas planosana un istenosan3;

— veicinat valsts un privatas partneribas sekmigu sadarbibas projektu
attistibu;

— attistit starptautisko kultdras sadarbibu un pieredzes apmainu.

“Culturelab” veic pétijumus kultiras joma, publicé gramatas, izstrada
apmacibu materialus un vada seminarus par kultiiras lomu pilsétu un
regionu attistiba, kultlras menedZmenta un kultdrpolitikas témam.

Noderigus resursus, pétijumus un publikacijas var atrast biedribas majas
lapa www.culturelab.com

Biedriba , Culturelab”
L.Paegles iela 2D-26, Césis
info@culturelab.com



