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Medija satura pétijums veidots projekta ,, Atbildigas, daudzveidigas un kvalitativas
zurnalistikas attistiba Latvijas nacionalajos un regionalajos medijos, veicinot treso
valstu pilsonu integraciju Latvija,” ko finans€ ES Patvéruma, migracijas un
integracijas fonds.

Petijuma meérkis: izveloties péc auditorijas ietekmigakos medijus visos segmentos,
noskaidrot migracijas atspogulojumu un ram&umu teksta un vizualajos vestijumos
(fotografijas un video).

Pétijuma periods: 2015.gadal .julijs — 2016.gada 30.junijs.

P&étijuma periods tika izv€léts jau projekta picteikuma gaita. Tas aptver notikumus,
kas raksturo patvéruma meklétaju politikas veidosanu Latvija, pienemtos 1émumus, to
izmainas, dazadu sabiedrisko organizaciju aktivitates patvéruma meklI&taju politikas
atbalstam vai protestam pret to; pirmo patvéruma mekl&taju ierasSanos un izvietoSanas
jautajumus, ka arT citus notikumus.

P&tijuma datu atlases veids:

1) Izmantojot atslégas vardus: bégli, patvéruma mekl&taji, migracija, imigracija
dazadas kombinacijas un locijumos.

2) Atkariba no atlasito publikaciju skaita, tika izmantots atlases solis katra
desmita publikacija vai katra publikacija;

3) Netika kod&tas publikacijas, kas atlasitas péc atslégvardiem, bet neatbilst
pétijuma mérkim (piem&ram, putnu migracija);

4) Netika kodétas publikacijas, kas atkartojas viena medija vietng;

Kodgjot video saturu vai fotografiju mapes, tika atlasiti domingjosSie vestijumi.

Pétamo vienibu atlase notika izv€leto mediju timekla vietnés.

Tabula nr.1. Pétijjumam izvélétie mediji un publikaciju skaits:

Medijs Publikaciju skaits Izlases solis

NRA 97 Visas publikacijas
Latvijas Avize 103 Visas publikacijas
Delfi.lv 31 Katra desmita publikacija
Tvnet.lv 29 Katra desmita publikacija
TV3/skaties.Iv 33 Katra desmita publikacija
Leta 116 Visas publikacijas
Vesti.lv 96 Visas publikacijas

LR1 100 Visas publikacijas




LR4 80 Visas publikacijas
Apollo.lv 20 Katra desmita publikacija
LTV Panorama 33 Katra desmita publikacija
PBK ,,Latvijas Laiks* 30 Visas publikacijas

Petijuma metode: teksta un vizuala vestijuma (fotografijas, video) kontentanalize;
teksta un vizuala veéstijuma (fotografijas, video) ramé&juma analize, argumentacijas
toposu, iecietibas un neiecietibas attaisno$anas stratégiju analize veikta, izmantojot
vesturiska diskursa metodi.

levads

Lai arT migracija gadu desmitiem atrodas dazadu valstu mediju dienas kartiba,
2015.gada, kad Eiropas Savieniba (ES) piedzivoja migracijas krizi, jautajumi par
bégliem, patvéruma mekl&tajiem, migracijas aktualajiem procesiem bija jauns temats
Latvijas mediju dienas kartiba.

Kop$ neatkaribas atgtiSanas 1991.gada béglu vai patvéruma mekletaju probléma
tikpat ka nepastavéja ne politiskaja, ne mediju, ne sabiedribas dienas kartiba. Kops
2014.gada, kad Latvija iestajas ES, migracijas problematikas lielakoties attiecas uz
valsts iedzivotaju emigraciju ES valstim ar augstaku dzives Iimeni.

Latvijas iedzivotajus, protams, sasniedza arvalstu zinu agentiiru informacija par
milzigo skaitu patvéruma mekletaju, kas kop$S 2015.gada vasaras centas sasniegt
Eiropas Savienibu 2015.gada 1,26 miljoni cilvéku pieteicas patvérumam ES
(European Parliament, 2017). 2015.gada ES institiicijas saka meklét béglu krizes
risinajumus. ES valstu un valdibas vaditaju sanaksmé 25.un 26.jiinija tika nolemts, ka
visam dalibvalstim japiedalas patvéruma meklétaju parvietoSanas pasakumos.
pozicijas projektu par Eiropas komisijas pazinojumu “Eiropas programma migracijas
joma” (Iem, 2015). Analiz&ot patvéruma meklétaju skaitu uz 100 000 vietgjo
iedzivotaju, 2015.gada visvairak migrantu ieradas Ungarija — 1799 un Zviedrija —
1777. Vidgji ES bija 260 patvéruma pieprasijumu, Latvija — 17 pieprasijumi uz 100
000 iedzivotaju. 2015.gada Latvijas valdiba apnémas uzpemt kopuma 776 béglus.
2015.g. julija 55% Latvijas iedzivotaju uzskatija, ka Latvijai vajadz&tu uznemt tikai
250 beglus (Kantar/TNS Latvia, 2015).

2015.gada 6.augusta pie Ministru Kabineta Riga notika protesta akcija pret b&églu
uzgpemSanu Latvija. Taja izskan&ja saukli, ko LR DroSibas policija trakteja ka
balansgjosus uz rasu un religiska naida kurinaSanas robezas (Leitans, 2015). Akcijas
dalibnieki plakatos izteica apgalvojumus, ka migracija nozimé genocidu pret
baltadainajiem, tika agitéts par “Eiropu — eiropieSiem, Afriku — afrikaniem”.

12.septembri, pievienojoties citu valstu kustibai Europe Says Welcome, apméram 100
cilvéki pulcgjas beglu atbalsta piketa (Rozenberga, 2015). Piketa dalibnieki aicinaja
atceréties, ka ar1 latvieSi savulaik bégusi no kara un represijam. P&c ned€las Riga
notika protesta gajiens “pret uzspiestu imigrantu ieveSanu no citam valstim”




(Skaties/LNT, 2015). Kads no protesta akcijas dalibniekiem pienakumu uzpemt
béglus salidzinaja ar Krievijas iedzivotaju ieraSanos Latvija 1945.gada péc tam, kad
Latviju okup&ja Padomju Savieniba (Delfi, 2015).

2016.gada februari, Eurobarometer pétijuma, aicinati nosaukt divas lielakas ES
problémas, 2/3 Latvijas iedzivotaji nosauca imigraciju, 39% - terorismu (European
Commission, 2016). Tas bija augstaks rezultats neka vidgji ES.

Paradoksali, karstako mediju diskusiju un publisko protestu laika Latvija nebija
neviena “ES kvotu programmas” patvéruma meklétaja. Pirmas divas gimenes no
Sirijas un Eritrejas, kopa sesi cilveéki, Latvija ieradas 2016.gada 5.februari (LSM,
2016).

2016.gada uz Latviju tika parvietoti 207 cilvéki (Anstrate, 2017). Bet jau 2016.gada
rudeni lielaka dala no uzpemtajiem bégliem zema finansiala atbalsta del (256 eur
meénesi) bija Latviju pametusi (LSM/LTV, 2016).

Sekojot ar migraciju saistito notikumu attistibai, mediju satura petjjumam izvelets
viens gads no 2015.gada 1.jilija Iidz 2016.gada 30.junijam, kad migracija pastavigi
bija politikas un mediju dienas kartiba. Zinas par migracijas krizi un tas risinajumiem
Latvijas medijos tika analiz€tas saistiba ar viet€jo iedzivotaju zemo dzives limeni.
Latvijas unikalitate beglu krizes konteksta tika skatita, uzsverot v&sturiskos
notikumus, kad 20.gs. vidi Latvija ieradas tukstoSiem Padomju Savienibas
iedzivotaji. Béglu ierasanas tika sasaistita ar jauniem draudiem nacionalajai identitatei
un kultirai.

Literatiiras apskats

Mediju satura p€tijumos nozimiga loma ir patvéruma mekletaju ka citadas grupas
konstruéSanai — mediji parada imigrantus ka “other”, kas atSkiras no “us”, tie nereti
reprezentéti ka homogéna grupa (Khosravinik, 2009). Salidzinot dazadu grupu
reprezentacijas pétijjumus, noveérotas arl lidzigas pazimes, tos raksturo rasistiski un
ksenofobiski diskursi (Wodak, 1996). Pieméram, Hartmann and Husband (1974)
konstatgja, ka xsenophobic arguments, kas raksturo imigrantu atspogulojumu 70.gadu
sakuma ir l1dzigs anti-Semitic discourses, kas attiecinati uz Jewish immigrants used in
1920s (Khosravinik, 2009). Aktualie liberalie un egalitaras/egalitarian diskursi ir
ietekméjusi, veidus, ka tiek konstru€tas out-groups, priekSplana izvirzas kultiiras
nevis rases novertéjums, veidojot konstrukcijas ‘us’versus ‘them’ (Van Dijk, 1991).

Mediju satura pétijumi parada, ka béglu un patvéruma meklétaju reprezentacija sniedz
vertéjumu par to noderigumu (zinasanas, prasmes, ekonomiskais ieguvums) vai
nenoderigumu (draudi, saistiba ar starptautisko terorismu) sabiedribai. Dala p&tijumu
liecina, ka patvéruma mekl€taji tiek paraditi pozitivi, ka ieguvums sabiedribai vai ari
konstruéti ka upuri (Lippi et al., 2017). The ’gifted’ ram&ums pamatojas parlieciba,
ka patveruma mekletajiem piemit kadas sabiedribai nepiecieSamas prasmes
sabiedribai. Savukart patvéruma mekletaju ka upuru reprezentacija izcel palidzibas
sniegSanu un cilvéktiesibu aizstavibu. Lippi et al. P&tijuma (2017) konstatéts, ka
virie$i ka patvéruma mekletaji tiek rameéti negativi, bet sievietes un bérni, ka upuri
(Nippi et.al, 2013, p.15).

IpaSa vieta migracijas pétijumu klasta ir Australijas mediju pétijumu analizei, jo $aja
valst1 pastavigi ierodas patvéruma mekl&taji no Malaysia, Papua New Guinea, and the



other countries. Politiki, valdiba un sabiedriba pastavigi diskut€ par imigracijas
problémam (Saxon, 2003; Lippi et al., 2017). Australijas mediji patvéruma mekletajus
lielakoties ieramé negativi (McKay et al., 2011; Lippi, et. al., 2017; Cooper et al.,
2017), konstrugjot migrantus ka “citus” un nevélamus (Saxton, 2003). Draudi mediju
reprezentacija tiek sasaistiti ar valsts robezas drosibas palielinasanu (McDonald,
2015), jo patvéruma mekl&taji ierodas nelegali skérsojot robezas.

Ar valodas palidzibu politiki un mediji noskir ‘genuine’ refugees, kam pieskirtas
vizes iebraukSanai Australija, no ‘illegal’ or ‘unauthorised arrivals’, kuri ierodas
laivas. Béglu ieraSanas cel§ nosaka to, vai tie tiek sasaistiti ar piederibu deviantai
grupai and “may have criminal background” (Lippi, et. al., 2017, p. 3); post 9/11
period mediji patvéruma mekletaju skatija konteksta ar terorisma draudiem.
International crime kontekstu patvE@ruma mekl&taju reprezentacijai pieskir beglu
kustibas saistiSana ar ‘people smuglers’. Patvéruma meklétaju pastavigo
reprezentaciju medijos ka ‘threat’ to Australian borders or Australian way of life
Lippi et al. skaidro ar valdibas diskursu, ka cilveki laivas ‘boat people” pastavigi rada
risku valsts robezam (Lippi, et. al., 2017, p. 3). Sis valdibas skatijums saukts par
‘politics of fear’ (Gale, 2004).

Valodas lietojums palidz dehumaniz&t refugees and asylum seekers, vinus medijos
saucot par ‘boat poople’ and ‘illegals’. Nippi skaidro, ka mediju skatfjuma “asylum
seekers are a burden to Australian taxpayer” (Nippi, 2013, p.8), vini ir drauds, kuru
del nepiecieSama militara iejaukSanas vai arl patvéruma meklI&taji ir ‘traumatised
victims’(Nippi et al., 2013, p.13).

Izveloties ar migraciju saistitos tematus, vieodklus un to ram&jumus, mediji palielina
prejudical attitudes (Cooper et al., 2017). McKay et al. (2011) uzskata, ka mediju
atkariba no valdibas pazinojumiem par patvéruma mekl€taju politiku tuvina §1 temata
reprezentaciju Herman and Chomsky (1988) aprakstitajam ‘propaganda model’
(McKay et al.,, 2011, p.610), jo mediji galvenokart atspogulo valdibas poziciju,
necensoties atklat komplekso realitati. Australijas medjos konstatéts nacionalistisks
diskurss, kura uzsvértas national rights and national identity (Saxton, 2003; Van
Gorp, 2005; McKey et al., 2011), ar kuru palidzibu jaaizsargd Australijas nacijas
fiziska telpa un labklajiba. Nacijas tiek saistitas ne tikai ar telpu, bet arT ar nacionalos
identitati, ko veido ideja par “nacionalo raksturu” (Saxton, 2003, p.114.), ko var
ietekmét patvéruma mekl€taju uznemsana. Saxton (2003) raksta, ka nacionalistu
diskurss paredz ieklauSanas robezas/boundaries for “us” un izslégSanu “citiem”, tas
tiek izmantotas, lai marginalizétu minoritates. Patvéruma mekletaju reprezentacija ka
‘stateless wanderers’ liek debat€s izcelt identitati, nevis runat par cilvéktiesibu
parkapumiem, ko patvéruma mekletaji ir pieredz€usi (Pugh, 2004). Atseviski
Australijas mediji, Tpasi regionos, sniedz sabalansétu informaciju, kura paradas ne
tikai valdibas, bet arT ekspertu vieodkli, personal stories, tas liecina par community -
bulding role of local media (Cooper et al., 2017).

Ard citas valstis (Belgija un ari lielakaja dala ES valstu) mediji reprezneté patvéruma
mekl€tajus ka aizdomigus, saistitus ar human traficing un criminals (Van Gorp,
2002). Negativu kopiespaidu par migrantiem rada zinas izceltie incidenti un
sensacionalizétie konflikti, bet ikdienas dzive tikpat ka netiek atspogulota
(d’Haenens&de Lange, 2001). Sie secinajumi parbauditi ari citos p&tijumos; dati rada,
ka mediji reti piemin nacionalitati, adas krasas, religija, bet migrantu reprezentaciju



raksturo “generalisation, problematizations and dramatizing of migrants presence
groups” (d’Haenens&de Lange, 2001, p.849).

Analizg€jot migracijas petijumu teorétiskas pieejas, verts izcelt vairaku socialo teoriju
izmantojumu datu analiz€. Lai uzsvértu draudus, ko esoSajam sabiedribam rada
patvéruma mekletaji, McKey et al. (2011) izmanto theory of ‘moral panic’ (Goode&
Ben-Yehudam, 1994), kas palidz patvéruma meklétajus izkskaidrot ka deviantu un
outside of the normal realms of society (Cohen, 1973). Lai paraditu neparedzamo
parmaingu bistamibu un ‘social anxiety’, ko rada patvéruma mkl&taji, izmantota the
theory of ’risk society’ (Ungar, 2001). Draudu un robezu aizsardzibas ram&umu
skaidro Copenhagen School’s theory of securitization (McDonald 2005).

Migracijas reprezentacijas petijjumos (d’Haenens&de Lange, 2001) izmantota agenda
— setting concept (Rogers&Dearing, 1988; Severin&Tankard, 2001). Izdalot politikas,
mediju, sabiedribas dienas kartibu to var definét ka saikni starp subjects, ko izvé€las
mediji (media agenda) ar laiku var klut svarigi arT auditorijas skatfjuma (recipient
agenda).

Migracijas reprezentacijas medijos pétijumos parasti tieck kombin&tas kvantitativas
kontentanalize un kvalitativas analizes metodes — framing and critical discourse
analysis (Fairclough, 2001), kas palidz ar valodas palidzibu identificét power
relationships between the press and political actors. Ram&jums palidz definét
problému, nosaka tas c€lonsakaribas, un moralo vérte§jumu (Entman, 1993); mediji ar
raméjuma palidzibu ietekm€é public opinion un sabiedribas dienas kartibu/public
agenda.

Kopéjie dati

Petfjuma laika analiz&tas 860 publikacijas. Publikaciju skaitu ietekm& mediju tips un
formats, ka ar1 konkréta medija iznakSanas biezums un citi specifiski satura
veidoSanas nosacijumi konkréta medija. Pieméram, piketam, kas atbalsta vai ir versts
pret patvéruma meklI&tajiem zinu raidijuma bis veltits viens siZets (p&tijuma — viena
peétama vieniba), bet radio zinas vai zinu portala Sim vienam notikumam, iesp&jams,
bis veltitas vairakas publikacijas, atspogulojot So notikumu ta attistiba.

Lielako datu dalu no pétitajam veido avizu publikacijas — 48% (396 publikacijas),
radio (LR1 un LR 4) - 21% (180 publikacijas), zinu agentiira Leta — 14% (116
publikacijas), TV zinu raidijumos (LTV un TV3) — 11% (91 publikacija), interneta
zinu portalos — 8% (73 publikacijas).

Attels 1. Petito publikaciju struktura — péc mediju tipa; N = 856.
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Migracijai veltito publikaciju temati medijos

Mediju tematu izvé€le parada redaktoru prioritates, mediju profesionalu izvéléto vai
veidoto dienas kartibu. To ietekmé realo notikumu attistiba, redakciju darbinieku
iespg€jas iegiit informaciju, avotu pieejamiba un redakcijas resursi.

Analizétajos medijos visbiezak publikacijas veltitas migracijas politiskajiem
jautajumiem - 42% un attieksmei pret bégliem — 14%. Pargjie temati nav tik nozimigi:
7% publikaciju vestits par noziedzibu un antisocialu uzvedibu konteksta ar migraciju;
7% - publikaciju atspogulots bégSanas process, 11dziga apjoma aptverti vairakas t€mas
— 4%, 3% - publikaciju runa par migraciju ka ,,civilizaciju sadursmi®, 6% - izvelets
cits temats.

Attels 2. Publikacijas temats (galvenais). Temati (N=878) publikacijas (N=856).
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Vai visi mediji lidziga apjoma pieversa uzmanibu minétajiem tematiem? Tematu
izvéli ietekmé medija formats un redakcijas iesp€jas iegit originalu informaciju.
Bégsanas procesu visvairak atspoguloja abi sabiedriska radio kanali (LR1, LR4) un
interneta portali, ka arT1 TV zinu raidijumi. LR, LTV un TV3 bija savu korespondentu
reportazas un ar1 zigu portalu zurnalisti devas uz béglu uzpemsanas vietam dazadas
valstis. Par palidzibas sniegSanu visvairak stastija zinu portali un TV zinu raidijumi.
Migrantu noziedziba un antisociala uzvediba biezak apspriesta zinu portalos un
laikrakstu timekla vietn@s. Attieksme pret bégliem diskutéta visos pétitajos medijos,
taCu lielakais publikaciju skaits tam veltits TV zinu raidijjumos un interneta zinu
portalos. Ekonomiska attistiba konteksta ar migraciju $aja perioda pétitajos medijos
apskatita tikai atseviSkas publikacijas. Petijuma perioda publiski tik apspriesti daudzi
citi ar migraciju saistiti jautajumi un Siem aspektiem netika pieveérsta uzmaniba.

Visos pétijumam izveletajos medijos vislielaka uzmaniba veltita politiskajiem
lémumiem, ar migraciju saistitajam politiskajam procesam, politiku izteikumiem,
paustajai atticksmei pret migraciju. Tacu zinu agentiira Leta, kura fiks€ visus oficialos
notikumus, 1€mumus, politiku un amatpersonu izteikumus, So tematu aptverusi
visvairak (71% no publikacijam). Daudzas publikacijas politikas procesam veltijusi
ar1 laikraksti un radio raidijumi. Migracijas jautajums ka ,,Civilizaciju sadursme*,
analizgjot religijas un kultiras jautajumus, biezak neka citos medijos atspogulots zinu
portalos. Tas skaidrojams ar zinu portalu iespéjam viedoklu sadalas publiskos dazadus
skatijumus uz migracijas procesiem — 12% .

Analizéjot satura daudzveidibu, péc pétijjuma datiem var konstatet, ka
visdaudzveidigak migracijas problémas atspogulotas radio un TV raidijumos un zinu
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portalos, jo Sajos medijos aptverti gan politiskie notikumi un 1€mumi, vertéta gan
attieksme pret bégliem, palidzibas sniegSana un b&gsanas process.

Attels 3. Migracijai veltito tematu Ipatsvars, atkariba no mediju tipa.
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Attieksmei pret beégliem (tados aspektos ka rasisms, neiecietiba, tolerance,
daudzveidiba) visvairak uzmanibas pieveérsts PBK sizetos un APOLLO publikacijas
(abos medijos 30% no visam publikacijam veltitas Sai t€mai. Relativi tuvu tam ir art
TV 3 (25%), LA (23.5%) un TV NET (22,7%) raditaji, ka ari NRA (18,8%) un TV
PANORAMA (17,2%). Lidzigs procents publikaciju par attieksmes jautajumiem atkal
ir LETA (13,8%) un DIENA (13, 7%). Lidzigi maz $iem jautajumiem pieversusas
analiz&tas sabiedriska radio programmas (LR1 — 6%, LR4 —5%) un VESTI (4,2%)

Zimigi, ka palidzibas sniegSana centra visvairak ir TV PANORAMA (37,9%) satura
un vismazak — LETA publikacijas (6%). Relativi daudz par palidzibas sniegSanu
rakstTjusi interneta mediji (TV NET — 36,4%, APOLLO — 35.1%, DELFI — 19,4%),
tapat Sis temats ir vairak neka piektaja dala visu TV 3 bégliem un migracijai veidoto
sizetu (21,9%). Jaatzimé, ka, lai ar1 §1 temata atspogulojuma nav veérojama nozimiga
atSkiriba starp latvieSu un krievu valodu lietojoSajiem medijiem. (ta, pieméram,
tieSi16,7% analiz&ta satura par palidzibas snieg$anu ir divos medijos — PBK un NRA),



tomer latviskajos medijos mazak ve@rojama tendence pieversies ar palidzibas
sniegSanu saistitajiem jautajumiem.. Ja LR 4 par palidzibas sniegSanu veidojusi 15%
sizetu, tad LR1 — 11%. VESTI palidzibas sniegSanai pievérsas 12.5% satura. Relativi
vismazak satura par palidzibas sniegSanu ir latvieSu pres€, tados laikrakstos ka
DIENA (9,8%) un LA (10,8%).

BégSanas process — riskanta jiras Ské€rsosana un dzive b&glu nometnés — atspogulots
procentuali jau uz pusi mazaka skaita visu publikaciju (63 no 856). Visvairak par to
rundjis LR1 (21%), zem piektdalas visu publikaciju Sai t€mai veltiti interneta portalos
(DELFI — 19,4%, APOLLO — 15%) un TV3 (18,8%), kamér TV PANORAMA - jau
vien 10,3%. Mazak uzmanibas pieversts avizés (DIENA — 5,9%, NRA — 5,2%, LA —
4,9%). Atklajas, ka Sis temats nav bijis 1pasi iecienits krievvalodigajos medijos — LR
4 tam pieversas 5% satura, VESTI — 3%, bet PBK vispar nav vérojams $ads saturs.

Gandriz lidzigs skaits publikaciju saistiba ar migracijas krizi ir par noziegumiem un
antisocidlas uzvedibas gadijumiem. Seit vérojamas relativi lielas atskiribas,
salidzinot dazadas mediju vides. Visvairak $ada satura publikaciju ir interneta portala
APOLLO - 35%, kamér TV NET S$adas publikacijas vispar netika konstattas
(salidzino$i interneta portala DELFI bija 6,5% kriminala rakstura informacijas).
Lidzigi, kamér TV 3 §ada satura daudzuma zina seko uzreiz aiz APOLLO ar 15,6%,
TV PANORAMA un PBK 3ads saturs netika konstatéts. Maz noziedzibas témam
uzmanibas veltits arT abu sabiedrisko radio raidijumos — attiecigi LR1 — 3% un LR 4 —
2,5%. Relativi vairak uzmanibas Siem jautajumiem velta LA (14,7%) un VESTI
(11,5%), nedaudz mazak NRA (8,3%). Savukart laikraksta DIENA satura $ada
rakstura zigu procents atkal salidzinams ar LETA satura analizes rezultatu — attiecigi
3,9 % un 4,3%.

Civilizaciju sadursme ka téma (jautajumi, kas saistiti ar religiju un kulttiru atSkiribu
un identitati) publikacijas centra bijusi jau relativi mazak (28 no 856). Saja zina lideri
ir TV NET piederoSie interneta portali un atSkiriba starp tiem principa ir visai neliela
APOLLO (20%) un TVNET (18,2%).Seko NRA (10,4%), PBK (6,7%) un neliela
sada satura publikaciju dala ir arT portala DELFI (3,2%), laikrakstos VESTI (2,1%),
LA (2%), DIENA (1%) un sabiedriskaja radio LR1 (1%) un gandriz tikpat ar1 zinu
agentiiras LETA publikacijas (0,9%).

Tapat tikai atseviSki mediji un nedaudz migracijas t€ému izversusi plasak, skatoties uz
to saistiba ar ekonomikas un demografijas (viesstradnieku faktors) temam. Sada
satura relativi vairak atrasts latviski rakstoSaja pres€, visvairak NRA — 6,3%, bet ar1
DIENA - 5,9%, mazak LA — 2,9%. Sadi migracija skatita ari TV NET (4,5%) un
LETAs (4,3%) publikacijas ,ka art pavisam nedaudz ari LR 1 un VESTI (1% apméra).

Japiebilst, ka neliela skaita publikaciju (31) tika konstatétas vairakas témas
vienlaicigi. Seviski tas sakams par LR4 (16%), bet ari TV NET (9,1%), LR1(8%),
APOLLO (5%), TV PANORAMA (3,4%) u.c.

Salidzinot publikaciju virsrakstus un pieteikumus zinu raidijumos elektroniskajos
medijos (N= 860 publikacijas), var konstatét, ka lielakajai dalai virsraksts atbilst
saturam — 78%, dala virsrakstu ieraméts tikai viens raksta aspekts — 21%.
Nenozimigai publikaciju dalai virsraksts neatbilst saturam — 2%, 2% publikaciju Sis
aspekts nav nosakams. Zinu agentiras Leta (95%) un radio kanalu (94%) publikacijas
gandriz visos gadijjumos virsraksts atbilst saturam, visretak virsraksta atbilstiba
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konstateta laikrakstos (58%) un televizija (70%), attiecigi avizu rakstos (39%) un TV
zinu pieteikumos (30%) visbiezak raméts viens satura aspekts.

Sie dati liecina, ka migracijai veltitais saturs kopuma veidots atbilstosi zurnalistikas
profesionalajiem pamatprincipiem.

Analizgjot publikaciju zanrus (N=860 publikacijas), var konstatet, ka visvairak bijusas
zinas (71%) un komentari (11%). Tatad mediji sniegusi informaciju un piedavajusi art
galveno jautajumu skaidrojumu, interpretaciju, analizi. 7% no publikacijam bija
reportazas, 7% - intervijas, 1% - tautas balss, 2% - nav nosakams Zanrs. Vislielako
zanru daudzveidibu var vérot laikraksta Latvijas Avize, jo taja lidzas zinam migracija
atspogulota intervijas, komentaros, analitiskos rakstos. Komentari un migracijas
procesu analize parsvara publicéta laikrakstos un zinu portalos. Tas saskan ar katra
medija satura struktiiru un taja esoSajiem formatiem, kas izv€léti pétijuma datu
vaksSanai.

Mediju publikacijas minéta migrantu atraSanas vieta lauj spriest par mediju
redakcionalajam prioritatém attieciba uz migracijas problému izpratni, par pieeju
informacijai un priekstatiem, kada migracijai veltita informacija ir nozimiga mediju
auditorijai. Latvijas mediji konkr&taja laika perioda parsvara orient€jas uz migracijas
atspogulojumu saistiba ar Latviju (47%) un ES valstim (39%). Salidzino$i neliels
skaits publikaciju atspogulo migracijas procesu veicinoso konfliktu vietas pasaules
karte (3%), 9% - minéti dazadi regioni, konteksta ar migraciju, 2% - piemingtas citas
valstis, arpus konfliktu regioniem un ES robezam. Sie raditaji sakiit ar mediju
izveélétajiem tematiem un informacijas avotiem. Ja informaciju sniegusi galvenokart
politiki un amatpersonas, tad ta parsvara attiecas uz Latvijas politiku un ES politiku,
kuras veidoSana iesaistitas gan Latvijas, gan ES amatpersonas un politiki. Latvijas
mediju uzmaniba migracijas jautajumu atspoguloSana ir loti cie$i saistita ar Latvija
notiekoSo, konkréti, ar politikas procesu, pienemtajiem Iémumiem, palidzibas
sniegSanu migrantiem.

Attels 4. Publikacija minéta vieta (N= 866 (vietas), N=856 publikacijas)
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Latvijas mediji par migrantiem runa ka par grupu — 91%, tikai 6% publikaciju
patvéruma mekI&taji un begli atspoguloti ka individi, 3% - publikaciju migranti
pieminéti gan individuali, gan raksturojot ka grupu. Tas nozimé, ka mediji parpublicé
politiku izteikumus, Zurnalistiem reti ir bijusi iesp&ja intervét migrantus, iegit
informaciju no §1 grupas parstavjiem un paradit individualus dzives stastus un
situdcijas, konteksta ar migrantu parstavétajam valstim.

Attels 5. Subjekts (N=860), par kuru runa publikacija (N=856 publikacijas).
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Migrantu apziméjumi publikacijas
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P&ttjuma gaita tik fikseti arT vardi, kados mediju publikacijas tiek nosaukti migranti.
Sie apzim&jumi ir Joti svarigi, jo katrs no tiem ietver arT pla§aku nozimi, attieksmi pret
migrantiem un var ietekm& mediju auditorijas skatfjumu, jo piedava valodas
lidzeklus, ka izteikties par jauno, neskaidro paradibu vai notikumiem. Vardu
lietojuma daudzums arT nosaka, kam pievérsta uzmaniba publikacija, vai izcelta
migracija kopuma vai migranti biezak asociéti ar béglu plismu, patvéruma mekletaju
ieraSanos un vinu izmitinaSanas jautajumiem.

Petijuma datos kopuma fikséti 1202 migraciju apzimé&josi vardi. Grafikos ieklauti
1130, jo dala vardu tika lietoti tikai pie vienas vai divam publikacijam (piem&ram
siriesi, eritrejiesi, iecelotaji, izcelotaji, celotaji, gimenes u.c.), dala publikaciju bija
fikseti vietniekvardi — tie vai vini) — kopa 72 (6%) reizes lietoti citi vardi, kas katrs
izmantots vienu vai atkartojas vien dazas reizes. Visbiezak no kopg&ja publikaciju
skaita migrantu apziméSanai lietots vards bégli 45%, 21% patvéruma mekletaji vai
ludzgji; 10% imigranti vai imigracija, 9% - migranti vai migracija, nelegalie
imigranti, patvéruma mekl&taji — 5%, cilveki 2%.

Migrantu un migracijas apzimeéSanai izmantoto vardu struktiira, N=1130 vardi

Migracijas apzimésanai lietotie vardi
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Migraciju apziméjoSo vardu struktiira péc mediju tipiem

Medijos izmantoto vardu struktiiru ietekm& analiz€to publikaciju skaits: p&tijuma
visvairak analiz€tas laikrakstu un radio kanalu publikacijas, tapéc biezak izmantotie
vardi (beéglis, migranti, patvéruma mekl&taji, imigranti) vairak lietoti min€to mediju
publikacijas. Vardu savienojumu nelegalais imigrants ar biezak paradas radio un
laikrakstos, tikai dazas reizes tie pieminéti TV un interneta publikacijas.

Medijos izmantotie migrantu apzimeéjumi

19
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Lai raksturotu kadu paradibu, loti biitiski ir noskaidrot, kas sniedzis informaciju, ko
parstav izteikumu autors par to izteicies. Savukart viedoklu daudzveidibu parada katra
publikacija izmantoto informacijas avoti skaits. Pus€ (51%) no visam analiz€tajam
publikacijam ir viens avots, katra piektaja 21% - 2 avoti, 11% - 3 avoti, 7% - 4 avoti,
5% - 5 avoti, 4% - 6 avoti, 1% - 7 avoti. Tas neliecina par informacijas daudzpusibu,
ja zinas pieminéts tikai viens izteikuma autors un salidzinosi nedaudzas publikacijas
divi vai 3 avoti. Lielo vien avota publikaciju skaitu nosaka pétijuma ieklauto radio
zinu un Letas zinu skaits. Lielaks avotu skaits ir TV sizetos, kur aptaujati iedzivotaji,
pieméram, piketa laika, vai politiki no visiem politiskajiem spékiem komente ar
migraciju saistos [lémumus.
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Informacijas avoti un to struktira
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Petijuma ieklautajas publikacijas, kuras ir viens avots informaciju biezak sniegusi
zurnalisti (39%), starptautisko institiiciju amatpersonas (20%), politiki (11%), eksperti
(9%), retak jautajumos par migraciju izteikuSies valsts un paSvaldibu iestazu
amatpersonas (6%), daritaji no NVO — 5%, iedzivotaji- 4%, policija — 2%, v&l retak
vai tikai dazas publikacijas vards dots bégliem — (2%), 1% izteikumu autoru ir

anonimi.

Informacijas autoru sadalijums
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Publikacijas, kuras ir viens izteikuma autors, lielakoties attieksme pret migraciju ir
neitrala 47%, 32% - izteikumi bijusi negativi, 11% - pozitivi, 4% - ironiski, 6% -
pieminéti dazadi skaidrojumi jeb bijusi jaukta attieksme.

Izteiktas attieksmes struktiira publikacijas

Izteiktas attieksmes pret migraciju
struktira (1 avots) (n=433)
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Publikacijas, kur ir viens informacijas avots, neitrali visbiezak izteikusas valsts un
pasvaldibu amatpersonas (92%), zurnalisti (88%), sacimas deputati, ministri — 85%,
starptautisko institliciju amatpersonas — 83%. Negativi biezak izteikuSies droSibas
institliciju parstavji, iedzivotaji, un b&gli, bet to kopskaits ir neliels, tap&c jauzsver, ka
péc skaita vairak negativu izteikumu avoti bijusi dazadi eksperti, starptautisko
institliciju amatpersonas, valsts un pasvaldibu amatpersonas. Eksperti, deputati,
ministri,, starptautisko institiciju amatpersonas biezak paudusi pozitivu attieksmi Sie
dati ilustré gan politisko diskusiju par migraciju, kura pozitivi un negativi to verte
dazadu valstu parstavji vai eksperti, So viedoklus savas zinas ieklavusi Zurnalisti.
Ironiska attiecksme nav nozimiga, vairak neka citi to izmantojusi Saeimas deputati.
Dala izteikumu autori ir tik neliela skaita, ka to attiecksmes analize nevar sniegt
bitisku datus pétijuma.

Informacijas autoru attieksme pret migraciju publikacijas (1 avots)
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Publikacijas, kuras ir divi informacijas avoti, to struktiira un izteikta attieksme ir
lidziga ka publikacijas, kuras ir viens informacijas avots.

Publikacijas, kuras bijusi divi avoti, lielakoties viens no tiem bijis zurnalists
(78%)(zinas, intervijas, sizeti) un Starptautisko institliciju amatpersona (24%),
Saeimas deputats (19%), eksperts (14%). Ar1 Sis avotu struktiira sakrit ar citiem
datiem, kas parada, ka Latvijas mediji publikacijas piever$ uzmanibu ES un Latvijas
Iimena migracijas politikas veidoSanai. Ar1 $ajas publikacijas attiecksme pret migraciju
struktiira ir Iidziga ka publikacijas, kuras ir viens avots. Proti, tie pasi informacijas
avoti, kas vairak bijusi neitrali, pozitivi vai negativi attieciba pret migraciju, tadu pasu
attieksmi izsaka ar1 publikacijas, kuras ir divi vai vairaki avoti. Raksturigi, ka
eksperti, starptautisko institiiciju un vietgéjas amatpersonas Iidziga apjoma pozitivi un
negativi verté migraciju, bet iedzivotaji daudz biezak izsakas negativi.

Kopuma vertgjot publikaciju tematus un izteikumu autorus, var secinat, ka tematu un
avotu skaits ir neliels, tas liecina par pluralisma trikumu un satura ieks$g€jas
daudzveidibas ierobezojumiem. No dazadiem migracijas aspektiem tiek izcelti
politiskie Iémumi. Avotu izv€le liecina, ka migracija tiek skatita politiska un ekspertu
limeni, zurnalisti nav izmantojusi vai nav bijusi pieeja bégliem, tapec saruna par
migraciju ir politiska, vispariga. Pavisam nelielu dalu no informacijas sniegusi realie
daritaji, kuri sané€ma lidzeklus, lai piedalitos patvéruma mekl€taju uznemsana un
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integracija. Sekojot galvenokart Latvijas un ES politiskajai dienas kartibai Latvijas
mediji reproducé politiku un amatpersonu izteikumus. Par profesionalu mediju darbu
liecina lielais neitralu izteikumu ipatsvars, ka arl centieni sabalansét pozitivu un
negativus izteikumus  publikacijas, kuras ir viens vai vairaki avoti. Vairak
informacijas avotu ir TV, laikrakstos un tajas radio publikacijas, kuras censas
atspogulot diskusiju, ieklauj vairakus informacijas sniedzgjus.

Attieksme pret migraciju (divi avoti)
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Publikacijas izmantotie argumenti

Argumenti ir pamatojumi viedokla atbalstam. Racionalie argumenti ir tadi
apgalvojumi, kurus balsta logika un dro$i pieradijumi, piemeéri, liecibas vai vispar
piepemta informacija. Varbiitibas (saukti arT par emocionaliem, kludainiem,
pierundjoSiem, ticamiem) argumenti parkapj minétos noteikumus, tacu rada ticamibas
efektu. Sadu argumentu vidi ir atsauce uz masu viedokli, nezinasana, uzbrukumi
personai, seku un draudu t€loSana, citu gadijumu attiecinaSana uz nakotni péc
analogijas un citi. Atseviski esam iz8kirusi argumentus p&c analogijas, kas S$aja
gadfjuma izpauzas ka vésturisko notikumu, religijas, kultiras, mentalitates Tpatnibu
ekstrapolacija uz masdienam un nakotni.

Attéls 6. Argumentu veidi, N=836
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Jaukti
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Varbutibas

Racionalie 59.9%

Ka redzams 5. un 6. att€la, medijos domin€ racionalie argumenti (iznemot PBK un
Vesti). Emocionala (varbiitibas) argumentacija ienem ievérojamu vietu LETA, NRA,
TV3, Apollo.lv un PBK vestijumos. Jauktas argumentacijas visvairak ir Vesti
publikacijas, ka arT LR1 zigu raidijuma. Argumentus péc analogijas vairak savos
spriedumos lietoja LA, ka ar1 TVnet.lv un PBK.

Attéls nr.7. Argumentu veidi medijos, N=836
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Atspogulojot ar migraciju saistitos jautajumus, Latvijas mediji kopuma balstijusies
visbiezak uz racionaliem argumentiem , faktiem un skaitliem. Procentuali visvairak
tadu ir DIENA (78,4%), bet arT TV 3(72,7%, LR 4 (71,6%), art APOLLO (70,8%).
Salidzinos$i biezi - vairak par pusi gadijumu - $ads argumentacijas veids dominé ari
LETA publikacijas (67,5%) un TV PANORAMA (65,5%), vairak neka pusé
gadijumu ar1 tados medijos ka TV NET (59, 1%), DELFI (58, 1%), LA (56, 3%), LR
1(55,2%), NRA (50,5%). Vismazak racionali argumenti veidoti PBK (41,4%) un
VESTI (26,2%).
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PBK atspogulojuma vienlidz daudz ka racionala argumentacija lietota varbiitibas
argumentacija (41,4%). Tas ir otrs popularakais argumentacijas veids, kas balstas
nezinasana, tieksme atspogulot notikumus populistiski, izmantojot argumentaciju pret
personu, ka ari ieklaujot argumentacija potencialas sekas un draudus. Biezi Sada
argumentacija lietota ari LETA (31,6%), APOLLO (30%), tapat nereti ari NRA
(27,8%), TV NET (27,3%), TV3 (24,2%), mazak VESTI (18%), LA (16,5%), DIENA
(11,8%), TV PANORAMA (10,3%), bet vismazak pétijuma icklautajos sabiedriskajos
radio kanalos — LR1 (3,1%), LR4 (6,8%) — un interneta portala DELFI (9,7%).

PBK relativi daudz (24,1%) argumentu veidoti arT uz analogijas pamata ar kadiem
citiem v&stures notikumiem vai kultiiras un religijas iezZimém, tom@r visvairak $adu
argumentu ir TVNET (27,3%), nedaudz mazak — LA (18,4%) un DELFI (12,9%).
Seko NRA (8,2%), TV3 (6,1%), LETA (5,3%), LR1 (5,2%), VESTI (4,9%), neliels
procents §adu argumentu ir arf DIENA (2%) un LR4 (1,4%), savukart, APOLLO un
TV PANORAMA vispar netika konstateti.

Jaatzim¢, ka pietickami biezi argumentacija ir jaukta tipa. VESTI s$ads
argumentacijas tips paradas pat pus€ visu publikaciju (50,8%). Tapat nereti arT latviski
raidoSo sabiedrisko mediju sizetos — LR1 (36,5%) un TV PANORAMA (31%),
ceturtaja dala publikaciju - arT interneta portala DELFI (25,8%), piektaja dala —
sabiedriska medija krievu valoda raidosaja radio kanala LR4 (20,3%). Ievérojama
dala jaukta tipa argumentacijas ir ari NRA (13,4%), PBK (10,3%) un TV NET
(9,1%), ka arT LA (8,7%), DIENA (7,8%), LETA (4,4%) bet APOLLO un TV3
analize §adu argumentaciju neuzradija.

Argumentacijas toposi

Ar ko mediju vestijumu autori pamato atticksmi pret bégliem? Lai to noskaidrotu,
esam izmantojusi vésturiskas diskursa analizes metodologiju, ar kuru péta pret
minoritasu reprezentaciju publiskajos véstijumos (Reisigl & Wodak 2001:31-90).
Argumentacijas nepiecieSamas sastavdalas ir par toposiem dévétas premisas. ,,Topos”
gricku valoda nozimé vietu, tad€jadi premisas norada uz vietu, kura jaizdara
secinagjums. Ta, publikacija minétie piemeéri par béglu kultiiras Ipatnibam, resursu
ieguldijumu atbalsta sniegSana vai cilvéka cienas piesaukSana veido tris dazadus
kontekstus, kuros katra gadijuma jaizprot béglu uzpemsSana. Toposi tadgjadi ir
noteikumi, kuri saista argumentus ar secindjumiem. Visos analiz€tajos medijos
domingé apgriitinajuma toposs (27%, 8. att€ls). Tas nozimé, ka, ja beglu raditas
problémas noslogo valsti vai kadu institliciju, tad Sis slogs ir janoverS. Aicinajums
noverst ir adreséts politikiem, kuri pienem l€émumu par béglu uznemsanas kvotam. Ka
jau esam skaidrojuSi, medijos domin€ politiska tematika, kas ietver lielakoties
uzgemsSanas kvotu apsprieSanu. Tap€c var secinat, ka apdraudéjuma toposs rame
iekSpolitiskas sancensibas aspektu: ,,dazi politiki nev€las novérst slogu, par ko més
vinus bridinam”. Apgriitindjuma toposs ir domingjoSais laikrakstos Diena, NRA un
LA un agentira LETA, tas pusotras — divas reizés apsteidz citu toposu lietosanas
biezumu (attiecigi 33, 26, 24, 40%). Nemot véra saturiski Iidzigus pamatojumus par
gadibas launpratigo izmantoSanu (9%), finansem (12%) un cilvékresursu
nenoderigumu (3%), teju puse pretenziju visos medijos ir saistita ar ekonomiku. Begli
nav tadi, kas varétu ieklauties ka darbaspeks Latvijas ekonomika, bet gluzi otradi —
vini mazina viet§jiem iedzivotdjiem pieejamos resursus. Draudu un briesmu
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Mediji | Kopa,

izraisi$ana ir otrais popularakais pamatojums pret béglu uznemsanu (21%). Visbiezak
tas paradas $adu mediju publikacijas: Apollo.lv, TVnet.lv, PBK, Vesti (55, 46, 40,
38%). LETAs zinas draudu un briesmu piesauk$ana ir otrais popularakais toposs
(27%) péc apgriitinajuma valstij.

Attels 8. Argumentacijas toposi (N=1414) publikacijas (N=816), publikaciju
procents ar attiecigo toposu.

Gadibas Jaunpratiga izmantosana
Kultdra

Vésture

Likums un tiesibas

Skait]i

Realitate

Finanses

Apgratinajums, noslogojums
Atbildiba

Tiesiskums

26.8%

Cilvécigums

Draudi un briesmas

Spilgtas definicijas, emocionali piesatinatie vardi
Cilvékresursu nenoderigums

Cilvékresursu noderigums

Virkne toposu ir izmantota retak. Vai ir mediji, kuri tom&r deva tiem priekSroku?
Izverte€sim tos toposus, kuru biezums parsniedz 10%, jo pretgja gadijuma bitu
janodarbojas ar nelieliem absoliitiem skaitliem. Cilvécigums — pienakums humani
izturdties pret cilvékiem — ticis pasvitrots sabiedrisko mediju LR1 un LTV zinas (48
un 22% sizetu). Ar1 par atbildibas uznemsanos biezi runa LR1 un LTV (29 un 41%),
kaut arT biezak $is topos paradas TVnet.lv — pus€ no publikacijam. Beéglu uznemsanas
finansialos aspektus biezak skar LRI un LR4 — katra treSaja sizeta (36 un
32%).TVnet.lv (59%), Apollo.lv (35%), Delfi.lv, PBK, Vesti (pa 23% materialu)
biezak piesauc skaitlus; tie paspilgtina problémas meérogu, tacu salidzinajumu,
vertéSanas meéroga trikums neiecietibas pétniekiem liek uzskatit So toposu par
manipul&joso. Spilgtas definicijas izskan PBK (27%) un LR1 (21%) zinas. Viena
gadijuma tas rosina negativas interpretacijas, cita — emocionalo identificéSanos ar
cilvéku likteniem. Atsauce uz likumiem ir raksturiga LR1 (30%), LR4 (45%) un PBK
(28%) zinam. TVnet.lv (59%) un LTV (52%) biezak neka citi mediji aicina akceptéet
izveidojusos realitati un mekl€t risinajumus.

Tabula 2. Argumentacijas toposi (N=1414) publikacijas (N=816), publikaciju ar
attiecigo toposu procents katra medija
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6 Kopa,
TV3 rindas
2 4 5 /skat 8
1 NR |3 Delf | TVnetl | iesl |7 Vest | 9 10 11 12 13
Diena | A LA i.lv v v LETA | i LR1 | LR4 | Apollo LTV PBK
1 3 2 1 4 3 1 6 2 9 3 0 4 2 40
Cilvekresurs 21 |10 | 129 31 33 |91 |41
u 2,9% 0/ 0/ ” ] 13,6% 0/ 5,2% 0/ 0/ 0/ 0,0% 13,8% | 6,7%
noderigums 0 0 0 0 0 0 0
2 1 0 2 3 0 2 3 7 2 0 0 1 0 21
Cilvekresurs
u 00 |19 |97 6,3 117 | 20 |00
nenoderigu | 1% | o % % 0,0% % 26% | o % % 0,0% 34% | 0,0%
ms
3 Spilgtas | 6 13 11 2 2 0 17 9 21 12 2 3 8 106
definicijas,
emocionali 134 | 10,7 | 6,5 0,0 15,0 | 21,2 | 16,2
piesatinatie | 8% | o % % 9,1% % 147% | o % % 10,0% 10,3% | 26,7%
vardi
4 Draudi un | 10 15 13 7 10 8 31 23 19 13 11 3 12 175
briesmas 155 | 12,6 | 22,6 25,0 383 | 19,2 | 17,6
97% | o % % 45,5% % 26,7% | % % 55,0% 10,3% | 40,0%
5 3 5 3 5 3 8 13 5 22 4 3 14 2 90
Cilvecigums 52 |29 | 161 25,0 83 | 222 | 54
29% | o % % 13,6% % 112% | o % % 15,0% 48,3% | 6,7%
6 4 1 2 6 6 0 5 3 9 6 1 3 3 49
Tiesiskums 10 |19 | 194 0,0 50 |91 |81
39% | o % 27,3% % 43% | o % % 5,0% 10,3% | 10,0%
7 Atbildiba | 17 9 11 4 11 2 24 5 29 12 3 12 4 143
165 |93 | 107 | 12,9 6,3 83 | 293 | 16,2
% % % % 50,0% % 207% | % % 15,0% 41,4% | 13,3%
8 34 25 25 6 9 4 46 14 19 17 4 8 8 219
Apgratingju | 330 | 258 | 243 | 19,4 125 233 | 19,2 | 23,0
ms % % % % 40,9% % 39,7% | o % % 20,0% 27,6% | 26,7%
9 Finanses 3 5 2 1 1 1 7 10 36 24 4 6 1 101
52 |19 |32 3,1 16,7 | 36,4 | 32,4
) , , , . , . , , , ) . .
29% | o % % 4,5% % 60% | o % % 20,0% 20,7% | 3,3%
10 Realitate | 1 2 6 6 13 3 8 3 14 9 6 15 0 86
21 |58 | 194 9,4 50 | 141 | 12,2
) , , ! . , . , , , ) . .
10% | o % % 59,1% % 69% | o % % 30,0% 51,7% | 0,0%
11 Skaitli 10 6 6 7 13 3 13 14 16 9 7 4 7 115
62 |58 | 226 94 233 | 162 | 12,2
97% | o % % 59,1% % 112% | o % % 35,0% 13,8% | 23,3%
12 Likums | 10 4 2 3 3 4 12 2 30 33 1 8 0 112
un tiesibas 41 |19 |97 12,5 33 | 303 | 446
. , , , ) , ) , , , ) ) .
97% | % % 13,6% % 103% | o % % 5,0% 27,6% | 0,0%
13 Vesture | 1 4 8 5 1 0 0 1 9 3 2 0 0 34
41 |78 | 161 0,0 1,7 |91 |41
) , , , . , . , , . . . .
10% | o % % 4,5% % 00% | o o o 10,0% 0,0% | 0,0%
14 Kultira | 0 6 7 4 1 4 0 9 4 3 3 5 2 48
62 |68 | 129 12,5 150 | 40 | 41
) , , , . , . , , , . ) o
00% | % % 4,5% % 00% | o % % 15,0% 17,2% | 6,7%
15 Gadibas | 0 5 4 3 0 0 14 4 24 9 6 0 6 75
launpratiga 52 |39 |97 0,0 67 | 242 | 122
izmantosana | 00% | o % % 0,0% % 121% | o % % 30,0% 0,0% | 20,0%
103 97 103 | 31 22 32 116 60 99 74 20 29 30 816

Lai butu vieglak uztvert 1. tabula apkopotos datus, esam izveidojusi vél vienu tabulu,
kuros uzskaititi tris popularakie toposi katra medija (ja toposu skaits ir vienads, tad ir
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noraditi visi). Redzam, ka apgritinajuma un draudu toposi ir raksturigi visiem
analizétiem laikrakstiem un agentirai LETA. Radio iztirza béglu problému no
objektiviz€jamiem kriterijiem: nepiecieSamas finanses un tiesibu akti. Draudu, skaitlu
un realitates toposi vieno interneta portalu diskursu. Draudi, apgriitinajums un skaitli
ir tie toposi, kas izplatiti komercialajas televizijas. Savukart LTV1 sniedz daudz
humanaku prieksstatu par Latvijas lomu b&glu krizes risinasana: realitate, cilvécigums
un atbildiba ir toposi, kurus biezak min zinu raidijums ,,Panorama”.

Tabula 3. Izplatitakie toposi medijos

Medijs 1. biezakais | 2. biezakais | 3. bieZakais toposs
toposs toposs
Diena Apgritinajums Atbildiba Draudi, Skaitli,
Likums
NRA Apgriitinajums Draudi Spilgtas definicijas
LA Apgritinajums Draudi Spilgtas definicijas,
Atbildiba
LETA Apgritinajums Draudi Atbildiba
Vesti Draudi Apgritinajums, | Finanses
Skaitli
Delfi.lv | Draudi, Skaitli Realitate, Cilvécigums,
Apgriitinajums, | Veésture
Tiesiskums
TVnet.lv | Realitate, Skaitli | Atbildiba Draudi
Apollo.lv | Draudi Skaitli Realitate,  Gadibas
launpratiga
1zmantoSana
LR1 Finanses Likums Atbildiba
LR4 Likums Finanses Apgriitinajums
LTV1 Realitate Cilvécigums Atbildiba
TV3 Draudi, Apgriitinajums, | Realitate, Skaitli
Cilvécigums Likums, Kulttira
PBK Draudi Spilgtas Skaitli
definicijas,
Apgriitinajums

Migracijas atspogulojuma argumentacija visbiezak veidota, atsaucoties b&gliem un
imigrantiem ka apgriatinajumu. Visvairak — 40,9% gadijumu — §ads argumentacijas
toposs lietots TVNET publikacijas. Liela méra tiesi $adi argumentets liela dala zinu

23



agentiiras LETA publikaciju (39,7%), lidziga tendence ir laikraksta DIENA un TV
PANORAMA argumentacija (attiecigi 33% un 27,6%), kopuma principa lielakaja
dala mediju jautajumi saistiba ar b&gliem un migraciju $adi skatiti vismaz ceturtaja —
piektaja dala analizéto véstijumu — PBK §adu publikaciju ir 26,7%. NRA — 25,8%,
LA — 24,3%. VESTI - 23,3%, LR4 — 23%, APOLLO — 20%. Nedaudz mazaks $adu
publikaciju ipatsvars ir tados medijos ka DELFI (19,4%) un LRI (19,2%), bet
vismazak — TV 3 (12,5%).

Otrs popularakais argumentacijas toposs Latvijas medijos bijis draudi (dodot nerealu
scenariju). Sadi argumentéts vairak neka puseé APOLLO (55%) un 45,5% visu TV
NET publikaciju. Tikai nedaudz atpaliek krievvalodigie mediji PBK un VESTI
(attiecigi 40% un 38,3%). Seko zinu agentira LETA — Seit 26,7% publikaciju
migraciju att€lo ka draudus, TV3 — 25%, DELFI — 22%, LR1 — 19.2%, LR4 — 17,6%,
NRA — 155%, LA — 12,6%. Vismazak — attiecigi — 10,3% un 9,7% - S$adas
argumentacijas atrasts TV PANORAMA un laikraksta DIENA.

BieZi mediji atsaucas arT uz atbildibu. Tada satura visvairak ir TV NET. Tur tiesi
puse visu publikaciju par b&gliem un migraciju izteikumi balstiti tiesi $ada konteksta.
Atbildibas toposs argumentos biezi sastopams ar1 sabiedrisko mediju satura — 41,1%
TV PANORAMA sizetu un 29,3% LR1 sizetu. Piekta dala (20.7%) publikaciju
piesauc atbildibu arm1 LETA satura. Gandriz vienlidz biezi ta argumentéts laikraksta
DIENA - 16,5% un LR4 — 16,3/%. Seko APOLLO (15%), PBK (13,3%), DELFI
(12,9%), LA (10,7%), NRA (9,3%), VESTI (8,3%) un vismazak atbildibai uzmanibas
pieversts TV3 (6,3%) argumentacija.

TV NET publikacijas salidzinajuma ar citiem visvairak (59,1%) argumentu veidoti,
atsaucoties uz skaitliem. Daudz $ada veida argumentu atrasts ari portala APOLLO
(35%) un gandriz ceturtaja dala tadu krievu valoda komunic€josu mediju ka PBK
(23,3%) un VESTI (23,3%), ka art portala DELFI (22,6%). Salidzino$i daudz
skaitliski argumentaciju balsta sabiedriska raiditaja kanali — LR 1 (16,2%), TV
PANORAMA (13,8%) un LR4 (12,2%), bet vismazak $ada argumentacija paradas
TV3 (9,4%) un laikrakstos DIENA (9,7%), NRA (6,2%) un LA (5,8%).

Uz likumu un tiestbam salidzinosi visbiezak atsaukusies raidosie sabiedriskie mediji,
tadi ka LR4 (44,6%), LR 1(30,3%), TV PANORAMA (27,6%). Likumus un tiesibas
publikacijas par begliem un migraciju piemin art TV NET (13,6%), TV3 (12,5%),
LETA (10,3%), DIENA (9,7%), DELFI (9,7%), APOLLO (5%), mazak avizes -NRA
(4,1%), VESTI (3,3%), LA (1,9%), bet PBK vispar nepiemin.

Savukart, PBK vairak neka ceturtaja dala publikaciju argumentacijas centra ir spilgtas
definicijas un emocionali piesatinati vardi, tai skaita, nosaucot cilvekus (26,7%).
Gandriz tikpat izteiksmigi sava argumentacija ir sabiedriska radio kanali (LR1 —
21,2%, LR4 — 16,2%). Seko VESTI (15%), LETA (14,7%), NRA (13,4%), LA
(10,7%), TV PANORAMA (10,3%), APOLLO (10%), TVNET (9,1%). Vismazak
sads argumentacijas toposs konstatéts portala DELFI (6,5%) un laikraksta DIENA
(5,8%) publikacijas, bet TV3 nav konstatéts vispar.

Svarigs argumentacijas toposs ir arl finanses. Tas savos argumentos min&jusi visi
mediji, visvairak — sabiedriskiec mediju kanali — LR1 (36,4%), LR4 (32,4%), TV
PANORAMA (20,9%). Tapat finanses nereti mingtas argumentos APOLLO (20%) un
VESTI (16,7%) publikacijas. Savukart, citos medijos tam pieversta salidzinosi
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mazaka uzmaniba — LETA publikacijas analize rada, ka 6% gadijumu argumentacija
veidota uz finansu piemingjuma bazes, NRA — 5,2%, TV NET - 4,5%, PBK — 3,3%,
DELFI - 3,2%, TV3 - 3,1%, DIENA — 2,9%, bet LA — 1,9%.

Raidosie mediji (it 1pasi televizija) salidzinosi biezak atsaukuSies arT uz cilvécibu. TV
PANORAMA sizetu, kuros piemingta cilvéciba ir gandriz puse — 48,3%. Salidzinosi
daudz $adu sizetu ar1 TV3 — to ir tieSi ceturta dala (25%) un LR1 (22,2%), nedaudz
mazak interneta medijos DELFI — 16,1%, APOLLO — 15%,TV NET 13,6%. Zinu
agentiira LETA $o argumentacijas toposu ieklavusi 11,2% publikaciju, relativi reti ari
krievvalodigie mediji — VESTI (8.3%), PBK (6,7%), LR4 (5,4%). Vismazak tomé&r
Sads toposs konstatéts laikrakstos — NRA (5,2%), LA (2,9%), DIENA (2.9%).

Ka realitati beéglu un migracijas problému trakt€jusi gandriz visi mediji (iznemot
PBK), tomér tikai dazos no tiem $ads skatfjums parstav nozimigu argumentu dalu.
Visraksturigakais tas ir TVNET — 59,1% publikaciju, nedaudz virs puses sizetu tadi ir
art TV PANORAMA — 51,7%, ievérojami daudz ari APOLLO — 30% - un DELFI —
19,4% - publikaciju. Tapat $ads argumentacijas toposs ieklauts sabiedriska radio
kanalu satura - LR1 (14,1%) un LR4 (12,2%), retak art TV 3 (9,4%), LETA (6,9%),
LA (5,8%), VESTI (5%), NRA (2,1) un DIENA (1%) publikacijas.

Viens no argumentacija izmantotajiem toposiem rundjot par b&glu un migrantu
uzturéSanu bija gadibas launpratiga izmantoSana. To gan izmantojusi tikai 9 no 13
pétitajiem medijiem. Lideris $aja zina ir portals APOLLO (30% visu publikaciju),
seko LR1 (24,2%),PBK (20%), seko arT LR 4 (12,2%), LETA (12,1%), DELFI
(9,7%), VESTI (6,7%), NRA (5,2%) un LA (3,9%).

Ar iepriek§ mingto saturu nereti saistits ari tiesiskums. Tomer te aina citada. Uz
tiesiskumu savos rakstos visbiezak atsaucas interneta portali TVNET (27,3%) un
DELFI (19,4%), nereti arT televizija - TV PANORAMA (10,3%), PBK (10%) — un
radio - LR1 (9,1%) un LR4 (8,1%). 5% atspogulojuma satura $is toposs aiznem divos
medijos - APOLLO un VESTI, zigu agenttira LETA publicgjusi 4,3% satura ar $adu
argumentacijas toposu, bet vismazak $adas argumentacijas atrasts laikrakstos DIENA
(3,9%), LA (1,9%) un NRA (1%).

Kultiira un vesture argumentacijas pamata ir vairakos medijos, daZos no tiem pat
aiznemot relativi lidzigas proporcionalas dalas no visa satura. Pieméram, TV NET un
LR4, kur kultira argumentacijas pamata pieminéta attiecigi 4,5% un 4,!% gadijumu,
tiesi tads pats ir arT vestures faktos balstitas argumentacijas ipatsvars, Savukart LR1
vairak atsaucas uz vesturi (9,1%) neka kultiiru (4.0%), tapat ka LA (attiecigi 7,8% un
6,8%) un NRA (attiecigi 6,2% un 5,2%), ari DELFI, kas uz vésturi atsaukuSies
visbiezak no visiem medijiem (16,1% publikaciju, kultira — 12,9%). Tomér ir vairaki
mediji, kas atsaucas tikai uz kultiiru, interesanti, ka tie ir tiesi televizijas kanali — TV3
(12,5% no sizetiem), PBK (6,7% no visiem sizetiem), pie tam aril TV PANORAMA,
kas visvairak no visiem argumentacija atsaukusies tiesi uz kultiiru (17,2%). Savukart
divos citos medijos, kur 15% argumentu balstas kultliras toposa argumentacijas
stratégijas bijusas atSkirigas, APOLLO labprat atsaucas ari uz vésturi (10%
gadijumu), bet VEST]I, lai arf to dara, tad tomér salidzinosi reti (1,7%).

Vel divi butiski argumentacijas toposi atklajas, raugoties uz migraciju no ekonomikas
skatupunkta — atseviski tika analizgts cilvékresursu noderigums un nenoderigums
Latvijas mediju migracijas atspogulojuma argumentacija. Sadu rakstu kopuma nav
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daudz (attiecigi 40 un 21). APOLLO vispar neietver nevienu no Siem toposiem. Tikai
uz cilvékresursu noderigumu atsaucas TV NET (13,6%), PBK (6,7%), LR4 (4,1%) un
NRA (4,1%). LA (1% pret 1,9%), TV3 (6,3% pret 3,1%), bet vél vairak VESTI
(11,7% pret 3,3%) vairak atsauCu ir uz nenoderigumu neka noderigumu. Tomér
visvairak mediji biezak piemin&jusi cilvékresursu noderigumu, nevis nenoderigumu —
TV PANORAMA (attiecigi 13, 8 % pret 3,4%), DELFI (12,9% pret 9,7%), LR1 (9,1
% pret 2,0%), DIENA (2,9% pret 1%).

Diskursa tipi publikacijas

Ar kategorijas ,.diskursa tips” esam noskaidrojusi viedoklu izklasta gaitu katra
publikacija: vai citéto avotu atlasitic argumenti ir vérsti uz béglu kategorisku
izslegS8anu no misu grupas, vai tomér paredz ieklauSanas iesp€jas. Medijos ir
vienmerigi parstaveti Sie divi diskursa tipi (31 un 32%, attels 9). Katra piektaja
publikacija (18%) ir parstavetas pret&jas pozicijas, un ir saméra daudz tadu, kuru
diskursa tipu bija griiti noteikt (18%).

NRA, PBK un LETA visplasak piekopj izslédzoso diskursa tipu (50, 60, 49%, 10.
attels). LA un Vesti izslédzoSais diskurss ir proporcionali mazak parstavéts, tacu tas ir
domingjoss Sajas aviz€s (35 un 39%). Vismazak $ads diskurss ir raksturigs
sabiedriskajiem elektroniskajiem medijiem: LR1, LR4 un LTV1 (7, 5 un 3%). Seit
savukart ir biezi atspoguloti pret&jie viedokli (40, 31 un 21%). Viedoklu sadursme ir
raksturiga ar1 Dienai (25%). LTV ,,Panoramu” raksturo skaidri izteiktais ieklaujoSais
diskurss (51%).

Attels 9. Diskursa tips, N=832

Grati pateikt 17.8%

Abi 18.5%

|

Izsledzoss 31.3%

leklaujoss 32.5%

Attéels 10. Diskursa tips medijos, N=832
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M leklaujoSs M Izsledzoss M Abi Grati pateikt

Ja arT publikacija avoti pauz savu neiecietigu vai iecietigu viedokli, medijs var paust
savu noveértg§jumu par to. To var panakt ar laikraksta vai interneta publikacijas
noform&umu, kas ramé attieksmi (virsraksts, kopsavilkums, fotografija), intervija
zurnalists var iebilst sarunas biedram, apSaubot argumentus, prasot pamatojumus vai
tieSi aizradot uz rasistisku attiecksmi. LR1, LR4 un Apollo.lv visbiezak paudusi
nosodoSo attieksmi pret neiecietibu (54, 47, 54%, 11. att€ls). Savukart neiecietibas
veicinaSana ir raksturiga PBK, LETA, TV3 un Vesti (67, 43, 43, 41% gadijumu,
kuros redakcijas attiecksme pret neiecietibu ir pausta).

Petito Latvijas mediju diskurss par bégliem un migraciju analizétaja laika posma
izradijies vairak ieklaujoss, neka izsledzoSs. Visos medijos konstateti abi diskursa
tipi, nozimigs daudzums publikaciju ir arT ar jauktu un neskaidru diskursu. Procentuali
visvairak ieklaujosa diskursa publikacijiu konstatéts TV PANORAMA - to ir
nedaudz vairak neka puse (51,7%, salidzinosi izslédzoSa diskursa Ipatsvars S$aja
medija ir tikai 3,4%). Otrs lielakais ieslédzoSa diskursa publikaciju 1patsvars ir TV 3,
tomer Seit ar1 izslédzosa diskursa gandriz tikpat daudz (41,9%), turpreti tresaja vieta
Saja konteksta ir TVNET (45,5% ieklaujoSs diskurss), kur mazak neka uz pusi mazaks
(27,3%) ir izslédzosais diskurss. Zinu agentira LETA publikacijas ari relativi daudz
ieklaujoSa diskursa (40%), tomér te, savukart, procentuali vairak konstatéts
publikaciju, kuras diskursa tips ir izslédzoSs (48,7%). Relativi lidzigs ir pétito
sabiedrisko radio kanalu diskurss — LR4 ieklaujoss diskurss ir 35,1%, bet izslédzoss —
5,4% raidijumu, savukart LR1 ieklaujoSs ir 34,7% un izsledzoSs - 7,1% raidijumu.
Lidziga ir ieklaujosa diskursa publikaciju procentuala dala portala APOLLO — 35% -,
un tiesi tikpat liela ir arT izslédzoSa diskursa publikaciju dala. Vienads ieklaujosa
diskursa publikaciju 1patsvars ir laikrakstos DIENA un LA (abos 32%), tomér, ja
DIENA, izsleédzo$s diskurss konstatéts 26,2% gadijumu, LA izsledzoSa diskursa
publikaciju procentuali vairak (35%). Vél lielaks izslédzosa diskursa publikaciju
parsvars ir NRA — te 26,8% publikaciju satur ieklaujosu diskursu, bet 49,5% -
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izsledzosu. Tomér visvairak izslédzoss diskurss doming€ krievvalodigajos PBK
(16,6% - ieklaujoss, 60% - izsledzo$s) un VESTI (12,7% ieklaujos$s un 39,2% -
izsledzoss.

Tapat sabiedriskajos medijos (LR1 (39,8%), LR4 (31,1%), TV PANORAMA (20,7%)
un DIENA (25,2%) daudz paradas ar1 jaukts diskursa tips, Iidzigi ar1 PBK (23,3%),
seko TVNET (18,2%), APOLLO (15%), LA (14,5%), DELFI (12,9%), NRA (11,3%),
VESTI (8,9%) un LETA, kura jaukta diskursa tipa vestijumu Ipatsvars ir vismazakais
no visiem pétijuma ieklautajiem medijiem (6,1%).

Jaatzime, ka daudzos medijos diskursa tipu noteikt bijis griiti. Ta marketi 39%
VESTI, 35,5% DELFI un 28,4% LR4 vestijumu, nedaudz mazak - 24,1% TV
PANORAMA véstijumu un 18,4% LA un LR1 véstijumu, 16,5% DIENAS, 15%
APOLLO un 12,4% NRA publikaciju. Mazak griiti nosakams diskursa tips bijis TV
NET (9,1%), LETA (5,2%) un TV3 (3,2%).

Attels 11. Attieksme pret neiecietibu, N=632
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Neiecietibas attaisno$anas un izskaidroS$anas stratégijas

Neiecietiba nav musdienu daudzveidigo un pluralistisko sabiedribu vértiba, tapéc tas
paud€ji médz attaisnot savu noraidoSo attiecksmi pret minoritati. Neiecietibas
attaisnoSanas stratégijas noteikSanai Latvijas medijos esam izmantojusi vésturiskas
diskursa analizes pieeju. Sadas stratégijas esam konstat&jusi nedaudz mazak par pusi
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izanaliz€to tekstu un audiovizualo sizetu. Uzsakot p&tijumu, mums bija piep€émums,
ka domingjosa stratégija bus religiju un kultiru nesavienojamiba; toposu sadalijums
(12.attels) savukart noradija uz ekonomiskas dabas faktoriem, tacu izradijas, ka
biezak neiecietibu izskaidro ar politiskas elites nesp&ju risinat problémas (41%, 12.
att€ls). Rezultats ir saistams ar to, ka tematiski b&glu krizi Latvijas mediji ramgja ka
cinu par béglu uznemsSanas kvotam un politiku nespéju izstavét Latvijas intereses
Eiropas Komisija. Ipasi tas ir raksturigs Diena, LETA, Vesti, TV3, LR4, LR1, PBK,
LA, kur tas ir domin€josa attaisnoSanas strat€gija. Resursu trikums ir minéts 16%
gadijumu, kas nesakrit ar ekonomiskas dabas toposu izplatibu. Tas var liecinat par to,
ka apgrutinajuma toposs informacijas avotu izpratn€ tomer nav tiesi saistits ar resursu
pardali, bet drizak ta piemin€Sanas mérkis ir demonstrét, ka politiska elite nespgj
noverst autoru formul&to slogu. Iecietibas slieksnis — ar to domatas lietas, kuras tomér
nav iesp&jams akceptét — ir minéts 17% attaisnoSanas gadijumu. Ideologijas, religijas,
kultiras, mentalitates nesavienojamiba ir piesaukta 16% gadijumu, zinasanu trikums
par citu 13% un getoizacijas politika (b&gli neieklausies musu sabiedriba, bet veidos
noslégtas monoetniskas grupas) — 8%.

Attels 12. Neiecietibas attaisnoSanas stratégijas, N=674

Politiskas elites nespéja vai nevélésanas
o _ 41.1%
risinat problému
Zinadanu trikums par citu [ 12.5%
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e o . I 1s.7%
mentalitates nesavienojamiba, draudi
Getoizacijas politika [ 8.2%

lecietibas slieksnis [N 16.6%

Resursu trikums _ 16.4%

Attels 13. Neiecietibas attaisnoSanas stratégijas katra medija, N=674
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m Politiskas elites nespéja vai nevélésanas risinat problému

Tadgjadi 79% publikaciju pétnieki ir konstatgjusi attaisno$anas stratégiju lietoSanu.
Par spiti lielajam neiecietibas un izsl€dzosa diskursa patsvaram ST p&tijuma izlasg, §is
raditajs pauz pozitivu tendenci. Proti, viedoklu autori apzinas, ka neiecietiba nav
misdienu vertiba, un tas iemesli ir jaizskaidro. Visbiezak ,,miisu” neiecietibas c€loni
autori redz politiskas elites riciba. Neparvaramie Skérsli, kas ir ,,objektivs” un
,mantots” un tapéc griti mainams habituss (ko veido kultira, religija un citadibas
akcepteSanas slieksnis), ir nosaukti 32% attaisnoSanas gadijumu. Ipasi interesanti ir
tas, ka tieSi tajas publikacijas, kuras ir novértétas ka neiecietibu veicinosas, ka
attaisnoSanas strat€gijas autori izmanto atsauces uz habitusu (t.i. ,,dabisko” iecietibas
slieksni, kulttras, religijas, mentalitates ipatnibu) (9. attéls). Tatad, autori apliecina,
ka neiecietibai esot stingrs, no cilvéka gribas maz atkarigs iemesls. Ja attieksme pret
neiecietibu ir nosodosa, tad autori attaisno tds esamibu ar nezina$anu. Sadi tiek
apliecinats, ka uzlabot attieksmi ir miisu pasu spékos. Publikacijas, kuros ir pausta
neitrala attieksme pret neiecietibu, to attaisno lielakoties ar resursu trilkumu.
JapiezZim€, ka politiskas elites nesp€a risinat problémas ir visds attieksmes
domingjosa neiecietibas attaisnos$anas stratégija.

AttaisnoSanas stratégiju lietojums norada uz to, ka negativo attieksmi pret bégliem
nevar interpretét tikai ,,civilizaciju konflikta” konteksta. Béglu temats var kalpot par
instrumentu, lai panaktu citus mérkus. Saja gadfjuma — iestudgt politisko cinu starp
partijam, kuras cenSas vai necenSas novérst apgritinajumus Latvijai. Savukart
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publiskie komunikatori var mazinat atbildibu par savu neiecietibu, t€lojot to ka citu
cilvéku — politiku — ricibas sekas.

52.3%

Grati pateikt
n=107

6.1% H Politiskas elites nespéja vai
Jaukti (pretinieku nevéléanas risinat problému
un aizstavju

diskusija) n=36

B Zinasanu trikums par citu
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Veicinosa n=162 draudi

u Getoizacijas politika

44.1%|m lecietibas slieksnis

. Nosodosa n=161

B Resursu trakums

Neitrala n=141

(o]
28.4%
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Attels 14. AttaisnoSanas stratégiju lietojums, atkariba no attiecksmes pret
neiecietibu, N=607
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Atticksme pret neiecietibu pétitajos medijos parsvara ir nosodosa. Sada atticksme
procentuali visbiezak sastopama LRI1 (54,1%) un APOLLO (53,8%), ar1 LR4
(47,4%), TV3 (39,4%), TVNET (38,5%) un LA (34%) vairak neka tresa dala
publikaciju pauz nosodijumu pret neiecietibu. Mazliet mazak — LETA (28.4%) un
NRA (24.5%), ka arT portala DELFI (19,4%) un TV PANORAMA (17,2%).
Vismazak nosodo$a atticksme pret neiecietibu ir DIENA (11,7%), PBK (12%) un
VESTI (5,8%).

Veicinosa atticksme pret neiecietibu visvairak atziméta PBK sizetos (66,7%), ari
LETA (43,1%), TV 3 (42,4%) un VESTI (40,6%). Mazak NRA — 22,9%, LA — 18,4%
un DELFI (12,9%). Procentuali vismazak neiecietibu veicinoSs diskurss ir TVNET
(7,7%), DIENA (4,9%), TV PANORAMA (3,4%) un LR1 (2,7%).

Neitrala atticksme pret neiecietibu proporcionali visvairak fikséta TV PANORAMA
satura - 44, 8%, salidzinosi daudz neitralu publikaciju arT laikraksta DIENA - 36,9%,
tados medijos ka LR4 — 31,5%, NRA — 28%, LETA — 24, 1%, LA — 22,9%, DELFI —
22,6%, LR1- 21,6%. Mazak neitrals atspogulojums konstatéts PBK — 13,3%,
APOLLO - 7.8%, VESTI —5,8%, TV 3 —6,1%, bet TVNET — nav konstatéta vispar.

Neiecietibas skaidrojums / attaisnoSana

Neiecietiba visbiezak saistita ar politiskas elites nespé&ju vai nevéléSanos risinat ar
migraciju saistitos jautajumus. Visvairak $ads skaidrojums ir zinu agentiiras LETA
publikacijas (62,9%), art laikraksta DIENA (51,5%) un sabiedriska radio kanala LR4
satura (50%). Gandriz pus€ no visam publikacijam neiecietiba ar politiskas elites
nespéju saistita art VESTI (47,5%), LR1 (47,2%), TV3 — (42, 4%) publikaciju. PBK
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politiska elite vainota 36,7% gadijumu. LA — 29,4%, APOLLO — 25%, NRA — 21,9%
un vismazak ta darits portala DELFI (11,1%)).

Vairakos medijos apméram ceturta dala publikaciju neiecietibas konteksta runa par
iecietibas slieksni. Sads neiecietibas skaidrojums doming DIENA — 23,3% -, PBK un
LR4 — 20% -, LETA — 19%. Nozimiga dala publikaciju $adi skaidro neiecietibu ar
TV3 (18,2%), LR1 un LA (abos medijos 18,2%), ka ari VESTI (15%), Vismazak —
NRA (9,4%), un DELFI (5,6%).

Neiecietiba nereti skaidrota arT ar resursu trikumu. Ta tas ir vairak neka tresaja dala
sizetu TV PANORAMA (37, 5%), gandriz tre$dala ari VESTI (27,5%),ceturto dalu
rakstu (25%) ar $adu skaidrojumu publicgjusi APOLLO un TV NET. Biezi $ads
skaidrojums sastopams ari NRA (22, 9%), DELFOS (22,2%), LETA (17,2%),
LR1(16,7%), PBK (16,6%), LR 4 (15%), mazak LA (12,7%), TV 3 (12,1%) un
DIENA (6,8%).

Daudzas publikacijas ka iemesls neiecietibai min&ta ideologijas, religijas, kultiiras,
mentalitates nesavienojamiba un no ta izrietoSie draudi. Tadas argumentacijas
visvairak ir APOLLO un TV NET (abos medijos pat 75%). Sads skaidrojums kopuma
bijis popularaks raido$ajos medijos - TVPANORAMA §adi skaidro neiecietibu 37%
sizetu, PBK — 30%, LR1 — 27,2%, LR4 — 25% (lai gan TV3 §adu skaidrojumu
izmantojusi mazak neka citi (arT citu tipu) mediji). Procentuali daudz zinu v&rojams
ari NRA (20,8%), DELFI (16,7%), LA (13,7%) DIENA (11,7%), mazak - LETA
(7,8%) un VESTI (7,5%).

TV NET(25%), LR1 (22,2%) un LR 4 (20%), ar1 LETA (12,1%) un DELFOS
(11,1%) neiecietiba skaidrota ar1 ar getoizacijas politiku, citur $ads skaidrojums
mazak parstavets vai vispar nav.

Savukart visai biezi dazados medijos neiecietiba skaidrota ar zinaSanu trikumu par
citu — DELFOS sads skaidrojums doming par citiem (33,3%), biezs ir ari TV3
(27,3%), ceturtdala visu publikaciju (25%) TV NET, APOLLO un TV PANORAMA.
Ievérojami daudz $ads skaidrojums parstavets arti LA (18, 6%), NRA un LR1 (16,7%
abos medijos), LR4 (10%), mazak DIENA (6,8%),LETA (5,2%) un PBK (3,3%).

Migracijas vizualais atspogulojums

Publikacijas ietvaros atteli tiek pretstatiti tekstam. Vesturiski fotografijas tiek
uzskatitas par dabiskam zimém, kuru tapSana ir balstita kameras automatiskajas
kvalitates, respektivi, attéli tiek uztverti ka “nakoSi no dabas” un primitivi
salidzinajuma ar tekstu, kurs ir intelektuals produkts. Tomér digitala laikmeta ietvaros
atteli komunikacija iegtst arvien izteiktaku parstavniecibu, izspiezot verbalo
komunikaciju. Gan vésturiski, gan miisdienas mediju v€stijumi arvien vairak klist
vizuali. Fotografiju lietojuma mérkis medijos ir saglabajies Iidzigs ka 19.gs. beigas,
kad zurnali (pieméram, The Illustrated London News), lai piesaistitu auditoriju, saka
masveida izmantot fotografijas un tadejadi sp&ja desmitkarSot savas tirazas un radit
jaunus zinu lasiSanas paradumus.

Fotografija fotozurnalistikas ietvaros funkcioné ka medijs, kuram tiek piedévéta
objektivitate, respektivi, parasti tiek akcentéta fotografijas indeksala saikne ar
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realitati. Neskatoties uz laikmetigam Saubam par fotografijas medija ticamibu un
sp&jam kaut ko att€lot autentiski, digitala laikmeta ietvaros vizuala zurnalistika
joprojam ir butisks saturs mediju vestijumos. Skatfjumam, ka zurnalistika fotografijas
medijs atspogulo ticamus pieradijumus un faktus, ir arT pamats fotografijas medija ka
dokumenta kultiirv€sturiskai interpretacijai.

Janem vera, ka preses attéli ir izplanoti, konstruéti, pecapstradati un atbilstosi medija
tehniskajam iesp&jam un redakcionalajai politikai, un tiek izmantoti, lai sniegtu
skatitajam objektivitates un realisma spilgtu pieredzi. Attelu pielagoSanas un
prezentéSanas tehnologijas nosaka, ka attéli vienmér mediju véstijumos ir ideologiski
piesatinati un pat to ilustrativs lietojums raksturo kadu konkrétu institiiciju
komunikacijas apzinatas un neapzinatas Tpatnibas.

Savukart fotografiju interpretacijas vairak ir saistitas ar fotografa subjektivajiem
motiviem, auditorijas uztveres ipatnibam un interpretacijas stereotipiem, ka ari
fotografiju aprite publiskaja telpa vienmér ir saistita ar institucionalo varu, kuras
ietvaros attéli tiek izmantoti, lai giitu labumu un stiprinatu statusu. Fotografiju
lietojums medijos galvenokart ir balstits katra konkréta medija izpratn€ par attéla
funkciju komunikacija un ta tehniskajam un idejiskajam iesp&jam.

Veidi, ka auditorija pieklist, lasa un rada jégu fotografijam mediju vestijumos, var
skaidrot ar vizuala ram&juma esamibu, gan auditorijai lasot fotografijas, gan medijiem
konstrugjot veéstijumus. Lidzigi ka verbals ram&jums, ari vizualais ram&jums aktivizé
jau eksistgjosas shémas recipientu pratos. Ramejuma rezultats ir atkarigs no recipientu
interesém, vertibam, parliecibam un veélmém. Janem veéra, ka rame&umi ir tik dzili
iesaknojusies kultiira, ka vairuma gadijumu auditorija izmanto ramg&jumus neapzinati.

Var iz8kirt divus pamatiemeslus, kas liek atteliem izskatities tuvakiem realitatei neka
verbaliem véstijumiem un skatitajiem rada sajitu par vizuala ram&juma neesamibu un
liek uztvert attélu ka passaprotamu realitates kopiju:

1. Attiecibas starp fotografiju un atte€loto objektu ir balstitas Iidzibas un
analogijas. Attélota objekta lidzibas ar pasu objektu rada realitates Skietamibu
fotografija un maldina recipientu, mask&jot gan fotografijas konstruétibu, gan
fotografijas iekodéto vestijumu,

2. Konkrétas propozicijas sintakses neesamiba vizualajai valodai recipientiem
rada Skietamibu, ka fotografijas nav konstru€ta informacijas vieniba, kas ramé
vinu interpretacijas.

Analizgjot fotografiju vizualo ram&jumu, svarigi ir ne tikai nemt vera, ka tiek pateiks
par kadu gadijumu, bet ar, kas paliek arpus kadra, jo 1pasi situacijas, kad vestijumi ir
par citado. Gadijuma iesaistito personu klatbiitne vai prombiitne fotografijas norada
uz mediju dienas kartibu, redakcionala darba pieejam un reizém ari uz ideologijam,
ko parstav konkrétie mediji.

Vieni un tie pasi elementi var tikt loti atSkirigi prezenteti fotografiju kompozicijas,
kas savukart var radikali mainit recipientu interpretacijas. Kameras lenki arT ir
nozimiga ram&juma tehnika, kas nosaka recipienta att€lota sizeta saiknes. Pieme&ram,
fotografésana no augSas liek objektiem fotografija izskatities maziem un izkarto
recipientu sp€ka pozicija attieciba pret atteloto sizetu. Pret€jas speka attiecibas
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veidojas, ja fotografija ir iegita no apakSas. Savukart fotograféSana no skatiena
Itmena simboliski novieto vienlidzigas pozicijas att€loto objektu un recipientu.

Distance lidz att€lotajam objektam vai personai att€la ari rame attiecibas, ko nodibina
recipients ar att€loto personu vai objektu. Jo tuvaka distance 1idz personai fotografija,
jo vairak tas tai liek izskatities ka vienai no “mums”. Pilnigi pret€ja situacija veidojas
fotografijas, kuras galvena persona ir att€lota aizmuguréja plana, kas liek tai
izskatities atsveSinatai un citadai. Attalinati kompozicionali risinajumi liek personai
zaudet individualitati un sliecas reprezent&t personas ka piederigas kadai grupa, kura
visas personas ir Skietami vienadas, bet atSkirigas no verotaja. Lidzigi ir ari, ja attela
tiek att€lotas vairakas personas ar lidzigam vizualam ipatnibam, kas liek recipientam
visparinat un ramét tas ka Iidzigas ne tikai p&€c vizualam pazimém, bet ari to
iesp&jamo uzvedibu, vertibas un attieksmes.

Vizuala ram&juma teorija ir efektiva pétijumos, kuros tiek analizéts kadas cilvéku
grupas stereotipisks att€lojums medijos. Jo T1paSi svarigi ir gadijjumi, kad
reprezentacijas var nozimigi ietekmé&t sabiedribas viedokli un biit par iemeslu
diskriminacijai.

Beégli ka citadie

Vizuala ramgjuma ietvaros beglu atainojuma fotografijas ir svariga gan b&glu un
migracijas procesu vizuala reprezentacija, gan arl izvairiSanas no to atspogulojuma.
Latvijas mediju publikacijas par bégliem un migracijas procesiem fotografijas 37%
gadijumu atteéloti ir tikai vietgjie un 50% gadijumos saikne ar vietgjo sabiedribu netiek
dibinata, kas zinama méra sakrit ar verbala diskursa datiem, kuros 54% gadijumu
viedokla paudgjs ir Zurnalists, 10% gadijumu Saeimas deputati, ministri, prezidents un
12% gadijumu starptautisko valsts institliciju amatpersonas. Sada situacija, kad
publikacijas par migraciju un begliem pasi iesaistitie migracijas procesa vai ta seku
noveérSana netiek reprezenteti medijos, liecina, ka mediju dienas kartibu veido
virspus€jas zinu publikacijas, kuras tikai 1,9% gadijumu viedokla paudgji ir bégli un
3,3% gadijumu vietgjie migracijas procesa iesaistitie daritaji (cilvéktiestbu NVO
parstaviji, brivpratigie paligi utt.). Sadas publikacijas bieZi vien ilustrativiem noliikiem
tiek ievietotas fotografijas ar politikiem un dazada limena amatpersonam.

IzvairiSanas no patiesiem un padzilinatiem vizualiem stastiem/pétijumiem par
migracijas procesu un bégliem varétu liecinat gan par redakcionalo resursu taupiSanu,
gan par apzinatu treSas pasaules valstu pilsonus izslédzoSa vizuala ramé&juma
konstru$anu medijos. Sads ram&ums veicina béglu un migracijas procesu
interpretaciju sabiedriba ka nesaistitu ar Latvijas ikdienu un stiprina béglu ka citada
statusu. Ir vérojami dazi izp€mumi medijos, pieméram, NRA — (30%), LA — (46%),
TV Panorama — (34%), kuros bégli un migracijas procesa iesaistitie tiek att€loti kopa
ar vietgjo sabiedribu, kas netieSi norada uz saiknu un attiecibu dibinaSanu, ka ari
nehierarhisku viet§jo un treSo valsts piederigo atainojumu medijos. Publikaciju
sadaltfjums pa Zanriem ar1 apstiprina ieprieks pausto, jo vairums publikaciju ir tapusas
ka zinas (70%) un tikai 11 % ka analitiski raksti un 7,4% ka intervijas, kas liecina par
biezu atsaukSanos uz dazadu Latvijas un arvalstu politiku viedokliem un dazadu
sensacionalu v&stijumu parpublicésanu no arvalstu medijiem.

Viena no tradicionalam situacijam, att€lojot citado, kas vérojama ar1 Latvijas medijos,
ir saistita ar treSo valstu piederigo identitates reprezentaciju publikacijas. Videji tikai

35



(21%) gadijumu att€lotas personas ir identific€tas publikacija vai attéla apraksta un
teoretiski tas biitu iesp&ams identificét (31%) gadijumos. Biezak att€lotas personas
identificétas tvnet.lv (68%), LTV Panorama (62%) LA (23%) un Apollo (20%).
Vidgji 28% gadijumos attélotas personas nav identificg€jamas, jo nofotografétas vai no
lielas distance, vai puli, kura gruti izskirt atseviSku individu identitati. Biezak
neidentificéjamus personu att€lojumus publicé Vesti (92%), NRA (55%), Diena
(55%) un LA (45%). TreSo valsts piederigo paternalistiska att€loSana, respektivi,
objektifikacija ir viena to situacijam, ka att€lotas personas tiek kategorizétas ka
citadas — bez identitates un pulis, kur visam personam ir lidzigas pazimes un ari
ipasibas, kuras savukart nosaka verbalais publikacijas diskurss un recipienta
ram&jumi. TreSo valstu piederigo ka grupas vai piila att€lojums ramée tos ka amorfu un
bezpersonisku masu, un tas ir viens no tipiskakajiem veidiem, ka pieskirt draudiguma
un briesmu konotacijas. Vesturiski ir pienemts, ka vardarbiga uzvediba ir vairak
raksturiga virieSiem un sievietes patriarhala sabiedriba iegiist pasivas lomas, attiecigi,
jaunu viriesu ka pula att€lojums rada lielakas draudu sajiitas neka ja tas butu sieviesu
pulis. Latvijas mediju publikacijas par treSo valstu piederigajiem vairak ir virieSu
atainojums (42%), savukart, sievietes (14%) un bérni (9%) ir izteikti mazak
reprezentéti. Abi dzimumi vienlaicigi ir att€loti 29% gadijjumu. Biezak abus
dzimumus vienlaicigi publikacijas ieklavusi PBK (53%), LTV Panorama (45%),
TV3/skaties.lv (42%), LA(34%) un Diena (31%). VirieSu att€lojums treSo valsts
piederigo att€lojuma doming delfi.lv (55%), Apollo (55%), tvnet.lv (54%), Vesti
(48%) NRA (45%) un Diena (49%) publikacijas

Skatiens fotografijas simboliski ataino spéka attiecibas starp verotaju un att€lojamo
personu. SkatiSanas kamera simboliski nozimé informétibu par veérotaja/fotografa
klatbtutni, un velak, publicgjot attelu, tas pieskir skatiSanas/veéroSanas akta
lesaistitajam pusém (att€lota persona/recipients) vienlidzigas spéka attiecibas.
Savukart, ja attelotas personas skatiens ir noveérsts no kameras, tas simbolize socialas
dominances vai kontroles stavokli, kad “mes” redzam “vinus”, “viniem” neesot
informétiem par “misu” skatiSanos. Tas rada speka attiecibu stavokli, kad “mes”
varam it ka izvairities no ‘“vinu” skatiena, bet “vini” nevar izb&gt no “misgja”
skatiena. TreSo valstu piederigo att€lojums Latvijas medijos vidgji 60% gadijumu
publikacijas attéloto personu skatiens ir novérsts un simboliski izkarto recipientu
domingjosas speka attiecibas ar att€loto personu. Biezak skatiens noversts ir
publikacijas PBK (92%), Vesti (90%), Apollo (75%), LA (75%), NRA (73%), Diena
(66%). Videji 29% gadijumu att€loto personu skatiens ir versts kamera, kas izkarto
tas vienlidzigas spéka attiecibas ar recipientu. Biezak skatiens versts kamera
Tnvnet.lv (62%), TV3/skaties.lv (58%) un diena (35%).

Fotografijas ka veéstijjums

Savdabiga situacija veidojas, analiz€jot fotografiju aprakstus atbilstoSi labas
zurnalistikas praksei, kuras ietvaros fotografijas avotam, autoram un att€lotas
situacijas aprakstam jabiit viegli pieejamam recipientam. Att€lu aprakstiem gan
jasniedz prieksstats, kas tiesi att€lots attéla, identific€jot personas, gan ari jasniedz
recipientam visa nepiecieSama informacija, kas lautu parliecinaties par attéla saikni ar
publikacijas verbalo kontekstu. Diemzeél 29% gadijumu izmantota fotografija nav
nekadi saistita ar publikacijas verbalo kontekstu. Procentuali ilustrativas fotografijas,
kuras ir nakusas no dazadam att€lu bankam, fotoagentiram un socialajiem medijiem
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sastopamas biezak PBK (68%), Apollo (50%), Diena (45%), NRA (32%), LA (30%),
Delfi (26%). Vidgji 7% fotografiju izcelsme vispar nav skaidra, respektivi, tam nav
pievienots nekads paraksts. Visvairak $§adu — neparakstitu fotografiju ir Vesti (68%)
un NRA (8%). Vidgji 63% gadijumos izmantota fotografija ir kontekstuali saistita ar
publikacijas verbalo diskursu. Biezak: TV Panorama (90%), Tvnet.lv (86%), LA
(70%), TV3/Skaties.lv (68%), NRA (60%), Diena (55%), Apollo (45%). Tomér
janem vera, ka Sie dati javerté konteksta ar iepriek$ jau mingto publikaciju zanrisko
sadalfjumu (zinas — 70%) un publikacijas pausta viedokla autoru, kas biezi vien ir ari
attelots fotografijas. Aprakstu esamiba vai neesamiba ir Joti nozimiga situacijas, kad
fotografijas tiek padzilinati pétita t€ma, kas ir kontekstuali saistita ar publikacijas
verbalo dalu. Savukart situacija, kad vairums publikaciju ir zinas un paustais viedoklis
parsvara ir politiku vai zurnalistu pausts, neparakstitas fotografijas raksturo kartgjo
treSo valstu piederigo vizualu izslégsanu no mediju dienas kartibas. Sads - izslédzoss
mediju ram&jums recipientiem sniedz maldigu skatijumu uz treSo valstu piederigo
atainojumu un veicina stereotipisku vizualo ram&umu, kas vairak balstits izt€l€ un
ieprieksgja vizuala pieredze.

Sakot petijumu, tika pienemts, ka fotozurnalistika izplatitie tehniskie risinajumi att€lu
pEcapstradé bus satopami arT Latvijas medijos. Fotografijas kodgjot, tika mekleti
dramatizacijas efekti, kas liecinatu par ve€lmi treSo valstu piederigo reprezentacijas
izmantot masu paterina filmu estetikai raksturigas krasu un pustonu scenografijas.
Dramatizacijas efekti nav pretruna ar fotozurnalistikas &tiku, bet tie tomér liecina par
att€la konstruétibu un aicina recipientu ramét tos atbilstos$i vina ieprieksgjai estetiskai
pieredze. lkdienas pieredzé ar krasu scenografiju, kas kalpo ka vizualas baudas
katalizators, me&s satopamies masu patérinam domatas filmas, kuru ietvaros dazu
krasu gammu dominéSana att€la, melnbalti att€li, satumsinati attéla sturi, parak
izteikta detalizacija vai gluzi pret€ji detalizacijas neesamiba kalpo ka stimuls
parspilétam att€lota siZeta interpretacijam. Tomeér kodeSanas rezultatus ietekméja
vairaki faktori, kuri noteica, ka dramatizacijas efekti tiek vid€ji izmantoti 12%
gadijumu. No tiem visbiezak NRA (36%), LA (29), Diena (25%), TV3/skaties.lv
(17%) publikacijas. Videji 85% gadijumu dramatizacijas efekti netiek izmantoti. Par
ko tas liecina? Nemot véra lielo ilustrativo attelu daudzumu (29%), nenosakamas
izcelsmes attelus (7%) un attelu saturu, kuros vairak ir att€loti vietgjie (37%) un
situacijas, kuras ar viet€jiem nekadas saiknes netiek dibinatas (50%), dramatizacijas
efektu neesamiba ir vairak skaidrojama ar viet€jas vizualas zurnalistikas atrautibu no
Rietumu Zurnalistikas tradicijas. Pirmkart, fotografija netiek uztverta ka nopietns
inform&joss medijs, bet tiek izmantota vienkarsi, lai piesaistitu recipienta uzmanibu
un stimul@tu ta izt€li. Otrkart, tas atspogulo vietgjo mediju budZeta menedzmenta
prioritates, kas izpauZas ka apzinata lidzeklu ekonomija, izveloties publikacijam brivi
lietojamus attelus. Treskart, tas norada ar1 uz apzinatu izvairiSanos no provokativam
un skandalozam augsta ITmena fotoZurnalistu reportazam, aizsargajoties no recipientu
pretreakcijam.

Kopigie secinajumi:

e Latvijas nacionalie mediji migracijas atspogulojuma seko politiska procesa
attistibai Latvija un Eiropas savieniba. Tematu izvéle ir ierobeZota, jo ta aptver
politiku uzmanibas centra esos$as problémas, politisko 1€émumus, palidzibas
sniegSanas procesu, politisko notikumu konteksta publikacijas tiek izteikta
attieksme pret migraciju, migrantiem. Migracijai veltito tematu spektru nosaka
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paradibas unikalitate, 2015.gada Latvijas medijos ta ir jauna t€ma, Zurnalisti
mekIE informacijas avotus, specialistus, ekspertus, nevis veidojot savu dienas
kartibu, bet sekojot politiku un amatpersonu veidotajai dienas kartibai.

Lidzigi ka migracijai veltitu tematu gadijuma, ari informacijas avotu skaits
nav daudzveidigs. Zinu saturu piepilda dazada Iimepa amatpersonas un
politiki — gan ES, gan Latvijas deputati un ministri, ari paSvaldibu
amatpersonas. Tikai atseviski mediji atradusi iesp€u uzrunat béglus vai
“darttajus” — organizacijas, kas nodarbojas ar praktisko patvéruma mekletaju
izmitinasanu, uznemsanu, integraciju. Tas skaidrojams ar iesp&jam pieklit
informacijas avotiem un plaso zinu agentlras Leta sagatavota satura
izmantojumu. Politiki un amatpersonas ar komunikacijas specialistu palidzibu
regulari sniedz medijiem informaciju, tacu iespgjas to iegit no NVO vai
patveruma mekleSanas centra ir ierobeZotas. lesp&ja doties braucienos uz
patverumam meklI&taju ierasanas vietam vai apmeklét uznemSanas centu
pétijuma ieklautaja perioda bija dota nedaudzas reizes un ierobeZotam
zurnalistu skaitam. Daudzveidigakus tematu un avotus izmanto sabiedriskie
mediji LR un LTV latvieSu un krievu valoda, ka arT Latvijas Avize.

Latvijas mediji par migrantiem runa ka par grupu tikai 6% publikaciju
patvéruma mekl€taji un bégli atspoguloti ka individi, 3% - publikaciju
migranti pieminéti gan individuali, gan raksturojot ka grupu. Tas nozimé, ka
mediji parpublicé politiku izteikumus, reti medijiem ir bijusi iesp&ja intervet
migrantus, iegiit informaciju no §1 grupas parstavjiem un paradit individualus
dzives stastus un situacijas, konteksta ar migrantu parstavétajam valstim.
Tadgjadi radusies disproporcija un vienveidigums informacijas avotu izvele,
radot iespaidu, ka Zurnalistiem reti interesé konkréti, uz faktiem balstiti stasti
par patvéruma mekletaju likteniem. Tas paradijis migracijas procesa
atspogulojumu visparigu, nekonkrétu, samazinot Latvijas iedzivotaju iesp€ju
iegtt skaidrakas zinaSanas un pieredzi par patvéruma meklétajiem. Tas varétu
biit viens no iemesliem neizpratnei un neiecietibai pret migrantiem.

Kopuma vértgjot publikaciju tematus un izteikumu autorus, var secinat, ka
tematu un avotu skaits ir neliels, tas liecina par pluralisma trikumu un satura
ieksejas daudzveidibas ierobezojumiem. No daZadiem migracijas aspektiem
tiek izcelti politiskie 1émumi. Avotu izvéle liecina, ka migracija tiek skatita
politisko 1émumu pieneéméju, to izpilditaju un ekspertu liment.

Petijuma analizétajas publikacijas dominé neitrala attieksme pret migraciju,
otra biezak izteikta atticksme ir negativa, nedaudzas publikacijas bijusi
pozitiva attieksme vai diskutéti pretrunigi aspekti. Neitralu attieksmi izteikusi
zurnalisti, pozitivu un negativu politiki, amatpersonas no Latvijas un ES, ka
ar1 eksperti. Medijos fikséta attieksme parada politisko diskusiju, kura tika
uzklausiti gan migracijas risinajumu  atbalstitaji, gan  kritiz&taji.
Viskvalitativako saturu, kura sniegta daudzpusiga informacija par So tematu
sniegusi Latvijas sabiedriskie mediji, tad&jadi godpratigi un profesionali pildot
sev atveleto funkciju.

Atspogulojot ar migraciju saistitos jautajumus, Latvijas mediji kopuma
balstijusies visbiezak uz racionaliem argumentiem , faktiem un skaitliem.
Atsevisku mediju praksé (PBK) atspogulojuma vienlidz daudz ka racionala
argumentacija lietota varbiitibas argumentacija. Tas ir otrs popularakais
argumentacijas veids, kas balstas nezinaSana, tieksmé atspogulot notikumus
populistiski, izmantojot argumentaciju pret personu, ka arT ieklaujot

38



argumentacija potencialas sekas un draudus. Biezi $ada argumentacija lietota
arT1 LETA (31,6%), APOLLO (30%), tapat nereti ari NRA (27,8%), TV NET
(27,3%), TV3 (24,2%), mazak VESTI (18%), LA (16,5%), DIENA (11,8%),
TV PANORAMA (10,3%), bet vismazak pétijuma ieklautajos sabiedriskajos
radio kanalos — LR1 (3,1%), LR4 (6,8%) — un interneta portala DELFI (9,7%).
Relativi daudz argumentu veidoti arT uz analogijas pamata ar kadiem citiem
vestures notikumiem vai kultiiras un religijas iezZimém, tomér visvairak $adu
argumentu ir TVNET (27,3%), nedaudz mazak — LA (18,4%) un DELFI
(12,9%). Seko NRA (8,2%), TV3 (6,1%), LETA (5,3%), LR1 (5,2%), VESTI
(4,9%), neliels procents $adu argumentu ir art DIENA (2%) un LR4 (1,4%),
savukart, APOLLO un TV PANORAMA vispar netika konstatéti.

Jaatzimé, ka piectickami biezi argumentacija ir jaukta tipa. VESTI $ads
argumentacijas tips paradas pat pus€ visu publikaciju (50,8%). Tapat nereti ar1
latviski raidoSo sabiedrisko mediju sizetos — LR1 (36,5%) un TV
PANORAMA (31%), ceturtaja dala publikaciju - arT interneta portala DELFI
(25,8%), piektaja dala — sabiedriska medija krievu valoda raidoSaja radio
kanala LR4 (20,3%). levérojama dala jaukta tipa argumentacijas ir art NRA
(13,4%), PBK (10,3%) un TV NET (9,1%), ka arT LA (8,7%), DIENA (7,8%),
LETA (4,4%) bet APOLLO un TV3 analize $adu argumentaciju neuzradija.
Jaukta tipa argumenti paradas tajos medijos, kas veido diskusijas, ieklauj
vairak avotu siz&tos un publikacijas.

Visos analizétajos medijos dominé apgritinajuma toposs (27%). Tas
nozime: ja béglu raditas problémas noslogo valsti vai kadu institticiju, tad Sis
slogs ir janoveérS. Aicinajums novérst ir adres€ts politikiem, kuri pienem
lémumu par béglu uznemsanas kvotam. Var secinat, ka apdraudéjuma toposs
ramé ieksSpolitiskas sancensibas aspektu: ,,dazi politiki nev€las noverst slogu,
par ko més vinus bridinam”.

Ar kategoriju «diskursa tips» noskaidrojam viedoklu izklasta gaitu katra
publikacija: vai cit€to avotu atlasitie argumenti ir versti uz béglu kategorisku
izslég8anu no miisu grupas, vai tomér paredz ieklauSanas iesp&jas? Medijos ir
vienmeérigi parstaveti Sie divi diskursa tipi (31% un 32%).Katra piektaja
publikacija (18%) ir parstavetas pretgjas pozicijas, un ir saméra daudz tadu,
kuru diskursa tipu bija griiti noteikt (18%).

79% publikaciju konstatéta neiecietibas attaisnoSanas strategiju
lietoSana.

Par spiti lielajam neiecietibas un izslédzosa diskursa 1patsvaram S$1 pétijuma
izlasé, Sis raditajs pauZz pozitivu tendenci. Viedoklu autori apzinas, ka
neiecietiba nav misdienu vértiba, un tas iemesli ir jaizskaidro. Visbiezak
,musu” neiecietibas c€loni autori redz politiskas elites riciba.
Neparvaramie skersli, kas ir ,objektivs” un ,mantots” un tapéc griti
mainams habituss (ko veido kultira, religija un citadibas akceptéSanas
slieksnis), ir nosaukti 32% attaisnoSanas gadijumu.

IpaSi interesanti ir tas, ka tieSi tajas publikacijas, kuras ir novértétas ka
neiecietibu veicinoSas, ka attaisnoSanas strat€gijas autori izmanto atsauces uz
habitusu (t.i. ,,dabisko” iecietibas slicksni, kultiiras, religijas, mentalitates
ipatnibu). Tatad, autori apliecina, ka neiecietibai esot stingrs, no cilveka
gribas maz atkarigs iemesls. Ja atticksme pret neiecietibu ir nosodosa, tad
autori attaisno tas esamibu ar nezinaSanu. Sadi tiek apliecinats, ka uzlabot
attieksmi ir misu pasu spékos.
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Publikacijas, kuras pausta neitrala atticksme pret neiecietibu, to attaisno
liclakoties ar resursu trikumu. Attaisnosanas stratégiju lietojums norada uz to,
ka negativo attiecksmi pret bégliem nevar interpretét tikai ,.civilizaciju
konflikta” konteksta.

Béglu temats var kalpot par instrumentu, lai panaktu citus mérkus. Saja
gadijuma — iestud@t politisko cipu starp partijam, kuras censas vai necensas
noverst apgriitinajumus Latvijai.

Publiskie komunikatori var mazinat atbildibu par savu neiecietibu, t€lojot to
ka citu cilvéku — politiku — ricibas sekas.

Kopuma Latvija nacionalo mediju publikacijas ir veidotas atbilstosi
visparpienemtajam &tikas normam, tajas lietoti precizi termini, uzklausTti
dazadi viedokli, virsraksti atbilst publikaciju saturam

Migracijas atveidojums medijos ir paternaistisks un objektific’ts, vienveidigs
un veicina migrantu izslégSanu, jo migranti parasti att€loti ka pilis vai grupas
dala, att€los lielakoties netiek veidots migrantu kontakts ar vietgjiem, lielaka
dala fotografiju migraciju vizualizé ar virieSu fotografijam; tas rada
apdraud€juma iespaidu. Daudzi att€lu pie rakstiem, kas runa parm igraciju,
migrantus neatspogulo, to vieta radot politikus ka l€mumu pienémeéjus.
Vizuala materiala izmantojuma lielakoties nav izmantota dramatizacija.
Tomér atsevisku mediju redakcionalas politikas bijusas labvéligas parspilétu,
dramatiz€tu att€lu izmantojumam. Migracijas att€losana liela loma ir ar
notikumiem nesaistitiem att€liem, kas ieglit foto bankas, tatad nespgj
konkretizét vai precizi atspogulot zinas stastito. Kopuma Latvijas medijos
vizuala materiala izmantojums nesaskan ar Rietumu fotoZurnalistikas
principiem, kuri redz att€lu ka nozimigu vestijuma dalu.
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